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88523060سرویس اجتماعي

  انواع فتنه هاي داخلي
فتنه هاي داخل��ي به مجموعه اي از چالش ه��ا، ناآرامي ها يا 
توطئه هايي اش��اره دارد ك��ه از درون يك جامعه يا كش��ور 
سرچش��مه مي گيرند و مي توانند ثبات، وح��دت يا امنيت 
آن را تهديد كنند. اين موضوع در م��ورد ملت ايران و ديگر 
ملت ها مي تواند به اش��كال مختلفي بروز كند. به طور كلي، 
فتنه ها ممكن است به شكل هاي مختلفي مانند شورش هاي 
خياباني، تفرقه افكني ميان اقشار مختلف جامعه، تحريكات 
سياسي، فعاليت هاي خرابكارانه يا حتي فعاليت هاي رسانه اي 
براي تشويش اذهان عمومي باشد كه هدفشان ايجاد بي ثباتي 
و تضعيف نظام است. برخي از انواع فتنه هاي داخلي كه ممكن 

است جوامع با آن مواجه شوند، اين موارد هستند:
فتنه هاي سياس�ي: اين ن��وع فتنه معم��ولاً از اختلافات 
ميان گروه هاي سياسي، احزاب يا جناح هاي قدرت نشئت 
مي گيرد. رقابت هاي ناس��الم، تلاش براي تضعيف رقيب از 
طريق شايعه پراكني، تحريك افكار عمومي يا سوءاستفاده از 
قدرت مي تواند به بي ثباتي منجر شود. در بسياري از كشورها، 
اين نوع فتنه با تحريك احساسات مردم يا ايجاد دوقطبي هاي 

كاذب تشديد مي شود. 
فتنه هاي قوم�ي و مذهبي: در جوامع��ي كه تنوع قومي 
يا مذهبي وجود دارد، ممكن اس��ت برخي افراد يا گروه ها با 
تحريك تفاوت ها و تعصبات، سعي در ايجاد تفرقه كنند. اين 
فتنه ها مي توانند از طري��ق بزرگنمايي اختلافات فرهنگي، 
زباني يا ديني شكل بگيرند و وحدت ملي را به خطر بيندازند. 
فتنه هاي اقتصادي: مشكلات اقتصادي مانند فقر، بيكاري 
يا نابرابري مي توانند، زمينه ساز نارضايتي عمومي شوند. در 
اين شرايط، برخي ممكن است از اين نارضايتي ها سوءاستفاده 
كرده و با تحريك مردم يا سازمان دهي اعتراضات، به دنبال 

اهداف خاص خود باشند. 
فتنه هاي اجتماعي: اين نوع فتنه ها معمولاً از شكاف هاي 
اجتماع��ي مانند تفاوت ه��اي طبقاتي، نس��لي يا فرهنگي 
سرچش��مه مي گيرند. ش��ايعات، اخبار جعلي يا استفاده از 
رس��انه ها براي دامن زدن به اختلافات مي تواند اين فتنه ها 

را تقويت كند. 
فتنه هاي خارجي با منشأ داخلي: گاهي عوامل خارجي 
با بهره گيري از افراد ي��ا گروه هاي داخلي، س��عي در ايجاد 
آشوب يا تضعيف يك ملت دارند. اين نوع فتنه تركيبي است 
كه از بيرون هدايت مي شود اما به دست عوامل داخلي اجرا 

مي شود. 
  انقلاب هاي رنگي

يكي از نمادهاي ايجاد فتنه داخلي در كشورها كه با هدايت 
غربي ها طي چندين مورد مخصوصاً در كش��ورهاي بلوك 
شرق اتفاق افتاد، چيزي است كه امروزه انقلاب هاي رنگي به 
آن اطلاق مي شود كه معمولاً با هدف تغيير رژيم يا اصلاحات 
سياسي گس��ترده در كش��ورهاي مختلف رخ داده اند. اين 
انقلاب ها اغلب با اس��تفاده از اعتراضات خياباني، نمادهاي 
رنگي خاص و حمايت خارجي به ويژه از س��وي كشورهاي 
غربي شناخته مي شوند كه چند نمونه معروف آن در ادامه 

ذكر شده است:
انقلاب نارنجي اوكراين: با حمايت غرب پس از انتخابات 
رياست جمهوري 2004 در اوكراين، با ادعاي تقلب گسترده 
اتفاق افتاد، مردم در خيابان ها دست به شورش زدند كه در 
نتيجه آن ويكتور يوشچنكو، رهبر مخالفان، در برابر ويكتور 
يانوكوويچ )حمايت ش��ده از سوي روس��يه( قرار گرفت. از 
ويژگي هاي اين شورش، انتخاب رنگ نارنجي به عنوان نماد 
جنبش بود و اعتراضاتي كه در ميدان استقلال كي يف برگزار 
ش��د، منجر به برگزار دوباره انتخابات و پيروزي يوشچنكو 
غربگرا شد. كشورهاي غربي، به ويژه امريكا و اتحاديه اروپا، 
از اين ش��ورش ها حمايت كردند و آن را به عنوان بخشي از 
گسترش دموكراسي در منطقه ناميدند. اين شورش ها مدتي 
بعد منجر به از دست رفتن كريمه شد و اكنون درحالي كه 
امريكا در حال پايان دادن به حمايت خود از اوكراين در برابر 
روسيه است، بخش از شرق اوكراين نيز در جنگ با روسيه از 

كنترل اين كشور خارج شده است. 
انقلاب گل رز گرجس�تان: اين به اصطلاح انقلاب درپي 
انتخابات پارلماني جنجالي در سال 2003 اتفاق افتاد، كه در 
آن ادعا شد با تقلب به نفع ادوارد شواردنادزه، رئيس جمهور 
وقت، همراه بوده و عده اي به رهبري ميخائيل ساكاشويلي، 
دست به ش��ورش زدند. شورش��يان با گل رز در دست وارد 
پارلمان ش��دند و اين حرك��ت به نماد انقلاب تبديل ش��د. 
ش��واردنادزه مجبور به اس��تعفا شد و ساكاش��ويلي قدرت 
را به دس��ت گرفت. البته حمايت مالي و آموزش��ي ازسوي 
سازمان هاي غربي مانند بنياد سوروس و دولت امريكا نيز در 

اين انقلاب مشهود بود. 
انقلاب لاله قرقيزس�تان: انتخاب��ات پارلماني 2005 در 
قرقيزس��تان با اتهامات تقلب و فس��اد همراه شد. شورش 
برعليه دولت عسكر آقايف، رئيس جمهور وقت، به اعتراضات 

گسترده منجر شد. اين شورش ها نيز با رنگ همراه بود و رنگ 
زرد و گل لاله به عنوان نماد آن انتخاب ش��د. در نتيجه اين 
شورش ها معترضان ساختمان هاي دولتي را اشغال كردند و 
آقايف از كشور فرار كرد. البته مانند موارد ديگر، حمايت هاي 
لجستيكي و رس��انه اي از سوي غرب به س��ازمان دهي اين 

شورش ها كمك كرد. 
انقلاب مخملي چكس�لواكي: اين انقلاب ك��ه در واقع 
پيش درآمد انقلاب هاي رنگي مدرن ناميده مي ش��ود و در 
نوامبر 1989 اتفاق افتاد. اعتراضات دانش��جويي عليه رژيم 
كمونيس��تي چكس��لواكي آغاز شد و به س��رعت گسترش 
يافت. اين اعتراضات با رهبري افرادي مانند واسلاو هاول به 
سقوط رژيم كمونيستي و پايان سلطه شوروي منجر شد. نام 
»مخملي« به دليل كم بودن خشونت براي آن انتخاب شد. 

حمايت مالي، معنوي و رس��انه اي غرب، به ويژه در بحبوحه 
جنگ سرد، در موفقيت اين اعتراضات تأثير زيادي داشت. 

انقلاب سرو لبنان: پس از ترور رفيق حريري، نخست وزير 
لبنان، در فوريه 2005، شورش هاي گسترده اي عليه حضور 
نظامي سوريه در لبنان ش��كل گرفت. در اين اعتراضات نيز 
رنگ سفيد و قرمز )به نش��انه پرچم لبنان( و درخت سرو به 
عنوان نماد اين جنبش انتخاب شد. اين شورش ها به خروج 
نيروهاي سوري از لبنان پس از 29سال منجر شد. امريكا و 
فرانسه از اين شورش ها حمايت كردند و آن را بخشي از فشار 

بر سوريه و متحدانش مي دانستند. 
از جمله ويژگي هاي مش��ترك اين به اصطلاح انقلاب هاي 
رنگي، استفاده از نمادهاي ساده و قابل شناسايي )رنگ ها، 
گل ها و غي��ره، تأكيد بر نافرماني مدني، حمايت گس��ترده 
رسانه اي و اغلب مالي از سوي كشورهاي غربي و همچنين 
هدف قرار دادن دولت هاي خارج از بلوك غرب يا نزديك به 
بلوك شرق است. اكنون تحليلگران بسياري معتقدند، اين 
انقلاب ها صرفاً جنبش هاي مردمي نبودند، بلكه بخش��ي از 
استراتژي هاي ژئوپليتيكي براي تغيير توازن قدرت در مناطق 
حس��اس بودند كه غرب به عنوان تلاش براي دموكراسي و 
آزادي آن را مخصوصاً به بخش جوان و دانشجوي كشورهاي 
هدف قبولاند و در نتيجه آن اكثر كش��ورهاي هدف، دچار 

فتنه هاي ادامه دار در آينده شدند. 
غرب براي اجرايي كردن اهداف خود در انقلاب هاي رنگي، 
چند راهكار هميش��گي را دنبال كرده اس��ت كه اولين آنها 
حمايت مالي و آموزش��ي است. س��ازمان هايي مثل »بنياد 
ملي دموكراسي NED، آژانس توس��عه بين المللي امريكا 
USAID و بنيادهاي خصوصي مانند بنياد س��وروس در 
اكثر موارد به عنوان تأمين كنندگان مالي شورشيان، آموزش 
دهنده به فعالان اپوزسيون كشورها و سازمان دهي شورش ها 
شناخته مي شوند. به عنوان مثال، در انقلاب نارنجي اوكراين، 

شواهدي از آموزش نافرماني مدني از سوي مشاوران غربي به 
فعالان جوان وجود داشت. بخش بعدي حمايت ها پشتيباني 
رسانه اي است: رسانه هاي غربي و شبكه هاي اجتماعي اغلب 
اين جنبش ها را به عنوان مبارزه براي دموكراس��ي برجسته 
مي كردند كه به تقويت مشروعيت آنها در افكار عمومي جهاني 
كمك كرده و از سوي ديگر ايجاد هرگونه اغتشاش و آشوب 
از سوي اين گروه ها را نيز مشروع جلوه مي داد. از سوي ديگر، 
بخش حمايت ديپلماتيك نيز وجود دارد. همزمان با ايجاد 
آشوب، در اين كش��ورها دولت هاي غربي با تحريم يا تهديد 
دولت هاي هدف )مانند بلاروس يا سوريه( فشار ديپلماتيك 

را در مجامع بين المللي بر اين كشورها افزايش مي دهند. 

  رسانه براي فتنه انگيزي
در ميان مواردي كه غربي ها براي فتنه انگيزي در كشورهاي 
مختلف همواره از آن استفاده كرده و مي كنند، رسانه است. 
در دنياي امروز، رسانه ها به عنوان يكي از ابزارهاي قدرتمند 
در ش��كل دهي به افكار عمومي و ايجاد تغييرات اجتماعي 
شناخته مي شوند. فعاليت هاي رسانه اي مي توانند تأثيرات 
مثبت يا منفي زيادي بر جامعه داشته باشند. در شرايطي كه 
كشورها با چالش هاي اقتصادي، اجتماعي و سياسي مواجه 
هستند، برخي رسانه ها ممكن است به شيوه هايي اقدام كنند 

كه هدف شان تشويش اذهان عمومي باشد. در ادامه شيوه هاي 
مختلف فعاليت هاي رسانه اي براي اينگونه فتنه انگيزي و تأثير 

آنها بر جامعه مورد بررسي قرار مي گيرد. 
انتشار اخبار نادرست يا تحريف شده: يكي از رايج ترين 
شيوه هاي تشويش اذهان عمومي، انتش��ار اخبار نادرست 
يا تحريف شده است. اين نوع فعاليت معمولاً با هدف ايجاد 
س��ردرگمي و نااميدي در ميان مردم انجام مي شود. اخبار 
نادرس��ت مي توانند ش��امل، اطلاعات غلط درباره وضعيت 
اقتصادي، سياسي يا اجتماعي كشور باشند. به عنوان مثال، 
ممكن است گزارشي منتشر شود كه ادعا كند، نرخ بيكاري 
در كشور به طرز چش��مگيري افزايش يافته است، در حالي 

كه آمار واقعي نش��ان دهنده يك روند مثبت باشد. اين نوع 
گزارش ها مي توانند باعث ايجاد نگراني و اضطراب در ميان 
مردم شوند و اعتماد عمومي را كاهش دهند. از سوي ديگر 
با گسترش شبكه هاي اجتماعي، انتش��ار اخبار نادرست به 
سرعت امكان پذير شده است. كاربران مي توانند بدون بررسي 
صحت اطلاعات، آنها را به اشتراك بگذارند و اين امر موجب 

گسترش شايعات مي شود. 
ترويج نااميدي و يأس: يكي ديگ��ر از كاركردهاي جدي 
رس��انه ها، بحث ترويج ناامي��دی و يأس در جامعه اس��ت و 

رسانه ها مي توانند با تأكيد بر مشكلات موجود و كم اهميت 
جلوه دادن دستاوردها، احساس نااميدي را در جامعه تقويت 
كنند. اين نوع فعاليت معمولاً با هدف كاهش اعتماد مردم به 
نظام سياسي و اقتصادي انجام مي شود. تحليل هاي يك جانبه 
يكي از راهكارهاي فتنه انگيزان در اين ميان است، تحليلگران 
وابسته به جريانات خاص ممكن است تنها روي نقاط ضعف 
تمركز كنن��د و از ارائه يك تصوير كامل از وضعيت كش��ور 
خودداري كنند. براي مثال، اگر دولت اقداماتي براي كاهش 
تورم انجام دهد، رس��انه ها ممكن است تنها روي مشكلات 
معيشتي تمركز كنند و دس��تاوردها را ناديده بگيرند. و اين 
در حالي اس��ت كه ترويج نااميدي مي تواند منجر به كاهش 
مش��اركت اجتماعي مردم نيز ش��ود زيرا افراد ممكن است 

احساس كنند، هيچ راهي براي تغيير وضعيت وجود ندارد. 
تحريك احساس�ات قومي يا مذهبي: برخي رسانه ها 
ممكن اس��ت با ايجاد تفرقه ميان اقوام مختلف يا گروه هاي 
مذهبي، به دنب��ال ايجاد تنش و ناآرامي در جامعه باش��ند. 
اين نوع فعاليت معمولاً ب��ا هدف تضعيف وحدت ملي انجام 
مي شود. تاريخ نشان داده اس��ت، تحريك احساسات قومي 
مي تواند منجر به خشونت و ناآرامي ش��ود. و اينجاست كه 
رسانه ها با بزرگ نمايي اختلافات قومي يا مذهبي مي توانند 
زمينه ساز بحران هاي جدي شوند. حتي رسانه هاي خارجي 
نيز ممكن است در اين زمينه فعال شوند و با پوشش خبري 

خاص تلاش كنند تا تنش ها را افزايش دهند. 
اس�تفاده از ش�بكه هاي اجتماعي: امروزه شبكه هاي 
اجتماعي به عنوان يكي از ابزارهاي قدرتمند ارتباطي و حتي 
رسانه مستقل شناخته مي ش��وند كه توانايي انتشار سريع 
اطلاعات را دارند. اين پلتفرم ه��ا مي توانند به عنوان ابزاري 
براي تشويش اذهان عمومي مورد اس��تفاده قرار گيرند. در 
شبكه هاي اجتماعي، اطلاعات به سرعت منتشر مي شوند 
و شايعات بدون هيچ گونه بررسي صحت اطلاعاتي گسترش 
پيدا مي كنند. از سوي ديگر جوانان بيشتر از ديگر گروه ها، 
تحت تأثير ش��بكه هاي اجتماعي قرار دارند و ممكن است 

نسبت به اطلاعات منتشر شده حساس تر باشند. 
در نهايت، فعاليت هاي رسانه اي براي تشويش اذهان عمومي 
يكي از چالش هايي اس��ت كه جوامع ام��روزي با آن مواجه 
هستند، خصوصاً در شرايط بحراني اقتصادي فعلي مردم بيش 
از پيش نيازمند آرامش رواني هستند تا بتوانند تصميمات 

صحيح بگيرند و در برابر مشكلات ايستادگي كنند. 
  روش هاي مقابله با جنگ رسانه اي دشمن

در ش��رايطي كه همانطور كه گفته شد و البته به كرات ديده 
شده، همواره دشمنان داخلي و خارجي سعي كرده اند از ابزار 
رس��انه براي براندازي نظام مقدس جمهوري اسلامي ايران 
استفاده كنند اما از س��وي ديگر آگاهي مردم از منابع معتبر 
خبري و تواناي��ي تحليل انتقادي اطلاع��ات دريافتي نقش 
بس��يار مهم دارد، تا مردم بتوانند در برابر اين نوع فعاليت ها 
مقاومت كنند و اجازه ندهند، اخبار نادرست يا تحريف شده 
تأثيري منفي بر زندگي روزم��ره آنها بگذارد. مقابله با جنگ 
رسانه اي دشمن براي فتنه انگيزي در جامعه نيازمند تركيبي 
از اس��تراتژي هاي كوتاه م��دت و بلندمدت اس��ت كه هم به 
تقويت آگاهي عمومي و هم به خنثي سازي ابزارهاي رسانه اي 
دشمن تمركز دارد. در ادامه برخي راهكارهاي كاربردي ارائه 

مي شود. 
ارتقاي سواد رسانه اي جامعه: شايد بتوان گفت اولين كار 
براي مقابله با جنگ رسانه اي دشمن، ارتقاي سواد رسانه اي 
جامعه اس��ت. آموزش عمومي ش��امل برگزاري كارگاه ها، 
برنامه هاي تلويزيون��ي و دوره هاي آموزش��ي در مدارس و 
دانشگاه ها براي آموزش تش��خيص اخبار جعلي، شايعات و 
پروپاگاندا در اينجا خيلي اهميت دارد. همچنين تش��ويق 

تفكر انتقادي نيز بايد اتفاق بيفتد، يعني مردم بايد ياد بگيرند 
منابع اطلاعات را بررس��ي كنند، انگيزه هاي پشت اخبار را 
بشناسند و به جاي پذيرش صرف، تحليل كنند. گفتني است 
در كشوری مانند فنلاند، برنامه هاي سواد رسانه اي از سنين 
پايين در مدارس اجرا مي شود كه به كاهش تأثير اخبار جعلي 

كمك كرده است. 
تقويت رس�انه هاي داخلي: راهكار بعدي براي مقابله با 
جنگ رسانه اي دشمن تقويت رسانه هاي داخلي است. كه 
در اين راستا توليد محتواي جذاب و معتبر يكي از ضروريات 
است. رسانه هاي داخلي بايد با توليد محتواي باكيفيت، سريع 
و شفاف، اعتماد عمومي را جلب كنند تا خلأ اطلاعاتي از سوی 
رسانه هاي دشمن پر نشود. همچنين پاسخ گويي سريع نيز 
بايد وجود داش��ته باش��د. در زمان بحران يا شايعه پراكني، 
انتشار بيانيه هاي رسمي و ش��فاف در كمترين زمان ممكن 
براي خنثي سازي روايت دشمن ضروري است و مسئله ديگر 
استفاده از زبان مردم اس��ت؛ ضروري است در شرايط حمله 
دشمن به جاي لحن خشك و رسمي، رسانه ها با زبان ساده و 

قابل فهم با مخاطب ارتباط برقرار كنند. 
افش�اگري و شفاف س�ازي: از ديگر اقدام��ات در زمان 
فتنه انگيزي رس��انه اي افشاگري و شفاف س��ازي است. در 
اين راس��تا در ابتدا بايد شناسايي منبع فتنه مدنظر باشد: با 
رصد رسانه هاي خارجي و شبكه هاي اجتماعي، منابع اصلي 
شايعه و تحريك شناسايي و به مردم معرفي شود. همچنين 
نش��ان دادن اس��ناد، تصاوير يا تحليل هايي كه دروغ بودن 
ادعاهاي دشمن را ثابت كند، مي تواند اعتماد به روايت رسمي 
را افزايش دهد. در بسياري از موارد اتفاق افتاده كه در جريان 
برخي ناآرامي ها، افشاي دستكاري تصاوير يا ويدئوها ازسوی 

رسانه هاي معاند، تأثير آنها را كاهش داده است. 
استفاده از فناوري و شبكه هاي اجتماعي: بحث بعدي 
استفاده از فناوري و ش��بكه هاي اجتماعي است كه در اين 
راستا ايجاد تيم هاي تخصصي براي پايش فضاي مجازي و 
پاسخ فوري به شايعات يا تحريكات يكي از ضروريات است. 
همچنين توليد محتواي خاص )مثل ويدئوهاي كوتاه، ميم ها 
يا اينفوگرافيك( كه پيام هاي مثبت و متحدكننده را ترويج 
كند، بسيار مهم است. در اينجا البته فيلتر هوشمند نيز نياز 
است و به جاي فيلتر گسترده، تمركز بر مسدودسازي هدفمند 
حس��اب ها يا كانال هايي كه به طور مش��خص فتنه انگيزي 

مي كنند بايد مورد توجه قرار گيرد. 
تقويت وحدت ملي: در ميان اين جنگ رسانه اي مسئله ای 
كه نبايد مورد غفلت قرار گيرد، تقويت وحدت ملي است. براي 
ترويج همبستگي، برنامه هاي فرهنگي، مذهبي يا اجتماعي، 
حس تعلق و اتحاد را در جامعه تقويت مي كند تا زمينه براي 
تفرقه افكني دشمن كم شود. همچنين رسيدگي به مشكلات 
اقتصادي، اجتماعي و سياسي كه مي تواند سوژه فتنه شود 
از نفوذ دشمن جلوگيري مي كند. حتي در برخي كشورها، 
كمپين هاي ملي با شعارهايي مثل »ما يكي هستيم« در برابر 

تبليغات تفرقه افكن مؤثر بوده است. 
همكاري با نخبگان و تأثيرگ�ذاران: در اين جنگ لازم 
اس��ت از نخبگان و تأثيرگذاران نيز اس��تفاده فعال ش��ود. 
ش��خصيت هاي فرهنگي، علم��ي يا مذهبي ك��ه نزد مردم 
مقبوليت دارند، مي توانند با روشنگري، تأثير جنگ رسانه اي 
را خنثي كنند. همچنين شبكه سازي مردمي از طريق استفاده 
از اينفلوئنسرها و فعالان ش��بكه هاي اجتماعي براي انتشار 

پيام هاي مثبت و مقابله با روايت دشمن بايد مدنظر باشد. 
مقابله فعال با پروپاگاندا: مس��ئله بع��دي مقابله و اقدام 
فعالانه در برابر پروپاگانداي دشمن است. در جنگ روايت ها 
به جاي دفاع منفعلانه، بايد روايت خود را به صورت تهاجمي 
و با قدرت ارائه دهيم. مثلًا اگر دش��من روي ضعف ها مانور 
مي دهد، دس��تاوردها و نقاط قوت را برجس��ته كنيم. حتي 
گاهي تمسخر ادعاهاي پوچ دشمن با زبان طنز مي تواند اثر 

آنها را كم رنگ كند. 
آمادگي نهادها و سازمان ها: در اين شرايط جنگي ضرورت 
دارد كه همه نهادها و سازمان هاي مسئول پاي كار باشند. يك 
نهاد هماهنگ كننده كه در زمان فتنه، استراتژي واحدي را 
اجرا كند و از پراكندگي اقدامات جلوگيري كند از واجبات 
است. و برگزاري مانورهاي رس��انه اي براي آمادگي در برابر 
سناريوهاي احتمالي دشمن نيز بايد از سوی نهاد برنامه ريزي 
و اجرا شود. چند نكات كليدي در اين جنگ رسانه اي عبارت 
از سرعت عمل، اعتمادسازي و انعطاف پذيري است. مقابله با 
جنگ رسانه اي دشمن، تركيبي از دفاع فعال، آگاهي بخشي 
و تقويت زيرساخت هاي داخلي اس��ت. اين رويكرد نه تنها 
فتنه انگيزي را خنثي مي كند، بلكه جامعه را در برابر تهديدات 
آينده مقاوم تر مي سازد. اكنون در شرايطي كه رهبر معظم 
انقلاب در ابتداي سال در خصوص فتنه انگيزي داخلي دشمن 
هشدار داده اند، بايد ديد چقدر مسئولان در اين خصوص خود 
و جامعه را آماده كرده اند و قرار است، شجاعانه به مقابله با اين 
فتنه بروند يا خدای ناكرده با وجود همه هش��دارها غافلگير 

مي شوند. 

  سجاد آذري
»و اگر به فكر اين باش�ند كه در داخل كش�ور فتنه 
راه بيندازند، مث�ل بعضي از س�ال هاي قبل كه راه 
انداختند، جواب ش�ان را خود ملت ايران خواهند 
داد، همچنان كه در گذشته دادند. « اين بخشي از 
بيانات رهبر معظم انق�لاب در خطبه هاي نماز عيد 
فطر است. شايد بتوان گفت منظور رهبر انقلاب از 
اين بخش از بيانات، اشاره به تهديدات و نقشه هاي 
احتمالي دشمنان و معاندان نظام جمهوري اسلامي 
ايران اس�ت كه ممكن اس�ت در تلاش براي ايجاد 
ناآرامي و فتنه انگيزي در داخل كشور باشند.  رهبر 
انقلاب با تأكيد بر پاسخگويي ملت ايران به اين نوع 
فتنه ها، به قدرت و اتحاد مردم اش�اره دارند و بيان 
مي كنند، تاريخ نشان داده است، ملت ايران در برابر 
تهديدات خارجي و داخلي ايستادگي كرده و پاسخ 

مناسب را داده است. 

فتنه ها ممكن است به شكل هاي 
مختلفي مانند شورش هاي خياباني، 

تفرقه افكني ميان اقشار مختلف جامعه، 
تحريكات سياسي، فعاليت هاي 

خرابكارانه يا حتي فعاليت هاي رسانه اي 
براي تشويش اذهان عمومي باشد كه 

هدفشان ايجاد بي ثباتي و تضعيف نظام 
است

آموزش عمومي شامل برگزاري 
كارگاه ها، برنامه هاي تلويزيوني 

و دوره هاي آموزشي در مدارس و 
دانشگاه ها براي آموزش تشخيص 

اخبار جعلي، شايعات و پروپاگاندا خيلي 
اهميت دارد. همچنين تشويق تفكر 

انتقادي نيز بايد اتفاق بيفتد، يعني 
مردم بايد ياد بگيرند منابع اطلاعات را 
بررسي كنند، انگيزه هاي پشت اخبار 
را بشناسند و به جاي پذيرش صرف، 

تحليل كنند

فضای مجازی را  از »زمینه فتنه« پاک کنید

در شرايطي كه رهبر معظم انقلاب در نماز عيدفطر نسبت به امكان فتنه انگيزي مجدد داخلي دشمنان در كشور 
هشدار دادند، »جوان« طي »گزارشي« انواع اين فتنه انگيزي ها و روش هاي مقابله با آن را بررسي كرده است. 


