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مصطفيشاهكرمي
درتعطيلاتنوروزامسالچندينركوردشكنيقابلتوجه
درحوزهسفروگردش�گريداخلياتفاقافتاد.براساس
آماررسميدفترتوسعهگردشگريداخليوزارتميراث
فرهنگيدرخصوصرشدسفرهاينوروزيكهدرمجموع
آماراقامتيمس�افراننوروزيبيشاز۵4ميليوننفررا
نشانميدهدبيشترينس�فرها،بهسمتمنطقهغرب
كشورانجامشدهوايلامبا27/8درصد،بيشترينرشدرا
درسفرهاداشتهواستانهايالبرزبا20درصد،خوزستان،
لرستانوگيلانهمبا1۵درصدرشدنسبتبهسالگذشته
درجايگاهدوموسومقراردارند.براساسآمارهاياعلام
شدهدرزمينهبيشترينسفر،شهرمش�هددررتبهاول
وبعدازآنهمشهرهايش�يرازواصفهانقرارگرفتند.
سفر و گردشگري بخشی جدايي ناپذير  از زندگي ايراني ها محسوب 
مي شود. نقطه اوج اين خصوصيت فرهنگي مردم كشورمان در ايام 
تعطيلات نوروز قرار دارد چه اينكه در اين ايام خانواده ها فرصت 
بيشتري براي بهره بردن از بازه تعطيلات در كنار عزيزان شان به 
منظور گشت و گذار به اقصي نقاط كش��ورمان دارند.  بر اساس 
آماري كه مدير كل دفتر توسعه گردشگري داخلي وزارت ميراث 
فرهنگي ارائه كرد امسال نيز همانند س��ال هاي گذشته تعداد 
سفرهاي نوروزي و همچنين اقامت و بازديد از مكان هاي مختلف 
فرهنگي، زيارتي و تاريخي كشور با رشد قابل توجهي همراه بود. 

مشهدرتبهاولبيشترينسفرها
سيد مصطفي فاطمي، مدير كل دفتر توسعه گردشگري داخلي 
وزارت ميراث فرهنگي و دبير ستاد مركزي هماهنگي خدمات 
سفر در مورد جزئيات بيش��تر اين آمار گفت: طبق آمار مراكز 
اقامتي رسمي، نيمه رسمي و اضطراري تا ۱۲ فروردين، مجموع 
آمار اقامتي مسافران نوروزي بيش از ۵۴ ميليون نفر بود كه از اين 
تعداد، حدوداً 8 ميليون و ۹۰۰ هزار نفر در مراكز اقامتي رسمي 
اسكان پيدا كردند. شهر هايي كه هميش��ه پرمخاطب بودند، 
نسبتاً آمار كاهشي داشتند و شهر هايي كه كمتر ديده مي شدند، 
مخصوصاً در غرب كشور، با افزايش سفر مواجه بودند كه نشان 
مي دهد مردم به نقاط كمتر ديده شده و ناشناخته، بيشتر سفر 
كردند.  دبير س��تاد مركزي هماهنگي خدمات سفر افزود: در 
مجموع ۳۴ ميلي��ون و ۹۶۵ هزار نفر به س��فر رفتند كه از اين 
تعداد، مازندران با ۴ ميليون و ۶۹۹ هزار نفر رتبه اول را در تعداد 
سفر ها دارد و در واقع ۱۰ درصد سفر ها، به استان مازندران انجام 
شده است و بعد از آن، اس��تان گيلان، خراسان رضوي، تهران، 
اصفهان، فارس، خوزستان، هرمزگان، بوشهر و آذربايجان شرقي 
رتبه هاي بعدي تعداد س��فر ها را دارند.  مدير كل دفتر توسعه 
گردشگري داخلي همچنين گفت: در بحث بيشترين سفر به 
شهر ها، شهر مشهد رتبه اول را دارد و بعد از آن شيراز و اصفهان 
هستند. طبق آمار اقامت رسمي نيز، استان خراسان رضوي رتبه 
اول را دارد و مازندران، گيلان، فارس، هرمزگان، اصفهان، يزد، 

خوزستان، اردبيل و بوشهر در رتبه بعدي هستند. 
غربكشورركوردداربيشترينرشدسفرها

سيد مصطفي فاطمي در خصوص آمار رشد سفر هاي نوروزي 
به استان ها نيز گفت: بيشترين سفر ها، به سمت منطقه غرب 
كشور انجام ش��ده و ايلام با ۲7/8درصد، بيشترين رشد را در 
سفر ها داشته اس��ت و اس��تان البرز با ۲۰ درصد، خوزستان، 
لرستان و گيلان با ۱۵ درصد رشد، استان چهارمحال و بختياري 
با 8/7 درصد، كهگيلويه بوير احمد با ۶ درصد، استان كردستان 
با ۵ درصد، زنجان و اردبيل با سه درصد، آذربايجان شرقي با ۲ 
درصد بيشترين آمار سفر هاي نوروزي را ثبت كرده اند كه نشان 
مي دهد رشد سفر ها در استان هاي غربي، قابل توجه بوده  است، 

به طوري كه آمار راهداري و پليس هم، رشد سفر به منطقه غرب 
را نشان مي دهد.  دبير ستاد مركزي هماهنگي خدمات سفر با 
اشاره به رونق بازار صنايع دستي در نوروز  اعلام كرد: در مدت 
اجراي طرح نوروزي، حجم فروش محصولات صنايع دستي در 
بازارچه ها، فروشگاه ها و نمايش��گاه هاي دائمي و موقت به مرز 
هزار ميليارد تومان رسيده است. اين اعداد نشان دهنده استقبال 

چشمگير مسافران از صنايع دستي ايراني است. 
فاطم��ي ضمن تش��ريح اقدام��ات انجام ش��ده ب��راي بهبود 
خدمات دهي به گردشگران  تصريح كرد: تمامي تمهيدات لازم 
براي ميزباني شايسته از مسافران نوروزي در نظر گرفته شد و 
علاوه بر استان هاي مختلف، مناطق آزاد كشور نيز نقش مؤثري 

در ارائه خدمات باكيفيت به گردشگران داشته اند. 
مدير كل دفتر توسعه گردشگري داخلي همچنين در خصوص 
رويكرد ها در برنامه هفتم در سال ۱۴۰۴ گفت: در بحث سفر ها، 
بيشتر رويكردمان، افزايش تعداد سفر هاي گردشگران خارجي 
است و در حوزه گردشگري داخلي نيز، خانواده مد نظر است كه 
تمركز ما به بحث توجه خانواده و سفر هاي خانوادگي است كه 
افزايش پيدا خواهد كرد. همچنين معرفي مراكز اقامتي جديد، 
توجه به موضوع سرمايه گذاري و افزايش تعداد زيرساخت هاي 

گردشگري را نيز در برنامه داريم. 
فاطمي در خصوص زيرس��اخت هاي گردشگري خاطر نشان 
كرد: به نسبت سفر هايي كه الان داريم، تعداد زيرساخت هاي 
گردشگري خصوصا در ايام پيك كم است و ما بايد اين نوسان 
سفر ها را طوري متناسب سازي كنيم كه بتوانيم حجم سفر ها 
را در ايام خلوت ارتقا دهيم، براي اي��ن منظور نيز راهكار هاي 
متعددي ديده شده است كه مي توانيم با كمك ساير دستگاه، 

بخشي از آن را مرتفع كنيم. 
بازديد4/8ميليونيازآثارتاريخي

در حالي كه ويدئوي بازديد سرلشگر محمد باقري، رئيس ستاد 
كل نيروهاي مسلح كشور در روز سيزدهم فروردين ماه از تخت 
جمشيد در فضاي مجازي وايرال شده بود، بر اساس گزارش هاي 
رسمي، تنها در روز ۱۴ فروردين ۱۴۰۴، تعداد بازديد ها از اماكن 
فرهنگي- تاريخي كشور به ۲۱۶ هزار و ۹7۹ نفر رسيد. بر اساس 
اين آمار در مجموع تعطيلات نوروزي، از ۲۹ اسفند ۱۴۰۳ تا ۱۴ 
فروردين ۱۴۰۴، اماكن فرهنگي تاريخي تحت مديريت وزارت 
ميراث فرهنگي، گردشگري و صنايع دستي ميزبان ۴ ميليون و 

8۳۳ هزار و 8۳8 بازديدكننده بودند. 
تخت جمشيد با ۴8۹ هزار و ۲۴ بازديد در صدر اماكن پربازديد 
نوروز ۱۴۰۴ قرار گرفت. پس از آن، حافظيه با ۴8۲ هزار و ۶7 
بازديد و س��عديه با ۳۱۶ هزار و ۱۴۳ بازديد بيش��ترين تعداد 
گردشگران را به خود اختصاص دادند. پاسارگاد نيز با ۲۱۳ هزار 
و ۴۴ بازديد در رتبه چهارم، ارگ كريمخان با ۱7۹ هزار و ۴۴۶ 
بازديد در جايگاه پنجم و باغ فين با ۱7۱ هزار و ۳۵۶ بازديد در 

رتبه ششم پربازديدترين اماكن تاريخي كشور قرار گرفتند. 
در روز ۱۴ فروردين ۱۴۰۴ نيز تخت جمشيد با ۱8 هزار و ۲۵7 
بازديد همچنان در صدر استقبال گردشگران قرار داشت. پس 
از آن، حافظيه با ۱7 هزار و ۴7۳ بازديد و باغ فين كاشان با ۱۳ 
هزار و ۴۲۹ بازديد بيش��ترين تع��داد بازديدكنندگان را ثبت 
كردند. س��عديه با ۱۰ هزار و 7۳8 بازديد، مجموعه فرهنگي 
تاريخي سعدآباد با 8 هزار و 8۹۰ بازديد و قلعه فلك الافلاك با 8 
هزار و ۳۱ بازديد نيز در ميان پربازديدترين اماكن تاريخي كشور 
در اين روز قرار داشتند.  اين آمار نشان دهنده استقبال گسترده 
گردشگران از جاذبه هاي تاريخي و فرهنگي كشور در ايام نوروز 
است و بار ديگر اهميت و جايگاه ميراث  فرهنگي در گردشگري 

داخلي را به نمايش مي گذارد.

قصهفلسطيندرقابروايتيمتفاوتوتازه
»بازشناختنغريبه«سخنرانيبرگزيدهجايزهآ.هنري
دربارهقصهفلس�طيندرقابروايتيمتف�اوتوتازه
استكهتوسطانتش�اراتاطرافمنتشرشدهاست.
كتاب »بازش��ناختن غريبه«، نوش��ته ايزابلا حماد با 
ترجمه الهام شوشتري زاده از سوي نشر اطراف منتشر 

و روانه بازار نشر شد.
ايزابلا حم��اد، نويس��نده فلس��طيني بريتانيايي، روز 
۲8س��پتامبر ۲۰۲۳ در مراس��م يادبود ادوارد سعيد 
در دانش��گاه كلمبيا س��خنراني كرد و كوش��يد قصه 
فلسطين را در قاب روايي متفاوت و تازه اي بنشاند. او با 
درهم آميزي نقد ادبي، زندگينامه و تاريخ و بهره گيري 
از برخي مضامين محوري انديش��ه س��عيد همچون 
استعمار، امپراتوري، غربت نشيني و اجازه روايتگري 
در سخنراني اش، ماجراي فلس��طين را از زاويه اي نو 
به تصوير كشيد و پرس��ش هايي اساسي درباره شكل 

مواجهه ما با اين ماجرا مطرح كرد.  ۹روز پس از اين س��خنراني، در پاس��خ 
به حمله هفتم اكتبر حماس، اس��رائيل وحش��يانه و بي محابا به جان مردم 
غزه و كرانه باختري افتاد و اين ماجرا شايد نقطه عطفي در روايت فلسطين 
شد. كتاب بازش��ناختن غريبه، متن همين س��خنراني ايزابلا حماد است و 
پس نگاره اي كه او نزديك به يك سال بعد و با نگاهي بر آنچه در اين بازه زماني 
بر سر غزه و مردمانش آمده بر اين سخنراني نوشته است.  حماد در بازشناختن 
غريبه ميان ادبيات، نقد ادبي و مسئله فلسطين پل مي زند و راهي متفاوت 
براي يافتن جايگاه و انتخاب موضع خود در اين ميانه پيش پاي ما مي گذارد.   
ايزابلا حماد در كتاب بازش��ناختن غريبه از لحظه »بازشناختن« مي گويد؛ 
از لحظه آشكار ش��دن چيزي كه مدت ها پنهان بوده، توأم با اين ادراك كه 

ش��ايد در عمق وجودمان هميش��ه حقيقت ماجرا را 
مي دانس��ته ايم. او اين اصط��لاح را از درام هاي يوناني 
وام مي گيرد كه اشاره به لحظه اي داشتند كه پيچش 
نمايشي اتفاق مي افتاد و هويت ها و رازها افشا مي شد.  به 
تعبير حماد، قصه فلسطين حالا در لحظه بازشناختن يا 
»لحظه آهان« است. پرده پيش چشم ناظر بيروني �� و 
مشخصاً ناظر غربي يا دلبسته به غرب �� كمي كنار رفته 
و شكافي در بدنه آن نظام اوهام توجيه كننده اشغال، 
ظلم و سركوب ظاهر شده است.  از نظر تاريخي، چنين 
لحظه هايي نادرند و البته اميدبخش، اما براي ما كنار 
رفتن نقاب با مسئله ديگري نيز همراه است؛ چيزي كه 
مي شود آن را مس��ئله همدلي ناميد.  حماد يادآوري 
مي كند كه ادراك ناظر غربي گرچه ممكن است او را به 
همدلي برانگيزد، ولي مشكل آفرين است، چون تكليفي 
بر دوش فلس��طيني ها مي گذارد: حالا از فلسطيني ها 
انتظار مي رود روايتي به مخاطب غربي عرضه كنند كه حقانيت فلس��طين 
را ثابت كند و مسئله اينجاست كه همدلي ناظر غربي معمولاً در قاب منافع 
شخصي غربي ها مي نشيند كه گاهي نه تنها چيزي را عوض نمي كند، بلكه 
خود امتداد خشونت استعماري مي شود.  حماد در كتاب بازشناختن غريبه، 
ارزش شناختي و اخلاقي اين ش��كل از همدلي را نفي مي كند و به صراحت 

مي گويد چنين موضعي »شايد نقطه شروع باشد، اما نقطه پايان نيست.«  
با اين حساب چگونه مي ش��ود پس از بازش��ناختن غريبه و درك »آشنا« 
بودن��ش در دام آن همدلي بي حاصل نيفتاد، ب��ه همدردي هاي زباني پوچ 
بس��نده نكرد و قصه را واقعاً پيش تر برد؟ حماد از همه ما مي خواهد روايت 

فلسطين را با فكر كردن به اين مسئله آغاز كنيم. 

بار تلويزيون همچنان روي دوش 
»محفل« و »پايتخت« 

     گردشگری

احمدمحمدتبريزي
عيدنوروزامسالبهخاطرتقارنماهرمضان
وعيدنوروزانتظاراتراازوي�ژهبرنامههاي
نوروزيتلويزيونبالابرد.بينندگانتلويزيون
احتمالميدادنداينرس�انهاينباردرويژه
برنامههاينوروزياشدس�تب�هخلاقيت
بزن�دوازروندتكراريس�الهايگذش�ته
درپخ�شويژهبرنامهه�اين�وروزيدوري
كن�د،اماامس�اله�مهمانندقب�ل،خبري
ازخلاقي�تبرنامهس�ازانتلويزيون�ينبود
وهم�هچي�زهمچونگذش�تهتكرارش�د.
محسن برمهاني، معاون سيما در نشست خبري 
پيش از عيد نوروز با اذع��ان به نبود خلاقيت در 
برنامه سازي در شب هاي عيد چنين گفته  بود: 
»درباره خلاقي��ت بايد اي��ن را پذيرفت كه بايد 
تغييراتي داشته باشيم. خود ما در جمع همكاران 
مي گوييم اينكه يك ميز هلالي و دسته هاي گل 
روي آن در نظر گرفته مي شود، بايد تغيير كند، از 
اين رو تنوع فرم و محتوا را در برنامه هاي امسال 
خواهيد ديد.«  همين كه مسئولان تلويزيون به 
چنين موضوعي واقف بودند، اميدواري ها را جهت 
بالا رفتن كيفيت برنامه ها ب��الا  برد، اما در عمل 
اتفاق خاصي نيفتاد و وي��ژه برنامه هاي نوروزي 
با كمترين خلاقيت و به همان ش��كل و شمايل 
هميشگي اجرا ش��دند. دعوت از يكسري چهره 
و ميهمان تكراري و صحبت هاي معمولي درباره 
موضوعات مختلف چيزي نيس��ت كه مخاطب 

امروز تلويزيون را سر ذوق بياورد. 
مخاطبانكمويژهبرنامههاينوروزي

براي بررسي ميزان مخاطبان برنامه هاي نوروزي 
تلويزيون سري به تلوبيون زديم تا آمار مخاطبان 
و محبوبيت برنامه ها تا حدودي دست مان بيايد. 
برنامه »ايران دوست داشتني« ويژه برنامه شبكه 
يك در روز تحويل س��ال به طور ميانگين بين ۲ 
تا ۳ هزار بازديد داش��ته كه رقمي بس��يار كم به 
حساب مي آيد. برنامه »شب عيدي« شبكه دوم 
سيما نيز تنها ۲ هزار و ۵۰۰ بازديد ثبت كرده و به 
خوبي ميزان موفقيت اين برنامه ها در ميان مردم 
را نشان مي دهد. به قدري آمار بازديدهاي برخي 
شبكه ها پايين است كه ويژه برنامه نوروزي شبكه 
سوم سيما با 7۰ هزار بازديد را بايد براي تلويزيون 
موفقيت آميز دانس��ت.  همچني��ن برنامه هاي 
مناسبتي تلويزيون مثل »هلال« و »آفتابگردون« 

در جذب مخاطب و ديده ش��دن ناموفق بودند و 
نتوانستند به برنامه هايي مخاطب پسند تبديل 
شوند. ميانگين بازديدكنندگان اين برنامه ها در 
تلوبيون بين هزار تا ۲ هزار بازديد است و مشخص 
مي كن��د س��اختن برنامه ه��اي گفت وگو محور 
اينچنيني براي مردم از جذابيت بالايي برخوردار 
نيست.  حتي برنامه »نسيم ۴۰۴« با اجراي كامران 
نجف زاده نيز كه تلاش دارد با دعوت از چهره هاي 
ورزشي و هنري مشهور،  درصدي از مخاطبان را 
به سمت خودش جذب كند، در اين كار ناموفق 
ظاهر شد و نتوانست به برنامه اي فراگير و پربيننده 
تبديل شود. اين برنامه به طور ميانگين به ۲ تا ۳ 
هزار بيننده داشته و حتي قسمتي كه به دعوت 
از يحيي  گل محمدي اختصاص داشت كه در آن 
حرف هايي جنجالي زده شد، نتوانست بيش از ۵ 
هزار مخاطب جذب كن��د. نكته عجيب در مورد 
بعضي برنامه ها به آمار بس��يار پايين مخاطبان  
برنامه هاي مناسبتي شبكه هاي ديگر برمي گردد 
كه آمار مخاطبان شان در بعضي شب ها به ۲۰۰ 

نفر هم نمي رسد!
ساختن برنامه هاي استوديويي و گفت وگو محور، 
ساده ترين شكل برنامه سازي است كه به خاطر 
تمركزشان در يك موقعيت و شكل اجرايي ثابت، 
دردسر كمي براي ساخته شدن دارند. قطعاً اين 
سبك برنامه سازي ايده آل برخي برنامه سازان 
است، اما تلويزيون بايد از اين شكل برنامه سازي 
فاصله بگيرد و اگر خواه��ان جذب مخاطب در 
فضاي رسانه اي امروز است،  به خلاقيت و ابتكار 

بيشتري فكر كند. 
قديميهابهدادتلويزيونرسيدند

برنامه ه��اي پربيننده تلويزيون در نوروز امس��ال، 
همان برندهاي قديمي و محبوب بودند. »محفل« 
و »زندگي پ��س از زندگي« همچن��ان مخاطبان 

خودشان را در بين مردم داشتند و توانستند طراوت 
و تازگي ش��ان را در بين مردم حفظ كنند. همين 
نشان مي دهد اگر برنامه اي ايده اي خوب و ساختاري 
درست داشته باشد، با گذشت چندين سال همچنان 
براي مردم جذاب باقي مي ماند.  همچون سال هاي 
قبل س��ريال »پايتخت« برگ برنده تلويزيون در 
روزهاي نوروز ب��ود. »پايتخت7« ك��ه با حدس و 
گمانه هاي زيادي بالاخره در ش��ب هاي عيد نوروز 
به آنتن شبكه يك رسيد، از همان نخستين قسمت 
مخاطبانش را پاي تلويزيون نشاند. با وجود بعضي 
انتقادات نسبت به پايين آمدن كيفيت سريال، اما 
»پايتخت« همچنان بين مردم محبوب اس��ت و 

مي تواند مخاطب زيادي را   جذب كند. 
»پايتخت7« در هفت قسمت نخستش در تلوبيون 
۳۳۰ميليون دقيقه تماش��ا به ثبت رسانده و تنها 
قس��مت اول آن بيش از ۳ ميلي��ون و ۱۰۰ هزار 
مشاهده داشته است. اين س��ريال در طول هفت 
قسمت بيش از ۱۵ ميليون بازديد داشته كه نشان 
مي دهد اگر برنامه و سريال هاي جذاب ساخته شود، 
مردم اشتياق زيادي جهت تماشاي آن دارند.  آمار 
مخاطبان »پايتخت« با ديگر سريال هاي مناسبتي 
تلويزيون  نشان مي دهد ديگر سريال هاي تلويزيون 
توفيقي در جذب مخاطب نداش��ته اند. س��ريال 
»مرهم« در حالي كه در قس��مت س��ي ام در ۱۱ 
فروردين ۴۶ هزار بازديد داشته كه »پايتخت7« 
در همان روز توانسته بيش از يك ميليون و 8۰۰ 

هزار بازديدكننده داشته باشد. 
چهرههابهتنهاييجذابنيستند

توجه به آم��ار برنامه اي مث��ل »پانتوليگ« كه 
محمدرض��ا گلزار اج��راي آن را برعه��ده دارد، 
نشان مي دهد حضور چهره هايي مثل گلزار در 
مسابقاتي كه توان  ارتباط گيري با مردم را ندارد، 
بدون فايده است. ميانگين آماري بينندگان اين 
مس��ابقه در نوروز بين ۱۰ تا ۱۲ ه��زار نفر بوده 
و »پانتوليگ« بيش از اين نتوانس��ته مخاطب 
جذب كند.  اين آمار براي جواد رضويان با برنامه 
»شوخي ش��وخي« بدتر بود و تعداد مخاطبان 
اين برنامه نتوانس��ت از مرز ۴، ۵ هزار نفر عبور 
كند. توجه به اين آمارها نش��ان مي دهد حضور 
چهره هاي مشهور به تنهايي نمي تواند عاملي در 
جذب مخاطب باشد و آن برنامه به لحاظ كيفي 

بايد حرف هايي براي گفتن داشته باشد. 
تلويزي��ون در برنامه ه��اي نوروزي امس��الش، 
نتوانس��ت برند تازه اي را بين مردم جا بيندازد 
و برنامه ه��ا و س��ريال هاي جديد رس��انه ملي، 
ناكام هاي نوروز ۱۴۰۴ بودند. همچنان برندهاي 
پرمخاطب قبل��ي تلويزيون مث��ل »محفل« و 
»پايتخت« م��ردم را پاي تلويزيون  نش��اندند و 
برنامه هاي جديدتر فاقد چنين توانايي اي بودند.  
به گفته معاون سيما، تلويزيون در برنامه سازي 
و ساختن سريال بيش از هر چيزي به خلاقيت 
نياز دارد و نمي تواند با تكرار فرمول هاي امتحان 
پس داده، مخاطبان را جذب كند. وقتي معاون 
سيما به چنين حرفي اعتقاد دارد، حداقل بايد آن 
را در عمل ثابت كند و اين نبوغ و خلاقيت را در 
برنامه هاي نوروزي تلويزيون مي ديديم؛ اتفاقي كه 
امسال رخ نداد و بار تلويزيون را همان برنامه هاي 

پرمخاطب قبلي به دوش كشيدند. 

»پايتخت7« در هفت قسمت 
نخس��تش در تلوبيون۳۳۰ 
ميليون دقيقه تماشا به ثبت 
رس��انده و تنها قس��مت اول 
آن بيش از ۳ ميلي��ون و 1۰۰ 
هزار مش��اهده داشته است

    کتاب

اميرالمؤمني�نام�امعلي
عليهالسلام:

عافي�ت10جزءاس�ت.نه
جزءآندردمفروبس�تن
است،مگرازيادخداويك
جزءدرتركهمنشينىبا

نابخردان.
تحفالعقول:ص8٩

 مريلا زارعي: 
مادر موسي سخت ترين نقشم بود

ايننقشب�هلح�اظاجرايينقشترس�ناكيب�ود.واقعاً
س�ختتريننقش�مبود.مردممادرموس�ي)ع(راكمتر

ميشناسندوبيشترآسيهراميشناسند.
مريلا زارعي، بازيگر سينما و تلويزيون كشورمان درباره پذيرفتن 
نقش يوكابد مادر موسي)ع( در فيلم سينمايي »موسي كليم الله« 
به كارگردان��ي ابراهيم حاتمي كيا گف��ت: »اين نقش به لحاظ 
اجرايي نقش ترس��ناكي بود. يكي از دلايلي ك��ه به اكران هاي 
مردمي مي روم، اين است كه مخاطب اگر حرفي دارد بشنوم، 
نه اينكه صرفاً تأييد بگيرم، بلكه دوست دارم نظرش را بشنوم.« 
زارعي با تأكيد بر چالش هاي نقش مادر حضرت موسي)ع( اظهار 
داشت: »واقعاً سخت ترين نقشم بود. مردم، مادر موسي)ع( را 
كمتر مي شناسند و بيشتر آسيه را مي شناسند. غربت اين نقش 
از همان اول آغاز شد كه همه مي پرسيدند آسيه را بازي مي كني 
و مي گفتم يوكابد و مي پرسيدند او كيست. اين نقش چالش هاي 
مختلفي داشت؛ چالش بعدي اين بود كه نقش قابل باور است؟ آيا 

مخاطب مي پذيرد؟ اينها نقش را ترسناك مي كرد.«

     سینما

 مسعود كرامتي: 
سينماي امروز مضحكه است

كارگردانوبازيگرپيشكس�وتس�ينماوتلويزيونبابيان
اينكهس�ينمايام�روزمضحكهاس�تنهكم�دي،معتقد
اس�تكهطن�زام�روزكم�دينيس�ت،بلكههزلاس�ت.
مس��عود كرامتي، كارگردان و بازيگر پيشكسوت سينما و تلويزيون 
اظهار داشت: امروز ش��رايط به گونه اي شده كه مي توانيم بگوييم نه 
تئاتري داريم و نه س��ينمايي. در سياست، اقتصاد، سينما و هنر هم 
وضعيت خوبي نداريم. اگر بخواهيم فقط در اين بخش فرهنگ، به ويژه 
تئاتر و نمايش اعم از تصوير و صحنه، بگوييم، اتفاقي كه افتاد، اين است 
كه تلويزيون موفق شد همه چيز را مبتذل كند و عمده ترين تقصير 
گردن تلويزيون ماست.  كرامتي گفت: ورود هجو و هزل به سينما و 
تئاتر ما از تلويزيون نشئت مي گيرد. تلويزيون اسم هزل ترين كارها را 
طنز گذاشته است. يكسري از كارها مانند سريال هاي رضا عطاران بد 
نبود، اما همه را طنز نام گذاشتند، يعني هجو و هزل، مضحكه و كمدي 
و طنز هر كدام تعاريف متفاوتي دارند، اما نام همه طنز ش��ده است. 
همان قدري كه در تمامي عرصه ها، واژه به واژه ما به لحاظ ارزش و 
معنا تغيير يافته است. كار مضحكه هم براي خودش جايي و مخاطبی 
دارد، اما اشكال در اين است كه اين جنس برجسته شده است.  اين 
پيشكسوت سينما، تئاتر و تلويزيون افزود: سليقه مديران فرهنگي ما 
اين جنس است و اين جنس بوده و متأسفانه موفق شدند كه اين نوع 
نمايش را برجسته كنند و مردم ما جداي از هر چيزي كه بخواهيد 
تفسير كنيد، چاره اي ندارند. اگر يكي بخواهد برود، سينما بايد آن 

فيلم ها را ببيند. من در چند ماه اخير اصلاً كار كمدي نديدم. 
-----------------------------------------------------

وزيرارشاد:
 هيچ استاني حق اعمال سليقه 
در مجوز كنسرت ها را ندارد

توصيهبهاس�تانهابرايمجوز
كنسرتهامبتنيبرسندملي
موسيقيوصيانتازآناستو
هيچحوزهايحقاعمالسليقه

دربارهمجوزهاراندارد.
سيدعباس صالحي، وزير فرهنگ 
و ارش��اد اس��لامي پس از تماشاي 
اجراي س��مفوني »نوروز« در تالار 
وحدت در جمع خبرنگاران اظهار 
داشت: نوروز حلقه اتصال اقوام ايراني است، از سويي ارتباط با تاريخ 
كهن ايران و فضاي همبستگي ملي است. سمفوني نوروز كه رونمايي 
شد، تجلي يك عمق تاريخي و ارتباط با اقوام بود. تجربه سمفوني 
نوروز براي ما يك تجربه زيبايي بود كه مي توانيم هويت ملي خود 
را با تنوع اقوام درگير كنيم و رنگين كمان ايراني را در تاريخ، هنر و 
موسيقي نمايش دهيم.  وي افزود: اجراي سمفوني »نوروز« در تالار 
وحدت حس خوبي را به همه ما داد كه تاريخ، جغرافيا، هنر و اقوام 
ايراني فرصتي براي انسجام و نشاط اجتماعي و ملي ايجاد مي كند. 
اين تجربه خيلي خوبي براي خود من بود.  وزير ارشاد درباره صيانت 
از مجوز كنسرت ها و خبر لغو برخي اجرا ها در نوروز گفت: من اطلاع 
خاصي از مورد مشخصي در ارتباط با لغو كنس��رت ها در اين ايام 
ندارم، اما تمام تلاش ما اين است و توصيه به استان ها براي مجوز ها 
هم مبتني بر سند ملي موسيقي و صيانت از آن است و هيچ حوزه اي 

از استاني تا منطقه اي حق اعمال سليقه درباره مجوز ها را ندارد. 
-----------------------------------------------------

 تمديد مهلت ارسال آثار 
به جشنواره مد و لباس فجر

دبيرس�يزدهمينجش�نوارهبينالملليمدولباسفجراز
تمديدمهلتارسالآثاربهدبيرخانهاينجشنوارهتاپايان

فروردينماه1404خبرداد.
به گزارش جوان از روابط عمومي سيزدهمين جشنواره بين المللي 
مد و لباس فجر، محس��ن گرجي با اعلام اين خب��ر گفت: بنا به 
درخواست هاي مكرر علاقه مندان به شركت در بخش هاي مختلف 
اين جشنواره، تمديد مهلت ارسال آثار را در دستور كار قرار داديم.  
وي تعطيلات نوروزي و علاقه مندي بسياري از طراحان براي ارائه 
آثاري با كيفيت بالاتر به جشنواره را از ديگر دلايل تمديد مهلت 
ثبت نام عنوان كرد.  بنا بر اين گزارش، س��يزدهمين جش��نواره 
بين المللي مد و لباس فجر، خردادماه امس��ال در تهران برگزار 
مي شود.  علاقه مندان به شركت در اين جشنواره مي توانند براي 
 iranmode. farhang. gov. ir كسب اطلاعات بيشتر به نشاني

مراجعه كنند يا  با شماره ۶۶7۱۴۰۴۲-۰۲۱ تماس بگيرند.
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