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 جولان نمانام‌های كوچك لوازم خانگي 
در نمايشگاه امسال!

از س�ال1398 تاكنون صنعت لوازم خانگي در ب�ازاري انحصاري 
فعاليت مي‌كند. ب�ه رغم اينك�ه توليدكنندگان ل�وازم خانگي از 
افزايش تيراژ توليد و صادرات به كش�ور‌هاي همسايه و اروپا خبر 
مي‌دهند، اما قيمت‌ها همچنان گ�ران و در برخي موارد گران‌تر از 
نمونه‌هاي خارجي است. آنچه در نمايش�گاه لوازم خانگي امسال 
جلب توج�ه مي‌كرد، حض�ور ويژنده�اي )برندهاي( ناش�ناس و 
بي‌كيفيت بود. ظاهراً متولي برگزاري نمايشگاه فقط كميت و حضور 
تعداد بالاي برند‌ها برايش اهميت داشت و كيفيت اين برند‌ها به هيچ 
وجه مورد توجه نبوده است. به نظر مي‌رسد بعد از 3/5سال آزمون و 
خطا در اين صنعت، زمان آن رسيده است شركت‌هاي كوچك ادغام 
شوند و كيفيت كالاهاي توليد داخل ارتقا يابد؛ موضوعي كه به دليل 
نبود نقش�ه راه توليد، متأسفانه به فراموشي س�پرده شده است. 

      
تدوين استراتژي توسعه صنعتي و قرار گرفتن برنامه حمايت از صنعت 
لوازم خانگي در درون آن، ادغام بنگاه‌هاي ناكارآمد در بنگاه‌هاي كارآمد 
و تمركز حمايت‌هاي تجاري، ياران��ه‌اي، اعتباري و فني در چند بنگاه 
بزرگ و كارآمد در يك بازه زماني مش��خص، از شروط و سازوكارهاي 
حمايت از صنعت لوازم خانگي اس��ت. بهمن ماه سال1398 دو ويژند 
كره‌اي ال‌جي و سامسونگ به طور كامل از بازار ايران خارج شدند. در آن 
زمان، دولت قبل با دستپاچگي با توزيع ارز دولتي به اين صنعت تلاش 
كرد بازار با كمبود كالا مواجه نشود. از همان سال تاكنون سياستگذار 
به دنبال افزايش تعداد شركت‌هاي توليدي بود و چندان ارتقای كيفيت 
مورد توجه نبوده است. اكنون حدود 3/5سال است كه توليدكنندگان 
لوازم خانگي در ب��ازاري كاملًا انحصاري مش��غول فعاليت هس��تند. 
برخي برند‌هاي ناشناس كه در همين چند سال به توليد رسيده‌اند، با 
كپي‌برداري از ويژندهاي معروف، كالاهايي با كيفيت پايين، اما گران 
به بازار عرضه كرده‌اند. هنوز بعد از چند سال اين صنعت نقشه راه توليد 
ندارد. نمايشگاه لوازم خانگي امس��ال كه از سوی انجمن صنايع لوازم 
خانگي ايران با مشاركت نمايندگان ساير انجمن‌ها و تشكل‌ها برگزار 
ش��د، با نقاط ضعفي همراه بود كه قابل تأمل اس��ت. در اين نمايشگاه 
نيز همانند نمايش��گاه‌هاي قبلي برخي برندهاي مطرح بازار كه عمده 
سهم بازار را در دست دارند، ش��ركت نكرده بودند كه بيانگر اختلافات 
در انجمن‌هاي مربوط و شركت‌هاي لوازم خانگي است و تاكنون مقام 
سياستگذار نتوانسته است راه‌حلي براي برون رفت از آن ارائه دهد. در 
حال حاضر اگر اين اختلافات به نحوي درست مديريت شوند، مي‌تواند 
با ايجاد كنسرس��يوم‌هاي قطعه‌س��ازي و همچنين توليد مشاركتي، 
همكاري‌هاي س��ازنده‌اي را در اين صنعت خلق كن��د كه زمينه‌هاي 
رقابت‌پذيري را در اين صنعت افزايش مي‌ده��د، اما اين نكات در اين 
سال‌ها مورد غفلت متولي صنعت بوده و ظاهراً كميت و افزايش تعداد 

توليدكنندگان بر ارتقای كيفيت ارجحيت داشته است. 
    »كيفيت« فداي سياستگذاري غلط

بررسي‌هاي ميداني تس��نيم، در بازديد از نمايش��گاه لوازم خانگي از 
كيفيت بسيار پايين توليد برخي توليدكنندگان داخلي حکایت داشت 
كه عموماً با برندهاي كمتر‌شناخته‌شده اقدام به حضور در نمايشگاه 
كرده بودن��د؛ برندهايي كه عموماً در چند س��ال اخير و در غياب يك 
سياستگذاري درست همراه با سياست تسهيل صدور مجوزها شكل 
گرفتند و اگرچه بخش��ي از نياز بازار را توانس��تند پوشش دهند، ولي 
هرگز ب��ا مقياس توليدي پايين��ي كه دارن��د، نمي‌توانند محصولاتي 
با كيفيت مورد انتظار ب��ازار را توليد و عرضه كنن��د، البته نكته مهم 
اين اس��ت كه ارتقای كيفيت در گرو تحقيق و توسعه قوي است، اين 
مهم نيازمند س��رمايه‌گذاري‌هاي سنگين اس��ت و تنها با تيراژ توليد 
بالاس��ت كه مي‌توان هزينه‌هاي آن را پوشش داد، اين در حالي است 
كه توليدكنندگاني كه در تيراژ پايي��ن اقدام به توليد مي‌كنند، هرگز 
قادر به پوشش اين هزينه‌ها نیستند و از اين جهت نمي‌توانند كيفيت 
محصولات توليدي خود را ارتقا دهند، حال آنكه يك سياس��تگذاري 
درست در عرصه صنعت لوازم خانگي مي‌توانس��ت منافع فردي اين 
واحد‌ها را به گونه‌اي طرح‌ريزي كند كه در راستاي منافع صنعت، به 
جاي توليد محصول كامل كه صرفه مقياس ندارند، اقدام به توليدات 
قطعات مورد نياز اين صنعت کند كه صرفه‌هاي اقتصادي را براي آنها 
در پي داشته باشد تا عملًا منافع بنگاهي با منافع صنعت و منافع ملي 
همسو ش��ود، حال آنكه نحوه سياستگذاري به ش��كلي بوده است كه 
منافع اقتصادي اين بنگاه‌هاي نوظهور عملًا منافع ملي را خدش��ه‌دار 

كرده است. 
علي فدايي، كارشناس صنعت لوازم خانگي در گفت‌و‌گو با »جوان« در 
اين خصوص مي‌گويد: در يك سال گذشته تمام انرژي وزارت صمت و 
انجمن‌ها روی برگزاری نمايشگاه اتلاف شده است، در حالي كه همين 
جلسات مي‌توانست براي رفع مشكلات توليد، ايجاد كنسرسيوم براي 

توليد مشترك و نحوه ادغام برندهاي كوچك صرف شود. 
وي با تأكيد بر اينكه بايد دلايل عدم‌حضور برندهاي معروف در نمايشگاه 
آسيب‌شناسي شود، مي‌افزايد: سياس��تگذار بايد شركت‌كنندگان در 
نمايشگاه را غربالگري مي‌كرد تا شاهد كالاهاي بي‌كيفيت كه بيشتر 
شبيه »كار دستي« دانش‌آموزان است تا يك صنعت مستقل نباشيم. 

فدايي تأكيد مي‌كن��د: حضور بي‌كيفيت‌ها در نمايش��گاه تأثير منفي 
بر مصرف‌كنن��دگان و بازديدكنندگان از نمايش��گاه داش��ت و تلاش 

توليدكنندگان واقعي را در ارتقای كيفيت صنعت زير سؤال برد. 
وي از وجود 500فعال صنعت��ي در صنعت لوازم خانگي خبر می‌دهد 
و مي‌گويد: عملًا به اندازه تعداد انگش��تان دست شركت‌هاي صاحب 
تكنولوژي و صاحبنام داريم. اين كارشناس صنعت از نبود استاندارد 
براي حضور در نمايشگاه انتقاد میک‌ند و مي‌افزايد: 70درصد كالا‌هاي 
عرضه ش��ده در نمايش��گاه يخچال بود، اما يخچال‌هايي كه به لحاظ 
ظاهري بي‌كيفيت و غيراس��تاندارد بود. متأس��فانه سياستگذار فقط 
تعداد و آمار ب��الاي توليدكنندگان برايش اهمي��ت دارد و بر كيفيت 

كالاها نظارتي وجود ندارد. 
   جمع‌بندي

امروزه وجود يك س��ند راهبردي براي صنعت لوازم خانگي كشور 
به عنوان يك حلقه مفقوده مهم مي‌تواند راهگش��ا باش��د؛ سندی 
راهبردي ك��ه بتواند هم مق��ام سياس��تگذار را از اتخاذ تصميمات 
ناگهاني و احساس��ي ب��ازدارد و ه��م اينكه مناف��ع اقتصادي همه 
توليدكنندگان اين صنعت را همس��و با منافع صنعت و منافع ملي 
پي‌ريزي كند، به نحوي كه مس��ير حركت از حمايت‌گرايي به بازار 
آزاد را به نحوي طرح‌ريزي كند كه صنعت لوازم خانگي كشور بتواند 
در يك بازه زماني مش��خص به درجه‌اي از رقابت‌پذيري برسد كه 
چند برند مطرح در بازارهاي جهان��ي را پايه‌ريزي كند. قطعاً ايجاد 
كنسرسيوم‌هاي بزرگ و ادغام برندهاي كوچك و متوسط مي‌تواند 

در رشد و پويايي صنعت  لوازم خانگی كمك كند.

آقاي وزير  قحط‌الرجال نيست!
حاش��يه‌هاي وزارت عريض‌وطويل »صنعت، معدن و تجارت« ظاه��راً تمامي ندارد. در 
تازه‌ترين اقدام عجي��ب، مركز ملي فرش با عقبه‌اي ريش��ه‌دار با يك��ي از ادارات نوپاي 
زيرمجموعه معاونت تازه‌‍‌تأسيس صنايع عمومي وزارت صمت، يعني دفتر »صنايع خلاق 
و ورزش��ي« ادغام ش��د و عجيب‌تر از آن، رابط خبري معاونت صنايع عمومي به عنوان 

سرپرست مركز ابداعي »صنايع خلاق و فرش ايران« منصوب شد. 
اين اقدام موجي از نقد كنشگران و فعالان را برانگيخته است، چه آنكه معتقدند: 

نخست اینکه چنين ادغامي از اساس غلط اس��ت، چه آنكه هنرصنعت فرش ارتباطي با 
ديگر صنايع و ورزش ندارد كه بتوان آنها را در كنار هم جمع كرد و اين رويه در صورتي كه 

تغيير نكند، ضربه‌اي مهلك به هنرصنعت فرش خواهد زد. 
دوم اینکه چني��ن انتصابي در محدوده اختي��ارات وزير صمت اس��ت و از طرفي توليت 
هنرصنعت فرش در كشور بايد به كسي سپرده ش��ود كه حداقل بين فرش دستبافت و 
ماشيني بتواند فرقي تمايز قائل شود، بنابراين قحط‌الرجال نبوده است كه چنين فردي 

انتخاب شود. 
سوم اینکه كسي كه در دو سال اخير، با يكي از شركت‌هاي فولادي قرارداد داشته است، 

نبايد بدون سابقه مديريتي در چنين جايگاهي قرار گيرد. 
چهارم اینکه كسي كه هيچ سابقه‌اي در يك حوزه تخصصي ندارد، اساساً خودش نبايد 
چنين مسئوليتي را قبول كند، بنابراين قبول مسئوليت با چنين شرايطي نشان مي‌دهد، 

هدف هر چه باشد، بعيد است خدمت باشد. 
نكته پنجم ني��ز مطالبه از نهادهاي نظارتي اس��ت ت��ا ضمن ورود مانع برجسته‌ش��دن 

غيرشايسته‌سالاري در مهم‌ترين وزارتخانه اقتصادي شوند. 

 امضاي صورت‌جلسه بركناري سلاح‌ورزي 
قانوني اخذ شده است

وزير ام�ور اقتص�ادي و داراي�ي در مورد ش�بهه امضاي خ�ارج از جلس�ه اعضاي 
ش�وراي عالي نظارت اتاق بازرگاني گفت: كس�اني كه در اين زمينه مدعي هستند 
امضاي خارج از جلس�ه غيرقانوني اس�ت، بايد ي�ك دور قانون را بررس�ي كنند. 
به گزارش »جوان« به نقل از فارس، سيداحس��ان خان��دوزي، وزير امور اقتصادي 
و دارايي در حاش��يه برنامه هفته پدافند غيرعامل در س��ازمان ب��ورس و در جمع 
خبرنگاران اظهار داشت: امضاي اعضاي حاضر در جلس��ه شوراي عالي نظارت بر 
اتاق بازرگاني ايران )در مورد بركناري سلاح ورزي( و صورت‌جلسه هيئت نظارت 
بر انتخابات اتاق بازرگاني ايران به صورت قانوني اخذ ش��ده است و مشكلي در اين 

حوزه وجود ندارد. 
سخنگوي اقتصادي دولت گفت: كساني كه در اين زمينه مدعي هستند جمع‌آوري امضا 

خارج از جلسه غيرقانوني است، بايد يك دور قانون را بررسي كنند. 
خاندوزي همچنين در پاسخ به س��ؤالي مبني بر اينكه طبق بيانيه اتاق بازرگاني امضاي 
خارج از جلسه هيئت نظارت غير قانوني است، آيا ش��ما خارج از نشست، صورت جلسه 
ش��وراي عالي نظارت اتاق بازرگاني را امضا كرده‌ايد، اظهار داشت: اين موضوع را از آقاي 

رئيس جلسه بپرسيد، مهم تصميم نهايي جلسه است. 
‌وزير امور اقتصادي و دارايي ‌‌ادامه داد: به آنهايي كه مدعي هستند امضاي خارج از جلسه 

غيرقانوني است، بگوييد به لحاظ حقوقي، قانون را مطالعه كنند. 
پس از چهار ماه تأخير، جلسه نهايي شوراي عالي نظارت بر اتاق بازرگاني بعداز ظهر روز 
يك‌شنبه اول آبان با حضور اعضاي اين شورا ش��امل وزير صمت به عنوان رئيس شورا، 
وزير اقتصاد، وزير جهاد كشاورزي، رئيس سازمان ملي استاندارد و سه نفر از اعضاي اتاق 
بازرگاني برگزار شد تا درباره تعيين تكليف انتخابات غيرقانوني هيئت رئيسه اتاق بازرگاني 

ايران تصميم‌گيري كنند. 
در اين جلسه كه بيش از شش س��اعت به‌ طول انجاميد، پس از بررسي ابعاد مختلف اين 
ماجرا و تخلفاتي كه در جريان برگزاري انتخابات هيئت رئيسه اتاق بازرگاني ايران انجام 

شد، صورت‌جلسه ابطال انتخابات تنظيم شد و به اتفاق آرا به تصويب رسيد.

88523060سرويس  اقتصاد‌ي

عض�و كميس�يون صناي�ع و مع�ادن 
مجلس ش�وراي اسلامي معتقد اس�ت 
توجه دولت ب�ه موضوع تقوي�ت اعتبار 
ماليات�ي تحقي�ق و توس�عه صنعت در 
برنام�ه هفتم بس�يار مناس�ب اس�ت و 
مي‌تواند باعث تكميل ارزش صنايع شود. 
پيش��رفت علمي و فناوري يك ملت براي 
تكميل زنجيره ارزش صنعتي و پيش��برد 
توسعه نوآورانه بسيار مهم است. در سال‌هاي 
اخير، اي��ران به دليل فقدان ش��ركت‌هاي 
دانش‌بنيان توانمند و متمركز بر دستيابي 
به راه‌حل‌هاي پيشرفته، با چالش‌هايي در 
بومي‌س��ازي فناوري‌هاي كلي��دي مواجه 
بوده اس��ت. اين امر باعث شد صنايع بيش 
از حد ب��ر واردات تجهيزات تكيه و كش��ور 
را به مصرف‌كننده فن��اوري تبديل كنند تا 
توليدكننده، با اين حال، تمركز بر ايجاد يك 
اكوسيستم قوي اقتصاد مبتني بر دانش به 

تغيير اين پويايي كمك كرده است. 
در برنام��ه هفت��م توس��عه براي رس��يدن 
اكوسيس��تم اقتصاد دانش‌بنيان كش��ور به 
اين نقط��ه مناب��ع متع��دد و متنوعي تهيه 
ش��ده اس��ت تا اين بخش مهم اقتصادي به 
همكاري با صنعت بپردازد و جهش فناورانه 
در صنعت كش��ور را رقم بزند. به اين ترتيب 
در برنام��ه هفت��م توس��عه، ش��ركت‌هاي 
دانش‌بنيان ب��ه عن��وان محرك‌هاي اصلي 
تكميل زنجي��ره ارزش صنعت��ي از طريق 

تحقيقات تعيين ش��ده‌اند. براي تحقق اين 
امر، با توجه ب��ه هزينه‌ها و خط��رات بالاي 
نوآوري فن��ي، حمايت مال��ي و منابع قوي 
مورد نياز است. يك مشوق مالياتي مشروط 
جديد معرفي شده اس��ت كه در آن صنايع 
از اعتب��ارات ماليات��ي تحقي��ق و توس��عه 
معادل س��رمايه‌گذاري آنها در شركت‌هاي 
دانش‌بنيان براي پروژه‌هاي تحقيق و توسعه 
صنعتي و بومي‌س��ازي بهره‌مند مي‌شوند. 
همچنين با حصول اطمين��ان از تخصيص 
بودجه كاف��ي، س��ازمان ام��ور مالياتي نيز 
ديگر نگراني بابت تخصيص اعتبار مالياتي 

تحقيق و توس��عه ندارد و اين اعتبارات را به 
طور يكپارچه ب��ه صنايع به عن��وان انگيزه 
اصلي براي توليد دانش در طول دوره برنامه 
 ارائ��ه می‌ده��د. در آينده نيز هم��ه صنايع 
مش��روط به تحقيق، توس��عه و بومي‌سازي 
تجهيزات/فناوري تحت اين مدل حمايتي 
اصلاح‌شده دولتي، حمايت دريافت خواهند 
كرد. با نهادينه‌سازي همكاري بخش اقتصاد 
دانش‌بني��ان و صنعت، اي��ران مي‌تواند بر 
اتكاي فناوري غلبه و به سمت تبديل‌شدن 
به قطب بين‌المللي ص��ادرات دانش‌محور 
حركت كند. اين ام��ر محرك‌هاي پايداري 

براي تنوع اقتصادي، بهره‌وري و رشد ارزش 
افزوده در سطح ملي ايجاد خواهد كرد. 

لطف‌الله سياهكلي، عضو كميسيون صنايع و 
معادن مجلس شوراي اسلامي در گفت‌وگو 
با »جوان« با اشاره به تقويت اعتبار مالياتي 
تحقيق و توس��عه صنعت و تكميل ارزش 
زنجيره صنايع گفت: توجه دولت به موضوع 
تقويت اعتب��ار مالياتي تحقيق و توس��عه 
صنعت در برنامه هفتم توسعه مي‌تواند باعث 

كشف بازارهاي جديد در كشور شود. 
اين نماينده مجلس شوراي اسلامي ادامه 
داد: توجه دولت به موض��وع تقويت اعتبار 
مالياتي تحقيق و توسعه صنعت در برنامه 
هفتم بسيار مناسب است و مي‌تواند باعث 
تكميل ارزش صنايع ش��ود. تقويت اعتبار 
مالياتي تحقيق و توس��عه صنعت مي‌تواند 
باعث رشد صنعت شود که گام رو به جلويي 

ارزيابي مي‌شود. 
وي با بيان اينك��ه تقويت اعتب��ار مالياتي 
تحقيق و توس��عه مي‌تواند عيوب صنايع را 
كشف کند و صنايع را توس��عه دهد، بيان 
كرد: حتماً اگر در مس��ير تحقيق و توسعه 
صنعت حركت كنيم، ديگر از خام‌فروشي 
فاصله می‌گیری��م و ارزش زنجيره صنايع 
ارتقا پي��دا خواهد ك��رد. همچنين مبحث 
تقويت اعتب��ار مالياتي تحقيق و توس��عه 
صنعت مي‌تواند موجب ارزآوري به كشور 

شود و صنعت را رشد دهد.

عضو كميسيون صنايع و معادن مجلس در گفت‌وگو با »جوان«:

تكميل زنجيره ارزش صنايع در گرو تقويت اعتبار مالياتي تحقيق و توسعه است

  گفت‌وگو

افزايش رايزن‌هاي بازرگاني بايگاني شد

رايـزن‌ه�اي 

سما پيشرو
بـازرگـانـي   گزارش يك

غالب�اً نق�ش 
كليدي در برقراري و توسعه روابط تجاري 
ميان كشور‌ها دارند، به طوري كه به عنوان 
يك بازوي كمكي به سازمان‌هاي توسعه 
تجارت و وزارت امور خارجه در كشور‌ها 
در جهت پيش�برد اه�داف تجاري عمل 
مي‌كنند، اما در شرايط كنوني كه تحريم‌ها 
بر پيكر تجارت خارجي كشور و ماندگاري 
در بازار‌هاي صادراتي فش�ار وارد آورده 
اس�ت، ظاهراً اعتقادي به استفاده از اين 
ظرفيت وجود ندارد و رئيس قبلي سازمان 
توس�عه و تج�ارت ب�ه رغم ش�عارهاي 
رنگارن�گ، اق�دام چش�مگيري در اين 
خص�وص انج�ام ن�داد، از اي�ن جه�ت 
توليدكنن�دگان انتظ�ار دارن�د دولت و 
نهاد‌هاي اجرايي مس�ير پرفراز و نشيب 
كس�ب‌و‌كار بين‌المللي را هم�وار كنند. 

      
 يك��ي از مهم‌ترين عوامل توس��عه تجارت 
خارج��ي در كش��ورها وج��ود اطلاع��ات 
بازارهاي هدف و شناسايي چگونگي ورود 
به آنها و تسهيل توافقات دوجانبه است. در 
همين راس��تا حضور رايزن‌هاي بازرگاني، 
اقتصادي و نقش تس��هيل‌گري آنان بسيار 
مهم قلم��داد مي‌ش��ود، در عي��ن حال به 
دليل همس��ايه‌بودن با 15كشور و داشتن 
مرز آبي و خاكي با آنه��ا، می‌توانیم فروش 
محصولات توليدش��ده به دس��ت توانمند 
توليدكنندگان داخلي در تع��دادي از اين 
كشورها را با داش��تن رايزن تسهیل کنیم. 
امروزه مي‌ت��وان ادعا كرد به هم��ان اندازه 
كه توليد مهم است، بازاريابي محصول هم 
مهم است و بسياري بازاريابي محصولات را 
مقدم بر توليد آن مي‌دانند. هر كشوري كه 
بخواهد كالايي را به فروش برساند، نياز به 
افرادي دارد تا در كشورهاي مختلف ضمن 
سنجيدن وضعيت بازار آنها، رقباي موجود 
در بازار، انج��ام هماهنگي‌ه��ا و مذاكرات 
لازم، ف��روش محصول آن كش��ور را انجام 
دهند. در واقع رايزن‌هاي بازرگاني در آخر 
خط توليدكننده داخلي، وظيفه بازاريابي 

و ف��روش محصولات را بر عه��ده دارند كه 
اگر توجه جدي به آن نشود، عملًا زحمات 
توليدكنن��ده داخلي به ثمر نمي‌نش��يند. 
رايزن‌های اقتصادي ب��ه رايزن‌‌های وزارت 
امور خارجه اطلاق مي‌ش��ود كه در حوزه 
نيرو و نفت و موافقتنامه‌هاي كلان اقتصادي 
مي��ان دولت‌ها و بخ��ش دولت��ي فعاليت 
مي‌كنند و در حوزه اقتص��ادي نقش قابل 

توجهي دارند. 
ابتداي س��ال92 تعداد رايزن��ان بازرگاني 
ايران 21نفر بود اما از س��ال97 و درس��ت 
بعد از تحريم‌هاي يك‌طرفه و البته ظالمانه 
امريكا به بهانه كمبود بودج��ه، اين تعداد 
به دو نفر رس��يد ك��ه اين عمل ب��ه اعتقاد 
بسياري از كارشناسان نوعي خودتحريمي 
به ش��مار مي‌آمد، با اين حال ب��ا روي كار 
آمدن دولت سيزدهم اقداماتي براي اعزام 
رايزنان انجام ش��د و هم اكنون رايزن‌هاي 
بازرگاني كشورمان به 17 تا 20نفر رسيده 
اس��ت. پيش از اين هم وزي��ر صمت وعده 
اعزام 120 رايزن بازرگاني تا سال1404 به 
كشورهاي مختلف را داده بود اما ظاهراً رويه 
تغيير كرده و اين وعده به بايگاني س��پرده 

شده است. 
 اولويت اصل��ي دولت س��يزدهم بر مبناي 
توسعه و گس��ترش همكاري با همسايگان 
استوار است، به گونه‌اي كه در مدت استقرار 
دولت جديد، حج��م مب��ادلات تجاري از 
27درصد به 570 درصد افزايش يافته است 
كه در اين راستا همكاري وزارت خارجه با 
وزارت صمت و تجارت براي افزايش تعداد 
رايزن‌هاي بازرگان��ي و اقتصادي مي‌تواند 
باعث موفقيت بيش��تر در حجم مبادلات 
اقتصادي ش��ود، اما ب��ا توجه ب��ه اهميت 
موضوع، بايد ضمن تلاش دولت سيزدهم 
در اين حوزه به استفاده بهينه از ظرفيت اين 
رايزنان و چگونگ��ي ارتقای عملكرد كيفي 

آنها نيز توجه كرد. 
 بر اساس آخرين اطلاعات خبرنگار »جوان« 
افزايش تعداد رايزن‌هاي بازرگاني به عنوان 
موضوع مهم در گسترش روابط تجاري در 
دستور كار دولت است اما برخي كارشكني‌ها 
مانع تحقق آن مي‌شود. در اين راستا مقايسه 

وضعيت ايران با برخي كشورهاي منتخب 
نشان مي‌دهد در 30كش��ور هدف‌گذاري 
ص��ورت گرفته اس��ت و رايزن‌ها مس��تقر 
ش��ده‌اند، يعني از دو رايزن در گذشته، در 
دولت سيزدهم و با اقدامات صورت‌گرفته، 
حدود 17 تا 20نفر تعيين و مستقر شده‌اند 

و اقدامات لازم را انجام مي‌دهند. 
   ضرورت تجديدنظر در ساختار 

و اختيارات رايزني‌هاي بازرگاني
ش��هريار حيدري، عضو كميسيون امنيت 
مل��ي و سياس��ي خارجي مجل��س درباره 
اهمي��ت و نق��ش رايزن‌ه��اي اقتصادي و 
بازرگاني در كش��ور و تلاش براي استفاده 
از اين ظرفيت در بهبود روابط اقتصادي به 
»جوان« گفت: فلس��فه حضور رايزن‌ها در 
كشورهاي مختلف در قالب سفارتخانه‌ها، 
بخش عمده اقدامات همه سفارتخانه‌ها در 
كشورهاست و پايه تقويت روابط ديپلماتيك 
در حوزه سياسي و فرهنگي، همين فعاليت 

اقتصادي است. 
وي اف��زود: هر كش��وري ظرفيت��ي دارد و 
به تناس��ب ظرفيت، كش��ورها رايزن‌ها را 
شناس��ايي و ظرفيت كش��ورهاي هدف را 
تطبي��ق مي‌دهند و براي تقوي��ت روابط با 
كشورها اين رايزن‌ها مي‌توانند نقشی عمده 

ايفا كنند. 
 اي��ن نماينده مجلس ش��وراي اس�المي 
افزود: متأس��فانه در س��ال‌هاي گذشته به 
هر دليلي رايزن‌ه��اي اقتصادي و بازرگاني 
نقش داش��تند، ولي ضعيف ب��وده يا نقش 
آنچناني نداشته‌اند، اما رايزن‌هاي اقتصادي 
و بازرگاني كشورهاي ديگر كه در جمهوري 
اسلامي مس��تقرند يا حتي در كشورهاي 

ديگر، خيلي قوي عمل مي‌كنند. 
عضو كميسيون امنيت ملي مجلس با ارائه 
يك راهكار اظهار ك��رد: بايد تجديدنظر در 
س��اختار و اختيار رايزن‌ها صورت بگيرد و 
براي آنها عملك��رد و رويكرد جديد تعيين 
شود تا نقشی مؤثر داشته باشند. مهم‌ترين 
مؤلفه نظارت بر كاركرد و عملكرد آنهاست. 
براي مثال اگر هر ك��دام عملكرد و رويكرد 

مناسبی نداشتند، بايد پاسخگو باشند. 
 حيدري تأكيد كرد: به س��رعت دنيا با هم 

رقابت مي‌كنند و هيچ كش��وري منتظر ما 
نمي‌ماند. براي توس��عه رواب��ط اقتصادي، 
نق��ش رايزن‌ه��اي اقتص��ادي و بازرگاني 
تأثيرگذار است كه مي‌توان از اين ظرفيت‌ها 
استفاده كرد. با تعريف و بازنگري در رفتار و 
عملكرد رايزن‌ها، نقش لازم را در معادلات 

اقتصادي دنيا ايفا خواهيم كرد. 
  تلاش برنامه هفتم براي رفع نقايص

 عباس مقتدايي، رئيس كميته ديپلماسي 
اقتصادي مجلس نيز درباره نقش رايزن‌هاي 
اقتص��ادي و بازرگاني در پيش��برد اهداف 
اقتصادي كش��ور به »ج��وان« گفت: نكته 
مهمي كه باي��د به آن توج��ه كنيم، تغيير 
رويكرد وزارتخانه‌ها و دستگاه‌هاي اقتصادي 
در وزارتخانه‌هاي مرتبط با اقتصاد و تجارت 
است. اينكه فقط در سفارتخانه‌ها كارهاي 
سياس��ي انجام دهيم، مطلوب نيست بلكه 
كارهاي سياس��ي باي��د مناف��ع اقتصادي 
كش��ور را تأمين و نيازمندي‌ه��اي تجار و 
سرمايه‌گذاران را تسهيل كند. اين موضوع 
را باره��ا ب��ا وزارت صمت، اقتصاد و س��اير 

وزارتخانه‌هاي اقتصادي مطرح كرده‌ايم. 
مقتداي��ي در ادامه اف��زود: اكنون معاونت 
ديپلماس��ي اقتص��ادي در وزارت خارجه 
تأس��يس ش��ده كه اين يك گام رو به جلو 
است اما تا رسيدن به نقطه مطلوب و رفع 
كامل نيازها فاصله قابل توجهي داريم. به 
نظر مي‌رسد بخشي از تعاملات نمايندگي‌ها 
و س��فارتخانه‌هاي ايران در خارج از كشور 
بايد در س��ايه همكاري‌ه��اي اقتصادي ما 
و رف��ع نيازه��اي تج��اري و بازرگاني قرار 
بگيرد. كار ب��ا اعزام رايزنان ي��ا كارگزاران 
اقتصادي مي‌تواند در خارج انجام شود اما 
نيازمند طراحي دقيق و نقشه راه منسجم 
هس��تيم كه در اين جهت كارهاي مفيد و 
خوبي انجام شده است اما كاستي‌هاي قابل 
توجهي هم وجود دارد. ما تلاش مي‌كنيم 
اين نقيصه را در برنامه هفتم توسعه جبران 

كنيم. 
به اعتقاد صاحبنظران و فعالان اقتصادي در 
گذشته شايد به تخصص رايزنان اقتصادي 
و تجاري توجهي نمي‌ش��د و اي��ن انتخاب 
بيشتر نمايش��ي و بر اس��اس روابط بود، اما 
طي دو س��ال اخير با يك برنامه مش��ترك 
دولت، تعدادي از كارشناسان طي فراخواني 
از دستگاه‌هاي دولتي كش��ور به ‌طور عمده 
اقتصادي و گاهي غيراقتصادي و بر اس��اس 
فرايندي انتخاب و به كشورهاي هدف اعزام 
مي‌شوند. كارهاي دولت در زمينه رسيدگي 
به امور اقتصادي، تج��اري و بازرگاني مفيد 
بوده اما بايد تكميل‌تر شود. در هر كشوري 
نياز به رايزن داريم و بهتر اس��ت از ظرفيت 
كارشناسان اقتصادي و افراد صاحبنظر در 
حوزه تجارت و بازرگاني استفاده و آنها جذب 
شوند. اين مهم بايد بيش از پيش مورد توجه 
قرار بگيرد. همچنين با وجود اينكه ظرفيت 
لازم براي توس��عه روابط تجاري در منطقه 
بس��يار بالا ارزيابي مي‌ش��ود و تأكيد دولت 
س��يزدهم هم همواره تعامل با همسايگان 
بوده است اما رايزنان بازرگاني ايران حرفه‌اي 
نیستند، ضروري است در كمترين زمان به 
مشاوراني توانمند و حرفه‌اي تبديل شوند. 
به هر روي دولت بايد وع��ده افزايش تعداد 
رايزن‌هاي بازرگاني را از بايگاني بيرون آورد و 
با عملي‌كردن آن به رونق بازاريابي بين‌المللي 

و توسعه واقعي تجارت كمك كند.

شركت ملي گاز ايران
شركت گاز استان همدان

سهامي خاص

آگهي ارزيابى كيفى
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 12-متقاضيان بايد داراى حداقل رتبه از سوى سازمان مديريت برنامه ريزى  (5 تاسيسات و 
تجهيزات ) و گواهينامه صلاحيت صادره از سوى اداره تعاون ، كار و رفاه اجتماعى باشند.

13- كليه مدارك ارزيابى در قالب صرفا يك فايل پى دى اف( PDF ) بارگذارى گردد.
  متقاضيـان شـركت در مناقصه از تاريـخ درج آگهى به مـدت 6 روز از سـاعت 15/00 روز 
چهارشنبه به تاريخ 1402/07/26 مهلت دارند نسبت به دريافت اسناد ارزيابي كيفي به سايت 

سامانه تداركاتي الكترونيكي دولت به آدرس www.setadiran.ir  مراجعه نمايند.
  مهلت بارگذاري اسـناد ارزيابى كيفى حداكثر تا سـاعت 09/00 روزچهارشـنبه به تاريخ 

1402/08/17 از طريق سامانه ستاد خواهد بود. 
   تلفن :   4- 8260571 3    ،  8 – 8261075 3   ،    دورنويس :  38256207   = 081

WWW. nigc-hm . ir        : آدرس اينترنت   

نوبت  اول

شناسه آگهى:1592118 م. الف: 1313


