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آفرين امامي، موزه‌دار، كارش�ناس ارش�د پژوه�ش هنر، مدرس 
دانش�گاه و اكنون مدير مجموع�ه ميراث جهاني كاخ گلس�تان 
است. او در صفحه مجازي خود نوشته اس�ت: »آينده از آن ملتي 
است كه گذشته خود را خوب مي‌شناسد.« موزه‌ها بهترين محل 
براي انتقال و نمايش فرهنگ و هنر كش�ور اس�ت و همين گزاره 
مه�م، بهانه گفت‌وگ�وي ما با امامي ش�د كه به رغم مش�غله‌هاي 
بسيار مش�تاقانه از س�وژه حمايت كرد و س�ؤالات را يك‌به‌يك 
پاس�خ داد. به اعتقاد وي جذب مخاطب كودك و دعوت از نس�ل 
جوان‌تر تضميني ب�راي آگاه�ي و احترام مردمان آن كش�ور در 
كهنسالي به ميراث خود خواهد شد و كودك و نوجواني كه امروز 
به موزه نرود، ف�ردا حافظ مي�راث فرهنگي كش�ور نخواهد بود.

  
عدم‌شناخت نسل جديد با ميراث‌ ايراني اعم از ملموس 
و ناملموس چ�ه لطمه‌هايي ب�ه آينده فرهنگي كش�ور 

مي‌زند؟
عدم‌شناخت نسل جديد از ميراث فرهنگي موجب مي‌شود در آينده 
هيچ‌گونه تعهد و تعلق خاطري به حفظ و حراس��ت و پاسداري كشور 
نداشته باشند و در حقيقت مانند درختي خواهند شد كه ريشه در خاك 
ندارند. اين موضوع لطمه جبران‌ناپذيري به تمام داشته‌هاي كشور اعم 
از علم و هنر و صنعت وارد مي‌كند. از طرفي عدم‌شناخت نسل جديد 
از ميراث فرهنگي ملموس و ناملموس به عنوان پش��توانه فرهنگي و 
هويت ملي و به تبع آن نداشتن عِرق ملي موجب تمايل به جذابيت‌هاي 
غيرايراني و نتيجه‌اش تمايل بيشتر مهاجرت آينده‌سازان كشور به خارج 
خواهد بود. افتخار كردن به سبقه تاريخي، تمدن و فرهنگ غني علاوه 

بر حس افتخار و بالا رفتن اعتماد‌به‌نفس نسل جوان در حفظ و حراست 
از داشته‌ها و ساختن آينده بهتر كشور اثرگذار است. 

دليل عدم‌آش�نايي خانواده‌ها و به ويژه نس�ل كودك و 
نوجوان و جوان با مواريث فرهنگي ايران چيس�ت؟ چرا 
خانواده‌ها اس�تانبول و آنتالي�ا، برج ايفل و ش�انزليزه و 
ويكتورهوگو و داوينچي را بيش�تر از شوش، چغازنبيل، 

عودلاجان و حافظ و كمال‌الملك مي‌شناسند؟ 
عدم‌انتش��ار، بازگوي��ي، بازخواني، تش��ريح و تبيي��ن جذابيت‌هاي 
مواريث فرهنگي براي هموطن‌ها و ايجاد فضاي غيرفعال و خش��ك و 
خسته‌كننده، عدم‌معرفي درست و تأثيرگذار، عدم‌ايجاد و ثبت خاطره 
در اين محوطه‌ها و سايت‌هاي تاريخي موجب مي‌شود مردم رغبتي به 
حضور و بازديد از بناها و سايت‌هاي تاريخي كشور نشان ندهند. مطمئناً 
اگر ارزش‌ها و روايت‌هاي مس��تتر در ابنيه و موزه‌ها و اشيا به درستي 
و روش مناس��ب بيان ش��ود، موجب گرايش مردم به آنها مي‌شود. در 
واقع روايت‌محورشدن ميراث فرهنگي به جاي تمركز بر معرفي كالبد 
اماكن ابنيه و اشيای تاريخي مي‌تواند فضا را براي مخاطب جذاب كند. 
همچنين سياس��ت‌ها و نوع ديدگاه دولت‌ها به مقوله ميراث فرهنگي 
بسيار مهم اس��ت. نبودن ميراث فرهنگي در كانون توجه دولتمردان 
يك كش��ور مي‌تواند در عدم‌ش��ناخت هموطنان از ميراث فرهنگي 
اثر بگذارد. اولويت قرار دادن برنامه‌هاي خ��ود به مواريث فرهنگي به 
شدت موجب تغيير نوع نگاه مردم و لزوم مراجعه و بهره‌مندي از آنها 
را فراهم مي‌كند، مثلًا بايد آشنايي با ميراث فرهنگي و تاريخ و تمدن 
در برنامه‌هاي آموزشي كشور باش��د. به طور مثال بخشي از دروس و 
كتاب‌هاي درس��ي بايد به آش��نايي با ميراث فرهنگي بپردازد و حتي 

ميراث فرهنگي آنقدر مهم اس��ت كه مي‌توان يك كتاب درسي با اين 
عنوان به برنامه درسي دانش‌آموزان اضافه كرد و اين نه فقط به صورت 
تئوري بلكه به طور ميداني جزو برنامه‌هاي مدارس باش��د. همچنين 
ساخت برنامه‌هاي مس��تند تلويزيوني مرتبط و نمايش آثار تاريخي و 
مواريث فرهنگي ملموس و غيرملموس در فيلم و سريال‌ها به صورت 
مستقيم و غيرمستقيم بايد جزو شروط تهيه‌كنندگان خصوصاً فيلم و 

سريال‌هاي خانگي قرار گيرد. 
چگونه مي‌توان خانواده‌هاي ايران�ي را با موضوع ميراث 

فرهنگي اعم از ميراث ملموس يا ناملموس آشتي داد؟
در ادامه مسائل مطروحه به طور كلي هرگاه بتوانيم به گونه‌اي درست 
ميراث فرهنگي خود را معرفي كنيم و براي تمامي اقشار در اين محيط‌ها 
و موضوعات جذابيت ايجاد كنيم و بتوانيم خاطر‌سازي كنيم، مطمئناً 
توجه مردم هم به ميراث بيشتر شده و در س��بد هزينه و تفريح و نياز 
خود حضور در محيط‌هاي ميراثي را قرار خواهند داد. با نمايش مداوم 
و صحيح مواريث از شبكه‌ها و رسانه‌هاي جمعي ملكه ذهن مخاطب 
مي‌شود. مشاركت دادن مردم در حفط آتار تاريخي مي‌تواند خودش 
موجب ايجاد حس تعهد کند. توجه به ذي‌نفعان يعني همان جوامع 
محلي اطراف ابنيه و سايت‌هاي تاريخي و مواريت فرهنگي و ايجاد رونق 
اقتصادي و بهبود كيفيت معيشتي آنها از ديگر روش‌هاي آشتي‌دادن 
مردم به مواريث فرهنگي است چراكه متعهد به حفظ مواريث فرهنگي 
شده و خودشان به تبليغ و معرفي به ديگر هموطنان كوشش مي‌كنند. 
نقش آموزش�ي ميراث فرهنگ�ي براي تربيت نس�ل‌ها 

چيست و موزه‌ها در اين زمينه چه نقشي دارند؟
از مهم‌ترين وظيفه موزه‌ها بعد از حفاظت و نگهداري، آموزش و معرفي 

ميراث فرهنگي به نسل كودك و نوجوان و جوانان است. اگر در سنين 
پايين كودكان و نوجوانان براي ميراث خود ارزش قائل شوند، اين امر در 
وجود آنها نهادينه شده و در بزرگسالي هم به آن توجه خواهند داشت 
و برعكس، كودك و نوجواني كه امروز به موزه نرود، فردا حافظ ميراث 
فرهنگي كش��ور نخواهد بود، بنابراين جذب مخاطب كودك و دعوت 
از نس��ل جوان‌تر تضميني براي آگاهي و احترام مردمان آن كشور در 
بزرگسالي به ميراث خود خواهد شد. ايجاد واحد فعال و پوياي كودك 
و نوجوان و اس��تفاده از روش‌هاي جذاب و تجربه‌هاي موفق موزه‌هاي 
مطرح دنيا براي برگزاري برنامه‌هاي آموزشي و معرفي براي كودكان از 
وظايف مهم موزه‌هاست. همه موزه‌ها بايد بخش مهمي از فعاليت‌هاي 
خود را متمركز موض��وع كودك و نوج��وان كنند، حت��ي در صورت 
عدم‌توجه مدارس و خانواده‌ها به اين امر مهم موزه‌ها خودشان بايد براي 
ترغيب خانواده‌ها و مدارس براي بازديد تلاش كنند. ايجاد بازديد‌هاي 
هدفمند و روايت محور مي‌تواند بسيار تأثيرگذار باشد. همچنين ايجاد 
بستر مناسب براي كودكان در موزه‌ها يك سرمايه‌گذاري مطمئن براي 
نسل آينده است؛ نسلي كه به واسطه شناخت گذشته آينده‌ساز خواهند 
شد. تشويق كودكاني كه به آموزش مواريث ملموس و ناملموس به كمك 
خانواده‌ها مي‌پردازند هم خيلي مهم است، مثلاً كودكان شاهنامه‌خوان 
در موزه‌ها موجب ايجاد حس گرايش ديگر كودكان به مواريث فرهنگي 

خواهد شد. 
بازديد از اماكن تاريخي و ميراثي چه جايگاهي در سبد 
گردشگري خانواده‌هاي ايراني دارد و براي ترميم كاست‌ها 

و ضعف‌هاي اين بخش چه بايد كرد؟
اخيراً آمار بازديد از موزه‌ها و س��ايت‌هاي تاريخي رو به افزايش است 
اما تا نقط��ه ايده‌آل فاصل��ه دارد. همه ما به وضوح اي��ن موضوع را در 
اطرافيان خود مي‌توانيم لمس كنيم كه رفتن به ش��هربازي، سينما 
و پارك، رس��توران و مكان‌هاي تفريحي طرفدار بيشتري دارد، چون 
براي خانواده‌ها جذاب‌تر و سرگرم‌كننده‌تر است و همچنين تبليغات 
بيشتر، استفاده از روش‌هاي نوين در معرفي اماكن و تسهيل شرايط 
دسترس‌پذيرتر از ديگر مواردي اس��ت كه مي‌تواند به استقبال مردم 
كمك كند. انجام برنامه‌ه��اي متنوع فرهنگي، هن��ري، اجتماعي و 
برگزاري كلاس‌هاي درس در موزه، معرفي درس��ت، اصولي و مداوم، 
توجه دولت‌ها و بس��ياري روش‌هاي ديگر موجب توجه خانواده‌ها به 
ميراث خواهد شد. در س��ريال‌هاي تركيه‌اي ديده‌ايم كه نماهايي از 
بناهاي تاريخي به طور مداوم در ميان سريال تكرار مي‌شود. اين تعمدي 
است. ساخت محصولات فرهنگي با استفاده از عناصر ميراث فرهنگي 

به عنوان هديه و يادگاري بس��يار رواج دارد كه به تازگي در ايران هم 
ديده مي‌شود. تمام شركت‌هاي خصوصي هديه و بسته معرفي خود را بر 
پايه ميراث فرهنگي تهيه مي‌كنند، مثلاً شركتي در فرانسه سركليدي 
برج ايفا را در بس��ته هديه خود قرار مي‌دهد. معرفي مفاخر فرهنگ و 
هنر و ادبيات بسيار در جذب مردم به ميراث خصوصاً ناملموس كمك 
مي‌كند. چرا نبايد پدر خانواده دقايقي از هفته را با خواندن داستان‌هاي 
شاهنامه با فرزندانش صرف نكند و به جاي آن پلي‌استيشن بازي كند، 
چون ابزار معرفي هنر، ادبيات و فرهنگ در ايران با شيوه روز دنيا پيش 
نرفته و قابل رقابت نيس��ت. امروزه در تمام دني��ا از روش‌هاي نويني 
استفاده مي‌كنند كه اگر در معرفي ميراث فرهنگي استفاده شود، بسيار 
كمك‌رسان است. پخش انيمه جذاب است اما برنامه‌هاي كودك مزين 
به داستان شاهنامه آنقدر طراحي گرافيكي ابتدايي دارند كه كودك 
امروز در مقايس��ه با س��اير برنامه‌ها از انتخاب آن صرف‌نظر مي‌كند. 
شخصيت‌پردازي‌ها در روايتگري برنامه‌ها بايد اسطوره‌هاي ادب، هنر 
و فرهنگ ايراني را طوري جذاب معرفي كنند كه شخصيت‌هاي خيالي 
كشور‌هاي ديگر مثل بتمن و اسپايدر من اسطوره كودكان نباشند. آيا 
آرش كمانگير و س��ياوش نمي‌توانند جاي اين شخصيت‌هاي بيگانه 
را بگيرند؟! چرا نبايد برخي دروس مدارس و دانش��گاه‌ها در موزه‌ها و 

سايت‌هاي تاريخي باشد؟
و سخن يا پيشنهاد پاياني. 

تش��ويق و مش��اركت بخش خصوصي در معرفي مي��راث فرهنگي با 
استفاده از ابزارهاي ميراثي، مي‌تواند يك منبع درآمدزا باشد تا علاوه بر 
كارآفريني موجب توسعه مواريث فرهنگي شود. توليد لباس و پوشاك 
با اس��تفاده از نمادها و طرح‌هاي فرهنگي- هنري و ميراثي به عنوان 
ابزار معرفي مواريث فرهنگي ملم��وس و غيرملموس مي‌تواند تبديل 
به يك رسانه جمعي شود، مثلًا طرح كاش��ي‌هاي كاخ گلستان روي 
لباس بانوان خودش يك رسانه فرهنگي است، در حالي كه كارگاه‌ها، 
رستوران‌ها، اماكن تفريحي بهترين زيرساخت گردشگري را دارند اما 
هنوز هم در بسياري از اماكن فرهنگي- تاريخي زيرساخت‌هاي مناسب 
گردشگري از جمله سرويس‌هاي بهداشتي، نمازخانه، كافه و غرفه‌هاي 
مناسب پذيرايي وجود ندارد، هر چند اخيراً توجه ويژه‌اي به آن شده 
است اما هنوز جاي كار دارد. مناسب‌سازي براي اقشار با نياز‌هاي خاص 
و توان‌يابان مثل نابينايان و ناشنوايان بايد در برنامه موزه‌ها قرار گيرد. 
انجام اقدامات خلاقانه از س��وي موزه براي جذب مخاطب و تشويق از 

سوي دولت بسيار كارساز است. 

ميراث فرهنگي به آثار ارزش�مندي گفته مي‌ش�ود كه مربوط به 
فرهنگ هر ملت و از گذش�تگان باقيمانده است. ميراث فرهنگي 
مي‌تواند حقيقت و اسراري از گذشته را براي نسل امروز مشخص كند 
و راهي را پيش رويمان قرار دهد كه باعث موفقيت و گرفتن هويت 
و ارزش شود.  همين تعاريف كافي است تا بدانيم آشتي با ميراث 
فرهنگي چقدر مفيد است و قهر و فاصله از آن چه آسيب‌هايي را 
خواهد داشت. نسل جوان بايد ريشه‌هاي تاريخي و هويت بخش 
خود را بداند تا اگر به او بگوييم انجام اين كار طبق فرهنگ و آيين 
ما ريشه در گذشته و اصالت ما دارد، قبول كند. بداند پايه‌گذار اين 
فرهنگ، روش زندگي، سبك زندگي و هنر‌ مردم ايران بوده و از آن 
پاسداري كنند. اجازه ندهيم اين فرهنگ قرباني تهاجم فرهنگي 
شود و اين هويت از دس�ت برود، چراكه ريشه تاريخي با عظمتي 
دارد كه نسل به نسل، س�ينه به سينه به دس�ت ما رسيده است. 
به طور مثال در موضوع حجاب، ش��ايد دختران و زن��ان ما فكر كنند 
حجاب فقط در اسلام 1400س��ال قبل پديد آمده است. در حالي كه 
پيشینيان ما از هزاران سال پيش حجاب و پوشش را انتخاب كرده‌اند و 
در حقيقت اين پديده به عنوان يك ميراث فرهنگي به ما رسيده است. 
اين تنها مثالي از بين هزاران مورد بود كه در آن تلاش مي‌شود با هجمه 
به هويت خانواده‌ها در نهايت هويت يك ملت گرفته شود. در اين باره 
»جوان« با دكتر محسن نصري جامعه‌شناس گفت‌و‌گويي داشته است 

كه پيش رو داريد. 
  

يكي از عناصر اصل�ي هويت و اصالت ي�ك ملت ميراث 
فرهنگي است. نظر شما در اين باره چيست؟

هويت يعني ش��ناخت فرد. اينكه از كجا آمده و سابقه او چيست و چه 

عظمتي در قبل داشته است. هويت يك ملت را فرهنگ و تاريخ آن ملت 
مي‌سازد. قطعاً ميراث فرهنگي چون گذشته و تاريخ قبل و آثار پيشين 
يك ملت را معرفي مي‌كند، به هويت‌بخشي يك ملت كمك مي‌كند. 
به عنوان مثال تاريخ ايران 7 هزار س��ال تم��دن دارد و از قديمي‌ترين 
تمدن‌هاي دنيا محسوب مي‌ش��ود، اما كش��ور امريكا با اين همه ادعا 
تنها 500 س��ال تاريخ دارد و در 240 س��ال قبل حكومت پيدا كرده 
است. بنابراين آثار باقيمانده در ايران مثل شهر شوش، شهر سوخته در 
سيستان‌و‌بلوچستان، فرهنگ و هويتي ريشه‌دار است. ملتي كه سابقه 
باعظمتي دارد، اگر به گذشته خود افتخار كند در ايستادگي، پايداري 
و سربلندي مردم مؤثر است. وقتي نس��ل جوان بداند اولين انيميشن 
دنيا در شهر سوخته است كه 7 هزار سال قدمت دارد احساس هويت، 

ارزشمندي و عظمت به او دست مي‌دهد. 
آش�تي خانواده‌ها با مي�راث فرهنگي اع�م از ملموس و 

غيرملموس چگونه اتفاق مي‌افتد؟
تعريف و حرف از ميراث فرهنگي بايد در كتاب‌هاي درس��ي گنجانده 
شود كه جاي خالي آن احساس مي‌شود. توجه به آن باعث مي‌شود تا 
نسل جديد با خواندن آن بداند چه كشوري با تاريخ و با عظمت دارد و 
چه عظمت‌هايي را خلق كرده است كه كمتر جايي ديده مي‌شود. اگر او 
بداند حدود هزار سال پيش در دوران سلجوقيان، دانشگاهي در تمدن 
ايراني ايجاد شده اس��ت به نام نظاميه و 700 سال بعد از تأسيس اين 
نظاميه ايراني، يعني حدود 300 س��ال قبل اولين دانشگاه اروپایيان 
مي‌شود آكسفورد انگليس كه آن هم الگو گرفته از خواجه نظام‌الملك 
است، بي‌ترديد با آن احساس نش��اط، افتخار و عظمت مي‌كند. با اين 
دانس��تني‌ها، جوان امروز گرفتار فرهنگ منحط غربي می‌شود، زيرا 
مي‌داند تاريخش آنقدر عظمت دارد كه اروپاييان 7 هزار سال بعد از ما ياد 

گرفته‌اند. بنابراين نظام آموزش و پروش در اين آشتي مؤثر است و بعد 
نظام علمي ما در دانشگاه‌ها. اروپاييان دنبال آن هستند تاريخ علم ما را 
سرقت كنند و فارغ‌التحصيلان و دانشمندان و عالمان ما را مطرح نكنند، 
آنها دانشمندان خودش��ان كه بعضاً از شاگردان دانشمندان مطرح در 
گذشته ما بوده‌اند را معرفي مي‌كنند. اگر دانشگاهي با فرهنگ خود آشنا 
شود، اين خودباوري و اعتماد به نفس در او ايجاد مي‌كند و يك حركت 
مثبت در جامعه راه مي‌افتد، بنابراین مي‌طلبد رسانه‌ها، فضاي مجازي 
و ملي با ايجاد برنامه‌هاي هنري جذاب، ميراث فرهنگي را به نسل امروز 
معرفي كنند. در اين صورت ما كمتر با مشكلات و ناهنجاري‌ها در جامعه 

مواجه خواهيم شد. 
چگونه مي‌توان علاوه بر مس�ئولان و نگهبانان رس�مي 
ميراث فرهنگي، خود مردم را حافظان ميراث فرهنگي 

كرد؟
آنها بايد با عظمت ميراث فرهنگي و با تاريخ و ويژگي‌هاي ارزشمند آن 
آشنا شوند. به عنوان مثال 400سال قبل كه مسجد امام با ارتفاع 54 
متر ساخته شد تازه رنسانس در اروپا رخ داد و قاره امريكا كشف شد. اگر 

مردم با اين حقيقت‌ها آشنا شوند و بدانند ساخت اين اثر با وجود دانش 
و انرژي امروز چقدر زحمت و هزينه دارد قطعاً از آن حفاظت مي‌كنند. 
وقتي بدانند چقدر از مردم سراس��ر دنيا به عنوان گردشگر مي‌آيند تا 
عظمت، هيبت و تاريخ ايران و هنر ايراني را مشاهده كنند، آن وقت در 
حفظ آن تلاش مي‌كنند. گام دوم سازمان‌هاي مسئول در وزارت فرهنگ 
و وزارت ميراث فرهنگي كشور است. آنها بايد مثل سازمان هلال‌احمر 
بكوشند از ميان مردم داوطلباني را براي حفظ ميراث فرهنگي به كار 
بگيرند تا با روش نگهداري اين آثار آموزش ببينند و آشنا شوند. گام ديگر 
رشته‌هاي مربوط به مرمت اين آثار است كه بايد در رشته هنر گنجانيده 
شود و روش‌هاي نگهداري و حفظ اين آثار آموزش داده شود. لازم است 
رشته‌هاي علمي در اين زمينه فعال‌تر و متنوع‌تر شوند تا اثرگذاري آن 

نيز بيشتر شود. 
با توجه به تعاريفي كه داشتيد، آيا مي‌توان گفت آشتي 
خانواده‌ه�ا با مي�راث فرهنگي باعث سالمت و آرامش 

خانواده مي‌شود؟
بله. دقيقاً همينطور اس��ت. توجه به ميراث فرهنگي با اعتماد به نفس 

و خودباوري كه همراه دارد ما را به آرامش در زندگي مي‌رساند. اينكه 
بدانيم فرهنگ جامعه ايراني در دنيا، قدمت طولاني و باعظمتي دارد، آن 
وقت تحت تأثير جامعه غرب و تهاجم غربي، تحت تأثير سبك زندگي 
فرهنگ بيگانه قرار نمي‌گيريم و اين عين آرامش است و زندگي با اصالت 
و آرامش ادامه پيدا مي‌كند. هرچند فرهنگ ايراني و اسلامي مي‌گويد هر 
جاي دنيا نكته با اهميتي بود، استفاده شود، اما منافاتي با اين ندارد كه 
به فرهنگ خودمان و تاريخ خود بي‌توجه شويم. به عنوان مثال، امريكا با 
ساخت فيلم 300 تلاش كرد تاريخ چند هزار سال پيش ايران )خشايار( 
را مورد حمله قرار دهد. به همه بگويد ايرانيان از آن زمان وحشي بوده و 
هستند. آنها با ساخت اين فيلم در آن برهه سياسي مي‌خواستند تاريخ 
ايران را تحريف كنن��د تا هويت را بگيرند. وقتي هويت گرفته ش��د به 
راحتي آن كشور را نابود و فرهنگ خود را غالب کنند. ميراث فرهنگي، 
نقش و كاركردش در زندگي اجتماعي، نقش باسوادكردن، مقاوم‌كردن، 
پايداركردن و هويت بخش��ي به ملت و مردم اس��ت و آشنايي با تاريخ 
گذشته، قدمت و آثار ارزش��مندي كه براي امروزش باقيمانده است، 

آرامش، طمأنينه و اعتماد به نفس به مردم تزريق مي‌شود. 

محبوبه قربانی

پرونده
سبک زندگی، خانواده 

و میراث فرهنگی

نیره ساری

پرونده
سبک زندگی، خانواده 

و میراث فرهنگی

به اعتقاد يك كارش��ناس حفاظت و مرمت آثار تاريخي خانواده‌هاي ايراني در بستر ميراث فرهنگي 
ملموس و ناملموس به دني��ا مي‌آيند، با آن نفس مي‌كش��ند و پرورش پيدا مي‌كنن��د. وي مي‌گويد: 
گستردگي آثار تاريخي، طبيعي، صنايع دستي و نيز آیين‌‌ها و مراسم ما به قدري است كه مهم‌ترين امر 

در يادآوري و آموزش به خانواده ايراني است. 
او در گفت‌وگو با »جوان« درباره تعريف عمومي و بين‌المللي »ميراث فرهنگي« مي‌گويد: به تمامی آثار 
باقي‌مانده از گذشتگان و داراي ارزش فرهنگي براي بش��ريت ميراث فرهنگي گفته مي‌شود. اين آثار 

مي‌تواند دربرگيرنده آثار فيزيكي و كالبدي مانند بناهاي باستاني، آثار تاريخي 
و اشيای موزه‌اي، ميراث طبيعي و صنايع دستي يا آثار ناملموس مانند آداب و 
رسوم يك منطقه در هر كشور باشد كه امروزه جوامع انساني در حفظ آن براي 

آيندگان مي‌كوشند. 
به اعتقاد وي، آشنايي جوامع با مواريث فرهنگي موجب آگاهي از ارزش‌هاي 
فرهنگي و تاريخي آن جامعه است و افراد با اشراف به ارزش‌هاي ملي و تاريخي، 
هويت واقعي خود را درمي‌يابند و در احيا و حف��ظ آن ارزش‌ها بيش از پيش 

تلاش مي‌كنند. 
وي در پاس��خ به س��ؤالي درباره فاصله گرفتن خانواده‌هاي ايران��ي با ميراث 
فرهنگي ملموس و ناملموس بيان مي‌كند: بی‌تردی��د خانواده‌هاي ايراني در 
بستر ميراث فرهنگي ملموس و ناملموس به دنيا مي‌آيند، با آن نفس مي‌كشند 
و پرورش پيدا مي‌كنند. گستردگي آثار تاريخي، طبيعي، صنايع دستي و نيز 
آیين‌‌ها و مراسم ما به قدري اس��ت كه مهم‌ترين امر در يادآوري و آموزش به 

خانواده ايراني است. 
به اعتقاد اين كارشناس ميراث فرهنگي در بستر مدارس و مراحل پس از آن، 
همينطور از طريق وسايل ارتباط جمعي و رسانه‌ها، امر آموزش و انتقال، بيش 

از پيش امكانپذير است. 
به اعتق��اد وي ي��ادآوري و بازنماي��ي فرهنگ، هن��ر و تمدن اي��ران همراه با 
جلوه‌گرساختن دس��تاوردهاي جهاني صنعت گردشگري براي نسل جديد و 
جوان، خصوصاً از طريق گسترش شبكه‌هاي اجتماعي و فضاي مجازي، فرصتي 

مغتنم براي شناخت و الفت با ميراث فرهنگي است. 

ازناوه در پاس��خ به اين پرس��ش كه براي ترميم كاس��تي‌ها و ضعف‌ه��ا جهت اس��تقبال و بازديد از 
اماكن تاريخي و ميراثي در س��بد گردش��گري خانواده‌ه��اي ايراني چه اقداماتي باي��د صورت گيرد، 
مي‌گوي��د: اهميت به جايگاه معيش��تي خانواده‌ه��ا در روند ترميمي و رو به رش��د، هم��گام با موارد 
 آموزش��ي و تربيتي ذكرش��ده مي‌تواند به مرور تفكر بازدي��د از اماكن تاريخي و ميراث��ي را به همراه 

داشته باشد. 
اين كارشناس ميراث فرهنگي درباره شيوه پركردن خلأ »ميراث فرهنگي« در محصولات آموزشي، 
ادبي، فرهنگي و هنري نيز به »جوان« مي‌گويد: اين خلأ يكباره ايجاد نشده 
و تنها طي زمان و همگام با ش��رايط اجتماعي و فرهنگي قابل ترميم است. 
نسل جوان ما هوشمند و آگاه از شرايط جهاني مي‌توانند راه خود را به سوي 
آينده پيش برانند و جامعه دانشگاهي ما نقش بسيار مهمي در اين روند رو به 
رشد دارند. ارجاع به نقش‌آفريني تمدن ايران به عنوان اولين تمدن جهاني 
با استناد به منابع تاريخي از طريق برگزاري سمينارهاي داخلي و بين‌المللي 
همگام با ايجاد واحد‌هاي درسي عمومي مرتبط در رشته‌هاي تحصيلي و نيز 
برگزاري جش��نواره‌هاي تخصصي داخلي و بين‌المللي در وزارتخانه ميراث 
فرهنگي، صنايع دستي و گردشگري و ديگر دستگاه‌هاي مرتبط، اين روند را 

تسريع و تسهيل مي‌كند. 
به اعتق��اد وي، وزارت ميراث فرهنگي، صنايع دس��تي و گردش��گري طي 
سال‌هاي گذشته تسهيلاتي خاص براي اس��تفاده بهتر خانواده‌ها از بناهاي 
تاريخي، موزه‌ها و كاخ‌موزه‌ها در نظر گرفته است كه با برنامه‌ريزي، اين روند 

قابل تحول و دگرگوني است. 
طبق گفته‌هاي ازناوه، استفاده از تجارب داخلي و بين‌المللي به ويژه از سوی 
بخش خصوصي در راستاي معرفي اماكن و تسهيل در شرايط و امكانات سفر 

به اين مكان‌ها ضروري است. 
اين كارش��ناس حفاظت و مرمت آثار تاريخي در پايان خاطر نشان مي‌كند: 
برخورد غيرسليقه‌اي و علمي همگام با تداوم استفاده از نيروي متخصص و 
دانش��گاهي در روند اجرايي موارد يادشده، نتيجه‌اي سريع‌تر و مناسب‌تر به 

‌همراه خواهد داشت. 

ميراث فرهنگي بر امر انس��اني اس��توار ب��وده و ارزش‌هاي قدمت 
)ديرينگي(، ندرت )يگانگي( و اصالت )يكپارچگي( را دنبال مي‌كند. 
بازتاب توأمان اين سه شاخصه مهم، ارزشمندي و اهميت فرهنگي 
آثاري را نشان مي‌دهند كه در يك گاهِ زماني و مكاني مبتني بر يك 
باور انساني به‌ وجود آمده‌اند و حالات و روحيات پيشينيان زيسته 

در اين سرزمين را روايت مي‌كنند. 
مؤلفه‌ه��اي س��ازنده هويت ه��ر ملتي، 
مبتني بر همين س��ه اصل بوده اس��ت و 
حكاي��ت از درك عمي��ق اين‌هماني يك 
فرد با بس��ترهاي فرهنگ��ي و اجتماعي 
خويش دارد. اساساً ميراث فرهنگي، آينه 
تمام‌نماي هويت فرهنگ��ي هر جامعه‌اي 
است و به تثبيت ريش��ه‌ها و تداوم آن در 

خاستگاه مربوط مي‌انجامد. 
خاط��رات و تجربي��ات غني زيس��تي در 
بسترهاي تاريخي از يك سو و تضادهاي 
برجس��ته آن با ش��رايط پيچيده متأثر از 
اقتضائات زندگي معاصر از س��وي ديگر، 
موجب عدم‌انطباق س��طح انتظ��ارات از 
قابليت‌هاي ميراث فرهنگي با ضرورت‌هاي 
امروزين ش��ده اس��ت، از همين رو، اقبال 
عمومي مردم براي برون‌رفت از آشفتگي 
به سوي تجربه متفاوت فرهنگي است. به 
بيان ديگ��ر، درك تفاوت‌هاي فرهنگي از 
طري��ق تجربه مظاه��ر آن، مي‌تواند يكي 
از روش‌ه��اي فه��م عميق‌تر مناس��بات 
فرهنگي خويش باش��د. در اين ميان هر 

چند براي هدايت هدفمند و انس نسل جوان‌تر با ميراث ناملموس، 
خانواده‌ها نقش بس��زايي دارند، اما بيش��تر از آنك��ه مخاطب نهاد 
آموزش، صرفاً كودكان و نوجوانان باش��ند، لازم است براي كليت 
خانواده‌ه��ا برنامه‌ري��زي كرد. خوش��بختانه زندگ��ي در فرهنگ 
 ايراني آميخته با آداب و س��نت‌هايي اس��ت كه در بطن جامعه ما 

نهادينه شده‌اند. 
چي��زي ك��ه ش��ايد در ش��رايط كنوني به 
فراموش��ي گرايد، عدم‌ش��ناخت صحيح از 
مبناهاي فرهنگ��ي در خانواده‌ه��ا و اصرار 
ب��ر ترويج رفتاره��اي كليش��ه‌اي از طريق 
برخي مراجع متولي فرهنگ است، به ويژه 
هنگامي كه انگيزه‌هاي اقتصادي در ترويج 
اين رفتارها، يكجانبه نقش محوري مي‌يابند. 
به نظر مي‌رسد باید در وهله نخست زمينه 
تحقق ميراث ناملموس را در بس��تر ميراث 
ملموس با درجه انطب��اق حداكثري فراهم 
آورد و تجربه پيوسته و معني‌دار آن را فراگير 
كرد. آن��گاه از طريق رس��انه‌ها به ويژه صدا 
و س��يما، بازخورده��اي شايس��ته آن را به 
خانواده‌ها انتق��ال داد و اين اهتم��ام را به 

استمرار كشيد. 
بديهي است جامعه عاري از احساس قرابت با 
ميراث فرهنگي، جامعه‌اي بيگانه از خويش 
خواهد بود و ركن تربيتي و آموزش در اين 

حوزه، متوجه نهاد عمومي است. 
*دكتراي معماري و عضو هيئت ‌علمي 
دانشگاه

پايان تعطيلات نوروز در جمع فاميلي نشسته بودم. يكي از اقوام پرسيد در تعطيلات مسافرت رفتي؟ 
گفتم بله. گفت كجا؟ گفتم اصفهان. گفت سفر خارج از كشور نداشتي؟ گفتم نه تا وقتي ايران را داريم 
چرا سفر خارج؟! او نگاه تحقيرآميزي كرد و گفت با كمي هزينه بيشتر به يك كشور همجوار مثل 
تركيه سفر مي‌كردي! در واقع از پرسش خود چند جواب گرفتم؛ يكي هزينه سفر بود كه با كمي پول 
بيشتر به يك كشور خارجي مي‌رويم و ديگر پرستيژداشتن سفر خارج از كشور. تغيير ذائقه كه شايد 

به علت عدم آشنايي با جاذبه‌هاي ميراث فرهنگي كشورمان است نيز مي‌تواند دليل ديگر باشد. 
هر چند فرهنگس��ازي در اين زمينه، در انتخاب آزادنه خانواده‌ها تأثير زيادي دارد، اما برخوردها، 
رفتارها و بسترهاي رفاهي موجود در مكان‌هاي مورد بازديد حائز اهميت است كه بايد به آن توجه 

بيشتري شود. 
مرتضي خاكسار، كارشناس ارشد اقتصاد گردشگري و مدرس دانشگاه درباره چرايي عدم تمايل 
بعضي از خانواده‌ه��اي ايراني به بازديد از مكان‌هاي تاريخي كش��ورمان مي‌گويد:‌‌ »يكي از دلايل 
دشواري مسير رفت و برگشت است، يعني هنوز نسبت به جمعيت گردشگر، بزرگراه‌هاي مناسب 
نداريم و آنقدر در ترافيك مي‌مانيم كه خستگي سفر به تنمان مي‌ماند. مشكل ديگر عدم كنترل 
قيمت‌ها براي تثبيت نرخ اقتصادي هتل‌ها و ش��هرهاي گردشگري و مشكل بعدي فقدان كار در 

حيطه فرهنگ است.«
خاكسار درباره راهكار‌هاي اين مسئله اظهار مي‌دارد: »از دوره ابتدايي درس گردشگري بايد آموزش 

داده شود و صدا و سيما نيز به كمك وزارت گردشگري جاذبه‌هاي تاريخي 
ايران را معرفي كند. گردشگري تاريخي مي‌تواند تأثيرات مثبتي روي ذهن 
مخاطبان كودك و نوجوان داشته باشد. در قديم در دروس عمومي مثل 
كتاب فارسي، شهرهاي مختلف ايران معرفي مي‌شد، اما الان از رويكرد 
معرفي آب و خاك و مملكت و ذخاير فرهنگي ايران دور شده‌ايم. البته تا 
نظام آموزشي ما درست شود شايد سال‌ها طول بكشد، بنابراين خانواده‌ها 
بايد احساس تكليف كنند و فرزندان خود را با ميراث فرهنگي و آداب و 
آيين ايراني آشنا كنند. همه قوميت‌هايي كه در تهران جمع شده‌اند، ريشه 
در پيشينه شهر‌شان دارند. در يكي از مدارس گيلان برنامه جالبي را ديدم. 
آنها به‌طور رسمي‌ در پايه ابتدايي، فرهنگ گيلاني را آموزش مي‌دادند. 
لباس گيلاني پوش��يده بودند، گيلاني صحبت مي‌كردند و جاذبه‌هاي 
شهرشان را آموزش مي‌دادند. اين اتفاق مي‌تواند ايجاد انگيزه و جاذبه كند. 
يك دانش‌آموز بايد جنگ‌هاي تاريخ ايران را بشناسد، شهرهاي مذهبي 
و گويش‌ها و زبان‌هاي مختلف را بشناسد. بعضي خانواده‌ها حتي اگر در 
تهران هم باشند، زبان محلي خودشان را به فرزندانشان ياد مي‌دهند، به 
زادگاهشان زياد سر مي‌زنند و با خانواده‌هاي همشهري خود زياد رفت و 
آمد مي‌كنند. اعتقادشان اين است كه فرزندانشان با سر زدن به ولايت آبا‌ 
و اجدادي ريش��ه‌هاي خود را فراموش نمي‌كنند. مواردي مثل سنت‌ها، 
غذاها، آداب و رسوم محلي اگر از طريق رسانه‌ها اطلاع‌رساني شوند طبيعتاً 

اثرگذار خواهد بود.«
اين كارش��ناس ارش��د با اعتقاد ب��ه اينكه ه��ر قدر در زمين��ه فرهنگ 
س��رمايه‌گذاري بيش��تري كنيم، برد بيش��تري در حفظ اصالت ايراني 

خواهيم داشت، مي‌گويد: »چرا سنگاپور بالاترين نرخ گردشگري را در 20 سال گذشته داشته است، 
دستش توي جيب خودش است و ميزان درآمدهاي مالي بالايي دارد، ميزان جرم و جنايت پايين و 
از نظر سياسي و اجتماعي جزو كشورهاي مطرح است؟ زيرا روي فرهنگ، خانواده و جامعه‌اش كار 
كرده‌ است. اگر هر خانواده‌اي فرزندانش را با اصالت خود و گذشتگانش آشنا كند، آن فرزند اگر براي 
تحصيل به كشور ديگري برود به وطن باز خواهد گشت، چون ريشه‌هايش در ايران است. بايد روي 
نسل فعلي از همين امروز سرمايه‌گذاري كرد. بايد به خانواده‌ها آموزش داد اگر مي‌خواهيد فرزند 
شما در آينده و در جامعه حرفي براي گفتن داشته باشد، ريشه‌ها و اصالت او در فرهنگ خانوادگي 
و اجتماعي‌اش را تقويت و حفظ كنيد. چنين فردي مي‌تواند در جامعه اثرگذار باشد. ما محصول 
براي شخصيت‌هاي خارجي داريم، ولي براي رستم و اسفنديار نداريم و برايشان كارتون نساخته‌ايم. 
دلاورمردان و زنان ايراني را معرفي نكرده‌ايم. به همين دليل در تربيت فرزندانمان دچار بحران و تنش 

هستيم و آنها ميل به انتخاب لباس، لوازم‌التحرير و كارتون‌هاي خارجي دارند.«
اين استاد دانشگاه درباره شيوه‌هاي ايجاد جذابيت براي گرايش به ميراث فرهنگي ايران بيان مي‌كند:‌‌ 
»خانه‌هاي كتاب، كتابخانه‌هاي عمومي، نمايش‌هاي خياباني، سمينارهاي فكري، ادبي و هنري براي 
خانواده‌ها و بچه‌ها، تئاترهاي كوتاه در فضاهاي گردشگري بسيار مؤثر است. آموزش را مي‌توان در 
هنگام بازي نيز به بچه‌ها ارائه داد. با قسمتي از سريال‌هاي ايراني يا كارتون‌مي‌توان شهرهاي مختلف 
ايران و آداب ايراني را به نمايش گذاشت. برگزاري مسابقات ايران‌شناسي و آموزش ايران‌شناسي را 

نيز مي‌توان در فضاي مناسب تحت آموزش داشت.«
وي مي‌افزايد: »ب��ه عينه ديده‌ام بچه‌هايي كه آم��وزش ديده‌‌اند، پدران و 
مادران روشني دارند. در خريد محصولات فرهنگي ترجيح‌شان محتواهاي 
ايراني است و داوطلبانه مي‌خواهند از كشور خودشان تعريف كنند. يك 
بچه پنج ساله امروزي ابداً با كودك 30 يا 60 يا 70 سال پيش قابل مقايسه 
نيست و مطمئناً محتواهاي قوي‌تري را بايد به آنها منتقل كرد. به نظر من 
اگر بسترهاي مناسب فرهنگي، مخصوصاً در زمينه شناخت آيين‌ها، الگوها، 
نام‌آوران، بناها و دانش��مندان ايراني به صورت فيلم و سريال تهيه شود، 
جوانان جذب خواهند شد. در يك افق 20 ساله اين اتفاق خواهد افتاد. كما 

اينكه بسياري از كشورها اين كار را كرده‌اند و موفق هم شده‌اند.«
خاكس��ار درباره عطش گنج‌يابي در بعضي از افراد كه به تخريب ميراث 
فرهنگي يا ونداليسم مي‌انجامد، مي‌گويد: »‌متأسفانه در اين زمينه فقط 
عامل بازدارنده بوده‌ايم. اگر فردي يك اث��ر تاريخي را معرفي كند، اولين 
كسي كه مؤاخذه مي‌شود، خود اوس��ت. ترس مردم از عوامل بازدارنده و 
نداشتن بسته‌هاي تشويقي و حمايتي در اين زمينه باعث مي‌شود مردم 
هميشه از مسير قاچاق و كارهاي مخفي، آثار فرهنگي را بفروشند، در حالي 
كه در ساير كشورها، بخشي از ارزش اثر فرهنگي از طرف دولت به ‌عنوان 
پاداش به فردي كه آن را پيدا كرده داده مي‌شود. ما در اين زمينه عوامل 
تشويقي نداريم و معمولاً عوامل تنبيهي و سركوب‌كننده داريم. مطمئناً اگر 
چنين بسترهايي باشد، اتفاقات بهتري مي‌افتد و بازاري كه الان مي‌بينيم، 
مثل قاچاق تاريخي ايران كه قدمت چندين هزار ساله دارد و از بازارهاي 

قاچاق امريكا و اروپا سردرمي‌آورد، جمع خواهد شد.«

مرتضي خاكسار، كارشناس ارشد اقتصاد گردشگري:

 فرزندان را به ولايت آبا‌ و اجدادي ببريد 
تا ريشه‌هاي خود را فراموش نكنند

دكتر رضا سامه، مدير كل امور پايگاه‌هاي ميراث ملي و جهاني:

 خانواده‌ها نقش محوري در انس نسل جوان 
با آيين‌ها و سنت‌ها دارند

سعيد محمودي ازناوه، كارشناس حفاظت و مرمت آثار تاريخي:

 خانواده‌هاي ايراني در بستر ميراث ملموس و ناملموس 
به دنيا مي‌آيند و با آن نفس مي‌كشند

مهدي وحيدي مسئول روابط عمومي ميراث فرهنگي استان تهران: 

 قفل آشتي خانواده‌ها با اماكن تاريخي فرهنگي 
فقط با رفع كاستي‌ها باز مي‌شود

والدين بايد كودكانشان را با شناسنامه اعضاي خانواده آشنا كنند تا بدانند چه ميراثي 
برايش��ان به جا مانده است. اين دس��ته از كودكان از نظر عاطفي س��الم‌تر و احساس 
بهتري نسبت به خود پيدا خواهند كرد. در پژوهش��ي آمده است اطلاع از شجره‌نامه 
و داستان‌هاي خانوادگي باعث ايجاد احساس هويت در كودكان شده و به آنها كمك 
مي‌كند تا جايگاه حقيقي خود را در جهان بشناس��ند. اين گوشه‌اي از فوايد شناخت 

كودك از گذشته خود است. 
ميراث فرهنگي شناسنامه يك ملت است و هر اندازه كه آشنايي با شناسنامه خانواده 
اهميت دارد، آشنايي با شناسنامه ملت و كشوري كه در آن زندگي مي‌كنيم نيز با اهميت 
است، چراكه انسان با شناخت ميراث فرهنگي هويت مي‌گيرد و آثار تربيتي فراواني در 
پي دارد. يكي از راه‌هاي اين آشنايي، شناخت آيين‌ها و اماكن تاريخي، فرهنگي و مذهبي 
كشورمان است، بنابراين مي‌طلبد خانواده‌ها همراه فرزندانشان آنها را مطالعه كنند و به 
بازديد از مكان‌هاي تاريخي، فرهنگي شهرهاي مختلف بروند تا از گذشته عبرت بگيرند 

و تجربه بياموزند. متأسفانه سال‌هاست اين رويه در بين خانواده‌ها رنگ باخته است. 
يكي از دلاي��ل اين بي‌انگيزگي عدم فرهنگس��ازي اس��ت. در اين زمين��ه آموزش و 
آگاهي‌بخشي بسيار ضعيف بوده است. نبود جذابيت در اين مكان‌ها دليلي ديگر است. 
به طور مثال اگر براي تفريح دو يا چند ساعته در شهر از فرزندي سؤال شود كجا برويم، 

نمي‌توان گفت چه درصدي پاسخ خواهند داد بازديد از يك 
مكان تاريخي يا فرهنگي! اما درصد زي��ادي از آنها پارك يا 
رستوران را پيشنهاد مي‌دهند چون اين محيط‌ها برايشان 
جذابيت دارد. كودك يا نوجوان در رس��توران ش��اهد شور 
و نشاطي اس��ت كه در بس��ياري از اماكن تاريخي اين روح 
حس نمي‌شود. هر چند مكان‌هاي تاريخي براي افراد آشنا 
و علاقه‌مند با هر شرايطي قابل وصف و درك است و آنها از 
اين فضاها لذت مي‌برند، اما براي جذب مخاطبان تازه وارد به 
خصوص كودكان و نوجوانان لازم به فضاسازي است تا اين 
مكان‌ها از آن فضاي كسل‌كننده كه معمولاً بدون راهنماست 
و تنها چند كارمند روي صندلي نشس��ته‌اند يا مشغول كار 
هستند، دور ش��وند. در بس��ياري از اين مكان‌ها حتي يك 
موسيقي براي ايجاد شور و نشاط پخش نمي‌شود. در حالي كه 
مي‌توان با پخش يك موسيقي سنتي، باب آشنايي فرزندان 
را با اين دسته از موس��يقي‌ها باز كرد و از اين همه توجه به 
موسيقي‌هاي غربي كم كرد. در اين مكان‌ها بروشور كودك 
هم وجود ندارد، مثلًا بروشور تصويري كه كودك بتواند با آن 
ارتباط بگيرد. اقلام مورد بازديد كه در قاب شيشه‌اي محفوظ 
شده‌اند نيز در بعضي مكان‌ها در ارتفاعي قراردارند كه امكان 

مشاهده براي كودك فراهم نيست. 
دليل ديگري كه خانواده‌ها برنام��ه بازديد از اماكن تاريخي 
را از برنامه‌هاي تفريحي خود حذف مي‌كنند، قيمت بالاي 

بليت‌‌هاي بازديد بعضي از اين اماكن است. در شرايط فعلي كه سرپرست خانواده‌ها به 
فكر تأمين واجبات و ملزومات زندگي هستند، پرداخت هزينه براي بازديد از اين اماكن 
كمتر در ليس��ت هزينه‌هاي جاري يك خانواده جايابي مي‌كند. در حالي كه بسياري 
از كش��ورها، براي خانواده‌ها در حوزه گردشگري بسته حمايتي در نظر مي‌گيرند، اما 
اين رويكرد در كشورمان وجود ندارد. ساعت كاري اين اماكن هم از جمله دلايل عدم 
استقبال خانواده‌ها از اين اماكن است. معمولاً ساعات بازديد از اين مكان‌ها همزمان 
با ساعات كاري اداره و سازمان‌هاس��ت. بنابراين اگر سرپرست خانواده بخواهد همراه 
فرزندانش به بازديد ب��رود فرصتي پيدا نمي‌كند، به همين خاط��ر منوط به روزهاي 
تعطيل در پنج‌شنبه و جمعه مي‌شود كه شايد براي بسياري از خانواده‌ها به دليل فرصت 
كم مجالي پيدا نشود. عامل ديگر، موقعيت جغرافياي اين مكان‌ها در شهرهاي بزرگي 
از جمله تهران و ديگر شهرهاست. بسياري از اين اماكن ديدني در محله‌هاي شلوغ يا 
محدوده طرح ترافيك است. اين هم دليلي براي نرفتن به اين اماكن است و از مواردي 
است كه بايد مسئولان براي آن چاره‌اي بينديشند. دسته ديگري از مخاطبان اين اماكن 
سالمندان هستند. آنهايي كه بازديد از اين مكان‌ها برايشان يادآور خاطرات روزهاي 
دور است، بنابراين لازم است به خاطر شرايط خاصي كه دارند هم رفتار مناسب و هم 
رفاه مكاني برايشان فراهم شود تا بازديدها برايشان سهل و آسان شود، اما بسياري از 
اين اماكن با شرايط روحي و جسمي اين دسته از مخاطبان و 
ديگر مخاطبان يعني كودكان مناسب‌سازي نشده است. لازم و 
ضروري است كارمندان و افرادي كه در آنجا مشغول كار هستند 

رفتار با كودك، سالمند و توان‌يابان را دوره ديده باشند. 
اشاره‌اي هم به تورهاي گردش��گري داشته باشيم كه بيشتر 
آنها با محوريت خانواده نيست. مخاطب آنها بيشتر دختران و 
پسران مجردي هستند كه اگر خانواده‌اي بخواهد با فرزندانشان 
در جمع آنها حاضر شود شأن او حفظ نمي‌شود. آنها براي سود 
بيشتر تنها تبليغ تور شاد شاد را دارند و از هر توضيحي درباره 
آشنايي با مكان مورد نظر سر باز مي‌زنند. حتي يك ليدري كه 
بتواند درباره آن مكان توضيح يا روايتگري كند همراه ندارند.  
در آخر بايد گفت، دستگاه‌ها و سازمان‌هاي دولتي و خصوصي 
هيچ برنامه‌اي از جمله مرخصي اجباري يا تور گردشگري براي 
آشنايي كاركنان و خانواده‌ها با اماكن تاريخي و مذهبي ندارند. 
چند سال قبل س��فركارت ملي در اختيار كاركنان قرار داده 
مي‌شد كه مورد استفاده و اس��تقبال خيلي از كارمندان قرار 
گرفت. مي‌طلبد براي آشنايي خانواده‌ها با ميراث فرهنگي كه 
جزیي از هويت ملي ايراني است تلاشي با همكاري خانواده‌ها و 
دستگاه‌هاي مربوطه انجام شود تا زمينه آشنايي بيشتر كودكان 
و نوجوانان اين مرز بوم همراه با خانواده، با آنچه كه هستند و 
بايد باشند، فراهم شود. بي‌ترديد قفل آشتي خانواده‌ها با اماكن 

تاريخي، فرهنگي فقط با رفع كاستي‌ها باز مي‌شود. 

دكتر محسن نصري، جامعه شناس: آفرين امامي، مدير مجموعه ميراث جهاني كاخ گلستان:

  كودك و نوجواني كه امروز به موزه نرود
 فردا حافظ ميراث فرهنگي كشور نخواهد شد

 خانواده‌اي كه عظمت گذشته‌اش را بشناسد 
احساس اعتماد به نفس و آرامش مي‌كند

چرا پيوند سبك زندگي‌مان با ميراث فرهنگي كمرنگ شده است؟

مرزبان هويت‌مان باشيم
وقتي اسم ميراث فرهنگي به ميان مي‌آيد، 

حسين 
خيلي از ما تصاوي�ري از بناهاي مخروبه، گل‌محمدي

قديمي و ب�ي‌روح به ذهن‌م�ان مي‌آيد يا 
ش�ايد به گنج‌هاي زيرخاك�ي فكر كنيم. 
راس�تش را بخواهيد اينها هم بخش�ي از 
ميراث فرهنگي است، اما تصويري بسيار ساده و محدود از آن. 

ميراث فرهنگي چنان گستره‌اي را دربر مي‌گيرد كه به جرئت 
مي‌توانيم بگوييم اگر حذف شود، ديگر هيچ چيزي براي‌مان 
باقي نمي‌ماند. در واقع ميراث فرهنگي به تمام آنچه از گذشته 
به‌ جا مانده اس�ت گفته مي‌ش�ود كه الزاماً فيزيكي نيس�ت، 
بلكه هم�ه‌ آداب و رس�وم، آيين‌ها و حت�ي‌ مهارت‌هاي مانده 
از پيشينيان را شامل مي‌ش�ود. حال تصورش را بكنيد تخت 
جمشيد و نقش‌ جهان و مسجد امام، اشيای تاريخي موزه ملي 
و تمام صنايع دستي كشورمان، عطر مست‌كننده قرمه‌سبزي 
و ديزي و نان‌هاي سنتي، نوروز و تعزيه و نذري‌پزان، فرهنگ 
دفاع مقدس و ميراث شهداي انقلاب و جنگ، چشمه‌سارهاي 
شگفت‌انگيز و جنگل‌هاي هيركاني، آيين‌هاي احترام به بزرگان 
و فرهنگ پهلواني، حضرت علي)ع( و س�لمان فارسي، رستم 
دستان و تختي، حاج طيب و حاج همت هزاران نمونه ديگر از 

اين دست را از ما بگيرند و در عوض تور چندصدميليوني بازديد 
چندروزه از پاس�اژها و رس�توران‌هاي فلان كش�ور خارجي، 
ولنتاي�ن و هالووين، چند دس�ت لب�اس برن�د خارجي، چند 
فيلم هاليوودي، مك دونالد و كنتاكي و يك مش�ت سلبريتي 
چش�م‌آبي را جايگزين آن كنند!... آن بسته‌ اولي همه چيز ما 
و همه هويت ماست و اين بس�ته دومي همه چيز و همه هويت 
آنهايي است كه مي‌خواهند بدليجات خود را به ما قالب كنند تا 

گنجينه جواهرات خود را نابود كنيم. 
آري، دورشدن از هويت و پيش�ينه غني ايراني- اسلامي درد 
بزرگي است كه متأسفانه به آن دچار شده‌ايم و سبك زندگي‌مان 
آماج پيش�نهادهاي مصنوعي بيگانگان ش�ده است. فراموش 
كرده‌ايم كه اصالت و حال خوب ما، اعتبار ملي و جهاني، فخر و 
غرور ما، گذشته و حتي وضعيت حال و تضمين آينده ما، همه و 

همه متصل به ميراث فرهنگي‌مان است. 
به تازگي پرونده كاروانسراهاي تاريخي بي‌بديل سرزمين ايران 
ثبت جهاني ش�د و همچنين محموله‌اي از الواح هخامنشي به 
كش�ورمان بازگش�ت. دو رويداد فرخنده‌اي كه به ما يادآوري 
مي‌كند قدر ميراث فرهنگي‌مان را بيش از پيش بدانيم و هر يك 

در حد توان خود، مرزبان هويت ايراني‌مان باشيم. 

از مهم‌ترين وظيفه موزه‌ه��ا بعد از حفاظ��ت و نگهداري، 
آموزش و معرفي ميراث فرهنگي به نسل كودك و نوجوان 
و جوانان است. اگر در س��نين پايين كودكان و نوجوانان 
براي ميراث خود ارزش قائل شوند، اين امر در وجود آنها 
نهادينه شده و در بزرگسالي هم به آن توجه خواهند داشت

آشنايي با شناسنامه ملت و كشوري 
كه در آن زندگي مي‌كنيم با اهميت 
است، چراكه انسان با شناخت ميراث 
فرهنگي هويت مي‌گيرد و آثار تربيتي 
فراواني در پي دارد. يكي از راه‌هاي 
اي��ن آش��نايي، ش��ناخت آيين‌ها و 
اماكن تاريخ��ي، فرهنگي و مذهبي 
كشورمان است و متأسفانه اين رويه 
در بين خانواده‌ها رنگ باخته است

بعضي خانواده‌ها حتي اگر در تهران 
هم باش��ند، زبان محلي خودشان را 
به فرزندانش��ان ي��اد مي‌دهند، به 
زادگاهش��ان زياد س��ر مي‌زنند و با 
خانواده‌هاي همش��هري خ��ود زياد 
رفت و آم��د مي‌كنند. اعتقادش��ان 
اين اس��ت كه فرزندانش��ان با سر 
زدن ب��ه ولاي��ت آب��ا‌ و اج��دادي 
ريشه‌هاي خود را فراموش نمي‌كنند

باید در وهله نخس��ت زمينه تحقق 
ميراث ناملموس را در بستر ميراث 
ملموس با درجه انطب��اق حداكثري 
فراه��م آورد و تجرب��ه پيوس��ته و 
معن��ي‌دار آن را فراگير ك��رد. آنگاه 
از طريق رس��انه‌ها به وي��ژه صدا و 
س��يما، بازخورده��اي شايس��ته 
آن را ب��ه خانواده‌ه��ا انتق��ال داد

خانواده‌هاي ايراني در بستر ميراث 
فرهنگ��ي ملم��وس و ناملموس به 
دنيا مي‌آيند، با آن نفس مي‌كش��ند 
و پرورش پيدا مي‌كنند. گستردگي 
آثار تاريخي، طبيعي، صنايع دستي 
و نيز آیين‌‌ها و مراس��م ما به قدري 
اس��ت كه مهم‌ترين امر در يادآوري 
و آموزش به خانواده ايراني اس��ت

خانواده‌ه��ا بايد ب��ا عظمت مي��راث فرهنگي و ب��ا تاريخ و 
ويژگي‌هاي ارزش��مند آن آشنا ش��وند. اگر مردم بدانند 
ساخت يك اثر تاريخي با وجود دانش و انرژي امروز چقدر 
زحمت و هزينه دارد قطع��اً  ازآن حفاظت مي‌كنند. وقتي 
بدانند چقدر از مردم سراسر دنيا به عنوان گردشگرمي 
آيند ت��ا عظم��ت، هيب��ت و تاري��خ اي��ران و هن��ر ايراني 
را مش��اهده كنند، آن وق��ت در حفظ آن ت�لاش مي‌كنند

حسین پاریاس |  پانا

وحید خادمی |  ایرنا


