
 تولید نرم افزار چندرسانه ای 
اولین شهید خبرنگار مدافع حرم

نرم افزار چندرس�انه ای »محسن خزایی« اولین ش�هید خبرنگار 
مدافع ح�رم ب�ه کوش�ش اداره  کل اس�ناد و انتش�ارات معاونت 
فرهنگی و آموزش�ی بنیاد ش�هید و ام�ور ایثارگران تولید ش�د.

به گ��زارش جوان از اداره کل اس��ناد و انتش��ارات بنیاد ش��هید و امور 
ایثارگران، این نرم افزار ش��امل زندگینامه، عک��س، فیلم و وصیتنامه 

شهید خزایی است.
شهید محسن خزایی، ۱۵ آذر ۱۳۵۱ در خانواده ای مذهبی که ذاکر اهل 
بیت بودند به دنیا آمد. او در سال ۱۳۷۴ به عنوان متصدی صدا فعالیت 
خود را در صداوسیما آغاز کرد و پس از فعالیت های تخصصی و حرفه ای 
خبر، عش��ق دفاع از حرم او را به سوریه کش��اند. او در سوریه بعد از هر 
گزارش خبری خود در بین رزمندگان مقاومت مداحی اهل بیت می کرد 
و سرانجام ۲۲ آبان ۱۳۹۵ در حلب سوریه بر اثر اصابت ترکش ناشی از 

انفجار خمپاره به ناحیه سر به شهادت رسید.

»قصه های شیرین دلستان و گلستان« 
خود را به پویش پویا رساند

نوزدهمین پویش کتابخوانی پویا کار خود را از دیروز پنجم 
اردیبهشت آغاز کرد.

نوزدهمین دوره پویش پویا که با همکاری مرکز رسانه ای شیرازه 
و انتشارات هزاربرگ فعالیت خود را شروع کرده است، این بار به 
سراغ مجموعه پنج جلدی »قصه های شیرین دلستان و گلستان«، 

اثری شیرین و نوجوانانه از محمد حمزه زاده رفته است.
مجموعه »قصه های شیرین دلستان و گلستان« نتیجه دغدغه 
نویسنده و سال ها تجربه نویسندگی است. با دیدن عنوان کتاب 
شاید گمان کنید این مجموعه مثل بس��یاری مجموعه های 
دیگر بازنویس��ی حکایت های قدیمی برای نسل جدید است. 
گرچه ریشه همه این داستان ها به فرهنگ کهن ایران و اسلام 
بازمی گردد؛ اما تمام داستان ها تازه و جدید هستند. ماجراهای 
این پنج جلد در دو روس��تای دلستان و گلس��تان می گذرد. 
مردم دلستان به کار کوزه گری مشغول هستند. کوزه هایی که 
آوازه شان در همه جهان پیچیده و مردم گلستان هم توی کار 
داروی گیاهی هستند. زبان داستان ها ساده و متناسب کودکان 
پنجم و ششم دبستان است. نویس��نده تلاش کرده محتوای 
داستان ها با الهام از افسانه های ایرانی و شرقی باشند. حالا این 
مجموعه در پنج جلد به قلم  محمد حمزه زاده با تصویرگری های 
چشم نواز حس��ن عامه کن منتشر ش��ده و کودکان می توانند 

داستان های کوتاه و شیرین این دو سرزمین را بخوانند.
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واکنش اکبر عبدی به ادعای فسیل در یک شبکه ماهواره ای
 پخش تیزرهای تبلیغاتی فیلم های در حال اکران در شبکه های ماهواره ای

براساس قانون و طبق آیین نامه وزارت ارشاد ممنوع و تخلف محسوب می شود
  مصطفی شاه کرمی 

اکبر عبدی، بازیگر پیشکسوت سینما و تلویزیون با انتشار 
یک ویدئوی کوتاه در فضای مجازی نس�بت به تبلیغات 
فیلم سینمایی »فسیل« که در آن گفته  می شود »بهترین 
فیلم کمدی نوستالژیک تاریخ سینمای ایران« انتقاد کرد.

فیلم سینمایی فسیل که چند وقتی است در سینماهای کشور 
اکرانش را آغاز کرده، با فروش قابل توجهی که داشته تا حدودی 
بار کم فروغی گیشه بقیه آثار سینمایی در حال اکران را بر دوش 
کشیده است. نکته ای که محور این گزار ش است بحث فروش 
فوق العاده این فیلم سینمایی کمدی نیست، بلکه نوع تبلیغات 
و اغراق های دروغینی است که در موردش استفاده می شود تا 
جایی که صدای  چهره سینما و کمدی کشورمان اکبر عبدی 
را هم درآورده است. نکته جالب تر در کنار این تبلیغات غلوگونه 
برای فیلم سینمایی فسیل که با سکوت عجیب مسئولان ارشاد 
همراه شده، تخلف آشکار سازندگان این فیلم در پخش تیزرهای 
تبلیغی آن در شبکه های ماهواره ای است که براساس قانون و 
طبق آیین نامه وزارت ارشاد ممنوع و تخلف محسوب می شود.

اما اکبر عبدی، بازیگر پیشکسوت سینما و تلویزیون با انتشار 
یک ویدئوی کوتاه در فضای مجازی نسبت به تبلیغات فیلم 
سینمایی »فس��یل« که در آن گفته  می شود »بهترین فیلم 

کمدی نوستالژیک تاریخ سینمای ایران« انتقاد کرده است.
عبدی در بخشی از صحبت هایش در این ویدئو می گوید: »داشتم 
زندگی روزمره ام را می کردم مانند آدم های در سن و شرایط من؛ 
هرازگاهی تلویزیون می بینم، غذا و دارو می خورم و دراز می کشم، 
صدای تبلیغات یک فیلم س��ینمایی کنجکاوم کرد. وقتی رفتم 
مقابل تلویزیون، متأسفانه شبکه شریک دزد و رفیق قافله آقای 
جم! داشت تبلیغ یک فیلم سینمایی را پخش می کرد. البته چهار 
تبلیغ پخش می کند و جالب اس��ت که تلویزیون ما اجازه تبلیغ 
فیلم های سینمایی را ندارد یا خودشان نمی خواهند یا اجاره ندارند 
یا گران است. هرچه که هست دلیلش را خودشان می دانند، اما 

آقای جم تمام فیلم هایی را که تولید می شوند تبلیغ می کند.«
این کمدی��ن س��ال های دور و نزدیک کش��ورمان در بخش 
دیگری از صحبت هایش خاطرنش��ان می کند: »از 8 سالگی 
عاشق سینما هستم، هر کجا صدایی درباره سینما باشد من 
را کنجکاو می کند. آقای گوینده تیزر که با او هم مشکل دارم، 
زیرا هیچ وقت چیزی که قرار است بخواند را مطالعه نمی کند، 
از ایشان سؤال دارم که آیا این عقیده خودشان هم هست که 
می گویند این فیلم »بهترین فیلم کمدی نوستالژیک تاریخ 

سینمای ایران« است؟ تاریخ سینمای ایران حرف کوچکی 
نیست، یعنی ۷0، 80 سال که بزرگان ما فیلم کمدی ساختند 
و بازی کردند تاکنون کاهگل لگد می کردند و این فیلم متر و 
معیار تاریخ کمدی سینمای ایران است؟! آقایان تهیه کننده 
مگر شما تمام حرفتان این نیست که از زمان شاه بگذریم و هر 
چیزی که شما را یاد گذشته بیندازد حرام است. بعد مردم باید 

پول بدهند و با فیلمی درباره ۵0 سال گذشته عشق کنند؟«
روشن است که سازندگان و صاحبان فیلم فسیل می خواهند با 
جعل تاریخ به فروش بیشتری دست پیدا کنند. نکته جالب در 
مورد دروغ پردازی صاحبان فیلم کمدی فسیل این است که طبق 
قانون استفاده از تجهیزات ماهواره ای منع قانونی دارد و قانونگذار 
آن را ممنوع کرده است. این بدان معناست که آنها نمی توانند از 
شبکه های ماهواره ای برای تبلیغات استفاده کنند. منع استفاده 
از شبکه های ماهواره ای در قانون به صراحت آمده است: »ورود، 

توزیع و استفاده از تجهیزات دریافت ماهواره ممنوع است.« 
چند سال پیش اعضای شورای عالی تهیه کنندگان در جلسه ای 
که با رئیس سازمان سینمایی وقت)حجت الله ایوبی( داشتند 
از او خواستند اجازه تبلیغات فیلم ها را در شبکه های ماهواره ای 
غیرمجاز صادر کند که  محمدرضا فرجی، مدیرکل وقت امور 
سینمای سازمان سینمایی بعد از این درخواست شورای عالی، 
بخشنامه ای در این خصوص ارائه داد و در گفت وگو با رسانه ها 
اعلام کرد: هنرمندانی که آثارشان مجوز ارشاد را دارد همانگونه 
که در ذیل پروانه نمایش فیلم ها ذکر شده است حق تبلیغ در 

شبکه های ماهواره ای را ندارند.
این در حالی است که برخی آثار سینمایی به خاطر تخلف از این 
آیین نامه مورد توبیخ قرار گرفتند، اما در مورد فیلم سینمایی 
فسیل چنین رویکردی در بین مسئولان دیده نمی شود و شاید 
همین مسئله باعث شده آنها با دروغ و تاریخ سازی جعلی به 

فروش بیشتر هم روی بیاورند.

   خبر

در قالب همکاري مشترك بنیاد احسان، صداوسیما و سمپاد رخ داد
سنجش هوش بچه هاي با استعداد از طریق »هوش یار«

در قالب کتاب های »دُر نجف« و »مَنار« روانه بازار نشر شد
انتشار 2 کتاب درباره روحانیون یک روستای نمونه ایثارگری

دو کت�اب »دُر نج�ف« و »مَن�ار« ب�ا محوری�ت زندگ�ی 
علم�ا و روحانی�ون ش�هید و مرح�وم روس�تای ش�یخ 
شبان)روس�تای نمون�ه ایثارگری کش�ور( منتش�ر ش�د. 
کتاب »دُر نجف« به نویسندگی غلامرضا گلی زواره و به کوشش 
سیدعبدالله هاش��می و سیدمحمد کاظمی از س��وی انتشارات 
بوستان کتاب در قم منتشر شد. در این اثر زندگینامه و خاطرات 
فعالیت های علمی، فرهنگی، سیاسی و اجتماعی ۱۴ تن از علمای 
مرحوم روستای شیخ شبان به همراه تصاویر و مدارك و اسناد آن 

عالمان فرهیخته گردآوری شده است. 
آیت الله سیداسدالله موسوی شیخ شبانی )آقانجفی(، به عنوان اولین 
طلبه رسمی این روستا، جهت فراگیری علوم دینی در حوزه علمیه 
نجف حاضر شد و از کرسی درس فقهای نامداری چون آخوند ملا 
محمدکاظم خراس��انی معروف به آخوند خراسانی و همچنین 
آیت الله سیدمحمدکاظم یزدی صاحب کتاب عروه الوثقی بهره 
برد. حضور مرحوم آقانجفی در نجف اشرف سبب علاقه و گرایش 
برخی جوانان این روستا به تحصیل علوم دینی شد و تا به امروز 
بیش از ۱00 نفر از جوانان این روستا به کسوت روحانیت درآمده 
و از دوران قاجار تاکنون منشأ خدمات علمی، اجتماعی و سیاسی 
در سراسر کشور بوده اند. افتخارات روستای سادات شیخ شبان به 
همین جا ختم نشد و با شروع جنگ تحمیلی مردمان این روستا و 
به ویژه جوانان در جبهه های نبرد حق علیه باطل حضوری فعال و 
مستمر داشتند و با حماسه آفرینی، فداکاری و ایثار در عملیات های 
گوناگون از خود کارنامه درخشانی به یادگار گذاشتند. ثمره این 
ایثارگری های صادقانه و خالصانه 8۴ شهید و قریب به ۲00 جانباز، 

ایثارگر و آزاده اس��ت. همین افتخار کافی بود تا در سال ۱۳۹۲ 
روستای شیخ شبان به روس��تای نمونه ایثارگری کشور ملقب 
و به پیام ارس��الی مقام معظم رهبری مفتخر گردد. روحانیون و 
طلاب این روستا پیشاپیش و همدوش دیگر اقشار این دیار، راهی 
مناطق عملیاتی شدند و ضمن فعالیت های فرهنگی و تبلیغی، 
همراه با دیگر رزمندگان در خطوط مقدم جبهه به دفاع از مکتب 
اسلام، نظام مقدس جمهوری اسلامی و تمامیت ارضی در چندین 
عملیات حیاتی حضور یافتند. محصول این حضور افتخارآمیز چهار 
طلبه شهید و چند تن جانباز و مجروح است. در کتاب »مَنار« با 
نویسندگی غلامرضا گلی زواره و به کوشش سیدعبدالله هاشمی و 
سیدمحمد کاظمی زندگینامه، خاطرات و اسناد و تصاویر شهدای 
روحانی روستای شیخ شبان جمع آوری و توسط انتشارات بوستان 

کتاب در قم منتشر و روانه بازار شد.
روستای شیخ شبان از توابع استان چهارمحال و بختیاری و در ۳۹ 

کیلومتری شمال غربی شهرکرد )مرکز استان( قرار دارد.

 محمدصادق عابدیني
در راس�تاي تحق�ق عدال�ت اجتماع�ي برنام�ه »هوش ی�ار« 
ش�بکه آم�وزش س�یما، ب�ه دانش آم�وزان ب�ا اس�تعداد 
راه رس�یدن ب�ه م�دارس »س�مپاد« را نش�ان مي ده�د. 
رفتن به مدارس »سمپاد« که یکي از آرزوهاي دانش آموزان با استعداد 
است، با همکاري مشترك میان »بنیاد احسان«، »سازمان ملي پرورش 

استعدادهاي درخشان« و »صداوسیما«، آسان شد. 
علي عبدالعالي، مدیر شبکه آموزش، در نشست رسانه اي معرفي برنامه 
»هوش یار«  گفت: » براي ساخت این برنامه یک مثلثي شامل سمپاد، 
شبکه آموزش و بنیاد احس��ان تشکیل شد که هدفش رفتن به سمت 
عدالت است. برنامه در ۵۲ قسمت ۵0 دقیقه اي پخش مي شود و در این 
مدت ۵۲0 سؤال را مطرح مي کند که در این سؤالات بخشي از آزمون 
سمپاد را پوشش مي دهد. اگر کسي این ۵۲ قسمت را با دقت و تمرکز 
ببیند احتمالاً نیاز به کلاس هاي آمادگي براي آزمون نخواهند داشت.«

الهام یاوري، رئیس سازمان ملي پرورش استعدادهاي درخشان نیز در 

این نشست  گفت: »هوش یار، که از شبکه آموزش پخش مي شود علاوه 
بر سنجش هوش کودکان یک مس��ابقه تربیتي است. چون فعالیت 
گروهي، پشتکار و مدیریت احساسات را آموزش مي دهد و براي همه 
اقشار جامعه جذاب است. سمپاد نباید فضایي فراهم کند که اعتماد به 

نفس بچه ها کاهش پیدا کند.«
علي بابایي، مدیر مرکز ارتباطات و اطلاع رساني بنیاد احسان، هم در 
سخناني با اشاره به رویکرد این بنیاد در توسعه عدالت اجتماعي و در ذیل 
آن عدالت آموزشي، اظهار داشت: »به کمک پویش مشق احسان از سال 
۹6 تا الان ۱/۵ میلیون بسته لوازم التحریر در مدارس کم برخوردار توزیع 
کردیم. در کنار این حرکت ۳0 مدرسه با عنوان مدارس تولید نیز در 
خرداد به بهره برداري مي رسد که آنجا دانش آموزان دامداري، کشاورزي، 

منبت کاري و مشاغل زیست بوم هر منطقه را یاد مي گیرند.« 
وي افزود: »متأسفانه از دهه ۷0 مباحث مالي وارد مدارس شد و شاهد 
بودیم که هر سال سهم دانشگاه هاي دولتي از دانش آموزان طبقات 
پایین کمتر مي شود. ما به دنبال پر کردن این خلأ هستیم که یکي از 
راه هایش اقدام براي مدارس تیزهوشان و تولید همین برنامه هوش یار 
است. ما مي خواهیم دانش آموزي که به خاطر فقر فرصت تحصیل را 

ندارد، حس بدي نداشته باشد.«
مسعود ساکت اف، تهیه کننده و کارگردان برنامه »هوش یار« نیز در 
خصوص تولید این برنامه تلویزیوني گفت: »براي اینکه برنامه مخاطب 
داشته باشد، جنبه سرگرم کننده توانسته جنبه آموزشي را تحت تأثیر 

قرار دهد و نخواستیم فضاي برنامه خشک باشد.« 
مسابقه تلویزیوني »هوش یار«، هر روز ساعت ۱۷ تا ۱8 از شبکه آموزش 

پخش مي شود. 

 در گفت وگوي»جوان« با شاعر و پژوهشگر ادبیات فارسي
 به بهانه اجراي نمایش »هفت خان اسفندیار« مطرح شد

سینماگر ایراني حتماً باید شاهنامه را بشناسد
فیلمنامه نویسان و کارگردانان سینماي ایران با ادبیات کلاسیک فارسي غریبه اند

فرزین ماندگار     یادداشت

    کتاب

     سینما

دیجی کالا
 چقدر به فرهنگ متعهد است؟ 

دیجی کالا ام��روز در ایران یک غول اقتصادی و بازرگانی محس��وب 
می شود که به طور عادی باید به فرهنگ رسمی و قوانین کشور متعهد 
باش��د. تبلیغ لباس زنانه در فضای عمومی به طور ع��ادی باید دارای 
دستورالعمل ها و قوانینی باش��د که وزارتخانه های ارتباطات و ارشاد 
اسلامی مسئول آن شناخته می شوند. با این حال مدیریت خود این 
ش��رکت برای تطبیق فعالیت های آن با فرهنگ عمومی و رس��می 
کشور نیز چیزی نیست که بشود آن را نادیده گرفت. از یک شرکت 
بزرگ انتظار می رود ب��ه همان اندازه که انتفاع اقتص��ادی خود را در 
نظر می گیرد، نیم نگاهی هم به فرهنگ داشته باشد. مدت هاست که 
دیجی کالا و به تبع آن بسیاری از شرکت ها در فضای مجازی نسبت به 
رعایت بایسته های فرهنگ عمومی غیرمسئولانه عمل می کنند. بدیهی 
است که تبلیغ لباس زنانه به سبک و سیاق کشورهای غربی نمی تواند 
در یک کشور اسلامی الگوبرداری شود. دست کم دیجی کالا باید بداند 
در صفحات پربازدید رعایت الزامات فرهنگی نباید نادیده گرفته شود.  
سه سال پیش و در سال ۹8 مدیرکل وقت دفتر تبلیغات و اطلاع رسانی 
وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی عنوان کرده بود که اقدامات تبلیغاتی 
فعالان، مجریان و مانکن های نمایش ه��ای مد و لباس در فضاهای 

تبلیغاتی پایش و ارزیابی و در عین حال نظارت خواهند شد.
بنا بر سخنان احسان الله حجتی به عنوان مقام مسئول وقت وزارت 
فرهنگ و ارشاد اسلامی با توجه به گزارش برخی ناهنجاری ها در 
حوزه تبلیغات در فضای مجازی با ابلاغ اخیر این دفتر، اداره های 
کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان ها موظف به نظارت دقیق تر 
و گزارش اقدامات نظارتی خود هنگام صدور و اجرای طرح های 
تبلیغاتی در رسانه های محیطی، آگهی نامه ها، فضای مجازی و 

دیگر فضاهای تبلیغاتی شده اند.
وی مس��ئولیت مغایرت پوش��ش ها و آرایش مانکن های حاضر در 
تبلیغات با هنجارها، اخلاق و نیز قوانین و مقررات تبلیغاتی را برعهده 
مجریان تبلیغات، برگزارکنندگان رویدادها و فعالان مد و لباس دانسته 
و با اشاره به همکاری پش��ت پرده برخی دست اندرکاران تبلیغاتی با 
فعالان مد و لباس در شبکه های مجازی با هدف ترویج پوشش های 
نامتناسب و خارج از عرف و اخلاق جامعه عنوان کرده بود: کانون های 
آگهی و تبلیغاتی استان ها و تشکل های مربوط به ویژه آنهایی که در 
فضای مجازی و شبکه های اجتماعی از همکاری مانکن های مد و لباس 
در تبلیغات بهره برداری می کنند باید با رعایت دقیق قوانین و مقررات 

تبلیغاتی از فعالیت های خلاف موازین عرفی و اخلاقی پرهیز کنند.
به گفته این مقام مسئول با کانون های آگهی و تبلیغاتی که تخلف 
آنها بر اس��اس گزارش س��ازمان ها و نهادهای ذی ربط یا پایش و 
ارزیابی های وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی محرز شود، براساس 
قانون به شدت برخورد و در مورد اعتبار پروانه فعالیت و ادامه فعالیت 

آنها تصمیم گیری خواهد شد.
براس��اس اعلام روابط عمومی دفتر تبلیغات و اطلاع رسانی وزارت 
فرهنگ و ارشاد اس��لامی، این دفتر همراه با زمینه  سازی استفاده 
از ظرفیت ها و ابزارهای تبلیغاتی در حمایت از کسب و کارهایی که 
فعالیت خود را مطابق با قوانین و مقررات انجام می دهند، عملکرد 

فعالان تبلیغاتی را نیز به طور دقیق نظارت و ارزیابی می کند.
امروز پس از گذش��ت سه س��ال از این سخنان س��ایت شرکت 
دیجی کالا در تبلیغ لباس های زنانه خود را ملزم به رعایت اصول 
اسلامی نمی بیند و نهادهای مسئول نیز ظاهراً به وظایف نظارتی 

خود در این زمینه واقف نیستند.

    محمد صادقي
هر قسمت از ش�اهنامه فردوس�ي، به دلیل 
داشتن ظرفیت هایي همچون انتظار آفریني، 
چالش، همذات پنداري، جدال و تعلیق قابلیت 
اقتباس براي نمایش�ي کردن، چه به ش�کل 
نمایش صحنه اي، چه فیلم و چه سریال را دارد. 
ادبی�ات داس�تاني فارس�ي منب�ع غني از 
داس�تان ها و افسانه هاس�ت ک�ه مي تواند 
دستمایه تولید فیلم ها و نمایش هاي متعدد 
شود، اما در مقابل شاهد این هستیم که بخش 
اعظم تولیدات نمایش�ي در ایران، برگردان 
متون غربي است. اجراي نمایش »هفت خان 
اسفندیار« به همت سازمان »اوج« بهانه اي 
ش�د تا به جایگاه ادبیات فارس�ي در تولید 
مت�ون نمایش�ي نگاه�ي داشته باش�یم. 
دکتر محم��ود اکرام��ي فر، مدرس دانش��گاه، 
پژوهشگر فرهنگ و رسانه و شاعر در گفت و گو 
با »جوان«  مي گوید: »ساخت هر نمایش، فیلم 
یا س��ریالي برمبناي داستان ش��کل مي گیرد، 
در ادبیات ما به ویژه در حوزه ش��عر کتاب هایي 
همچ��ون مثن��وي، بوس��تان و منطق الطی��ر 
وجود دارد که س��رتا سر آنها داس��تان است. یا 
حکایت هاي گلستان و کتاب آسماني که سرشار 
از قصص قرآني است که یوسف و زلیخا مهم ترین 
آن قصص هستند. پس مي توان ادعا کرد که قصه 
یکي از قالب هاي انتقال معنا است، چون قصه یا 
داستان، ظرفیت شخصیت پردازي هم به شکل 

مستقیم هم به شکل غیر مستقیم دارد. «
   ظرفیت بالاي شاهنامه براي تبدیل شدن 

به فیلم و سریال
اکرامي فر مي افزاید: » به اعتقاد من هر قس��مت از 
شاهنامه فردوسي، به دلیل داشتن ظرفیت هایي 
همچون انتظار آفریني، چال��ش، همذات پنداري، 
جدال و تعلیق قابلیت اقتباس براي نمایشي کردن، 
چه به شکل نمایش صحنه اي، چه فیلم و چه سریال 
را دارد. ضمن اینکه خود فردوسي شخصیت پردازي 
دقیق��ي دارد، دیالوگ ه��اي ماندگاري س��روده و 
فضاسازي و تصویر سازي قابل توجهي نیز براي هر 

کدام از ماجراها روایت کرده است. «
این استاد دانشگاه با اشاره به ویژگي عدد هفت 
که در هفت خان هاي شاهنامه آمده است، عنوان 
مي کند: »هفت در فرهنگ م��ا عددي خاص و 
قابل اعتنا است، مثل هفت  روز هفته، هفت سنگ 

زدن به شیطان و بیت معروف »هفت شهر عشق 
را عطار گشت، ما هنوز اندر خم یک کوچه ایم«. 
در شاهنامه دو هفت خان داریم؛ یکي هفت خان 
رس��تم و دیگري هفت خان اسفندیار. در هر دو 
هفت خان، قهرمان داس��تان ب��راي حمایت از 
خانواده و مملکت خود، براي سیاس��ت مدن یا 
سیاست منزل حرکت مي کنند. رستم حرکت 
مي کند، هفت خان را ط��ي مي کند براي نجات 
کیکاووس که پادشاهي در بند دیو سفید است 
و اس��فندیار براي نجات خواهران خود که اولي 
براي سیاست مدن و دومي براي سیاست منزل. 
این راه افتادن و حرکت کردن در داستان حائز 
اهمیت است و داستان را رو به جلو مي برد و در 
نهایت به پایان خوش هر دو هفت خان مي رسیم 

که هر دو قهرمان  موفق مي شوند. «
اکرامي فر ب��ا واکاوي خلاص��ه اي از خان هاي 
شاهنامه  عنوان مي کند: »اسفندیار براي نجات 
خواهران خود با هفت مرحله یا هفت مش��کل 
مواجه مي ش��ود که براي عب��ور از آنها حتي از 
یکي از دشمنان خود به نام گرگسار نیز استفاده 
مي کند و او همیشه به عنوان مشاور و راهنماي 
اسفندیار مورد توجه قرار مي گیرد. نکته اي که 
فردوسي در این جا به ما تأکید مي کند، این است 
که اگر دشمن شما آدم فهمیده اي است براي 
پیروزي بر دشمن مشترك مي توان از او استفاده 
کرد. هر چند که فردوسي در نهایت و در خان 

هفتم کشته شدن گرگسار را روایت مي کند. «
   تسلط کامل فردوسي 

بر تکنیک هاي داستانسرایي
اکرامي فر در ادامه گفت: »هفت خان اسفندیار 
هم تقریباً مش��ابه هفت خان رستم است. آنچه 
از این هفت خان ها دریافت مي ش��ود، تس��لط 
فردوسي به تکنیک هاي داستانسرایي است که 

از موارد جذاب آن مي توان به جدال اشاره کرد. 
جدال یا درگیري با خود و نفس اماره که در خان 
چهارم، اسفندیار را با نفس خود به واسطه زن 
جادوگر که به شکل زني زیبا رو قصد اغوا کردن 
او را دارد، درگیر مي کن��د و در نهایت آن زن را 
از بین مي ب��رد. درگیري و جدال ب��ا حیوانات، 
درگیري با طبیعت که در بس��یاري از فیلم ها 
هم وجود دارد در شاهنامه هم هست؛ در خان 
ششم اسفندیار و در خان دوم رستم هر دو باید 
از بیابان، برف و باران عب��ور کنند. درگیري با 
نیروهاي ماوراء الطبیعه مانند حیوانات وهمي 
و خیالي مث��ل دیو و غول، همگ��ي در خدمت 

پیشبرد داستان هستند. «
روزنامه نگار و مجري برنامه هاي ادبي در پاسخ به 
اینکه چرا گنجینه هاي ادبي همچون شاهنامه 
آن طور که بای��د مورد توجه آثار نمایش��ي قرار 
نگرفته اند، مي گوید: »مسائل متعددي مي تواند 
علت این کم کاري ها باشد؛ برخي از کارگردان ها، 
تهیه کننده ها و نویسنده هاي ما به خوبي با ادبیات 
کلاس��یک خودمان آشنا نیس��تند، در صورتي 
که بزرگ ترین شاهکارهاي س��ینمایي جهان، 
آنهایي هس��تند که از ادبیات کلاسیک اقتباس 
ش��ده اند. دیگر اینک��ه در بین برخ��ي مرض یا 
بیماري روشنفکري و اداي روشنفکري درآوردن 
وجود دارد؛ اینکه مي پنداریم چیزي که خودمان 
داریم، خوب نیس��ت که حکای��ت »آنچه خود 
داشت ز بیگانه تمنا مي کرد« است. سینماگر و 
تئاتري کار ایراني باید اول شاهنامه شناس خوبي 
باشند. ضمن اینکه شاید این افراد به این نتیجه 
رسیده اند که داستان هاي شاهنامه به حد کافي 
گفته شده است و شاید ساختن اثري که قصه آن 
را مردم مي دانند، نتواند موفق شود. در صورتي 
که این برداشت اشتباه است و حداقل، مخاطب 
جهاني نش��ان داده ک��ه از ادبیات کلاس��یک، 
اسطوره ها، افسانه ها و داستان ها استقبال خوبي 
مي شود به شرطي که خوب به آنها پرداخته شود 

و درست براي آنها هزینه شود. «
شاعر بیت معروف »یا علي گفتیم و عشق آغاز 
ش��د« تأکید مي کند: »باید اهمیت و ضرورت 
اس��طوره ها، افسانه ها و داس��تان هاي ما که به 
نوعي هوی��ت ملي ما را مي س��ازند و عرق ملي 
ما را تقویت مي کنند، ب��راي نوجوانان گفته و 
خوب تحلیل ش��ود. یکي از ایراد هاي آموزشي 
ما نداشتن تحلیل ابیاتي مثل هفت خان است. 
اینکه اصولاً چرا رس��تم حرکت مي کند، پایان 
خوش، درگیري را واکاوي نمي کنیم و فقط بیت 
به بیت خوانده و معنا مي کنیم، موجب جزئي نگر 
بودن نوجوان ما مي شود؛ در نتیجه کلي نگري 
و پیام غایي داستان ها نادیده گرفته مي شوند و 
این قطعاً نخواهد توانست در هویت یابي جوان و 

نوجوان ما کمک کننده باشد. «
یادآور مي ش��ود نمایش موزی��کال هفت خان 
اسفندیار به نویسندگي محمدرضا کوهستاني 
و کارگرداني حس��ین پارسایي تازه ترین تلاش 
براي اقتباس از شاهنامه فردوسي است. این اثر 
محصول سازمان هنري رسانه اي اوج است و با 
همکاري بنیاد فرهنگي هنري رودکي ساعت ۱8 

در تالار وحدت روي صحنه مي رود.

اكرامي فر: مي توان ادعا كرد كه 
قصه يكي از قالب هاي انتقال 
معنا است، چون قصه يا داستان 
ظرفي��ت ش��خصيت پردازي 
ه��م ب��ه ش��كل مس��تقيم هم 
به ش��كل غير مس��تقيم دارد

   تلویزیون

امام حسین علیه السلام:

کس�ي که بخواه�د از راه گناه 
ب�ه مقص�دي برس�د، دیرتر به 
آرزوی�ش مي رس�د و زودتر به 
آنچه مي ترسد گرفتار مي شود. 
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