
مركز پژوهش‌هاي مجلس در گزارش��ي با عنوان »آسيب‌شناس��ي 
تطبيقي آمار تجارت خارجي در ايران« آورده است: يكي از ابزارهاي 
ضروري براي سياس��تگذاري كارآمد در نظام اقتصادي، دسترس��ي 
به آمارهاي صحيح، به‌‌روز و جامع اس��ت. بازرگان��ي خارجي يكي از 
حوزه‌هاي مهم اقتصادي است كه معمولاً سياستگذاري در اين زمينه 
با پيچيدگي خاصي همراه است. ازاين‌رو اهميت دسترسي به آمارهاي 
صحيح، به‌‌روز و جامع در آن دوچندان اس��ت. در ايران دستگاه‌هاي 
مختلفي در امر توليد و انتش��ار آمار بازرگاني خارجي دخيل‌اند كه 
مهم‌ترين آنها شامل گمرك جمهوري اسلامي ايران، سازمان توسعه 
تجارت ايران، مركز آمار ايران، وزارت امور اقتصادي و دارايي و بانك 
مركزي جمهوري اس�المي ايران هس��تند. اين گزارش با نگاهي به 
تجربي��ات جهاني عنوان مي‌كند س��اختار نظام آماري كش��ورهاي 
منتخب در زمينه بازرگاني خارجي داراي ويژگي‌‌هايي شامل انتشار 
آمارهاي تجارت خارجي با وقفه كوتاه و برحسب تواترهاي كمتر از 
يك سال )ماهانه يا حداقل فصلي(، ارائه آمارها در قالب‌‌هاي مناسب 
ازجمله اكسل )Excel( و به‌صورت يك داشبورد اطلاعاتي و انتشار 
داده‌ها برحس��ب كدهاي SITC به‌صورت تفكي��ك فعاليت  غير از 

انتشار داده‌ها در قالب كدهاي HS است. 
 بر اساس اين گزارش بررس��ي نظام آمار بازرگاني خارجي در ايران 
در مقايس��ه با تجارب موفق جهاني نش��ان مي‌‌دهد اگرچه گمرك 
جمهوري اس�المي ايران از س��ال 1371 به بعد س��ابقه مناسبي از 
ارائه آمارهاي تجارت برحس��ب كده��اي HS دارد، اما طبقه‌‌بندي 
ديگري غير از اين آماره��ا ارائه نمي‌‌دهد، ضمن آنك��ه اگرچه بانك 
مركزي و مركز آمار اي��ران نيز با اس��تفاده از آمارهاي خام گمركي، 
اقدام به ارائه طبقه‌بندي‌‌هاي آمار تجارت خارجي برحسب كدهاي 
فعاليت كرده‌‌اند، اما متأسفانه انس��جام كافي و سازگاري مناسب در 
آمارهاي مذكور ديده نمي‌‌شود. گزارش مركز پژوهش‌هاي مجلس 
با بيان اينكه وجود وقفه زماني مؤثر در ارائه آمارها، يكي از اشكالات 
نظام آمار بازرگاني كشور اس��ت، عنوان مي‌كند در بسياري از موارد 
مشخص نيس��ت محتواي آمار ارائه ش��ده با آمارهاي مشابه آن چه 

تفاوت‌ها يا شباهت‌‌هايي دارد. اين گزارش از ديگر نقاط ضعف نظام 
آمار بازرگاني خارجي كشور، عدم اس��تمرار در تهيه و انتشار برخي 
از آمارهاي مفيد برمي‌ش��مرد و تصريح مي‌كند از موارد مهم تفاوت 
بين نظام آمار بازرگاني خارجي در ايران و تجارب موفق دنيا، شكل، 
قالب و س��اختار ارائه آمارهاست. متأس��فانه در اين زمينه در ايران 
ضعف‌‌هاي جدي وجود دارد. سازمان توسعه تجارت هنوز آمارهاي 
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مناسب نيست. 
 بر اس��اس اين گزارش اگرچ��ه آمارهاي گمرك و مرك��ز آمار ايران 
در قالب فرمت Excel در دسترس هس��تند، اما براي آن هيچ‌‌گونه 

ساختار بانك اطلاعاتي يا داشبورد اطلاعاتي طراحي نشده است. در 
اين زمينه تنه��ا بانك مركزي در قالب بانك اطلاعات س��ري زماني 

آمارها را به‌صورتي مناسب ارائه مي‌‌دهد. 
همچنين آمارهاي سالانه گمرك، سازمان توس��عه تجارت، وزارت 
امور اقتص��ادي و دارايي و مركز آم��ار ايران هيچ‌‌ي��ك در قالب يك 
سامانه و داشبورد مناس��ب اطلاعاتي ارائه نمي‌‌شوند. وی مي‌افزايد 
يكي از موضوعات بس��يار مهم در زمين��ه آمار، وج��ود اختلاف در 
اعداد و ارقام منتشر ش��ده بين دس��تگاه‌هاي مختلف است. يكي از 
مصاديق اختلافات آماري، مربوط به طبقه‌‌بندي صادرات غيرنفتي 
است كه توس��ط گمرك و بانك مركزي ارائه مي‌‌شود. بخشي از اين 

اختلاف نيز ناشي از تفاوت در مأخذ دريافت آمار است كه نمونه آن 
در اختلاف آمار صادرات پتروشيمي ازسوي گمرك و بانك مركزي 
قابل مشاهده اس��ت. بخش ديگري از اختلافات نيز بين آمار مراجع 
بين‌‌المللي و آمارهاي داخلي اس��ت. براس��اس اين گزارش ازجمله 
مشكلات ديگر نظام آمار بازرگاني خارجي كشور، احتمال بروز خطا 
به‌صورت ارزشگذاري غيرواقعي عمليات تجاري و ثبت آن به‌عنوان 
آمار بازرگاني خارجي اس��ت. يكي از عواملي كه ممكن است زمينه 
شكل‌‌گيري خطا را فراهم كند، فرايند ارزشگذاري كالاي تجاري در 
گمركات است. به‌طور طبيعي اين انگيزه وجود دارد كه واردكنندگان 
براي كاهش ميزان پرداخت عوارض و حق��وق ورودي ارزش كالاي 
وارداتي را كمت��ر از ميزان واقعي آن اعلام كنن��د، اگرچه اين انگيزه 
مختص تج��ار در ايران نيس��ت. درخصوص كالاه��اي صادراتي نيز 
مي‌‌توان مشابه اين وضعيت را البته با شدت به‌نسبت كمتري تعريف 
كرد. در شرايط عادي خطاهاي ناشي از ارزشگذاري غيرواقعي كالاها 
ممكن است چندان قابل توجه نباش��ند، اما شرايط خاص اقتصادي 
مانند آنچه در سال 1397 و بخشي از س��ال 1398 رخ داد مي‌‌تواند 

انگيزه‌هايي را كه موجب اين خطاها مي‌‌شوند، افزايش دهد. 
گزارش مرك��ز پژوهش‌ه��اي مجلس با توج��ه ب��ه يافته‌هاي خود 
پيش��نهادهايي را براي بهبود و توس��عه نظام آمار بازرگاني خارجي 
كشور شامل توسعه و تكميل نظام آمار بازرگاني خارجي با محوريت 
س��ازمان توس��عه تجارت ايران، احياي آمارهاي مفيدي كه قبلًا در 
زمينه بازرگاني خارجي تهيه و منتشر مي‌‌شدند، بازبيني فرايند‌‌هاي 
ارزشگذاري گمركي براساس روش‌‌هاي نوين در جهت افزايش صحت 
ارزيابي ارزش حقيقي كالاهاي گمركي و رف��ع اختلاف بين ارقام و 
آمارهاي ارائه شده توس��ط دس��تگاه‌هاي مختلف مرتبط با تجارت 
خارجي يا ارائه توضيحات مستدل براي هريك از اختلافات آماري، 
ارائه كرده است. در پايان گزارش مركز پژوهش‌هاي مجلس عنوان 
شده است مجلس ش��وراي اس�المي مي‌تواند در قالب تصويب يك 
ماده‌واحده قانوني كه اجراي پيش��نهادهاي فوق را الزام‌آور مي‌كند، 

ضمانت اجراي پيشنهادهاي مزبور را عملياتي كند. 

آسيب شناسي تطبيقي آمار تجارت خارجي در ايران

 تجارت خارجي ايران در حالي به‌واسطه ظرفيت‌ها 
و موقعيت‌هاي موجود امكان رشد و توسعه دارد كه 
هنوز به جايگاه واقعي خود نرس�يده است و ريشه 
چنين عقب‌‌‌ماندگي را بايد در ناكارآمدي مديران 
اين حوزه جس�ت‌وجو ك�رد. البته ايج�اد معاونت 
اقتصادي در وزارت امورخارجه و پيگيري موضوع 
ديپلماسي اقتصادي، تا حدودي ضعف و كم‌كاري 
ديگر دستگاه‌ها همچون س�ازمان توسعه تجارت 
و سازمان س�رمايه‌گذاري و كمك‌هاي اقتصادي و 
فني ايران را جبران كرده است. انتخاب رايزن‌هاي 
بازرگاني در ديگر كشورها، يكي از الزامات دولت‌ها 
براي بهره‌گيري بيشتر از چگونگي حركت در مسير 
توسعه صادرات غيرنفتي است اما با وجود شعارهاي 
رنگارن�گ درباره افزاي�ش رايزن‌ه�اي بازرگاني، 
حدود 10 راي�زن بازرگاني در كش�ورهاي مختلف 
داريم كه هرگز كافي نیست و نشان از نبود مديريت 
منسجم و قوي در سازمان توس�عه تجارت است. 

كيوم��رث فتــ��ح‌الله 
كرمانشاهي، معاون كل 
اسبق س��ازمان توسعه 
تج��ارت به »ج��وان« 
مي‌گوي��د: »يك��ي از 
مهم‌تري��ن موضوعاتي 
كه خيلي مطرح می‌شود 
و ابعاد مهم��ي نيز دارد 
بحث تجارت خارجي است،بنابراین، اين موضوع بايد 
در دو طرف ديده ش��ود و خواس��ته دولت‌ه��ا و عزم 
كشورهاي مختلف را در بر‌گيرد. همچنين بستگي به 
روابط بين ملت‌ها نيز دارد و تا اين روابط اصلاح نشود 
ما اين مشكل را خواهيم داشت. لازمه تحرك و رشد 
تجارت جهاني روابط خوب با همسايگان، با منطقه و با 

كشورهاي دنياست.« 
وي مي‌افزايد: »يكي از موضوعات مهم در بحث توسعه 
تجارت خارجي، عزم دولت‌هاس��ت، اينكه چه كسي 
مسئول اين كار باش��د. دولت‌ها سياستگذار هستند 
و بخش خصوص��ي بايد تصدي‌گري كن��د. به عبارت 
ديگر ديپلماسي و سياس��ت خارجي و روابط سياسي 
مي‌تواند جاده صاف‌كن و تأثيرگذار در روابط خارجي 
بين كشورها باشد. ظرف ماه‌هاي اخير شاهد اقدامات 
خوب��ي در بحث روابط با همس��ايگان و  كش��ورهاي 
منطقه هستيم كه مي‌تواند در توسعه تجارت خارجي 
تأثيرگذار باش��د و طبعاً اگر مي‌خواهيم ش��اهد رشد 
 تجارت خارجي باش��يم بايد روابط با ديگر كش��ورها 

برقرار شود.«
فتح‌الله كرمانش��اهي تصريح مي‌كند: »بيشترين آمار 
رش��د تجارت خارجي در س��ال ۹۳ بود. اگر در حال 
حاضر مراجعه‌اي به تجارت خارجي كش��ور داش��ته 
باشيد بيش��ترين آمار تجارت ما مربوط به سال‌هاي 
۹۳- ۹۲ اس��ت كه بالغ بر ۱۰۰ ميلي��ارد دلار حجم 
تجارت غيرنفتي داش��تيم و ح��دود ۵۰ ميليارد دلار 
مربوط به صادرات ب��وده و ح��دود ۵۳- ۵۲ ميليارد 
دلار هم واردات داشتيم كه تجارت خارجي ما منفي 
دو،سه ميليارد دلار بوده است. از سال ۹۳ به بعد و به 
طور مشخص در دهه ۹۰ تجارت خارجي دچار معضل 
ش��د. به دليل اينك��ه در اين دهه بود ك��ه بحث‌هاي 
مختلفي غي��ر از بح��ث مديريتي و بح��ث تحريم‌ها 
مطرح ش��د كه كمترين ميزان تج��ارت خارجي در 
س��ال ۹۸ بود. صادرات ما ۳۴ ميليارد دلار و واردات 

۳۸ ميلي��ارد دلار بود و در مجم��وع ۷۳ ميليارد دلار 
تجارت داشتيم. سال 93، ۱۰۲ ميليارد و سال ۹۸ به 
۷۳ ميليارد دلار تجارت خارجي رس��يديم كه حدود 
۳۰ ميليارد دلار كاهش داش��ته اس��ت. اي��ن امر در 
س��ال ۹۹ هم ادامه يافت و صادرات ما از ۳۴ ميليارد 
به ۳۵ ميليارد دلار ‌رس��ید و واردات كمتر ‌ش��د و به 
۳۷ميليارد ‌رس��ید. در مجموع ۷۲ ميلي��ارد تجارت 
خارجي داريم. تراز تجاري ما منهاي دو مي‌شود. سال 
۱۴۰۰  در اين زمينه افزايش داشتيم و از ۳۸ ميليارد 
به ۴۸ميليارد دلار رسيد. واردات ما نيز افزايش يافت 
كه به ۵۲ ميليارد دلار رسيد. در نتيجه جمع تجارت 
۱۰۰ ميليارد دلار اس��ت، يعني ح��دود ۳۰ ميليارد 
 دلار افزاي��ش مي‌يابد ول��ي باز تراز تج��اري ما منفي 

۴ ميليارد دلار است.« 
معاون كل اسبق سازمان توس��عه تجارت مي‌افزايد: 
»امسال كه س��ال رش��د توليد و مهار تورم نام گرفته 
است، اگر اقتصاد ما شفاف و غيررانتي باشد، يعني به 
دليل تفاوت نرخ ارز يك عده خ��اص از صادرات بهره 
نبرند، بهترين حالت براي تجارت خارجي تك‌نرخي 
شدن ارز اس��ت. متأس��فانه دو،س��ه نرخ ارز داريم و 
فوق‌العاده نرخ ارز افزايش يافته اس��ت. بنابراین كنار 
اين موارد رش��د صادرات غيرنفتي با اين توضيح كه 
صادرات م��ا افزايش يابد، نش��ان مي‌دهد وضع توليد 
ما خوب شده است به شرطي كه تراز تجاري ما مثبت 
باشد. يعني صادرات نس��بت به واردات توافق داشته 
باش��د. ظاهراً درآمد صادرات نفت فق��ط متعلق به ما 
نيس��ت، متعلق به نس��ل آينده نيز اس��ت. اگر كشور 
ارز مورد نياز خ��ود را از محل درآمده��اي غيرنفتي 
تأمين كند و تراز تجاري هم مثبت باشد، شاهد رشد 
 تجارت خارجي خواهيم بود و ش��عار سال هم محقق 

مي‌شود.«

  نقشه راه، لازمه توسعه تجارت خارجي
كامبي��ز  همچني��ن   
ميركريمي، نايب رئيس 
اتاق بازرگاني مشترك 
اي��ران و روس��يه در 
خص��وص روش‌ه��اي 
نادرس��ت در تج��ارت 
خارج��ي ب��ه »جوان« 
مي‌گوي��د: »تج��ارت 
خارجي در اولويت سياستگذاري اتاق بازرگاني نيست. 
سازمان توسعه تجارت داريم ولي آن اختياراتي كه بايد 
در تدوين قوانين داشته باش��د، ندارد. در حال حاضر 
دغدغه ستاد تنظيم بازار، كنترل نرخ‌هاي داخلي است 
و حاصل اين مي‌شود كه صادرات مازاد نياز داخل انجام 

مي‌شود.« 
وي مي‌افزايد: »در ايران كسي را نداريم كه مجموعه يا 

كارخان��ه‌اي را احداث كند كه فقط ب��ه نيت صادرات 
باشد. هر كس اين كار را كرده ضرر ديده است. فردي 
كارخانه توليد چاي در شمال ايران احداث كرده است 
كه فقط براي بازار روسيه بود ولي در مقطعي صادرات 
چاي ممنوع شد و اين كارخانه فكري براي بازار داخلي 

نكرده بود. متأسفانه از اين موارد زياد داريم.« 
ميركريمي بر اين باور اس��ت: »صنايع ما براي تأمين 
ب��ازار بين‌الملل��ي ايجاد نش��ده‌ و همه ب��راي تأمين 
نياز داخلي احداث ش��ده‌اند و عم��ده كارخانه‌ها زير 
ظرفي��ت تولي��د كار مي‌كنن��د. علت اين اس��ت كه 
 فكر ب��ازار بين‌المللي را نكردند. عم��ده صنايع ما زير 
50-40درصد كار مي‌كنند و برخي اصلًا كار نمي‌كنند. 
مجموعه ماشين‌آلات و حتي نيروي انساني نيز موجود 
است، ولي متأسفانه بازار ندارد و بازار داخل هم محدود 

است و دچار مشكل مي‌شود.« 
وي تصري��ح مي‌كند: »با وجود اين‌همه مش��كلي كه 
وجود دارد و مس��ئولان نيز ش��اهد هس��تند به اين 
برمي‌گرديم ك��ه صادرات مح��ور نيس��تيم و الگوي 
تجارت در اولويت كار ما نيست. لازمه صادرات محور 
بودن هم تبادل امتيازات دوجانبه اس��ت. مورد عيني 
كه ما شاهد بوديم تجارت آزاد بين ايران و اوراسيا امضا 
شد و نمونه كامل اين است كه بايد اين كار را در تمام 
حوزه‌ها انجام دهيم. توافقنامه‌ها را با همه داشته باشيم 
كه ابتدایي‌ترين توافقات تجاري است. آن را اگر توسعه 
دهيم مي‌توان گفت نقشه راهي براي توسعه تجارت 
داريم.« نايب رئيس اتاق بازرگاني مش��ترك ايران و 
روسيه در خصوص بحث قوانين در تجارت جهاني نيز 
مي‌گويد: »وقتي اولويت نباشد قوانين هم در راستاي 
تسهيل‌گري تجارت خارجي نيست. بنابراین در بحث 
نرخ ارز و چندگانه بودن نرخ آن و نحوه تخصيص ارز 
براي واردكننده، مش��كلاتي وج��ود دارد. صف‌هاي 

طولاني و گاهي پول پرداخت مي‌ش��ود و سه ماه بعد 
ارز را دريافت مي‌كند و معلوم نيس��ت در اين سه ماه 
واردات كالا مقرون به صرفه باشد يا خير؟! صادركننده 
هم مش��كل دارد و بايد ارز را با همان نرخي دستوري 
به سامانه‌ها بازگرداند و آن هم باعث مي‌شود خيلي از 

صادرات مقرون به صرفه نباشد.« 
ميركريم��ي خاطرنش��ان مي‌كن��د: »خيلي‌ه��ا ادعا 
مي‌كنند نرخ ارز بايد از اين ميزان هم پایين‌تر بيايد و 
آن هم به شكل دستوري باشد ولي اينكه چطور انجام 
شود و آيا صادرات مقرون به صرفه است را كسي به آن 
اشاره نمیک‌ند. طبيعتاً اينها نشان مي‌دهد سهم ما از 
تجارت جهاني روز به روز كمتر مي‌ش��ود و نمي‌توان 
گفت هم��ه عوامل مربوط به تحريم‌ه��اي بين‌المللي 
است، بلكه بخش عمده مربوط به سياستگذاري‌هاي 

داخلي است.« 
وي با اشاره به راهكاري كه در خصوص تقويت تجارت 
جهاني بايد انجام گيرد، مي‌افزايد: »يك قانون تسهيل 
فضاي كس��ب و كار داريم ك��ه بايد اين قان��ون اجرا 
شود. دولت‌ها اگر بخواهند بخش��نامه‌اي صادر كنند 
محدودكننده در زمينه ارزي و تجارت خارجي است. 
اين را بايد از اتاق بازرگاني و تشكل‌ها استعلام بگيرند و 
نظر آنها را بپرسند. اين امر كمك مي‌كند بخشنامه‌ها 
پخته‌تر صادر شود. موافقتنامه تجارت آزادي كه داريم 
با كش��ورهاي ديگر به صورت جدي پيش برده شود. 
مذاكرات سختي اس��ت چون بايد در ازاي امتيازاتي 
كه براي بازارها مي‌گيريم امتياز بدهيم.« ميركريمي 
مي‌گوي��د: »در كش��وري هس��تيم كه ان��واع صنايع 
شكل گرفته و به ش��كل حمايتي است. وقتي بخواهد 
تعرفه‌هاي حمايتي كم ش��ود كار براي آنها س��خت 
مي‌شود. بنابراين بايد فضاي كسب و كار تسهيل يابد و 
اگر امتياز گمركي به شركت خارجي و كشور خارجي 
داده مي‌شود، توليدكننده‌هاي ما بتوانند كماكان با آن 
رقابت كنند. اصرار نداشته باشيم هر چه نياز داريم را 

در داخل توليد كنيم.« 
وي در پايان خاطرنشان مي‌كند: »اگر صادرات محور 
باشيم بايد نيازهاي كشورهاي همس��ايه را ببينيم و 
چك كنيم و براي آن صنايع صادراتي تأسيس كنيم. 
در همه جاي دنيا ب��ه اين نتيجه رس��يده‌اند كه اين 
صنايع صادراتي هس��تند كه از بازاره��اي مقرون به 
صرفه اس��تفاده مي‌كنند و هزينه‌هاي خود را كاهش 
مي‌دهند، چون حجم توليد بالا مي‌رود. كش��ورهايي 
كه عضو چندين پيمان تجارت منطقه‌اي هستند مثل 
مالزي، كارخانه‌ها بالاي صددرصد توليد مي‌كنند، سه 
شيفت كار مي‌كنند و هزينه توليد به شدت براي آنها 

كاهش مي‌يابد.«
  جمع‌بندي

به‌نظر مي‌رسد ريش��ه اصلي عقب‌ماندگي در توسعه 
تجارت خارجي، به نوع مديري��ت و گفتمان حاكم بر 
اين حوزه برمي‌گردد و اگر يك تجديدنظر اساسي در 
اين خصوص انجام شود، ظرفيت‌هاي توسعه تجارت 
خارجي و ارزآوري با صادرات غيرنفتي ممكن اس��ت. 
البت��ه گيرك��ردن در دام گفتاردرماني و صرف��اً ارائه 
گزارش‌هاي بي‌پش��توانه دليلي بر موفقيت در عرصه 
توس��عه تجارت خارجي نيست. با گذش��ت 20 ماه از 
عمر دولت سيزدهم هنوز به سقف صادرات غيرنفتي 
سال 93 نرسيده‌ايم كه اين نشان از ضعف مديريت اين 
حوزه دارد. البته شايد تحريم‌‌ها و اين قبيل موضوعات 
بهانه‌گيري شود، اما مديريت مهم در صورتي بامسما 
خواهد بود كه با وجود مشكلات به موفقيت نائل ‌آيد. 

»جوان« اهميت و نقاط ضعف و قوت تجارت خارجي را واكاوي مي‌كند

عقب‌ماندگي تجارت خارجي با ضعف مدیریت
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  گزارش 2

 ظرفيت 800 ميليون دلاري 
تجارت ايران و عربستان

روح‌الله لطيفي، س��خنگوي سابق گمرك جمهوري اس�المي ايران و 
سخنگوي كميسيون روابط بين‌الملل و توسعه تجارت‌خانه صمت در 
گفت‌وگويي درباره روابط تجاري ايران و عربس��تان مي‌گويد: »افتتاح 
اتاق بازرگاني مش��ترك قطعاً به افزايش تجارت و نزديك كردن تجار 
دو طرف به يكديگر كمك مي‌كند، اما موضوع ما و عربس��تان در گام 
اول اساساً اتاق مش��ترك نيست؛ دو كش��ور جمهوري اسلامي ايران 
و عربس��تان س��عودي در بحث تجارت متأثر از برخي سياس��ت‌هاي 
حكمراني هس��تند، براي مثال ممكن اس��ت ايران با برخي كش��ورها 
مانند امارات، تركيه، افغانس��تان و آذربايجان، اختلافات سياس��ي و 
حتي مرزي داشته باش��ند اما تجارت ميان اين كشورها تأثير چنداني 
از اين موضوع نپذيرفته است، درحالي كه با عربستان خلاف اين اتفاق 
است و عربستان از جمله كشورهايي محس��وب مي‌شود كه به دلايل 
 مختلف تجارت تحت تأثير سياس��تگذاري‌هاي حكمراني آن با ايران 

قرار گرفته است.« 
وي مي‌افزاي��د: »در نتيجه مي‌توان گفت زماني تج��ارت ميان ايران و 
عربستان شاهد رشد در گذش��ته بود كه روابط سياسي در عالي‌ترين 
س��طح خود بود و زماني كه روابط سياسي حذف ش��ده، تجارت ميان 
دو كشور كاهشي و در نهايت به صفر رس��يد، بنابراين هنگامي‌كه دو 
كشور از دوسال گذشته با يكديگر وارد مذاكره شدند و چند دور مذاكره 
انجام دادند باعث شد تا تجارت ايران و عربستان كه كاملًا متوقف بود 
آغاز شود و بر اساس نوع مذاكرات روابط تجاري مجدد حتي با حداقل 

ميزان شكل گیرد.«
لطيفي تصريح مي‌كند: »هنگامي كه مذاكرات به نتيجه نزديك شد از 
سه ماه گذشته تاكنون بيش از ۱۴ميليون دلار تجارت فولاد ميان دو 
كشور انجام ش��د. بايد به اين نكته توجه كرد كه تجارت‌هاي مرتبط با 
فولاد معمولاً بازار‌هاي مستمر و ادامه‌دار را مي‌طلبد و اين موضوع نشان 
دهنده آن اس��ت كه روابط تجاري دو كشور براي مباحثي مانند فولاد 
كه به استمرار نياز دارد مهيا شده است، در نتيجه اين موضوع در ۱۱ماه 
گزارش اعلامي گمرك در سال گذشته با ۱۴ ميليون و ۷۰۰ هزار دلار 
تجارت ميان ايران و عربستان به اتمام رسيده كه نشان دهنده نزديك 

شدن روابط به نتيجه مثبت است.« 
لطيفي مزاياي برقراري روابط تجاري ميان جمهوري اسلامي ايران و 
عربستان سعودي را در ايجاد كريدور ترانزيتي جديد و برطرف كردن 
نياز‌ها متقابل می‌داند و مي‌گويد: »با برقراري روابط تجاري ميان اين 
دو كشور مسير عبور كالا و انرژي از خليج فارس به سمت آسياي ميانه، 
قفقاز، شرق اروپا و روسيه براي عربستان مهيا مي‌شود و از سوي ديگر 
عربستان مي‌تواند مس��ير عبور كالا از آس��ياي ميانه، قفقاز، روسيه و 
ايران از مسير جاده‌اي و ريلي از خاك اين كشور به سمت درياي سرخ 
و مديترانه باش��د. به اين مفهوم كه مس��ير جديدي در حوزه ترانزيت 
فعال مي‌شود كه كالا را از اين منطقه 
پرجمعي��ت به منطقه پ��ر جمعيت 
آفريقا و اروپا انتقال مي‌دهد. عرصه 
ديگر همكاري‌هايي كه ميان ايران و 
عربستان در حوزه اقتصادي مي‌تواند 
صورت بگيرد به ش��دت قابل توجه 
است. بحث سرمايه‌گذاري عربستان 
سعودي در ايران اخيراً در حال مطرح 
شدن است و سرمايه گذاري معمولاً 
در جايي اتفاق مي‌افتد كه ريس��ك 
س��رمايه‌گذاري در آن كم باش��د و 
آينده روشني وجود داشته باشد. اين 
موضوع نش��ان مي‌دهد علاقه‌مندي 
عربس��تان براي س��رمايه‌گذاري در 
بازار ايران و كش��ش بازار ايران براي 
س��رمايه‌گذاري عربس��تان مطلوب 
است. اين موضوع مي‌تواند دو كشور 
را ب��راي هم��كاري و همگرايي‌هاي 

بيشتر در آينده سوق دهد.«
وي تأكيد مي‌كند: »با توجه به اينكه 
عربستان سعودي سرزمين خشك و 
كم باراني است و جمهوري اسلامي 
ايران س��رزمين چهار فص��ل، ايران مي‌توان��د در زمينه م��واد غذايي 
تأمين كننده و ش��ريك مطمئن و راهبردي براي اين كشور محسوب 
ش��ود. همچنين انواع ف��ولاد و آلياژهاي مرتبط ب��ا آن را براي صنايع 
نوپاي عربس��تان فراهم كند. از س��وي ديگر عربس��تان مي‌تواند پلي 
براي تكنولوژي‌هاي تحت تحري��م براي ايران باش��د و  در حوزه‌هاي 
امنيت، همگرايي كش��ورهاي منطقه، برون رفت از چالش‌هاي فعلي 
امنيتي منطقه از جمله در يمن و لبنان، توليد و عرضه هدفمند نفت در 
بازارهاي جهاني با همراهي و تعامل جمهوري اسلامي ايران و عربستان 
سعودي مي‌تواند به شدت تنش‌ها را كاهش دهد و به سود دو‌كشور و 

جهان اسلام باشد.« 
سخنگوي كميسيون روابط بين‌الملل و توس��عه تجارت خانه صمت، 
دو كشور ايران و عربس��تان را با تمام وجود تمامي اشتراكات، هويت و 
حكمراني متفاوت مي‌داند و مي‌گويد: »بايد مد نظر داشته باشيم كه دو 
كشور به‌رغم اشتراكات فراوان تفاوت‌هايي هم دارند و بايد تلاش كنند 
اشتراكات يكديگر را تقويت و تفاوت‌ها را درك كنند. شايد بسياري از 
چالش‌ها به تفاوت هويت دو كشور برگردد كه هر كدام ضمن افزايش 
مؤلفه‌هاي قدرت، بخش��ي از فرهنگ، مذهب وانديشه‌ها را در منطقه 
نمايندگي مي‌كنند و روابط مستمر اين دو كش��ور نيازمند درك اين 

موضوعات است.« 
لطيف��ي در پايان خاطرنش��ان مي‌كند: »بس��ته به ن��وع تغييراتي كه 
در سياس��تگذاري‌هاي دو كش��ور ايجاد مي‌ش��ود مي‌توانيم انتظارات 
متفاوتي از حجم تجارت و نوع س��رمايه‌گذاري‌ها داش��ته باشيم اما در 
خوش��بينانه‌ترين حالت مي‌توانيم انتظار بيش از چندين ميليارد دلار 
تجارت ميان ايران و عربستان را داشته باشيم. پيش‌تر عربستان سعودي 
در حوزه‌هاي مواد غذايي، اس��تحصال و تهيه روغن خوراكي، آبميوه و 
كنسانتره سرمايه‌گذاري‌هايي در ايران داشته اما اكنون شرايط متفاوت 
است و مي‌توان انتظار سرمايه گذاري در استخراج نفت، موارد مرتبط 
با صنايع بالادستي و پايين دستي نفت، معادن و تهيه محصول نهايي 
از معادن، ماش��ين آلات مرتبط با صنايع، حوزه گردش��گري و حمل و 
نقل و ترانزيت را از عربستان داشت. با توجه به ميانجيگري چين براي 
توافق ميان جمهوري اسلامي ايران و عربستان سعودي يكي از بهترين 
س��رمايه‌گذاري‌ها مي‌‌تواند روي حمل و نقل زميني از چين به مقصد 
عربستان از طريق ايران و عراق يا حمل و نقل تركيبي از چين به عربستان 
از طريق ايران و خليج فارس باشد كه براي آن به سرمايه گذاري در حوزه 

مسيرهاي انرژي، ريلي و كشتيراني ايران نياز است.« 

به‌نظر مي‌رسد ريش�ه اصلي عقب‌ماندگي در 
توس�عه تجارت خارج�ي، به ن�وع مديريت و 
گفتمان حاكم بر اين ح�وزه برمي‌گردد و اگر 
يك تجديدنظر اساسي در اين خصوص انجام 
شود، ظرفيت‌هاي توس�عه تجارت خارجي و 
ارزآوري با ص�ادرات غيرنفتي ممكن اس�ت. 
البته گيرك�ردن در دام گفتاردرماني و صرفاً 
ارائه گزارش‌هاي بي‌پشتوانه دليلي بر موفقيت 
در عرص�ه توس�عه تج�ارت خارجي نيس�ت

با توجه ب�ه ميانجيگري 
چين ب�راي توافق ميان 
جمهوري اسلامي ايران و 
عربستان سعودي يكي از 
بهترين سرمايه‌گذاري‌ها 
مي‌‌توان�د روي حم�ل و 
نق�ل زمين�ي از چين به 
مقصد عربستان از طريق 
ايران و ع�راق يا حمل و 
نق�ل تركيب�ي از چين 
ب�ه عربس�تان از طريق 
اي�ران و خلي�ج ف�ارس 
باش�د ك�ه ب�راي آن به 
سرمايه گذاري در حوزه 
مسيرهاي انرژي، ريلي و 
كشتيراني ايران نياز است


