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   گزارش

   گفت وگو

 88498437فرهنگی 

  محمدصادق عابديني
7 ميلي�ون نفر گردش�گر رقمي اس�ت ك�ه خود 
روس ها از ميزان سفر گردش�گران اين كشور به 
خارج از كش�ور ارائه داده اند؛ رق�م بزرگي كه در 
مقابل 19 ميليون گردش�گري كه پي�ش از كرونا 
و جنگ ب�ه خ�ارج از مرزهاي اين كش�ور س�فر 
مي كردند، رقم كوچكي اس�ت، با اين حال سهم 
ايران از ج�ذب چنين جمع بزرگي بس�يار ناچيز 
اس�ت، اما وزارت ميراث فرهنگي و گردش�گري 
اميدوار اس�ت با لغو وي�زا ميان ايران و روس�يه، 
تعدادي از گردشگران روس را براي كريسمس به 

جزيره كيش بياورد. 
      

علي اصغر ش��البافيان، معاون گردشگري وزارت ميراث 
فرهنگي در س��خناني از لزوم معرف��ي جزيره كيش به 
گردشگران روس و بازاريابي ورود توريست خارجي به 
يكي از مهم ترين مقاصد گردش��گري ايران گفته است: 
»كيش مي تواند به عنوان يك مقصد گرمسيري نقطه 
مطلوبي براي توريست هايي باشد كه از سرماي روسيه 
دور مي ش��وند و به دنبال يك منطقه گردشگري براي 

گذران تعطيلات سال نوي ميلادي هستند.« 
شالبافيان در ديدار با فعالان حوزه گردشگري در كيش 
گفت: »يكي از بازارهاي ما كش��ور روس��يه است و اگر 
بخواهيم در اي��ن بازار موفق باش��يم، از نظر لغو رواديد 
و تناس��ب بازار بايد كيش را به عن��وان مقصد به خوبي 

معرفي كنيم تا دستاورد آن براي كل كشور باشد.«
وي توليد محت��وا در مورد كيش را ضروري دانس��ت و 
گفت: »رايزني هاي فرهنگي، اقتص��ادي و بازرگاني در 
خدمت گردش��گري است و توس��عه روابط گردشگري 

بايد مورد توجه باشد.«
معاون گردشگري افزود: »در دوره جام جهاني بسياري 
از محتواهاي توليدشده از سوي اين وزارتخانه مبتني بر 
مناطق آزاد بود و ما امكان اين را داريم كه در نشست هاي 
منطقه از همراه��ي فعالان از جمله بازار روس��يه با لغو 

رواديد استفاده كنيم.«
ش��البافبان تصريح كرد: »يكي از راه هاي ورود به بازار، 
جذب گردشگران به كيش اس��ت، بنابراين منطقه آزاد 
كيش بايد در نمايش��گاه هاي خارجي حضور داش��ته 

باشد.«
وي تأكيد كرد: »با هر توليد محتوا درباره كيش امكان 
تبليغ اين جزيره در همه جاي دنيا از سوي رايزن هاي 
فرهنگي وجود دارد. برگزاري فم تورها در اس��تان هاي 
مختلف يكي از راه هاي معرفي كيش در ابعاد بين المللي 

است.«
شالبافيان گفت: »نياز امروز كيش براي ماندگاری رفتن 
به سمت جاذبه گردشگري است، در همين راستا موضوع 
بازنگري در اعطاي تسهيلات ماده۱۸ روي داد. يكي از 
مهم ترين اقدام��ات حمايتي اين بود كه تس��هيلات به 

بازسازي و تجهيز جاذبه هاي گردشگري اعطا شود.«
معاون گردشگري گفت: »حمايت از حوزه گردشگري 
تنها مبتني بر ارائه تسهيلات نيست و به صورت جدي 
در حال فعاليت روي اين موضوع هستيم كه منطقه آزاد 
كيش تحت عنوان مجتمع ه��اي تركيبي راه اقتصادي 
كردن طرح هاي گردش��گري را پيش ببرد. پيش��نهاد 
ما اين اس��ت كه مناطق آزاد در اين زمينه پايلوت قرار 

بگيرند.«
  »لغ�و ويزا« اولي�ن گام براي جذب گردش�گر 

روس 
ايران و روس��يه در خردادم��اه۱۴۰۰ برنام��ه اجرايي 
موافقت نامه »لغو رواديد گروهي گردش��گري« را امضا 
كردند كه بر آن اساس، شهروندان دو كشور به صورت 
گروه��ي از پنج تا ۵۰ نف��ر از طريق آژانس مس��افرتي 
و بدون ويزا مي توانند به ايران و روس��يه س��فر كنند. 
اعتبار زماني اج��راي اين تفاهم نامه ت��ا ۲۰۲۳ تعيين 
شده اس��ت. با وجود اين تفاهم نامه، اما شهروندان دو 
كشور در سفرهاي انفرادي و بدون آژانس همچنان بايد 
ويزا دريافت كنند. پيش تر گفته شده بود براي اجرايي 
شدن لغو رواديد سفرهاي گروهي اتباع ايراني و روس، 

به لحاظ قانوني و ديپلماتيك لازم است بين وزارت امور 
خارجه دو كشور يادداشت ديگري مبادله شود. 

اولين گروه از گردشگران روس بدون نياز به اخذ ويزا در 
آبان ماه سال گذشته وارد ايران شدند. با گذشت بيش 
از يك سال از لغو ويزا ميان ايران و روسيه، هنوز حضور 

روس ها در ايران كمرنگ است. 
عليرضا ايزدي، مديركل ميراث فرهنگي، گردشگري و 
صنايع دستي استان اصفهان مي گويد: »بازار ايران براي 
گردشگران روسي چندان شناخته شده نيست، آنچه در 
اين زمينه نياز داريم ارائه تبليغ��ات، اطلاعات و تصوير 

مناسب از كشورمان است.«
ايزدي با بيان اينكه روسيه بازار خوبي براي گردشگري 
ايران اس��ت، بر لزوم تصويرس��ازي و تبليغات مناسب 
تأكيد مي كند و مي افزايد: »به رغم داش��ته هاي فراوان 
كشورمان براي جذب گردش��گر، آنچه امروز مورد نياز 
ماست، ارائه اين قابليت ها به شكل بهتر و بيشتر و با رنگ 

و لعاب مناسب تر است.«
وي يادآور مي شود: »امروز روس ها براي گردشگري به 
سمت دوبيُ و تركيه در تردد هستند و يكي از مشكلات 
ما اين است كه بازار ايران براي آنها چندان شناخته شده 

نيست.«
اي��زدي در ادامه تأكي��د مي كند: »همه گي��ري كرونا، 
مشكلات سياس��ي و تحريم ها، بازار گردش��گري ما را 
بسيار محدود كرده و همين اتفاق هم براي روسيه افتاده 
است اما روسيه يك بازار ۳۰۰ ميليون نفري دارد كه اگر 
ما روي ۲۰ درصد آن هم برنامه ريزي كنيم، اتفاق خوبي 

براي ما رقم خواهد خورد.«
وي با اش��اره به قرابت هاي سياس��ي و تاريخي ايران و 
روس��يه مي گويد: »دو كش��ور مش��تركات و ارتباطات 
فرهنگي خوبي دارند و بدون شك براي روسيه مي توان 

يك بازار ۲۰ تا ۲۵ درصدي ترسيم كرد.«
  روس ها به جاي اروپا به آسيا مي آيند

روس��يه درگير جنگ ب��ا اوكراين اس��ت و تحريم هاي 
متعددي كه امري��كا و اتحاديه اروپا عليه مس��كو وضع 
كرده اند، سفر اتباع اين كش��ور به اروپا را سخت كرده 
است. بر اين اس��اس گردش��گران روس در حال تغيير 
مقاصد گردشگري خود هستند. بنا بر آمار كمپاني هاي 
سفر، مسافرت روس ها به بيرون از مرزهاي اين كشور كه 
قبلًا به دليل محدوديت هاي كرونا به شدت آسيب ديده 
بود، اينك تحت تأثير عمليات نظامي روسيه در اوكراين 
با كاهش بيشتري مواجه شده است. سفرهاي خارجي 
روس ها اينك به قشر مرفه محدود شده است كه آنها هم 

ناچاراً به كشورهاي آسيايي و خاورميانه روي آورده اند. 
ايران نيز با اس��تفاده از اين فرصت، براي ۱۵توراپراتور 
گردشگري و آژانس دار روس��يه تور آشناسازي برگزار 

كرده است. 
روسيه يكي از شش كشور بازار هدف گردشگري ايران 
اس��ت. مديركل دفتر بازاريابي و توس��عه گردش��گري 
خارج��ي پيش ت��ر گفت��ه ب��ود: پ��س از تغييراتي كه 
همه گيري كوويد- ۱۹ در ذائقه س��فر ب��ه وجود آورده 
اس��ت، ايران براي جذب گردش��گر خارجي روي شش 
كشور چين، روسيه،  عراق،  جمهوي آذربايجان، عمان 
و تركيه متمركز شده است و مي خواهد اعتماد »مقصد 

امن ايران« را به خارجي ها برگرداند. 

   نظر فعالان روس درباره بازار گردشگري ايران 
پيش بيني ها از سفر بيش از 7 ميليون گردشگر روس به 
خارج از كشور در سال جاري ميلادي حكايت مي كنند، 
البته در سال هاي قبل كه روسيه درگير كرونا و جنگ 
نبود، تا ۱۹ ميليون نفر هم مسافر و توريست خروجي 
از اين كش��ور به ثبت رس��يده است. امس��ال روس ها 
مي توانند به صورت گروهي و بدون نياز به ويزا به ايران 
بيايند. مديران ش��ركت هاي گردشگري اين كشور در 
مصاحبه با »newizvestia« از استقبال اوليه از سفر 
به ايران خبر مي دهند، ام��ا ناآرامي هاي اخير از ميزان 
علاقه روس ها براي س��فر به ايران كاسته است. رومن 
پيرايف، يك تورگردان روس مي گويد: »براي سال نو 
هم علاقه مندي زيادي بين روس ها براي سفر به ايران 
وجود دارد. هفته اي چهار تا پنج درخواس��ت سفر به 
ايران وجود دارد كه اغلب زوج هاي جوان و بدون فرزند 
هستند. هزينه سفر دونفره سال نو با احتساب اقامت در 
هتل چهار ستاره حدود ۲هزار دلار خواهد بود. به علاوه، 

شما بايد هزينه پرواز را جداگانه پرداخت كنيد.« 
آژانس خب��ري اقتص��ادي AK&M در روس��يه در 
گزارشي به بررسي لغو رواديد ميان ايران و فدراسيون 
روس��يه پرداخته و در آن به فرصت حضور گردشگران 
روس در اي��ران به عن��وان يك هدف گردش��گري در 
دسترس اشاره كرده است. در گزارش اين آژانس روس 
آمده است: »مسكو و تهران بايد قبل از سال نو فهرستي 
از آژانس هاي مسافرتي كه به ترتيب به گردشگران روس 
در ايران و گردشگران ايراني در روسيه خدمات رساني 
مي كنند، مبادله كنند. كارشناسان معتقدند لغو رواديد 
براي گروه هايي از ايران مي تواند به يك پيشرفت جدي 
در گردشگري ورودي به روسيه تبديل شود، به خصوص 
اگر ايران و روس��يه موفق ب��ه ايجاد پذي��رش متقابل 

كارت هاي سيستم هاي پرداخت ملي يكديگر شوند.«
   سفر به ايران و قطب شمال!

كانال اطلاع رساني ش��بكه تلويزيوني »7۸« روسيه در 
گزارشي با موضوع فروش تورهاي تعطيلات ماه ژانويه، 
به سفر روس ها به ايران نيز پرداخته است. اين گزارش 
با اين جمله آغاز مي شود: »سورتمه س��واري يا شنا در 
درياي گرم؟ سفر به خرابه هاي باستاني ايران يا بازديد 
از كليساهاي باس��تاني روسيه؟ ساكنان سن پترزبورگ 
گزينه هاي زيادي براي تعطيلات س��ال نو دارند.« سفر 
به مناطق گرمس��يري، اولويت اول روس هايي است كه 
مي خواهند تعطي��لات را در خارج از كش��ور بگذرانند. 
»اكاترينا شادسكايا« مدير اتحاديه صنعت سفر روسيه، 
مي گويد: »فروش تورهاي تعطيلات امسال ديرتر از حد 
معمول شروع شد، اما مي توان گفت اكنون گردشگران 
در حال جبران زمان ازدس��ت رفته هستند. مقصدهاي 
خارجي زيادي در دسترس نيس��ت، اما گردشگران به 
سمت دريا و خورشيد جذب مي شوند، بنابراين مقصد 
شماره يك آنها در تعطيلات سال نو ۲۰۲۳مصر است. 
تورهاي تركيه، امارات، تونس و تايلند به طور فعال رزرو 
مي شود. از كشورهاي همسايه، ارمنستان و ازبكستان 
مورد تقاضا هس��تند.« همان طور كه اين رسانه روسي 
اش��اره كرده اس��ت، ايران در بين مقاصد مهم مدنظر 
روس ها نيست. بر اساس آماري كه ۲۸ اكتبر )ششم آبان 
ماه( منتشر شده، ۳۵ درصد از تورهاي سال نوميلادي تا 
آن تاريخ فروخته شده است. بر مبناي آن امارات متحده 
۲۰ درصد از تورها، تايلند۱۳، مصر و تركيه هم هر كدام 
۱۰ درصد از تورها را به خود اختصاص داده اند. شبكه7۸ 
با اشاره به اينكه امسال درهاي اتحاديه اروپا و كشورهاي 
حوزه بالتيك به روي گردشگران اروپايي بسته است، از 
تلاش شركت هاي روس براي پيدا كردن مقاصد جديد 
و البته غيرعادي خبر داده اس��ت. دو مقصدي كه پيش 
روي روس هاست در نوع خود جالب توجه است؛ قطب 
شمال يا ايران! اين رس��انه روس به نقل از كارشناسان 
گردشگري روس��يه مي نويس��د: »ايران به تاريخ كهن 
ايراني و معماري زيباي باس��تاني خود ش��ناخته شده 
است، بنابراين تورهاي گردشگري به اين كشور پتانسيل 
بالايي دارد.« »شادسكايا« در پاسخ به سؤالي درباره سفر 
گردشگران روس��يه به ايران مي گويد: »در مورد ايران، 
مي بينيم كه روز به روز محبوبيت بيشتري پيدا مي كند. 
اپراتورهاي تور سن پترزبورگ اخيراً شروع به ارائه فعال 
تورهاي گروهي به ايران كرده اند، تقاضا براي آنها وجود 
دارد. ايران براي ما يك مس��ير بسيار اس��رارآميز، واقعاً 

شرقي، اصيل، با حفظ طعم و فرهنگ ملي است.«
سفر گردش��گران روس به خارج از كش��ور امسال ابعاد 
ديگري پيدا كرده اس��ت، تحريم ها باعث ش��ده اس��ت 
انتخاب آنها محدود شود. از سوي ديگر شهر هاي داخلي 
روسيه از آمادگي پذيرايي از ش��هروندان و گردشگران 
خبر مي دهند و روس ها را از سفر به خارج از مرزها بي نياز 
مي دانند. كش��ور هاي عربي حاش��يه خلي��ج فارس هم 
فرصت طلايي را كه تحريم روسيه در غرب ايجاد كرده 
است مغتنم مي دانند تا بتوانند تعداد بيشتري از روس ها 
را به سواحل جنوبي خليج فارس بكشانند. تورهاي دوبي 
براي روس ها تخفيف دار شده است. امارات دوست دارد از 

رقباي خود يعني مصر و تركيه فاصله بگيرد. 
ايران فعلًا در ميان كشورهاي مقصد گردشگران روس 
جايگاه مهمي ندارد، اما نو بودن و ناشناخته بودن ايران 
براي توريس��ت هاي روس مي تواند عاملي باشد كه آنها 
را مجاب كند در كنار مقاصد س��نتي گردشگري خود، 
گزينه سفر به ايران را به عنوان يك مقصد ارزان و جديد 

مدنظر قرار دهند. 

  معصومه طاهري
 امروزه قدرت و جايگاه رس�انه ها به اندازه اي زياد 
ش�ده اس�ت كه به عنوان يكي از تأثيرگذارترين 
ابزارها در زندگي افراد نقش مهمي ايفا مي كنند و 
هر بار ش�اهد تنوع و تكثر آنها هستيم، به گونه اي 
كه به تدري�ج در حال افزايش نفوذ خود بر س�بك 
زندگي افراد، آگاهي از واقعيت اجتماعي، فرهنگي و 
سياسي و شكل دادن به ارزش هاي شخصي هستند، 
لذا نياز است ضمن نهادينه كردن سواد رسانه اي در 
كشور، قوانيني هم در اين باره وضع شود تا بتوانيم 
از ظرفيت ب�الاي اين تكنولوژي نوي�ن ارتباطي با 
درصد آس�يب پذيري كمتر و به نح�و مطلوب تري 
استفاده كنيم. »جوان« در اين رابطه با ياسر متانت، 
كارشناس مديريت پيام و تحليلگر رسانه گفت و گو 

كرده است. 
     

 چرا نظام با وج�ود ظرفيت هاي بالايي كه دارد 
نمي تواند از بستر فضاي مجازي به عنوان يك 

فرصت به نحو مطلوب استفاده كند؟
امروز فضاي مجازي چه بخواهيم چه نخواهيم يك تهديد 
است، اما هدف آن اس��ت كه از اين بستر تهديد به عنوان 
فرصت استفاده ش��ود، در واقع اين فرصت با چند شرط 
قابليت استفاده خوبي دارد. اول اينكه پلت فرم ها در داخل 
كشور بومي سازي شود و رشته هاي نرم افزاري در سطح 
دانش��گاه ها كاملًا تخصصي روي فضاي مجازي فعاليت 
كنند و پهناي باند فضاي داخل��ي از حالت محدوديت به 
حالت فوق العاده دربيايد، متقاب��لًا هم پهناي باند فضاي 

مج��ازي خارجي محدودي��ت پيدا كند. نكت��ه مهم اين 
اس��ت كه مردم به سمت اپليكيش��ن هاي داخلي تمايل 
پيدا كنند كه اين اتفاق نيفتاده است. دليل مهم تري هم 
كه وجود دارد، مس��امحه گري برخي مسئولان است كه 
در پياده س��ازي طرح صيانت قوي نبودند و قبل از اينكه 
طرح به بلوغ كافي برس��د، آن را رس��انه اي كردند. براي 
همين خيلي ها در غرب و اتاق هاي رصد امريكا بلافاصله 
طرح هايي را عليه طرح صيانت آماده كردند و جايگاه اين 
طرح مهم در كشورمان را نزد مردم منفور نشان دادند، در 
حالي كه طرح صيانت مي توانست در فضاي مجازي ما را از 
آسيب هاي فضاي مجازي ايمن كند، چون نمي شود دفتر 
اپليكيشن هاي خارجي در داخل كشور باز باشد ولي نسبت 
به آسيب ها پاسخگو نباشند. از طرفي وقتي اپليكيشن هاي 
داخلي رشد كنند و افراد بيشتري وارد اين اپليكيشن ها 
بشوند، حوزه كسب وكارها در اين فضا رونق پيدا مي كند، 
بنابراين دولت بايد زيرساخت لازم را براي فضاي مجازي 

فراهم كند و در كنارش صيانت را از مخاطب انجام دهد. 
 در كش�ورهاي ديگر هم فضاي مجازي مانند 

ايران يله و رهاست؟ 
خير در همه كشورهاي جهان تقريباً چيزي شبيه طرح 
صيانت در حال انجام است. در كشور ما متأسفانه عليه اين 
طرح تبليغات زيادي انجام ش��د و مسئولان هم به دنبال 
اين عدم آگاهي عمومي و موج ايجادشده به نام همراهي 
با مردم آن را به حاش��يه راندند، در حالي ك��ه در امريكا، 
روسيه، چين، تايلند و انگليس چيزي شبيه طرح صيانت 
ما در حال اجراس��ت. در انگليس اينترنت فرد ۵۰ساله با 
كودك پنج ساله فرق دارد اما در ايران اين مراتب استفاده 

وجود ندارد، لذا وقتي به اين شكل از بستر فضاي مجازي 
مي رسيم، قطعاً يك تهديد است، اما اگر رويكرد را تغيير 
بدهيم و به سمتي برويم كه از بستر فضاي مجازي به عنوان 
بستري بومي استفاد كنيم، مي توانيم فضاي كسب وكار، 
علم و فرهنگ را هم ب��الا ببريم و اين يعني تبديل تهديد 
به فرصت و اين مسئله منوط به سواد رسانه اي در كشور 

است. 
 با وجود اينكه ما داراي چهارمين ارتش سايبري 
هستيم، پس چرا در مقابل شيطنت هاي عامدانه 

فضاي مجازي عملكرد خاصي نداشته ايم؟
خوش��بختانه عملكردها خيلي زياد بوده اس��ت، از جمله 
شناسايي ليدرهاي فضاي مجازي كه بسيار حرفه اي انجام 
شد. با توجه به حجم بالا در فضاي مجازي ورود خوبي بود، 
كاهش پهناي باند پلت فرم هاي معاند بسيار به شيطنت آنها 
ضربه زد، البته اين كاهش پهناي باند، آسيب هاي زياي دارد 
كه بايد در طرح صيانت مورد توجه قرار گيرد. شناس��ايي 
ليدرهاي كومله و دموكرات در خارج از كش��ور و بعد از آن 
زدن مقرهاي آنها كه توس��ط ارتش سايبري و گردان هاي 

مجازي انجام شد، نياز به تسلط روي اين فضا داشت. 
 ولي همچنان ضدانق�اب در فضاي مجازي به 
شدت فعالند و يك قش�ري از مردم هم تحت 

تأثير هستند. 
بله واقعاً خلأ داري��م، يكي از دلايلش هم اين اس��ت كه 
بزهكاران فضاي مجازي در جاهايي هستند كه شناسايي 
آنها ممكن نيس��ت، چون اي��ن فضا در امريكا س��اخته 
ش��ده و پنتاگون هم از آنها حمايت مي كند و رديابي آن 
زمانبر است. بومي نبودن برخي پلت فرم ها مثل تلگرام و 

اينستاگرام باعث شده است در قبال محتواهاي غيرقانوني 
خود در كشور پاسخگو نباشند. در حالي كه در كشور تركيه 
اين اتفاق��ات گاه به گاه رخ مي دهد و هيچ س��لبريتي ای 

محتواهاي غيرقانوني و ضدنظام كشور منتشر نمي كند، 
چون مي داند طبق قانون مجازات مي ش��ود. پلت فرم ها 
صيانت ش��ده هس��تند، البته بعضي از صحنه گرداني ها 
در فضاي مجازي داخلي كش��ور به نظر ناشي از هيجان 
لحظه اي بود و اين اتفاق��ات و صحنه هاي كف خيابان در 
روزهاي اول توس��ط برخي به خاطر هيجانات لحظه اي 
صورت مي گرف��ت اما بعد از فروكش ك��ردن هيجانات و 
محتواسازي در فضاي مجازي و برخورد با سلبريتي ها، اين 

افراد صف خود را از اغتشاشاگران جدا كردند. 
 آين�ده پي�ام رس�انه اي داخل�ي را چط�ور 

مي بينيد؟
با توجه ب��ه خبرهايي كه اين روزها منتش��ر مي ش��ود، 
كاملًا روش��ن و اميدواركننده اس��ت. با ارتقای س��روش 
پلاس با قابليت هاي جديد، س��رعت بالا و قابليت جذب 
۲۰۰ميليون، آينده بس��يار خوبي را ش��اهديم كه جاي 
اميد دارد. در مجلس هم طرح صيانت مراحل خودش را 
به خوبي پشت سرگذاشته است. اميدواريم ان شاءالله به 
سرعت بتوانيم بسترهاي امن و راحتي را در فضاي مجازي 

داخلي براي پيشبرد اهداف داخلي فراهم كنيم. 
 چرا فيلترينگ براي پيام رس�انه اي داخلي به 
طور ناقص انجام شده است، به طوري كه الان 

به راحتي قابل استفاده هستند؟
برخي دستگاه هاي خدماتي مثل اداره پست از كاهش 
س��ود خود ش��كايت كرده بودند و برخي هم در فضاي 
مجازي كسب وكارهايي داشتند، هر چند اغلب مشاغل 
كاذب هم وجود داشت اما درصدي از مشاغل اينترنتي 
دچار مشكل شده بودند و چون از اپليكيشن هاي داخلي 
اس��تفاده نمي كردند و البته هنوز هم اپليكيش��ن هاي 
داخلي به بلوغ كافي نرس��يده بودند، روبيكا، جايگزين 
اينس��تاگرام هم هنوز اين قدرت را پيدا نك��رده بود تا 
مخاطبان زيادي را جذب كند. همه اينها دست به دست 
هم داده بودند تا فيلترشكن ها بازار داغي پيدا كنند، از 

طرفي عدم تصويب طرح صيانت در مجلس هم از دلايل 
آن اس��ت، البته بهتر اس��ت به جاي فيلترينگ بگوييم 
طبقه بندي اينترنت كه اي��ن قضيه در امريكا و انگليس 
نهادينه شده اس��ت و براي هر س��ن و هر استفاده اي، 
اينترنت مختصي در نظر گرفته ش��ده است. شايد اگر 
اين نام را بگذاريم عكس العمل هاي خشن و هيجاني در 

فضاي مجازي نسبت به اين قضيه كمتر شود. 
 چرا مجلس درباره فضاي مجازي قانون مناس�بي 

تصويب نمي كند؟
تصويب قانون كار سختي نيس��ت اما اين الزامات آن است 
كه بايد رعايت ش��ود. در مجلس دور قبل زمينه هاي اين 
قضيه وجود نداشت اما در مجلس و دولت كنوني بسترهاي 
اين زمينه و دغدغه هاي لازم وجود دارد. مجلس در اواخر 
دولت روحاني تصميم ب��ه تصويب طرح گرفت اما تصميم 
خود را قبل از رس��يدن به نتيجه كامل رس��انه اي كرد كه 
همين عدم آگاهي و شناخت عمومي، باعث تقابل با طرح 
شد، به صورتي كه برخي از نخبگان، سلبريتي ها و مردم به 
خصوص آنها كه در فضاي مجازي كسب وكارهايي دارند با 
نگراني نس��بت به طرح صيانت جبهه گيري كردند، چون 
آگاهي كافي درباره طرح صيانت نداشتند و فكر مي كردند 
اين همان فيلترينگ است، حتي اقدامات طرح صيانت هم 
مشخص نبود، بنابراين بايد كارشناسان و طراحان فضاي 
مجازي و آگاهان اين امر دعوت كنند اپليكيش��ن داخلي 
مورد نياز براي مردم در داخل كشور طراحي شود و صد البته 
مشوق هاي كوچ مردم هم براي استفاده از اپليكيشن هاي 
داخلي فراهم شود، زيرا تا مردم به عنوان مصرف كنندگان 
تمايلي نشان ندهند، هر چقدر هم مجلس و وزارت ارتباطات 
برنامه داشته باشند، بي تأثير خواهد بود. وزارت ارتباطات 
بايد پهناي باند لازم را براي اپليكيشن هاي داخلي ايجاد كند 
و در كارش آن آموزش هاي لازم را نسبت به فضاي مجازي از 
طريق نهادهاي آموزشي فراهم كند، قطعاً كار با تخصص و 

شناخت همراه با قانون مؤثر است. 

فعالان گردشگری در روسيه اميدوارند 
اي�ران به عن�وان مقص�دی ت�ازه مورد 
توج�ه گردش�گران روس ق�رار گي�رد

در همه كش�ورهاي جهان تقريباً چيزي 
شبيه طرح صيانت در حال انجام است. 
در كش�ور ما متأس�فانه عليه اين طرح 
تبليغات زيادي انجام ش�د و مسئولان 
هم به دنب�ال اين عدم آگاه�ي عمومي 
و م�وج ايجادش�ده ب�ه ن�ام همراه�ي 
ب�ا م�ردم آن را ب�ه حاش�يه راندن�د

كيش منتظر توريست روسيه است
  اميدواري وزارت ميراث فرهنگي به جذب گردشگران روس

 آژانس هاي مسافرتي روسيه، سفر به ايران را به عنوان يك مقصد گردشگري جديد به مشتريان خود پيشنهاد مي كنند

گفت و گوي »جوان« با كارشناس مديريت پيام و تحليلگر رسانه

هيچ كشوري مديريت فضاي مجازي را به دست خارجي ها نمي دهد 
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