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سیاستجناحيفیسبوک!
شبكه هاي اجتماعي بر مبناي اعمال قدرت مستكبرين اداره مي شود. شايد 
فكر كنيد چنين تصوري خيلي تندروي به شمار مي رود اما نگاهي به خبرهاي 

اين هفته بيندازيم. 

افشاگريهاوگن
نظرايراندرموردفیسبوکراتأيیدميكند

در جريان آشوب هاي انتخابات س��ال 88، فيس بوك در ايران فيلتر شد. فيس بوك 
در آن سال تبديل به شبكه اي مجازي براي تشويق به اردوكشي هاي خياباني، ترديد 
در سلامت انتخابات و به هم ريختن سلامت رواني مردم و سلب اعتماد آنان نسبت به 
مديريت كشور شده بود؛ اقداماتي كه در يك كلام، ذيل عبارت »اقدام عليه امنيت ملي« 
قابل توصيف است. البته ماجرا فقط همين نبود، موضوع اصلي اين بود كه فيس بوك 

قطعه اي از يك پازل شده بود؛ پازل براندازي نرم در ايران، كودتاي مخملي!
حالا سخنان فرانسيس هاوگن، افشاگر فيس بوك در مورد نقش فيس بوك در تشديد 
ناآرامي هاي اجتماعي و سياسي در سراسر جهان جالب توجه است. هاوگن مدير سابق 
محصولات فيس بوك كه به افشاگري عليه اين شبكه اجتماعي روي آورده، با حضور در 
جمع اعضاي كميته منتخب پارلمان بريتانيا كه در حال بررسي برنامه  تنظيم مقررات 
شركت هاي اداره كننده ش��بكه هاي اجتماعي هس��تند، توضيح داد كه امنيت بايد 
مهم ترين اولويت هر شبكه اجتماعي باشد ولي متأسفانه در فيس بوك به دليل سلطه 
منفعت گرايي و با هدف كاهش هزينه ها از ابتدا به بس��ياري از جوانب ضروري بخش 
امنيتي پرداخته نشده است، جوانبي كه فقدان آنها موجب شده تا عملكرد فيس بوك 
منتج به تشديد نفرت پراكني شود.  مدير سابق فيس بوك سپس ادعا كرد كه ناآرامي ها 
در ميانمار و اتيوپي آغاز دوره جديدي از ناآرامي ها در س��طح جهان اس��ت چون كه 
الگوريتم ناقص فيس بوك براي رتبه بندي محتواها تنها ب��ر پايه دو عنصر طراحي و 
فعال شده است: نخست، برجسته  كردن محتواهاي دوقطبي و تفرقه انگيز و دوم، جلب 
تمركز بر اين محتواها.  هاوگن در ماه اكتبر نيز در جلسه كميته تجاري فرعي سناي 
امريكا گفته بود كه فيس بوك به سلامت نوجوانان آسيب مي رساند. وي اخيراً دهها 
هزار صفحه از اسناد فيس بوك را كه پيش از ترك اين شركت كپي كرده بود، در اختيار 

رسانه هاي امريكايي گذاشته است. 
جالب آنكه همين فيس بوك در جريان اعتراضات ترامپ و حاميانش به نتايج انتخابات 
رياست جمهوري در امريكا، نه تنها در كنار معترضين نايستاد، بلكه حساب ترامپ را 

مسدود كرد و مانع حمايت از اعتراضات در بستر فيس بوك شد. 

تصاويردوربینهايمداربستهتهران
چگونهبهدستاينترنشنالرسید؟!

پس از ماجراي هك سامانه هوش��مند س��وخت، تلويزيون ايران اينترنشنال مدعي 
دستيابي به تصاوير دوربين هاي مداربس��ته از خيابان هاي ايران شد اما برخلاف اين 
ادعاي رسانه سعودي، تعدادي سايت  اينترنتي وجود دارد كه تصاوير زنده دوربين هاي 
مداربسته از خيابان هاي ايران را )به دليل عدم تغيير پسورد پيش فرض، ساده بودن 
كلمه عبور و...( به راحتي در اختيار كاربران قرار مي دهد. اينترنشنال نيز تصاوير را از 

اين سايت ها برداشته و به اسم خود در تلويزيون خود پخش كرده است. 
عليرضا پورجعفري، كارشناس رسانه درباره مواجهه رسانه هاي معاند در بحران هاي 
ايران عنوان كرد: يكي از شگردهايي كه معمولاً رس��انه ها در مواجهه با اخبار بحران 
دنبال مي كنند، بمباران گسترده اطلاعات است. اين اقدام تا آنجايي انجام مي شود كه 
مخاطب ديگر نتواند از خود كنشي نشان دهد و به ناچار در مقابل سيل اطلاعاتي كه 
دريافت كرده، عملًا خلع سلاح مي شود.  وي ادامه داد: اين خلع سلاح يعني مخاطب 
قدرت اين را ندارد كه اطلاعات درس��ت را از غلط تشخيص دهد و حتي در مورد آنها 
سؤال بپرسد. اينجاست كه رسانه به خوبي اثرگذاري خود را انجام داده و عملًا ذهن و 
رفتار مخاطب را در اختيار گرفته است.  اين كارشناس سواد رسانه همچنين بيان كرد: 
در ماجراي حمله سايبري به سيستم نرم افزاري سوخت كشور، دقيقاً همين تكنيك 
توسط تلويزيون ايران اينترنشنال پياده شد. به طور مثال اين رسانه سعودي با فردي 

گفت و گو مي كند كه آن را كارشناس ارشد اطلاعات معرفي كرده است. 
اين در حالي اس��ت كه در حجم انبوه تحليل ها و مصاحبه ها و اخب��ار اين تلويزيون 
سعودي، كسي نمي پرسد كه كارشناس ارشد اطلاعات يعني چه، چراكه در اين حالت 
ذهن و وجود مخاطب تشنه اطلاعات اس��ت. مثلًا در همين نمونه كارشناس برنامه 
تحليل خود را از ماجراي هك سيستم سوخت رساني آغاز كرد و در نهايت به ماجراي 

كرونا و ممنوعيت ورود واكسن فايزر به داخل كشور رسيد. 

تصميم عجيب اپل

حذفاپلیكیشنقرآنيازفروشگاهاپل
بهدرخواستچین

اپل به درخواست مقامات دولت چين، اپليكيش��ن قرآن مجيد را كه براي خواندن و 
گوش دادن به آيات قرآن استفاده مي ش��ود، از اپ استور چين حذف كرده است. اين 

شركت اشاره كرد كه نزديك به يك ميليون كاربر در چين دارد. 
اسپوتنيك نوش��ت: دولت چين اخيراً فشار را بر ش��ركت هاي خارجي فعال در حوزه  
فناوري افزايش داده اس��ت. مثلًا چند روز قبل خبر توقف فعاليت ش��بكه اجتماعي 
لينكدين در اين كشور منتشر شد. اپليكيشن »قرآن مجيد« در فروشگاه برنامك هاي 
اپل در سراسر جهان در دسترس اس��ت و حدود ۱۵۰هزار نظر در مورد آن ثبت شده 
است. ميليون ها مسلمان از اين برنامه روي آيفون خود استفاده مي كنند. دولت چين 

تاكنون به درخواست براي اظهار نظر پاسخ نداده است. 
شركت پي دي ام اس، سازنده اپ قرآن در بيانيه اي گفت: »به گفته اپل، برنامه ما، قرآن 
مجيد از فروشگاه برنامك هاي اپل در چين حذف شده، زيرا شامل محتوياتي است كه 

مقامات چيني در مورد آنها مستندات اضافي درخواست كرده اند.«

فضوليياتعقیبگريبیمارگونه
درشبكههاياجتماعي

 عليرضا مجيدي / وبلاگ يك پزشك
در اين پست مي خواهيم روي پديده كنجكاوي، فضولي و تعقيب 
آدم ها تمركز كنيم. هيچ تا به حال متوجه شده ايد كه ما هر روز 
دقايقي از وقت خود را صرف همين كار مي كنيم؟ ما ناخواس��ته 
مي خواهيم بدانيم دوس��ت قديمي مان كه از او ج��دا افتاده ايم 
چه حال و روزي دارد؟ چقدر از نظر اقتصادي موفق اس��ت؟ آيا 
همسرش زيباست؟ به تازگي چه خريده؟ چه سفري رفته؟ چه 
ديدگاه سياسي دارد؟ چقدر تناس��ب اندام خود را حفظ كرده؟ 
ممكن است انكار كنيم، اما در حد مينيمال هم شده بخش قابل 

توجهي از فعاليت ما روي همين داستان متمركز است. 
گاهي وقت ها ما دوستاني داريم كه يكي دو دهه است به اصطلاح 
غيب شده اند. نمي دانيم كه فرضاً همكلاسي دبيرستان ما الان 
كجاس��ت؟ يا دختر زيباي همسايه كه زماني س��ر و سري با او 
داش��تيم و »گمان« مي كرديم كه هم گوشه چشمي به ما دارد، 
كجا رفته است. نمي دانيم كه هم محله اي نابغه  محله مان آخرش 
استاد يك دانشگاه فرنگي شده يا كارمند شكم گنده افسرده يكي 

از ادارات دولتي!
پ��س وقتي ب��ه ي��اد او مي افتيم ش��روع مي كنيم به يكس��ري 
جس��ت وجوهاي اينترنتي. اول اس��مش را گ��وگل مي كنيم. با 
انبوهي از تشابه هاي اسمي برمي خوريم. شك مي كنيم. آيا اين 
الان قيافه جديد دوست قديمي مان است؟ يا اين عكس شخص 
ديگري اس��ت؟ اين آدم ابله اصلًا چطور توانس��ت اين مدرك را 
بگيرد؟ دوره و زمان��ه را ببين كه چه س��فله هايي را رو مي آورد! 
اين آدم خجول الان براي شما شده نظريه پرداز و آدم رسانه اي؟ 

مرده شورش را ببرند...
اگر جس��ت وجوهاي اولمان در گوگل به جايي نرس��يد س��عي 
مي كنيم هجاهاي ديگر فارسي و انگليس��ي اسمش را امتحان 
كنيم. باز اگر به نتيجه نرس��يديم، به فيس بوك، اينس��تاگرام، 
لينكدي��ن و تلگرام هم س��ر مي زنيم و ب��ا پش��تكار اكانت ها را 
جس��ت وجو مي كنيم و با انبوهي از نام هاي مش��ابه س��رگيجه 
مي گيريم، اما اميد خود را حف��ظ  و دانه دانه اكانت ها را تفحص 

مي كنيم!
اگر جست وجوي ما به نتيجه رسيد، تازه كارمان شروع مي شود.  
روي عكس هاي سلفي او زوم مي كنيد. چين هاي روي پيشاني  يا 
موهاي سفيد روي شقيقه و طرز نگاهش را با كنجكاوي مي بينيد. 
روي عكس هاي اينس��تاگرام زوم مي كنيد. اگر ش��خص تحت 
كنجكاوي خانم باشد، حجم كنجكاوي ها  بالاتر مي رود. آرايش 
و نوع لباس پوشيدنش عوض شده؟ احياناً اگر ايشان فرنگ رفته 
باشند و ديگر لباس هاي رس��مي داخل ايران را در برنمي كنند، 
كارتان درآمده، حالا بايد از روي پوشش حدس بزنيد كه اصلًا نوع 
تفكرش احتمالاً در آن زمان كه با او آشنا بوديد، چه بوده. آيا به 
راستي او همان زمان همينقدر خوش هيكل يا نافرم بود و متوجه 
نشده بوديد؟ چقدر در ويدئوي جشن تولد راحت و بي تكلف است! 
چرا زودتر متوجه نشده بوديد؟ چه همسر بدريختي دارد؟ اصلًا 

چطور او را پسنديده است. اصلًا به هم نمي آيند. 
بعد شروع مي كنيد به جست وجوي پس زمينه ها، قسمت هايي 
از خانه اش را كه پيدا هستند با دقت مي بينيد. سعي مي كنيد از 
دكوراسيون، ديوارها و ديوارآويزها پي به ثروت يا محنت كنوني 

او ببريد. 
كار اصلًا تمام نشده. حالا بايد نگاه كنيد كه از بين دوستان كنوني 
شما چه كساني بيشتر پست های او را لايك مي كنند؟ اوه! كسي را 
پيدا مي كنيد كه بدون استثنا پاي همه مطالب او لايك گذاشته؟ 
آيا بين اين دو رابطه اي اس��ت؟ چطور زودت��ر نفهميده بوديد؟ 
همان زمان در دانشگاه هم اينها نشانه هايي بروز داده بودند! چرا 
دوستتان نگفته بود كه پيج اين يار مشترك را خيلي زودتر از شما 

پيدا كرده بود. آيا نمي خواست شما عكس ها را ببينيد؟!
كار باز هم تمام نشده. حالا بايد پروفايل آدم هاي غريبه اي كه او 
را دنبال مي كردند پيدا كنيد... مي بينيد چه حجمي از كنجكاوي 
در شبكه هاي اجتماعي وجود دارد. حالا شما ممكن است چنين 
چيزهايي را انكار كنيد يا اس��تثنائا چين عاداتي نداشته باشيد، 
اما اين موارد چيزهاي روتين كمتر بحث ش��ده در ش��بكه هاي 

اجتماعي هستند. 
حالا خدا نكند كار به تعقيب هاي دو يار از هم جدا ش��ده برسد. 
علاوه بر همه اين كنجكاوي ها، حجم پيام هاي متقابلي كه اين 
دو در لفافه براي هم مي فرس��تند بسيار زياد اس��ت. اين دو در 
قالب پست هايي ظاهراً كاملًا عادي، انگار كه دارند ترانه معروف 
I Will Survive را مدام براي هم پخش مي كنند: ببين چقدر 
رابطه ام با يار كنوني ام خوب است. ببين چقدر فيت و خواستني 
شده ام. آنقدر حالم خوب است كه س��رگرمي هاي مفرح جديد 

پيدا كرده ام... 
نوع ديگر پيام ها هم شليك نفرين هايي با مخاطب ناشناس است 
كه البته كساني كه آن دو را مي شناسند مي دانند كه اين نفرين ها 

براي زمانه صادر نشده اند، بلكه مخاطبي مشخص دارند!
اينس��تاگرام مدام آپديت مي كند، اما اين لعنتي چرا اس��توري 
را اينطوري درست كرده. نمي شود ناش��ناس استوري ها را ديد 
و طرف متوجه كنجكاوي مي ش��ود. اما اينكه كاري ندارد، يك 
پروفايل ناشناس درست مي كنيد و اين مشكل هم حل مي شود. 
اما ش��ايد هيچ چيز به اندازه تحت تعقيب ق��رار گرفتن آنلاين 
زجرآور نباشد. شما تا ديروز راحت در ش��بكه هاي اجتماعي يا 
وبلاگ خود رفتار مي كرديد. اما حالا مجبور هستيد كه رعايت 
كنيد. مطلب سياسي راديكال به اشتراك نگذاريد، نقاب به صورت 

بگذاريد و در مورد احساس خود ننويسيد.  
اينفلوئنس��ر يا آدم رسانه اي معتبري ش��ده ايد؟ برخي دوستان 
پيرامون شما بدترين دشمنان شما هستند. آنها سعي مي كنند 
نخست كاري نكنند كه بر شهرت و اعتبار شما افزوده شود. بعد 
كه نااميد مي ش��وند كارهايي مي كنند كه دلسرد شويد. مثلًا به 
صورت ناشناس اشتباه هايتان را با لحني گزنده و تمسخرآميز به 

شما گوشزد مي كنند. 
بعد برخوردن به دو سه بار مشكل ديگر از حيطه احتياط منطقي 
به وادي پارانويا گام مي نهيد و خودتان هم از اين بدگماني، مدام 
شرمنده مي شويد. اما ديگر ش��ما آن آدم سابق نمي شويد. حالا 
ديگر هر وقت مي خواهيد يك س��لفي يا لايو بگذاريد يا مطلبي 
بنويسيد، چند ده چشم را روبه رويتان مي بينيد با چند ده دست 
و دفترچه يادداش��ت كه دارند ريز كارهاي ش��ما را يادداش��ت 

مي كنند. 
مي ش��ود پروفايل را پرايوت كرد، محتاط نوش��ت،  نقد نكرد، از 
احساس شديد يا غم دروني ننوشت، عشق به همسر فعلي را بروز 
نداد و خيلي كارهای ديگر، اما اينكه ديگر نمي ش��ود زندگي در 

شبكه هاي اجتماعي!

آنتن

گزارش

نگاه یک

»زندگ��ي اسلايس��ي« اصطلاح��ي اس��ت ك��ه برخي  
كارشناس��ان فضاي مجازي درب��اره زندگي هاي خوش 
رنگ و لعاب اينستاگرامي به كار مي برند تا نشان دهند 
عكس هاي اينستاگرامي از زندگي ش��خصي افراد تنها 
بخش كوچكي از زندگي شان است و شايد آنقدر كوچك 
كه در مقايسه با زندگي واقعي ش��ان به نظر نرسد، اما با 
انتشار اين عكس ها در پلتفرم اينستاگرام زندگي شان را 

طور ديگري جار مي زنند. 
مريم لامعي، وكي��ل پايه يك دادگس��تري مواجهه هاي 
مختلفي با كس��اني داش��ته كه تحت  تأثير بلاگرنماهاي 
اينس��تاگرامي و مقايس��ه زندگي  واقعي ش��ان با زندگي 
اسلايسي آنها احساس نارضايتي كردند و تصميم گرفتند 
زندگي مشتركش��ان را به اميد يك زندگ��ي زيباي ديگر 
مش��ابه بلاگرها تمام كنند و ح��الا از مواجهه خودش و 

مراجعانش با بلاگرها مي گويد:
  اتاق زايمانم عين اتاق زايمان آن بلاگر باشد!

يكي از مراجعان من كه آقاست، همسرش به شدت پيگير 
دو بلاگر اس��ت. هرچند آقا خيلي خ��وب مديريت كرده 
ولي اين مقايس��ه زندگي ش��ان با زندگي بلاگرها خيلي 
اذيتشان كرده  است. از اين جهت كه آقا مي گفت خانمم 
مدام مي گويد كه اين بلاگر اينجا زايمان كرد، پس من هم 
بايد بروم اينجا زايمان كنم، مگر من چيزي از فلاني كمتر 
دارم؟ هديه فلان بلاگر براي زايمانش فلان چيز بوده، تازه 
ش��وهرش هم بيكار اس��ت. تو كه خير سرت شغل خوب 
داري و مدام كار مي كني، پس حتماً بايد براي من آن هديه 
را تهيه كني. در بيمارستان، گل آرايي فلان بلاگر چنين 

بوده و تو هم بايد براي من چنان كني!
آقا مي گفت پرس��يدم اين بادكنك آراي��ي و گل آرايي را 
براي چه مي خواهي؟ بيمارستان ها كه به خاطر كرونا اصلًا 
اجازه ملاقات و اين  چيزها را نمي دهند. يعني فقط خودت 
هستي و بعد به خانه مي آييم. چه لزومي دارد اينقدر هزينه 
كنيم؟ مي گفت خب مي خواهم عكس هاي زيبا بگيرم! و 
شوهرش گفته بود خب اين عكس ها را چه كسي قرار است 
ببيند؟ پس تو دنبال آن حس خوبي ك��ه از اين تزئينات 
مي آيد نيستي، دنبال آن عكس هستي! گفته بود آره! من 
چه چيزي كمتر از آن بلاگر دارم؟ من هم مي خواهم يك 

صفحه بزنم. چرا او اينقدر موفق است و من نيستم؟
اولاً اينكه چني��ن آدمي به عنوان يك الگ��و يا آدم موفق 
در جامعه مطرح مي ش��ود، اين خ��ودش خيلي عجيب و 
غريب است! چرا هيچ كس در اين زمينه كاري نمي كند 
كه بگويد اين اصلًا آدم موفقي نيست؟ اين زندگي كاملًا 
برش خورده  است و آن قسمت هايي كه دلشان مي خواهد 

را نمايش مي دهند. 
مي خواهم طلاقش بدهم چون شبيه بلاگرها نيست! آقايي 
به من زن��گ زد و گفت مي خواهم همس��رم را طلاق بدهم. 

حق و حقوقش را چط��وري بايد بده��م و در كل چكار بايد 
كنم؟ لطفاً مرا راهنمايي كنيد. خب من طبق وظيفه اي كه 
دارم بايد مشاوره حقوقي بدهم و بگويم اين طوري كار شما 
انجام مي ش��ود ولي معمولاً مي پرس��م كه علتش چيست؟ 
گفت خانمم بسيار غمگين، افسرده و بي انرژي است. خيلي 
low هس��ت! گفتم يعني چي كه low  اس��ت؟ گفت يعني 
مثلًا من كه به خانه مي روم، اصلًا انرژي ندارد، اصلًا ش��اداب 
نيست، لباس هاي خوب نمي پوشد، در حالي كه من برايش 
خيلي لباس هاي خوبي مي خرم. هرچي��زي كه فلان بلاگر 
تبليغ مي كند، من همه را براي خانمم مي خرم ولي او آنها را 
نمي پوشد، من وقتي به خانه مي آيم، خسته است و هيچ وقت 
ما غذاي خوب نداريم. غذاهايمان تكراري اس��ت! هيچ وقت 
ميز شاممان را تزئين نمي كند. تلاش نمي كند تنوعي، رنگ و 
لعابي به اين زندگي بدهد. شما خودتان خانم فلاني را ببينيد 
كه چه زندگي دارد! من اصلًا زندگي ام آن ش��كلي نيست و 
خيلي يكنواخت است. من هيچ چيز براي زنم كم نگذاشته و 
همه چيز برايش تهيه كرده ام. خلاصه زنم به دل نمي نشيند 
و خسته است و هيچ وقت آرايش ندارد و مرتب نيست. انگار 
كه زندگي اش را دوس��ت ندارد. اصلًا زنم حت��ي وقتي اين 
لباس هايي كه من برايش مي خرم را مي پوش��د، انگاري كه 
بهش نمي آيد! اصلًا توي تنش قشنگ نيس��ت. آرزو به دلم 
مانده يك روز بروم خانه ببينم ميز شام چيده شده باشد،كيكي 
درست كرده باشد، چايي آماده كرده باشد. الان ما ۱۵- ۱۰ 
سال است ازدواج كرده ايم و هميشه داريم در ظروف تكراري 
غذا مي خوريم. در حالي كه خانمم حداقل سه دست ظرف و 
ظروف در جهيزيه اش دارد. زنم پايه مهماني و مسافرت و اين 
طرف و آن طرف رفتن نيست. پايه اينكه داخل ماشين آهنگي 

پلي كنيم و با هم با آن آهنگ را بخوانيم و اينها نيست!
  پيشنهاد دادم آنفالو كن قبول نكرد!

وقتي داش��ت اينها را تعريف مي كرد مي دانستم اشكال 
كار كجاست. همان اولش كه گفت هر لباسي را كه فلاني 
تبليغ كند من براي خانمم مي خرم و...، من متوجه اشكال 
كار شدم. اينكه مي گفت هيچ وقت ما غذايمان تزئين  شده 

نيست و ميزمان آماده نيست و ما هيچ وقت چاي و كيك 
با هم نمي خوريم و چيزهاي ري��ز و جزئي كه واقعاً خيلي 
از مردم اصلًا متوجهش نيس��تند. حداقل آقاياني كه من 
اطرافم ديده ام خيلي تنوع ظرف و ظروف به چشمش��ان 

نمي آيد. چرا اين مرد بايد به اينجا رسيده باشد؟
خلاصه گفت ما سر همين موضوعات به اختلاف خورده ايم 
و چند باري هم با هم دعوايمان شده  است و حتي من يكي 

دو بار دست رويش بلند كرده ام. 
آن نكته اي كه خيلي جالب توجه بود اين بود كه وس��ط 
حرف هايش از يك جايي به بعد خيلي به اين اشاره مي كرد 
كه خانم فلاني )يك بلاگر( را ببين، چقدر زن زندگي است 
و شاداب است. چقدر جذاب است. چقدر به فكر شوهرش 
اس��ت. حتي فلان اتفاق هم كه در زندگي اش افتاد و در 
ماشينشان مار پيدا شد، باز هم چند دقيقه بعد خودش را 
جمع كرد، باز همان طوري ب��ه زندگي اش ادامه داد. حالا 
اگر كوچك ترين اتفاقي در زندگي من بيفتد، زن من غوغا 
مي كند. تا يك ماه افسرده است. زن من اصلًا مثل آن خانم 

نيست، مثل او شاداب و پرانرژي نيست. 
يعني داش��ت زن و زندگي خودش را با آن بلاگر مقايسه 
مي كرد و به اين نتيجه رسيده بود كه همه مثل آن بلاگر 
شاداب و جذاب و پرانرژي اند ولي زن خودش بي حوصله 

است و زندگي اش يكنواخت است. 
من راهكارهاي حقوق��ي ام را به او گفتم و س��پس گفتم 
ببينيد من زوج درمانگر و مش��اور خانواده نيس��تم ولي 
پيشنهادي خواهرانه به شما مي دهم. بيا و يك مدت اين 
بلاگري كه اينقدر فكر مي كني زن زندگي است و اينقدر 
كدبانوست را  آنفالو كن و ببين وضعيت زندگي ات چطور 
مي ش��ود؟ گفت نه! من نمي توانم كه! من دارم از اين پيج 
انرژي مي گيرم و دارم ياد مي گيرم! طبعاً همس��رش هم 
كوتاهي هايي كرده اس��ت، ول��ي نه آنقدري ك��ه آن مرد 
مي گفت و شايد اصلًا ريشه آن كوتاهي ها و آن دلسردي ها 
و آن عبارت عجيب »خانمم low  است و انرژي ندارد!« به 

همين مقايسه ها برمي گردد. 

  زينب شريعتي
سال 98، هش��تگ آبان تبديل به كليدواژه اي براي جنگي 
رسانه اي عليه ايران ش��د. گرچه آبان 98 به دليل افزايش 
قيمت بنزين در هفته پاياني آن و آغاز اعتراضات به اين ماجرا 
شهرت يافت، اما رصد رسانه هاي ضد ايراني نشان مي دهد 
كه آبان را تبديل به بهانه، اب��زار و كليدواژه اي براي هر نوع 
اعتراضي كردند. حالا و پس از حمله سايبري هفته گذشته 
به سيستم سوخت رساني كش��ور هم آنها تلاش مي كنند 
ارتباطي با آب��ان 98 و تحليل ماجرا بر مبن��اي آن بيابند. 
رسانه هاي دشمن البته اين تلاش را براي ارتباط دادن وقايع 
پنهان نمي كنند. به اين سؤال يك رسانه ضد ايراني از مهمان 
برنامه خود توجه كني��د: »اتفاقي كه افت��اده از جنبه هاي 
سياسي هم قابل تحليل است. ما در آستانه سالگرد حوادث 
آبان هستيم. اعتراضاتي كه دو سال پيش براي گران شدن 
بنزي��ن روي دادند. حكوم��ت  هم از آمار كش��ته ها چيزي 
اعلام نك��رد. اتفاقي كه ام��روز رخ داد، به صورت هماهنگ 
جايگاه هاي س��وخت را هدف حمله س��ايبري قرار دادند و 
بيلبوردهاي شهري را هك كردند. چطور مي شود اين دو را 

با هم تلفيق و بحثي سياسي ارائه كرد؟«
روشن است كه زمانبندي براي انجام اين حمله سايبري 
با توجه به نزديكي س��الگرد وقايع آبان 98 انجام گرفته 
است اما آيا پياده نظامي كه آشوب هاي بنزيني سال 98 
را با سوءاستفاده از اعتراضات مردم رقم زد و گروهك هاي 
متبوع آنها توانايي طراحي و اجراي يك حمله س��ايبري 
را دارند؟ تلفيق اتفاقات را مي ت��وان اينگونه هم دريافت؛ 
وابستگي به س��رويس هاي جاسوس��ي بيگانه كه تمامي 
هويت گروهك هاي مخالف را ش��كل داده اس��ت.  حال 

نگاهي به جنگ رسانه اي هفته گذشته بيندازيم. 
 غوغاي رسانه اي، صبوري مردم

از آغازين لحظات اعلام خبر اختلال در پمپ بنزين هاي 
ايران، ماش��ين عمليات رواني و رس��انه اي دشمن در آن 
سوي مرزها به راه افتاد. بي بي س��ي فارسي، اينترنشنال 
و رسانه هاي متعدد فارسي زبان و انگليسي زبان دشمن 
دهها خبر، مصاحبه و گزارش گرفتند و پخش كردند تا به 
گفته خود، ابعاد مختلف ماجرا را روشن كنند. بي بي سي 
طبق معمول فراخوان ارسال عكس و تصوير داد و از مردم 
خواست مشاهدات خود از جايگاه هاي سوخت و حواشي 

قطعي سوخت رساني در ايران را بفرس��تند.  با اين حال، 
آنچه آنان خواستند اتفاق نيفتاد و مردم ايران با صبوري 
و بدون كوچك ترين تنش و آش��وب منتظر رفع مشكل 
ماندند. صبوري مردم قابل تحسين است، چه آنكه مشكل 
به وجود آم��ده و اختلال در زندگي و كار مردم، مش��كل 
كوچكي نب��ود. از س��ويي اولين و روش��ن ترين ضربه در 
اينگونه اختلال ها متوجه مردم است و هدف دشمن هم 
ناراضي  و معترض كردن مردم است. اما صبوري مردم اين 

هدف را با شكست مواجه كرد. 
 تدبيري رسانه اي كه صداوسيما اجرا كرد... 

چرا موج رس��انه اي بي بي س��ي و فراخوانش براي ارسال 
تصاوير و مشاهدات از ايران به هدف نرسيد و به اصطلاح 
نگرفت؟ ماجرا خيلي س��اده ب��ود؛ صداوس��يما از همان 
آغاز اختلال، تصاوير و گزارش ه��اي ميداني متعددی از 
جايگاه هاي سوخت سراسر كشور، همراه با مصاحبه هاي 
مردمي و گفت وگو با مسئولان امر منتشر كرد. در نتيجه 
بي بي س��ي خبر و تصوير جدي��دي براي ارائه نداش��ت و 
گزارش هاي به اصط��لاح مردمي آن ذي��ل گزارش هاي 
صداوسيماي كشورمان قرار مي گرفت. اين اتفاق در كنار 

صبوري مردم باعث شكست اين جنگ رسانه اي شد. 
در بخشي از مطلب خبرگزاري فارس در مورد سوءاستفاده 
از كليدواژه آبان 98 آمده است: »چرا آبان 98 تكرار مي شود؟ 
چون مبهم اس��ت. هنوز در ذهن خيلي ها آن روزها شبهه 
اس��ت و نظام را متهم مي دانند. آبان 98 ناقص روايت شد. 
اين نقصان روايي ناشي از ضعف عملكرد نهادهاي مسئول و 

مراكز امنيتي است. شوك ويرانگر دولت در ماجراي بنزين 
با اعتراضات به حق مردمي و سوءاستفاده دشمن تبديل به 
يك عمليات تروريستي تمام عيار و جنگ خياباني شد كه 
كمترين نتيجه اش كش��ته ش��دن ۲۵۰ نفر از مردم عادي 
و مأموران ناجا و البته به هلاكت رس��يدن تروريس��ت ها و 
مزدوران وطني بود. طبق برآورد اوليه در همان ايام ۱۵هزار 
ميليارد تومان برآورد خسارت ها بود. تنها فروشگاه رفاه اعلام 
كرد ۷۰۰ ميليارد تومان آسيب ديده است. طبق گزارش ها، 
۵۰ پمپ بنزين، ۲۵۶ بانك، ۲۳ پايگاه بسيج، ۷۶۰ خودرو 
را آتش زدند و ويران كردند. در برخي شهرها پرچم داعش را 
بالا بردند، در دربند تهران چهار خمپاره انداز و در اسلامشهر 
آرپي جي كشف كردند. در ماهشهر تيربار و... آوردند و اجازه 
ندادند جزئيات روايت اين عمليات تروريستي به دست مردم 
برسد. وقتي در بيان روايت حقيقي كم بگذاريم، راوي دروغ 
با تكرار، مخاطب را مس��خ مي كند. هنوز هم خيلي ها آمار 
كشته ها را ۱۵۰۰ نفر رويترز مي دانند نه آمار ۲۵۰ نفر وزير 
كشور كه يك سال و اندي بعد اعلام شد. آبان اسم رمز دعوت 

مردم به شورش است؛ آن هم با فشار به مردم.«
اين ايام اما صداوسيما اجازه نداد امر مبهمي باقي بماند و 
همه حواشي حمله سايبري تا جايي كه امكان اطلاع رساني 
بود، براي مردم بيان شد و مهم تر از آن اينكه حرف و نقد 
مردم از تريبون صداوس��يما پخش شد و مردم براي زدن 
و شنيده شدن حرفشان نياز به تريبون رسانه هاي بيگانه 
نديدند و امر مبهمي هم باقي نماند كه امثال بي بي س��ي 

بخواهند در مورد آن اطلاع رساني كنند. 

چرا همسرم شبيه آن بلاگر نيست؟!
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 چگونه جنگ رواني رسانه هاي ضد ايراني در ماجراي حمله سايبري به جايگاه هاي سوخت خنثي شد
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