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بازار داغ دزدي اينترنتي!
خري�داران  از  دزدي  و  مج�ازي  كلاهب�رداران  از  اينترن�ت،  دزدي 
توس�ط  اپ�ل  گوش�ي هاي  اطلاع�ات  س�رقت  احتم�ال  ت�ا  مج�ازي 
خ�ود اپ�ل! بخش�ي از اخب�ار اي�ن هفت�ه اس�ت. مخالف�ت فيس ب�وك ب�ا 
تحقيق�ات از اي�ن رس�انه اجتماع�ي ه�م خب�ر جال�ب توج�ه ديگ�ر اس�ت. 

كلاهبرداران اينستاگرام و تلگرام در رتبه اول
سرهنگ رامين پاشايي، معاون اجتماعي پليس فتا توضيحات و هشدارهايي در مورد 
خريدهاي اينترنتي بيان كرده است. او با اشاره به توصيه هاي بهداشتي مرتبط با بيماري 
كرونا كه باعث گسترش خريد از طريق فضاي مجازي شده، گفته است: »متأسفانه بيشتر 
كلاهبرداري هايي كه در فضاي مجازي اتفاق مي افتد مربوط به صفحات شخصي افراد در 
شبكه هاي اجتماعي است. از اين بابت بيشترين حجم كلاهبرداري هاي فضاي مجازي 
مربوط به اينستاگرام و تلگرام است. افرادي كه در اين پلتفرم ها آگهي هايي را منتشر 
مي كنند يا كالا هايي را براي فروش ارائه مي دهند عمدتاً اين كالا ها را پايين تر از قيمت 
بازار عرضه مي كنند و با اين شيوه دست به كلاهبرداري از شهروندان مي زنند. متأسفانه 
اين دو پلتفرم تبديل به بستر وقوع بسياري از جرائم اينترنتي به خصوص جرائم اقتصادي 
و خريد هاي آنلاين شده است. كلاهبرداران در بستر تلگرام و اينستاگرام كالايي را براي 
فروش ثبت مي كنند و بعد از شهروندان پول مي گيرند و كالا را تحويل نمي دهند يا اينكه 
يك كالاي اصلي را به مشتريان نشان مي دهند، اما يك كالاي بدلي را تحويل مي دهند.« 
او اضافه كرده اس��ت: »مرحله بعدي هم اين اس��ت كه كلاهب��رداران فضاي مجازي 
شهروندان را به گذرگاه هاي جعلي فيشينگ هدايت مي كنند. اينها مواردي است كه 
متأسفانه اتفاق مي افتد. در كنار اينها متأسفانه پلتفرم هاي واسطي كه در كشور ما فعال 
هستند از جمله سايت شيپور و ديوار هم تبديل به بستر هايي براي وقوع انواع جرائم مالي 
در حوزه خريد هاي اينترنتي شده اند. مسئله نگران كننده آنجاست كه فعلًا هيچ گونه 

ضابطه مندي در اين بستر ها مخصوصاً در پلتفرم هاي خارجي وجود ندارد.«

فيس بوك راه تحقيقات را بست!
فيس بوك هم همچون ساير شبكه هاي اجتماعي نشان داد كه آزادي را تا جايي كه منافع 
خودش به خطر نيفتد، به رسميت مي شناسد. اين شبكه اجتماعي حساب هاي كاربري 
گروهي از محققان دانشگاهي در نيويورك را كه قصد داشتند در مورد تبليغات سياسي در 
اين شبكه اجتماعي تحقيق كنند، از كار انداخته تا آنها نتوانند پژوهش خود را انجام دهند. 
اين پلتفرم روز سه شنبه اعلام كرد حساب هاي شخصي و دسترسي اين محققان را مسدود 
مي كند، زيرا نگران حفظ حريم شخصي كاربران خود است. اين در حالي است كه اين افراد 
نمي توانستند در حد كاركنان و برنامه نويسان فيس بوك به اطلاعات كاربران دسترسي 
داشته باشند و به نظر مي رسد اين شبكه اجتماعي نگران افش��اي برخي اسرار و شيوه 
استفاده خود از داده هاي خصوصي كاربران است.  وارنر كه رئيس كميته منتخب اطلاعاتي 
سناي امريكاست اين اقدام را گامي به عقب توصيف كرده و افزوده كه فيس بوك شفاف 
عمل نكرده است و اقدام آن براي مقابله با شفاف شدن روند تبليغات اين پلتفرم بر خلاف 
موافقتنامه كاربري فيس بوك است. وي افزود: كنگره بايد براي مقابله با اين سوء رفتار 
فيس بوك وارد عمل شود. كارشناسان مي گويند ممكن بود اين تحقيقات به شناسايي 
مشكلاتي در سيستم تبليغاتي فيس بوك و نحوه انتشار اخبار و اطلاعات دروغين سياسي 

از اين طريق منجر شود و همين نگراني ها باعث اين اقدام فيس بوك شده است. 

ميزان استفاده مردم ايران از تلگرام
در هفته گذشته »ايسپا« يك نظرسنجي منتشر كرد كه ميزان استفاده مردم ايران از 
تلگرام را نش��ان مي دهد. در آذر1394، 37/5 درصد مردم ايران عضو تلگرام بوده اند 
كه اين ميزان در فروردين 97 روند صعودي پيدا كرد و به 59/4 درصد رسيد. به دليل 
سياس��ت هاي فيلترينگ در ارديبهش��ت 1397، ميزان افرادي كه از اين اپليكيشن 
استفاده مي كردند، در نظرسنجي خرداد 97 ايس��پا به 49/5درصد كاهش يافت. در 
واقع سياست هاي فيلترينگ حدود 10درصد از كاربران تلگرام را كاهش داد.   به مرور 
ميزان استفاده از تلگرام كاهش پيدا كرد و در بهمن 1399، 36/3درصد مردم گفتند از 
تلگرام استفاده مي كنند. اما طبق آخرين نظرسنجي ايسپا در تير 1400، 40/4 درصد 

مردم بيان كرده اند همچنان از تلگرام استفاده مي كنند. 

اسكن تصاوير شما  در  اپل
 به بهانه جلوگيري از كودك آزاري

باشگاه خبرنگاران جوان، نوشته كه بر اساس برخي شايعات و گزارشات، شركت اپل 
سيستم جديدي را پياده خواهد كرد كه محتويات گالري شما را اسكن مي كند تا سوء 
استفاده از كودكان در رابطه با مسائل جنس��ي جلوگيري، كشف و متوقف شود. اين 
قابليت از يك الگوريتم hashed استفاده مي كند كه طبق گزارشات محتواي عكس را 

با مواد شناخته شده مربوط به سوء استفاده از كودكان مطابقت مي دهد. 
گفته مي شود اين قابليت جديد روي خود دستگاه اجرا مي شود و مي توان گفت آيفون 
داده هاي غيرقانوني را كه بررسي مي شوند نشان مي دهد. سپس هرگونه مطابقت محتواي 
غيرقانوني در آيفون براي بررسي انساني گزارش مي شود. البته اپل هنوز چنين ابتكاري را 
رسماً اعلام نكرده است.  متيو گرين كه متخصص رمزنگاري و امنيت است، دليل چنين 
حركتي را روشن مي كند. او مي گويد معمولاً الگوريتم hashed مي تواند اشتباهاتي را 
ايجاد كند و خطا داشته باشد. سپس اگر اپل به دولت ها اجازه دهد كه پايگاه داده محتواي 
اثر انگشت را كنترل كنند، ممكن است از اين مورد غير از محتواي غيرقانوني كودكان براي 
موارد ديگر نيز سوء استفاده شود. حال بايد ديد كه اپل رسماً اين قابليت را معرفي و عرضه 

مي كند يا خير چون بسياري از افراد به گفته هاي شركت اپل اطمينان ندارند. 

آيا سركشي پنهاني والدين
به موبايل فرزندان

 صحيح است؟
 مژگان احمدپور* 

اگر والدين با فرزندان خود دوس�ت باش�ند 
نيازي به نظارت نامحس�وس آنه�ا بر فعاليت 
فرزن�دان در فض�اي مجازي و پنه�ان كردن 
چيزي نيس�ت. پنهان كردن به معناي ترس 
اس�ت كه خود منجر به پرخاش�گري، دروغ، 
كاه�ش اعتم�اد ب�ه نف�س و افزاي�ش حس 
ناامني در فرزندان مي شود، بنابراين نظارت 
والدي�ن در اين خص�وص بايد كاملًا ش�فاف، 
محس�وس و در عين حال دوس�تانه باش�د. 
آموزش نحوه استفاده از فضاي مجازي به كودكان 
و نوجوانان بسيار كم است و ابتدا بايد چگونگي 
حضور در اين فضا را متناسب با سن فرزندان به 
آنها آم��وزش داد. منع بچه ه��ا از فضاي مجازي 
امكانپذير نيس��ت، چراكه به مراتب با پيشرفت 
علم و تكنولوژي همه چيز به شكل مجازي شدن 
خواهد رف��ت و نمي توان اين فض��ا را از فرزندان 
گرفت اما مي ت��وان برايش برنامه ري��زي كرد و 
جهت استفاده از آن ساعات مشخصي قرار داد، در 
غير اين صورت پرخاش والدين به فرزندان براي 
حضور بيش از اندازه آنها در فضاي مجازي اصلًا 

جواب نخواهد داد. 
اعتماد كردن والدين ب��ه فرزندان كمك بزرگي 
است، اين را هم  بايد گفت كه اگر والدين نگران 
فرزندان هستند مي توانند رمز روي تلفن همراه 
را به صورت مشترك با فرزند خود قرار دهند و با 
آگاهي نوجوان رمزي روي تلفن همراه او بگذارند 
كه خودشان از آن مطلع هستند، اينگونه مطمئناً 
نوجوان خط��ا نمي كند و ني��ازي به چك كردن 
نامحسوس تلفن همراهش��ان نيست و در عين 
حال نوجوان احساس خود ارزشمندي دارد و به 

والدين اعتماد مي كند. 
فرزندپروري منطقي بهترين شيوه است. والدين 
بايد همراه فرزند بوده و رابطه دوستانه دوطرفه 
با او داشته باشند. اگر فرزند اش��تباه كرد بدون 
پرخاش و تنبي��ه ب��ا او برخورد كنن��د، چراكه 
تكرار اين دوره سني براي نوجوان معجزه است 
و اتف��اق نمي افت��د. بهتر اس��ت در خانواده يك 
جلسه خانوادگي هفتگي داشته باشيم و مسائل 
خانوادگي را در آن جلس��ه بي س��رزنش و كاملًا 

دوستانه حل كنيم. 
اوق��ات فراغ��ت تابس��تان بهترين زم��ان براي 
صميميت والدين با فرزندان است و اين بهترين 
زمان است كه روابط خود با فرزندمان را بهتر كنيم 
كه كار سختي هم نيست. در اين ايام صحبت هاي 
نوجوان را بش��نويم تا اينگونه او را با خود همراه 
كنيم. از او درباره آينده س��ؤال كنيم، اينكه چه 
تصميماتي براي آينده خود دارد؟ از برنامه هايش 
مطل��ع و از علايقش جويا ش��ويم. حتي والدين 
مي توانند با نوجوان بازي كنند. بازي هاي آنلاين 
كه گزينه مناسبي براي ارتباط نوجوان با دوستان 

است، مي تواند با والدين شكل گيرد. 
اگرچه تابستان امسال با سال هاي گذشته بسيار 
متفاوت اس��ت و جولان كووي��د 19 نمي گذارد 
تفريح كردن به معناي ساده و سالم شكل گيرد 
اما اين به آن معني نيس��ت كه نباي��د زندگي و 
تفريح كرد. خانواده ها براي تفريح و خوش گذراني 
بايد به فكر چاره باشند. در همان خانه مي توان 
برنامه هايي براي تفريح چيد و فرزندان را سرگرم 
كرد. كودكان دو تا 9 سال را مي توان با بازي هاي 
مختلف، قصه خواندن، ورزش كردن، مشاركت 
آنها در فعاليت هاي خانه و حتي آموزش حرفه اي 

به آنها سرگرم كرد. 
ايام تابس��تان بهترين فرصت اس��ت ت��ا والدين 
هنرهاي خود را به نوجوانان منتقل و حتي دروس 
س��ال قبل را با آنها دوره كنن��د، چراكه با توجه 
به پاندمي كوويد 19، تابس��تان بهترين فرصت 
براي آموخت��ن و كتاب خواندن نوجوان اس��ت. 
مي توان براي نوجوان كتب غير درسي نيز تهيه 
و درباره آن كتاب با او صحبت ك��رد.  اعتماد در 
فرزندان از اوايل دوره كودكي ش��كل مي گيرد، 
كودكان و نوجوانان مي خواهند با س��رپيچي از 
والدين اس��تقلال و ني��روي اراده خود را نش��ان 
دهند. وقتي خانواده ها اين اس��تقلال را با تحكم 
از آنها مي گيرند؛ در مقابل احس��اس ش��رم را به 
آنها مي دهند، كودكان حس رس��وا شدن را پيدا 
مي كنند و اينگونه امكان ش��كل گيري وسواس 
وجود دارد.  كودكان و نوجوانان با حضور در فضاي 
مجازي و بازي با همسالان مي خواهند استقلال 
را در خود نش��ان دهند. در اين بين س��رزنش و 
تمسخر والدين شالوده ترس را در آنها مي كارد.  
كودكان و نوجوانان مي خواهند از دنياي اجتماعي 
و خانواده خود فراتر روند و اينگونه نيرومند بودن 
و شايستگي خود را در زمينه هاي مختلف نشان 
داده و به اهداف خود برس��ند. اگر اين اجازه را به 
آنها ندهيم احس��اس حقارت، گناه و بي كفايتي 
در آنها مي كنيم. با توجه به كسب هويت در ايام 
نوجواني، اگر والدين بيش از حد نوجوان را كنترل 
كنند باعث ايجاد سردرگمي هويت در او مي شود. 
بازي هاي مجازي و به طور كلي فضاي مجازي يكي 

از مسائل رشد رواني � اجتماعي نوجوان است. 
* مدرس دانشگاه و روانشناس

آنتن
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دشمنان تمام تلاش خود را مي كنند تا افكار عمومي ايران را به 
خود جلب كنند و در اين مسير هزينه هاي هنگفتي را متحمل 
مي شوند. آنها مي خواهند غرايز ايرانيان را در دست بگيرند. 
رسانه هاي خارج از ايران از مردم ايران چه مي خواهند؟ چرا براي 
ايراني ها برنامه مي سازند و هدف شان چيست؟ بخش هايي كوتاه 
از ميزگردي در اين موضوع و با حضور دكتر هادي البرزي مدرس 
دانشگاه و محمد جواني نويسنده، مدرس دانشگاه و كارشناس 

رسانه را با هم مي خوانيم.
البرزي: طبق آخرين آماري كه ما بررسي كرديم حدود 156 
شبكه  فارسي زبان الان دارند فعاليت مي كنند كه در واقع اگر ما 
بخواهيم در كشورهاي مختلف بررسي كنيم اين حجم شبكه 
براي يك ملت كه در واقع بيگانه فعاليت كند، خيلي زياد است. 
از اين  شبكه هايي كه دارند فعاليت مي كنند حدود 35 درصد 
آنها فيلم و س��ريال هس��تند، 11درصد كه حدود 17 ش��بكه 
مي شوند سياسي و خبري كار مي كنند. حدود 9درصد آنها در 
موضوع موسيقي هستند و بخشي هم در حوزه  مذهبي دارند كار 
مي كنند. يعني تأثيرگذاري بر عقايد و باورهاي مردم و  بخشي 
از آنها هم در حوزه  س��لامت و كودك و نوجوان يعني اينها يك 
دسته بندي اس��ت كه من آمار دقيق آن را دارم كه هر كدام در 
چه حوزه اي دارند فعاليت مي كنند. ما بررسي كه كرديم كشور 
مشابهي كه عليه آن چنين پرحجم يعني 156 شبكه راه اندازي 
كنند، نداريم. مثلًا شبكه  بي بي س��ي ممكن است به زبان هاي 
مختلفي باشد ولي اين كه به فارسي شبكه اي ايجاد كند و براي 
85 ميليون نفر حالا يك تعداد هم كشور تاجيكستان و افغانستان 
و اينها باشند، نداريم. كشورهاي ميليارد نفري داريم كه در اين 
حجم معاندين روي آن كار نمي كنند. مثلًا كشور روسيه هست، 
چين هست، اين حجم از توليد محتوا روي آنها انجام نمي شود. 
كشور ما در واقع يك استثناس��ت كه كشورهاي جريان سلطه 

روي آن برنامه ريزي گسترده اي دارند. 
حالا يك زمان براندازي س��خت بود و بع��د وارد براندازي نرم 
ش��دند و الان در حوزه  براندازي نرم مي بينيد كه حجم زيادي 
از شبكه هاي ماهواره اي دارند عمليات مي كنند. البته يك نكته 
را بايد توجه كنيم كه عمليات رواني اين رس��انه ها در موضوع 
فيلم و سريال و سرگرمي ها يك جا مي بينيم زياد مي شود وقتي 

رويدادهايي مثل انتخابات و بحث مشاركت سياسي پيش مي آيد 
يا موضوعاتي كه توجه مردم به آن جلب مي شود و براي كشور 

مهم است، ما يكدفعه مي بينيم اينها همسو مي شوند. 
جواني: ببينيد گردانندگان اينها چه كساني هستند و ماهيت 
فكري آنها را نگاه كنيد. مدير اصلي شبكه  من و تو خانم مرجان 
عباسي و آقاي كيوان عباس��ي هستند كه هر جفت اينها سبقه 
بهائيت دارند. فارغ التحصيل از دانشگاه بنگوريان اسرائيل هستند 
و خيلي عجيب است كه ايشان قبلًا همراه پدر خود آقاي كيوان 
عباسي مدير شبكه  پورنو و مس��تهجن هاستر تي وي در كانادا 
بوده است. يعني مدير يك ش��بكه  پورن حالا آمده است براي 
جوان هاي اين مملك��ت دارد برنامه ريزي مي كند. خود حديث 
مفصل بخوان از اين مجمل. ته اين داستان چيست و مجريان و 
تهيه كننده هايي كه دارند استفاده مي كنند، بسيار بدنام هستند. 
شايد از اين تريبون صلاح نباشد كه اين را بگويم. اصلًا بخشي 
از مجريان اينها رس��ماً حالا در فضاي س��ايبری موجود هست 
كه اينها همجنس باز هستند و برند هستند يعني سبقه  چنين 
چيزي را دارند و كاملًا به آن افتخار مي كنند، بخش ديگري از 

آنها شيطان پرست هستند. 
پنجمين استوديوي دولتي انگلستان را در اختيار شبكه  من و تو 
قرار مي دهند. انگلستاني كه از مردم خود بابت تلويزيون و پخش 
برنامه ها پول و ماليات مي گيرد، به اسم تي وي لايسنس يا حق 
تلويزيون كه من حساب كردم سالي پنج، شش ميليون تومان 

مي شود. هر خانواده اي كه دستگاه تلويزيون رنگي در خانواده  
خود دارد بايد به دولت انگلستان ماليات پرداخت كند ولي شما 
مي دانيد كه براي مردم ما و براي جوان هاي ما في س��بيل الله و 
لرسوله برنامه پخش مي كنند. خب چه كسي اين حرف را باور 
مي كند و چرا بايد از مردم ما پول نگيرند و چرا بايد رايگان برنامه 

پخش كنند، چه اهدافي هست؟ 
البرزي: يك نكته  ديگر اينكه بيش��تر اين ش��بكه ها در حوزه  
سبك زندگي هستند يعني در حوزه  فيلم و سريال كار مي كنند 
كه عقايد و باورها را تضعيف كنند و سبك زندگي را تغيير دهند. 
مثلًا ش��ما در ش��بكه  من و تو داريد مي بينيد كنار هر گوينده  
خبري يا لابه لاي برنامه هاي خود بحث حيوانات خانگي وجود 
دارد. يعني به طور غير مستقيم حتي در برنامه هاي خبري خود 
حتي روي سبك زندگي كار مي كنند. اينها مي دانند اگر بتوانند 
روي باورها و عقايد تأثير بگذارند حتي از حوزه  سياسي بيشتر 
مي توانند تأثير بگذارند. شما يكسري سريال هايي را مي بينيد 
كه مخالف فرهنگ كشور ماس��ت ولي اينها مي خرند و تأمين 
مي كنند و دوبله و رايگان پخش مي كنند. هدف آنها تأثيرگذاري 
بر سبك زندگي مردم ماست كه بعداً بتوانند نتيجه بگيرند. كل 
شبكه هاي سياسي و خبري 17 مورد از اين  156 تاست. يعني 
باقي شبكه ها در حوزه  سرگرمي، حوزه  دين و مذهب، باورها و 
عقايد، يعني اينها فهميدند اگ��ر در حوزه  عقايد نتيجه بگيرند، 

روي براندازي مي توانند كار كنند. 

  زينب شريعتي
»زن ب�ودن ابزار تبليغاتي نيس�ت« عبارتي ك�ه اين روزها 
در ش�بكه هاي مجازي و ب�ه مضامين مختل�ف و عليه تيزر 
تبليغات�ي يك ش�ركت مع�روف توليدكننده بس�تني در 
ايران دس�ت به دست مي شود. سوءاس�تفاده از جاذبه هاي 
جنس�ي يك زن، محل اعتراض به اين تيزر تبليغاتي است. 
اين اعتراضات به قدري جدي ش�د كه رن�گ و بوي تحريم 
خريد توليدات اين برند مش�هور ايراني را به خود گرفت و 
در نهايت، باعث حذف اين ويدئو از صفحه مجازي ش�ركت 
توليدي شد. با اين حال، معترضين اينستاگرامي و توئيتري 
معتقد هستند كه شركت مزبور بايد رسماً عذرخواهي كند. 
در اين تيزر تبليغاتي جنجالي، يك زن و نگاه و رفتار جنسي او 
محور ويدئوي تبليغاتي است و در نهايت مشخص مي شود نگاه 
و رفتار او در برابر يك عدد بس��تني بوده است! گاز زدن بستني 
مذكور هم به گونه اي خاص قرار است لذت بستني خوردن را به 
بيننده منتقل كند كه البته اگر قرار بود فقط همين باشد، چرا 
مثلًا از يك نوجوان پسر براي اين تبليغ استفاده نشده  و زني با 
موهاي رنگ كرده و ش��ال قرمز )نماد جنسي( و رژ غليظ قرمز 
قرار است مبلغ »بستني در آغوش شكلات« باشد؟ شعاري كه 
در انتهاي تيزر مذكور هم روي آن تأكيد مي شود و با محتواي 

ويدئوي تبليغاتي هم همخواني شرم آوري دارد. 
يك كاربر توئيتر مي نويسد: »با چندتا از مديرانشون كه صحبت 
ميكردم، نظرش��ون اين بود كه فقط ديده بشن، خوب و بدش 
فرقي نداره. مش��اوران تبليغاتي هم ميگفتن با حركات منفي و 

تابوشكني خيلي زودتر ديده ميشن تا تبليغ درست و اصولي.«
اولين اق��دام صفحه اينس��تاگرام ش��ركت مورد نظ��ر در برابر 
اعتراضات، بستن كامنت ها بود! اما كار به همين جا ختم نشد. 
برخي كاربران اعتراض ش��ان را با انتشار ويدئوهايي از انداختن 
بستني مورد نظر به سطل آشغال نشان دادند و هشتگ تحريم 
اين برند در توئيتر هم پر تعداد شد. در نهايت، اين شركت، كليپ 
جنجالي را از صفحه اينستاگرام خود بدون هيچ عذرخواهي و 

توضيحي حذف كرد. 
 الگوسازي غلط صداوسيما

اس��تفاده از زنان و جاذبه هاي جنس��ي زنانه در تبليغات، پيش 
از انقلاب اس��لامي سال 57 بسيار مرس��وم بود و بدون كنايه و 
به تصريح، موضوعات جنس��ي ابزار تبليغاتي ان��واع كالاها قرار 
مي گرف��ت. در تبليغات قبل از انقلاب زني برهنه مي ش��د تا به 
مخاطب بگوي��د فلان پودر ش��وينده لباس را اس��تفاده كنند! 
استفاده از تكه هاي جنسي و شوخي هاي سخيف هم به شكلي 
خيلي عادي در اين تبليغات رواج داشت. پس از انقلاب طبعاً اين 
روال سخيف و مستهجن متوقف ش��د. تا دو دهه پس از انقلاب 
زنان حتي در شكل مثلًا محجبه امروزي هم در تبليغات حضور 
نداشتند، اما كم كم و از اوايل دهه 80 سر و كله زنان در تبليغات 
صداوسيما و بنرهاي شهري ديده شد، تا امروز كه كمتر تبليغي 
در صداوسيما را مي توان بدون حضور زن مشاهده كرد. گرچه 

صداوس��يما تبعاً نمي تواند از گزاره هاي اروتيك براي تبليغات 
خود بهره ببرد، اما صرف حضور زنان هم مي تواند مورد نقد باشد. 
گرچه همچون بسياري گزاره هاي غيراسلامي فرهنگي، حضور 
تبليغاتي زنان هم آنقدر در صداوسيما به شكل روتين تكرار شده 
كه ديگر نادرستي آن به چشم نمي آيد و يحتمل اين انتقادات 

تندروي خوانده مي شود. 
مرور بخشي از مقررات تبليغات در صداوسيما هم جالب توجه 
است. در ضوابط و مقررات تولي�د و پخش آگهي هاي بازرگاني 

صداوسيماي جمهوري اس��لامي ايران، مصوب 1386، براي 
حضور زنان اصول و قوانيني وضع ش��ده اس��ت؛ مثلًا در اصل 
21، پوشش و آرايش شخصيت هاي استفاده شده در آگهي ها 
بايد متناسب با اصول اسلامي باشد، اما در ادامه، در اصل 45 
اين قانون آمده است: زن در اسلام از موقعيت ويژه اي برخوردار 
است و قوانين و احكام اسلام براي زن جايگاه رفيعي قائل است. 
بنابراين اس��تفاده از حضور خانم ه��ا در آگهي هاي تلويزيوني 
مستلزم اعمال دقت هاي خاص است و بايد جايگاه زن مسلمان 
و شئون او مدنظر باش��د. اصل 46 اين قانون، حضور خانم ها و 
دخترخانم ها را در آگهي ه��اي تلويزيوني، در صورت اقتضاي 
موضوع مورد آگهي، بدون آرايش و با رعايت حجاب اس��لامي 
امكانپذير كرده و تصريح اصل 47 اين قانون بر اين است ك�ه 
حض�ور خانم ها در آگهي هايي كه وضعيت كالا و مصارف آن با 

نقش خانم ها بستگي نداشته باشد، مجاز نيس�ت. 
حال از خود بپرسيم بساط استفاده از زنان در تبليغات كالاها 
كه با انقلاب اسلامي برچيده شده بود؛ از كجا باز پاي زنان به 
تبليغات باز شد؟ بله، صداوس��يما! قرار بود دانشگاه باشد و به 
نظر مي رسد الگوي مناسبي براي شروع ابتذال بوده است! فقط 
زني كه در تلويزيون بس��تني و پودر شوينده و پوشك و فرش 
و چه و چه تبليغ مي كند، طبق پروتكل ها دس��ت و موهايش 

پوشيده است!

چرا شبكه هاي فارسي زبان براي ما برنامه مي سازند؟

جهت دهي به غرايز ايرانيان

جنجال هاي تيزر تبليغاتي يك بستني با نگاه جنسي

بستني در آغوش شكلات!

ت�ا دو ده�ه پ�س از انق�لاب زن�ان حت�ي 
در ش�كل مث�لًا محجبه ام�روزي ه�م در 
تبليغ�ات حضور نداش�تند، ام�ا كم كم و از 
اوايل دهه 80 س�ر و كله زن�ان در تبليغات 
صداوس�يما و بنرهاي ش�هري ديده ش�د، 
تا ام�روز كه كمت�ر تبليغي در صداوس�يما 
را مي ت�وان بدون حضور زن مش�اهده كرد

دیدگاه


