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مجيدعامري

 خلق محتواي هدفمند؛ راهبردي مؤثر 
در تسريع تحقق جهش توليد

در قرن ۲۱ شاهد حجم وسيعي از محتواي مختلف برندها و نام هاي تجاري از 
طريق رسانه ها و شبكه هاي اجتماعي هستيم، اين شبكه هاي ارتباطي به عامل 
مهمي در اثرگذاري بر جوانب مختلف رفتار مردم از جمله آگاهي، دستيابي به 
اطلاعات، نظرات، نگرش ها، رفتارها و ارتباط مؤثر آنها تبديل شده اند، بنابراين 
يكي از بهترين راه ها جه��ت افزايش و رضايت مش��تريان در همه صنايع و 
صنف ها توليد و انتشار اطلاعات مفيد و كاربردي است، اطلاعاتي كه موجب 
مي شود تا دانش عمومي و تخصصي آنها افزايش يافته تا بتوانند از محصولات 
بهترين استفاده را ببرند. برندهاي موفق دنيا در توليد محتوا همواره خود را 
در جايگاه يك معلم مي دانند كه بايد به مخاطبان ضمن ارائه اطلاعات جديد، 
روش بهينه استفاده از محصولات را بياموزند. وقتي در وب سايت و رسانه هاي 
اجتماعي مطلبي را به فردي مي آموزيد، موجب مي شود تا اعتماد او بيشتر 

جلب شود و مشتري با اطمينان بيشتري خريد كند. 
 بنابراين برندها و نام هاي تجاري ايراني بايد همانند موفق ترين برندهاي 
دنيا س��عي كنند با توليد و ارائه محتواي هدفمند ارتباط عميق تري را با 
مخاطبان خود در سرتا سر دنيا به وجود آورند.بنابراين در راستاي تحقق اين 

هدف متخصصان توليد محتوا بايد چندين سؤال از خود بپرسند:
۱- جامعه هدف اصلي ما چه افرادي و با چه ويژگي هايي هستند؟ ۲- نيازها 
و خواسته هاي آنها به طور دقيق چيست؟ 3- فرهنگ ها، ارزش ها و سلايق 
جامعه هدف با چه نوع محصولاتي مطابقت دارد؟ 4- بهترين راه حل براي 
برطرف شدن خواسته ها و نيازهاي آنها چيس��ت؟ 5- كالاها، خدمات و 
اطلاعات وب سايت ما، چگونه نيازها و خواسته هاي آنها را برطرف مي كند؟ 
6- در خلق محتوا از چه جملاتي استفاده نماييم تا آنها متقاعد شوند كه 
خواسته هاي آنها را به شكل كامل درك كرده ايم؟ 7- در جهت توسعه و 

اثربخشي بيشتر محتوا چه تاكتيك ها و راهبردهايي مؤثرتر هستند؟
داشتن اطلاعات مناسب از مخاطبان و هدف مشخص در توليد محتوا به 
خلق، اشاعه و عملكرد آن جهت صحيح مي دهد. برندها و نام هاي تجاري 
ايراني بايد يك هم افزايي برنامه ريزي شده بين خلق محتواي هدفمند، 
هوش��مندي در ارائه آن و ارتباط مؤثر با مشتري به وجود آورند؛ چراكه 
اين امر كمك مي كند تا بتوانند با تمركز بر رسانه ها روابط بلند مدتي با 
افكار عمومي به وجود آورند. با اين روش كسب و كارها مي توانند بر افكار 
كل جامعه تأثير مثبتي داشته باشند. آنها با طراحي وب سايتي مناسب، 
استفاده از شبكه هاي مجازي و ارائه محتواي ارزشمند مي توانند موجب 
افزايش آشنايي و آگاهي از برند، حفظ مشتريان، افزايش فروش، افزايش 
جذب مش��تري، افزايش مديريت رقابتي و هدايت اف��كار مخاطبان، 

مشتريان و عموم جامعه شوند. 
نكت��ه بس��يار مه��م ديگ��ر در اثربخش��ي محتوا موضوع سِ��ئو اس��ت. 
سئو)بهينه سازي موتورهاي جس��ت وجو( فرايندي است كه به بهبود 
رتبه يك وب سايت در نتايج موتورهاي جس��ت وجو منتهي مي شود. 
امروز تمامي برندها و كس��ب و كارهاي موفق دنيا سعي مي كنند تا در 
نتايج جست وجو جايگاه بهتري را كسب نمايند،بنابراين دانش سئو برای 
ارتقاي جايگاه توليدكنندگان ايراني در نتايج موتورهاي جست وجو بسيار 
مهم است. سئو به سيستم هاي توليد محتوا كمك مي كند تا كلماتي را 
كه افراد براي خريدهاي خود استفاده مي كنند پيدا و براي آنها محتواي 
مناسب ايجاد نمايند، بنابراين لازم است سئو و خلق محتوا در يك هم 

افزايي منطقي قرار گيرند. 
محتواي مؤثر در محيط اجتماعي، محتوايي است كه بر اساس شخصيت 
برند ايجاد شده باشد، همچنين بايد بتواند اهداف اساسي كسب و كارها را 
برآورده كند و مشتريان بالقوه را به مشتريان بالفعل تبديل كنند. نكته بسيار 
مهم جهت اثر بخشي بيشتر محتوا اين است كه مطالب مختصر و مفيد باشد 
و دراپليكيشن ها، كليپ ها و اطلاع رساني ها خلاقيت لحاظ شود. برندها 
و نام هاي تجاري ايراني مي توانند از روش هاي مختلف جهت توليد محتوا 
استفاده نمايند؛ خبرهاي ويژه، اينفوگرافي، ملاقات هاي ويدئويي، عكس ها، 
اسكرين شات، پرسش هاي متداول، خلاقيت در آزمون هاي وب سايت، 
فهرست محصولات پرفروش، اطلاعات سازمان يافته شده)مقاله(، نظرات 
كاربران، نظرات افراد خبره، محت��واي برندها، آموزش هاي فرآيندمحور، 
نظرسنجي ها، پادكست ها، خبرنامه ها، وبلاگ ها، مصاحبه ها و بسياري از 
روش هاي ديگر وجود دارد تا آنها بتوانند با مخاطبان خود در سرتاسر دنيا 
ارتباط مناسبي برقرار كنند. به عنوان مثال ويدئو ها بايد بتوانند به بهترين 

شكل معرف محصولات شركت و مزيت رقابتي برند شما باشند. 
مديران هوشمند و مبتكر برندها براي اينكه بتوانند در اين محيط رقابتي 
بهترين عملكرد را داشته باشند و به اهداف تعيين شده برسند بايد با ايده هاي 
متنوع و مختلفي آشنا باشند تا در ايجاد ايده هاي خلاق خود توانمندتر عمل 
كنند. آنها بايد از رسانه هاي مختلف براي ايجاد ارتباط خلاق با مخاطبان 
استفاده كنند. استفاده از تكنولوژي ها و فناوري هاي مدرن به آنها كمك 
مي كند تا بتوانند از رقبايشان متمايز شوند. بايد با مطالعه و شناخت صحيح، 
مجموعه اي از تاكتيك هاي به روز و مرتبط را جمع آوري كرد و با يك برنامه 
هوشمندانه راهبردهاي مؤثري را براي افزايش مخاطب و رضايت حداكثري 

كاربران سايت و رسانه هاي اجتماعي به وجود آورد. 
امروز برندهاي موفق در همه جاي دنيا روي تبليغات محتوا محور متمركز 
شده اند و هر روز نسبت به اهميت اين موضوع بيشتر آگاه مي شوند. نكته 
حائز اهميت براي موفقيت هر چه بيشتر برندها، نام هاي تجاري و كسب 
و كارهاي ايراني اين است كه آنها بايد با ارتباط بيشتر با مشتري متوجه 
شوند كه اكثر مخاطبانشان از چه رس��انه هايي استفاده مي كنند و عمده 
برنامه ها و تبليغات خود را در آن رسانه ها اجرا كنند. رسانه ها و محتواي 
مورد استفاده در وب سايت بايد با فرهنگ كشورها و جوامع هدف متناسب 
باشد و محتواي ارائه ش��ده روي نيازها و خواسته هاي مخاطبان متمركز 
باشد. با هوشمندي در اس��تفاده از چنين راهبردهايي كه مخاطب را به 
مشتري وفادار تبديل مي كند، برندها و نام هاي تجاري مي توانند فروش 
تكراري ايجاد كنند؛چراكه مشتريان وفادار ضمن اينكه سودآورتر هستند، 
موجب تبليغ برند نيز مي شوند. يكي ديگر از مزيت هاي پر ارزش سايت ها، 
رسانه هاي اجتماعي و فناوري هاي جديد اين است كه به كمك آنها مي توان 
از نظرات و انتقادات مشتريان مطلع شد و تحليل هاي به دست آمده را به 

اطلاعات مؤثري در جهت برنامه هاي آينده تبديل كرد. 
در نهايت مي توان گفت هدف اصلي همه برندها و نام هاي تجاري ايراني 
بايد اين باشد كه با خلق و ارائه محتواي ارزشمند براي جامعه هدف خود 
زندگي راحت تر و موفق تري را ايجاد كنند و محتواي ارزشمند و هدفمند 

است كه مي تواند اين حس را به مخاطبان انتقال دهد.

طبق گزارش هاي پولي و بانكي آذرماه 99

 نقدينگي با ترمز موقت »اوراق مالی«
به 3130هزار ميليارد تومان رسيد!

تكيه دولت يازده�م و دوازدهم ب�راي تأمين 
هزينه هاي دولت از طريق استقراض مستقيم 
و غير مس�تقيم كار را به جايي رساند كه حجم 
نقدينگي كه ابتداي دولت يازدهم حدود 500 
هزار ميليارد تومان بود، در پايان آذرماه 99 به 
3130 هزار ميليارد تومان رس�يد. نكته جالب 
توجه اين اس�ت كه به گفته مقامات بانكي اگر 
80 تا 100 هزار ميليارد تومان اوراق مالي منتشر 
نش�ده بود هم اكنون حجم نقدينگی 560 الي 
800هزار ميليارد تومان ديگر رشد مي كرد، اما از 
آنجايي كه اوراق منتشره توسط دولت روحاني 
بايد در دولت سيزدهم تسويه شود، عملاً دولت 
آتي ميراث دار بدهي هاي برجام مانده از دولت 
كنوني و تشديد سرعت تورم خواهد بود. حال 
جا دارد مجلس شوراي اسلامي در روز بررسي 
بودجه 1400 مقوله تورم حاصله از بودجه ريزي 
ب�د و تورمي در اقتص�اد ايران و ب�ه ويژه روي 
طبق�ات پايي�ن جامع�ه را مد نظر ق�رار دهد. 
بر اس��اس آخرين اطلاعات منتشر شده از سوي 
بانك مركزي، حج��م نقدينگي كل در يكس��ال 
منتهي به آذرماه س��الجاري با 38 درصد رش��د 

به رق��م 3۱30 ه��زار ميلي��ارد تومان رس��يد و 
حجم پول به عن��وان يكي از اج��زاي نقدينگي 
ك��ه نق��ش قابل ملاحظ��ه اي در ت��ورم دارد در 
مدت زم��ان مذكور ب��ا 70 درصد رش��د به مرز 
6۱7هزار ميليارد تومان گذش��ت، در اين ميان 
در شرايطي متغير هاي پولي و غير پولي شاخص 
قيم��ت توليد كنن��ده و مصرف كنن��ده را تا حد 
قابل ملاحظ��ه اي ب��الا برده اند كه كارشناس��ان 
اقتصادي معتقدند اگر بودجه س��ال آتي متكي 
به درآمدهاي ناشي از استقراض منتهي به چاپ 
پول بيشتر در اقتصاد و همچنين سرمايه فروشي 
و افزايش نرخ تس��عير ارزهاي بودجه باشد تورم 
در اقتصاد ايران به قدري تشديد خواهد شد كه 
دهك هاي فاق��د درآمدهاي كافي با مش��كلات 
اساس��ي روبه رو خواهند ش��د. روز گذشته بانك 
مركزي همزمان با حضور رئيس كل بانك مركزي 
در رس��انه ملي گزيده آمار بخ��ش پولي و بانكي 
كشور منتهي به آذرماه سالجاري را منتشر كرد. 

    رشد 70درصدی پول در يک سال
در حالي كه در ابتداي دول��ت يازدهم نقدينگي 
حدود 500 ه��زار ميليارد تومان بود، بر اس��اس 

اطلاعات منتشر شده از سوي بانك مركزي حجم 
نقدينگي در يكسال منتهي به آذرماه سالجاري با 
38 درصد رشد به رقم 3۱30 هزار ميليارد تومان 
رسيد، نكته قابل ملاحظه آن است كه حجم پول 
به عنوان يكي از اج��زاي مهم نقدينگي كه نقش 
ويژه اي در خلق تورم و ايجاد ابزار مناس��ب براي 
سفته بازي در اقتصاد دارد با 70 درصد جهش از 

رقم 6۱7هزار ميليارد تومان عبور كرد. 
    رشد 30درصدی پايه پولی

از س��وي ديگر متغير پايه پولي نيز در يكس��ال 
منتهي ب��ه آذر ماه س��الجاري با رش��د تقريبي 
30 درصدي خ��ود را به مرز 407 ه��زار ميليارد 

تومان رساند. 
نكته ديگر آن اس��ت كه اخيراً رئي��س كل بانك 
مركزي مدعي ش��ده بود كه اگر80 هزار ميليارد 
تومان اوراق مالي منتشر نكرده بوديم، 560 هزار 
ميليارد توم��ان ديگر بر حج��م نقدينگي افزوده 
مي شد. با اين حال گفته مي شود كه اگر ۱0۱هزار 
ميليارد تومان اوراق مالي منتش��ر نمي شد، پايه  
پولي صددرصد ديگر رش��د مي ك��رد. با توجه به 
اينكه منابع ناش��ي از اوراق عموماً در حوزه هاي 

جاري دولت هزينه مي ش��ود و در نهايت نيز اين 
اوراق ب��ا اوراق جديد تس��ويه مي ش��ود مي توان 
بيم اين را داش��ت كه در دولت س��يزدهم اوراق 
مصرف ش��ده در دولت يازدهم ثب��ت بدهی ها را 

افزايش دهد. 
    دولت سيزدهم ميراث دار اقتصاد اوراقی

در حالي دولت يازده��م و دوازدهم تكيه خود را 
بر درآمد زايي با انتشار اوراق مالي افزايش دادند 
كه به نظر مي رسد اگر هم اكنون دولت از محل 
انتش��ار اوراق مالي درآمد زايي نكرده بود، حجم 
نقدينگي كل كشور 560 الي 800 هزار ميليارد 
تومان از رقم كنوني ) 3۱30 هزار ميليارد تومان 
( بيشتر بود، ولي نكته اينجاس��ت كه اين اوراق 
بايد توس��ط دولت س��يزدهم پرداخت شود. با 
توجه به اينكه رش��د نقدينگي با رشد اقتصادي 
همراه نيست بايد توجه داشت كه طي سال هاي 
اخير علاوه بر اينكه اقتصاد با تورم شديد روبه رو 
بوده اس��ت، به ش��كل دوره اي ش��اهد افزايش 
اش��تهاي س��فته بازي در اقتصاد ايران هستيم،  
زيرا رشد حجم پول، ابزار لازم را براي سفته بازي 
در اختيار گروه ه��اي ثروتمند اقتص��ادي قرار 
داده است، به همين دليل نوسان هاي دوره اي در 

بازارها تشديد شده است. 
با توجه به مواد فوق، انتظار مي رود مجلس شوراي 
اسلامي در روز بررسي لايحه بودجه سال آتي به 
اين نكته توجه كند كه يكي از ريش��ه هاي اصلي 
رش��د حجم نقدينگي بدون پش��توانه در اقتصاد 
ايران، استقراض هاي ش��ديد دولت از نظام مالي 
ايران اس��ت، از اين رو انتظار م��ي رود هزينه هاي 

غير ضروري از بودجه سال آتي حذف شود.

روغن باز هم كمياب شد
 شركت ها سهميه  روغن فروشگاه ها را 

محدود كرده اند
دو روز بع�د از اظهارات مع�اون اول رئيس جمه�ور مبني بر اينكه 
فراواني كالا در كش�ور داريم ام�ا قيمت ها گران هس�تند، از بازار 
خبر رسيد كه انواع روغن مايع كمياب شد. شوك قيمتي در بازار 
كالاهاي اساس�ي در حالي زير سايه س�تاد مديريت تنظيم بازار 
هر روز تكرار مي ش�ود كه يک روز بايد ش�اهد گراني سرسام آور 
تخم مرغ و مرغ باش�يم و روز ديگر در فروشگاه ها به دنبال روغن!
افزايش فش��ارهاي اقتصادي و تورم بالاي 40 درصدي در سال هاي 
اخير موجب شده سفره مردم هر روز كوچك تر و البته گران تر از قبل 
ش��ود. افزايش قيمت هاي پي در پي كالاهاي اساسي در بازار موجب 
شده است بسياري از كالاها از سبد خريد مردم حذف شوند، آن هم 
در حالي كه مس��ئولان مدعي نظارت بر بازار و قيمت ها هس��تند و 
مي گويند مردم نبايد دغدغه معاش داشته باشند! طي دو روز گذشته 
معاون اول رئيس جمه��ور از فراواني كالا در كش��ور و بنادر خبر داد 
و تأكيد كرد كه انواع كالا به وفور در كش��ور وج��ود دارد اما مردم از 
گراني قيمت ها دچار مشكل شده اند. اس��حاق جهانگيري به درآمد 
محدود مردم و كاهش قدرت خري��د آنها به دلي��ل افزايش ۱00 تا 
۲00 درصدي كالاهاي اساس��ي و ضروري مردم اشاره اي نكرد، بلكه 
از مذاكره با مجلس ب��راي حفظ ارز دولتي در س��ال آينده خبر داد. 
اين اظهارات جهانگيري در حالي است كه گراني هاي سرسام آور به 
بهانه هاي مختلف در تمام بازارها، عرص��ه را براي فعالان اقتصادي و 
مردم تنگ كرده اما اين وضعيت در بازار كالاهاي اساس��ي كار را به 
جايي رسانده اس��ت كه مردم براي تأمين مايحتاج روزانه شان نيز به 
مشكل جدي برخورده اند. شوك قيمتي در بازار كالاهاي اساسي در 
حالي زير سايه س��تاد مديريت تنظيم بازار هر روز تكرار مي شود كه 
يك روز بايد شاهد گراني سرسام آور تخم مرغ و مرغ باشيم و روز ديگر 
در فروش��گاه ها به دنبال روغن! ماجراي كمبود روغن كه اتفاقاً در دو 
ماه گذشته نيز وجود داش��ت به تازگي بار ديگر تكرار شده است. در 
هفته هاي اخير بسياري از مردم از كمبود روغن در فروشگاه ها گلايه 
می كنند و مي گوين��د، نمي توانند به راحتي در مح��ل زندگي خود 

روغن پيدا كنند. 
اين وضعيت پيش از اين براي روغن جامد وجود داشت ولي به تازگي 
نه تنها روغن جامد كه روغن مايع هم در فروش��گاه ها پيدا نمي شود و 
مردم بايد به فروش��گاه هاي متعدد مراجعه كنند ت��ا در نهايت بعد از 
چند ساعت گشت و گذار بين فروشگاه ها، بتوانند يك عدد روغن مايع 
كوچك به صورت س��هميه اي دريافت كنند! برخي از فروشگاه ها هم 
كه درحال فروش روغن سهميه اي هستند براي مشتريان خود شرط 
مي گذارند كه اگر روغن مي خواهيد بايد حتماً تن ماهي هم بخريد! اين 
فروشگاه ها مدعي هستند شركت هاي روغن به شرط فروش تن ماهي 

به ما سهميه مي دهند!
يكي از فروش��ندگان فروش��گاه هاي زنجيره اي در گفت وگو با تسنيم 
مي گويد: در روزهاي اخير بار ديگر روغن كمياب شده و مردم به قصد 
خريد روغن به فروشگاه مي آيند و بعضاً دس��ت خالي برمي گردند. او 
تأكيد دارد كه شركت ها ديگر مثل قبل روغن به فروشگاه ها نمي دهند و 

همين باعث شده است سهميه  روغن فروشگاه ها محدود شود. 
كمياب شدن روغن در حالي بار ديگر اتفاق افتاده كه مسئولان وزارت 
صمت و س��تاد تنظيم بازار مدعي حل مش��كل روغن شده بودند ولي 
گزارش هاي ميداني حاكي از آن اس��ت كه اين مشكل همچنان ادامه 
دارد و نه تنها مش��كل كمبود روغن حل نش��ده بلكه قيمت روغن هم 
افزايش محسوسي داشته است. هفته گذشته شركت بازرگاني دولتي 
طي اطلاعيه اي مجلس را مقصر نوسان قيمت روغن و كمياب شدن آن 
اعلام كرد و گفت: تصميم مجلس براي حذف ارز دولتي از سال آينده 
انتظار تورمي براي اين كالا به  وج��ود آورده و تقاضا را به صورت كاذب 

بالا برده است. 
افتضاح مديريتي دولت در بازار كالاهاي اساسي موجب شده مردم هر 
روز به دنبال خريد يك محصول در صف خريد بمانند و دست آخر اگر 
خوش شانس باشند، موفق به دريافت آن كالاي سهميه اي مي شوند. 
صف هاي طولاني براي خريد روغن، مرغ و تخم مرغ در حالي اخيراً در 
نقاط مختلف كشور تشكيل مي شود كه مسئولان محترم دولت مدعي 
هستند به لطف سياست هاي اقتصادي و مديريت شان مردم ديگر در 

صف خريد كالايي نمي ايستند!
    شركت بازرگاني دولتي به جاي اطلاعيه سياسي، مشكلات 

مردم را حل كند
همچنين مصطفي طاهري، عضو كميسيون تلفيق لايحه بودجه سال 
۱400 در اين رابطه مي گويد: اگر مشكل كمبود روغن در بازار و ايجاد 
صف براي خريد اين محصول در ماه هايي مانند خ��رداد و آبان وجود 
نداشت و پس از تصميم كميسيون تلفيق مبني بر تك نرخي شدن ارز 
ايجاد مي شد، بايد دليل ش��ركت بازرگاني دولتي درباره كمبود روغن 
مورد بررسي قرار مي گرفت اما در ش��رايطي كه اين مشكل از ماه هاي 
پيش در كشور وجود دارد، نمي توان تصميم كميسيون را دليل ايجاد 
صف و نبود روغن در بازار دانست، مگر اينكه بگوييم جامعه از ماه ها قبل 

از تصميم كميسيون تلفيق آگاه بود!
وي معتقد است شركت بازرگاني دولتي بايد به جاي صدور اطلاعيه، 
سياسي كاري و ش��انه خالي كردن از اجراي مس��ئوليت ها به فكر حل 
اساسي مشكلات باش��د چراكه از زمان ايجاد صف هاي طولاني براي 
خريد مرغ، مدت طولان��ي نمي گذرد، آي��ا اين موضوع نيز ناش��ي از 

تصميمات كميسيون تلفيق لايحه بودجه۱400 است؟

اين روزها در حالي ش�اهد انتقاد سهامداران 
برخ�ي از بانک ه�اي ادغامي در بانک س�په 
در مورد انحراف در ارزش گ�ذاري دارايي ها 
هستيم كه رئيس كل بانک مركزي گفت: برخي 
س�هامداران انتقاداتي دارند كه بايد بررسي 
كنند اگر حقي از كسي ضايع شده، حل شود. 
ب��ه گ��زارش ف��ارس، عبدالناص��ر همت��ي در 
گفت وگوي ويژه خبري ش��ب گذش��ته درباره 
ادغام شش بانك در بانك سپه گفت: اين بانك ها 
دارايي ها و املاكي دارند كه بايد ارزيابي ش��ود. 
تعهداتي ني��ز نيروهاي مس��لح دارن��د. برخي 
سهامداران انتقاداتي دارند كه بايد بررسي كنند 
اگر حقي از كسي ضايع ش��ده، حل شود. پروژه 
خيلي عظيم بود و كسي نبايد آن را تحت الشعاع 

قرار دهد. يك��ي از تدابير مق��ام معظم رهبري 
بود. خوش��حالم ۲/5 س��ال انرژي حوزه نظارت 
ما و بانك س��په و نيروهاي مس��لح را گرفت و با 
كمترين حواش��ي تمام ش��د. حالا اگر حواشي 
كوچكي دارد بايد آن را ح��ل كنيم. رئيس كل 
بانك مركزي با تأييد حواشي جديد ايجاد شده 
بيان داش��ت: بله، از آن خبر دارم، گزارش هايي 
داريم كه حتماً همكاران ما در بانك سپه با تدبير 

آن را حل مي كنند. 
س��هامداران بانك مه��ر اقتص��اد مي گويند 
دارايي ه��اي اين بانك بر اس��اس قيمت هاي 
سال 97 ارزش گذاري ش��ده و بدون توجه به 
تغيير قيمت چند براب��ر ارزش اين دارايي ها، 
در خرداد 99 بر اساس قيمت هاي قبلي از آنها 

خريداري شده است. 
 روح الله متفك��ر آزاد، نماينده مجلس ش��وراي 
اسلامي با توجه به گلايه س��هامداران بانك مهر 
اقتصاد مبني بر مش��كل درياف��ت وجوه حاصل 
از فروش سهام  و روند ارزش گذاري غيرمنصفانه 
اين سهام، در اين باره اظهار داشت: »سهامداران 
فرايند دادرسي خود را انجام دهند و مجلس نيز 
اين موضوع را به اصل 90 مجلس شوراي اسلامي 
ارائه خواهد داد و از طريق كميس��يون مجلس و 
مشورت نمايندگان تحقيق و تفحص در خصوص 

احقاق حقوق سهامداران صورت مي پذيرد.«
مجتبي توانگر،  نماين��ده مردم تهران در مجلس 
شوراي اسلامي نيز در جمع س��هامداران بانك 
مهر اقتصاد گف��ت: »رون��د صورت گرفته براي 

ادغام اين ش��ش بانك در بانك سپه مورد تأييد 
نمايندگان ش��ما در مجلس ش��وراي اسلامي 
نيست. اينكه ضرر و زيان انباشت شده در ديگر 
مجموعه ها را با اموال و دارايي هاي مؤسس��ات 
خوشنامي مانند مهر اقتصاد جبران كنند، حتماً 

صحيح نيست.«
وي افزود: » با وجود آنكه مجمع ادغام اين شش 
بانك خرداد ماه 99 برگزار ش��ده، ام��ا اموال و 
دارايي ه��اي بانك براس��اس ارزش گذاري هاي 
سال 97 محاسبه شده اس��ت. اين البته اجحاف 
روشني در حق سهامداران حقوقي و بيش از صد 
هزار سهامدار حقيقي مهر اقتصاد است و ما اين 
موضوع را در مجلس ش��وراي اسلامي بررسي و 

پيگيري خواهيم كرد.«

رئيس كل بانک مركزي:

ارزش گذاري دارايي بانك هاي ادغامي در سپه بايد بررسي شود
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ب�ا توج�ه ب�ه اينكه رش�د 
نقدينگي با رش�د اقتصادي 
هم�راه نيس�ت باي�د توجه 
داشت كه طي سال هاي اخير 
علاوه بر اينكه اقتصاد با تورم 
ش�ديد روبه رو بوده است، به 
شكل دوره اي شاهد افزايش 
در  س�فته بازي  اش�تهاي 
اقتصاد ايران هس�تيم،  زيرا 
رش�د حجم پول، اب�زار لازم 
را براي سفته بازي در اختيار 
گروه هاي ثروتمند اقتصادي 
ق�رار داده اس�ت، به همي�ن 
دلي�ل نوس�ان هاي دوره اي 
در بازارها تشديد شده است
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