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88498436سرويس فرهنگي

    محمد صادقی 
نخستین جشنواره »کودک آنلاین« با اعلام اسامی 
برگزیدگان ب�ه کار خود پایان داد؛ جش�نواره ای که 
با ه�دف تولید محت�وای تصویری )فیلم، س�ریال، 
مجموعه های آموزشی و...( از سوی وزارت ارتباطات 
برگزار شد. اگرچه بخش های دولتی فرهنگ و هنر از 
برگزاری این جشنواره حمایت کردند اما منتقدانی 
نیز وج�ود داش�تند که »ک�ودک آنلای�ن« را با این 
وضعیت در فضای مجازی و رعایت نکردن اقتضائات 
در دس�تیابی به نتیج�ه م�ورد تردید ق�رار دادند.

عل��ت اصلی برگ��زاری جش��نواره »ک��ودک آنلاین« 
همان طور که از نام آن مش��خص اس��ت، به فعالیت و 
حضور کودکان در فضای مجازی  ارتباط مستقیم دارد. 
فضایی که خانواده ها به دلایل روشنی از حضور بی قید 
و شرط فرزندشان در آن نگران هستند و از سوی دیگر 
پیشرفت های فناوری هر روز بیش از گذشته این حضور 

را دامن می زند.
    نظارت 8 درصدی خانواده ها بر فضای مجازی

محمدج��واد آذری جهرمی، وزیر ارتباط��ات که بانی 
برگزاری جشنواره »کودک آنلاین« است، سال گذشته 
با انتش��ار یادداش��تی، از تولیدکنن��دگان محتوا برای 
کودکان در فضای مجازی حمایت کرد و نوش��ت: »دو 
نظرس��نجی را در توییتر با مردم به اشتراک گذاشتم. 
نتایج بسیار ش��گفت آور بود! اکثر مردم اعتقاد داشتند 
تولیدکنندگان بین المللی بیش از خانواده و مدرس��ه، 
صداوسیما و تولیدکنندگان مستقل داخلی در زمینه 

تولید محتوا براي کودکان و نوجوانان موفق بوده اند. در 
نظرسنجی دیگر که میزان آشنایی آنها را با نرم افزارهای 
نظارت والدین بر فعالیت آنلاین کودکان می سنجید، 
عموماً گزینه »آش��نایی ندارم و نیاز به معرفی بیش��تر 
دارم« را انتخاب کردند. این نظرس��نجی ها دو موضوع 
مهم را ب��ه ما گوش��زد می کن��د. اول این که م��ا هنوز 
نتوانسته ایم در تولید محتوای جذاب برای کودکان مان 
توفیقی کسب و رضایت  آنها را جلب کنیم و دوم این که 
تنها هشت درصد از مردم بر رفتار فرزندشان در فضای 
آنلاین نظارت دارند و اکثریت شرکت کنندگان در این 
نظرسنجی نسبت به نرم افزار های نظارت بر رفتار آنلاین 

کودکان، بی اطلاع اند.«
    کودک آنلاین حرکتی ارزنده

جشنواره »کودک آنلاین« بر مبنای بسترسازی فضای 
آنلاین ب��رای حضور ک��ودکان با حمای��ت بخش هایی 
مانند بنیاد سینمایی فارابی و چهره های شناخته شده 
سلبریتی، آغاز به کار کرد. جشنواره ای که حتی توانست  

پشتیبانی کمیسیون فرهنگی مجلس را به دست آورد.
طیبه سیاوشی، عضو کمیسیون فرهنگی مجلس، در 
همان ابتدای طرح برگزاری جشنواره »کودک آنلاین« 
با انتشار یادداش��تی خطاب به وزیر ارتباطات، نوشت: 
»مطلع ش��دیم ک��ه وزارت ارتباطات در صدد اس��ت 
جش��نواره ای با عنوان »کودک آنلاین« با هدف تولید 
محتوا در عرصه فیلم های کوتاه و سریال های اینترنتی 
با رویکرد حمایت و جل��ب ایده های نو برگزار نماید که 
این امر می تواند در جهت افزایش تولید محتوای خلاق، 

ارزنده و فرهنگی در فضای مجازی کشور بسیار مفید 
و تأثیرگذار باشد.«

    نقش محوری فارابی در کودک آنلاین
بنیاد سینمایی فارابی، عملاً بازوی اجرایی جشنواره کودک 
آنلاین به ش��مار می رفت. این بنیاد با انتشار فراخوانی از 
فیلمس��ازان دعوت کرد تا در بخش های »فیلم کوتاه« و 
»وب سری« )سریال های ویژه انتشار در فضای مجازی(، 
تولیدات خود را به جشنواره »کودک آنلاین« ارسال کنند. 
در فراخوان »فارابی« تأکید شده بود: »با توجه به استقبال 
روز افزون کودکان و نوجوانان از محتوای ویدیویی موجود 
بر بسترهای متنوع فضای مجازی از یک سو و مشاهده  فقر 
جدی در حوزه  تولید، ترویج و گسترش محتواي مطلوب و 
با کیفیت در این حوزه، از تمامي علاقه  مندان، ایده  پردازان، 
نویسندگان، سینماگران و تهیه  کنندگانی که براي کودکان 
و نوجوانان آثار ویدیویی طراحی یا تولید کرده یا در حال 
تهیه و تولید هستند یا حتی ایده و طرحی در ذهن دارند 
که آن را برای تولید حرفه ای و مبتنی بر فضای اینترنتی 
مناسب می دانند، دعوت می شود با ثبت نام و ارسال طرح 
و مستندات مورد نظر به دبیرخانه  جشنواره کودک آنلاین، 
رسالت خود را در ساماندهی فضای مجازی برای این دسته 
از مخاطبان و هدایت طبیعي و سامان مند این کاربران به 

سمت اینترنت پاک و بی  خطر تحقق بخشند.«
در این میان حبیب ایل بیگی، قائم مقام بنیاد سینمایی 
فارابی، مسئولیت ریاست هیئت داوران جشنواره کودک 

آنلاین در بخش فیلک کوتاه و وب سری بر عهده گرفت.
جشنواره کودک آنلاین در کنار محتواهای تصویری مانند 

فیلم و س��ریال، بخش های دیگری نیز داشت، از جمله 
»نمایشگاه کسب و کارهای محتوا محور« و »کارگاه های 
تولید محتوا برای فضای مجازی«، که این بخش ها نیز با 
هدف توانمندس��ازی حضور کودکان در فضای مجازی 
ایجاد شده بود. مراسم اختتامیه اولین جشنواره با معرفی 
برگزی��دگان در بخش های مختلف برگزار ش��د. در این 
مراس��م، وزیر ارتباطات در س��خنانی، گف��ت: »والدین 
همیشه روی این مسئله تأکید دارند که فرزندان شان چه 
محتوایی را تماش��ا می کنند. در کشورهای دیگر محتوا 
دسته بندی سنی دارد اما در کشور ما والدین معمولاً به 

این مسئله توجه نمی کنند.«
او خاطر نشان کرد: در تلویزیون معمولاً شبکه هایی برای 
کودکان وجود دارد اما در فضای مجازی چنین چیزی 
وجود ندارد. چه بخواهی��م و چه نخواهیم، تلویزیون در 
حال افول و فضای مجازی در حال رش��د اس��ت. قطع 
کردن اینترنت مانند قطع کردن هواست زیرا اینترنت به 
اکسیژن می ماند و نباید در گفتن آن لکنت زبان داشت. 
هر کس از اینترنت ملی حرف زده، یک دروغ بزرگ گفته 
اس��ت. دروغی که آن قدر تکرار ش��ده که مدت ها طول 

می کشد تا آن را از افکار عمومی پاک کنیم.
وزیر ارتباطات و فن��اوری اطلاعات همچنین با اش��اره 
به اینکه برخی ب��ه بهانه کودکان بس��یاری از منابع را از 
دس��ترس خارج می کنند، ادامه داد: »هنرمندان زیادی 
داریم که می توانند برای این افراد محتوا تولید کنند. به 
قول قدیمی ها بهشت را به بها می دهند نه به بهانه. ما در 

کشورمان ظرفیت های خلاق زیادی داریم.«
    کنایه سرشار به جهرمی

 بخش��ی از س��خنان آذری جهرمی، درب��اره برنامه های 
تلویزیونی، به کانال تلویزیونی »پویا« که ویژه خردسالان 
است، اختصاص داشت. این سخنان واکنش محمد سرشار، 
مدیر شبکه کودک تلویزیون را در پی داشت. سرشار که 
خود از جمله داوران جشنواره کودک آنلاین بود، با انتشار 
متنی در اینستاگرامش، نوش��ت: آقای آذری جهرمی در 
اختتامیه جش��نواره کودک آنلاین گفت��ه: »یک چیزی 
خیلی خوب جاافت��اده و آن اینکه اگ��ر والدین فرزندی 
در خانه داشته باش��ند که بخواهد تلویزیون ببیند اولین 
انتخاب شان شبکه پویا است و آنها به نوعی به این شبکه و 
محتوای آن اعتماد می کنند.«  وزیر ارتباطات اعلام کرده: 
»از اولین برنامه های ما در وزارت ارتباطات توجه به این 
بود که تلاش کنیم ظرفیتی ایجاد شود تا در فضای مجازی 
سکویی داشته باشیم که این سکو تبدیل به شبکه پویای 
فضای مجازی ب��رای کودکان و نوجوانان و والدینش��ان 
ش��ود.« به وزیر ارتباط��ات عرض می کن��م علت اصلی 
موفقیت شبکه کودک در جلب اعتماد خانواده ها، کوشش 
آن برای رسیدن به الگوی رسانه مربی بوده است. در شبکه 
کودک یک منظومه تربیتی پشتیبان برنامه سازی هاست 
و نظارت دقی��ق و چندلایه ب��ر فرآیند تأمی��ن، تولید و 
انتش��ار محتوا صورت می گی��رد. با ولن��گاری فرهنگی 
نمی توان اعتماد کس��ی را جلب کرد.« کنایه سرشار به 
ولنگاری فرهنگی، درب��اره برگزاری جش��نواره کودک 
آنلاین، می تواند مستند به دیده های این فعال فرهنگی از 
جشنواره دولتی باشد که قرار است به فرهنگسازی برای 

کودکان در فضای مجازی کمک کند!

   معصومه طاهری
اینستاگرام این روزها به ابزاری برای سرگرمی نسل ها تبدیل 
شده چراکه دیگر نمی توانیم بگوییم نوجوانان و جوانان به 
این دنیای شگفت آور مجازی رو آورده اند، افرادی با سن بالا 
را هم درگیر خود کرده است. در این میان دهه هشتادی ها 
بیشترین تولیدکننده محتوای اینستاگرامی هستند. آنها 
برای لایک خور ش��دن صفح��ات خود که البت��ه به همت 
کارخانه ها و ش��رکت های تجاری س��ودآور هم شده است 
دست به هر ابتکار و قبح شکنی می زنند، از حرکات موزون 
به اشکال مختلف گرفته تا خوانندگی زنان که تقریباً مانند 
نقل و نبات در فضای اینستاگرام زیاد شده است؛ امری که 
خواه ناخواه قبح بس��یاری از رفتارها و تفکرات را می شکند 
و ناهنجاری های قش��ر کوچکی که اکثریت مرفه و بی درد 
هستند را به کل جامعه تسری می دهد. نکته قابل توجه آن 
که اتفاقاتی مثل سحر تبر دختر جوانی که با اختلالات روانی 
به همراه دوستانش به شهرت رسید دیگر کمرنگ شده است. 
در اینستاگرام شاهد فعالیت های سازماندهی شده و تشکیل 
گروهی تولید محتوا هستیم. گروه هایی که عموماً ربطی به 
خارج از کشور ندارد، بلکه این طیف برای دیده شدن و پول 
درآوردن در فضای مجازی دست به هر کاری می زنند. برنامه 
»خندوانه« و تولیداتش بی شک از تأثیرگذارترین بخش ها 
در اینس��تاگرام بوده اند زیرا اگر خوب نگاه کنیم استندآپ 
کمدین های خندوانه ای طلیعه دار چنین سازماندهی های 
تبلیغاتی هنجارش��کن ش��ده اند؛ موضوعی که باعث شد 
حتی برخی صفحات استندآپ کمدین ها توسط نهادهای 
نظارتی بسته شود. اما جالب آنجاست که آنها در رسانه ملی 
و برنامه های تیم خندوانه و رامبد جوان حضور فعال و مؤثری 
دارند. ماجرای رامبد جوان  و تیم او که یک بار »خندوانه« و 
یک بار با فیلم هایی همچون »قانون مورفی« خودی نشان 
می دهند بحث دیگری است اما آنها راه را برای اصالت دادن 

به سرگرمی به شرر فرهنگ باز کرده اند.
از سویی دیگر در اینس��تاگرام با محتواهای ابلهانه دیگری 
مواجه هستیم. دوربین های مخفی تست خیانت همسران 

که بیشترش��ان دروغین و س��ازماندهی ش��ده برای جمع 
کردن فالوور اس��ت از آن جمله اند. آنها برنامه هایی را کپی 
می کنند که خانواده ها و عفت عمومی را هدف قرار داده اند 
اما متأسفانه نظارت در هیچ سازمان و ارگانی برای این موج 
هنجارش��کنی وجود ندارد. اینکه ش��رکت ها آزادانه برای 
تبلیغات خود از این گروه های بی فرهنگ رس��انه ای شده 
اس��تفاده می کنند و ب��دون هیچ واهمه ای تبلیغ ش��رکت 
و کلینیک و... خود را به آنها می س��پارند یک معنا بیش��تر 
ندارد و آن این اس��ت که کس��ی خود را مس��ئول فرهنگ 
در کش��ور ما نمی داند. البته باید امیدوار بود مس��ئولان به 
اصطلاح صورت مس��ئله را پاک نکنند و به جای نظارت و 
کنترل فضای اینستاگرام راه حل فیلتر را انتخاب نکنند که 
منجر به بستن راه درآمد تعداد زیادی می شود که خارج از 
هنجارش��کنی های عوامانه و غیراخلاقی در فضای مجازی 
ارتزاق می کنند اما این رهاشدگی فرهنگی در اینستاگرام 

واقعاً جای سؤال دارد. 
به نظر می رسد دولت و وزارت ارتباطات و نیز وزارت فرهنگ 
از نوعی فضای آنارشیس��م فرهنگی نفع می برند و خواسته 
یا ناخواس��ته به آن دامن می زنند. چرا فضای اینس��تاگرام 
از ماهواره بدتر ش��ده اس��ت؟! در برخی از تبلیغات رسمی 
ش��رکت ها، کلینیک ها و ... عملًا حجاب به س��خره گرفته 
شده اس��ت. لغات و جملاتی در این تولیدات به کار می رود 
که انسان شرم می کند آنها را تکرار کند اما چه کسی مسئول 
این بی بندوباری و ولنگاری در فضای مجازی اس��ت؟! چرا 
هیچ مس��ئولی این اسپانس��رهای مبتذل و فاسق را توبیخ 
نمی کند؟! آیا ابزاری برای کنترل و تنبیه منطقی و مقبول 
این س��ودجویان عرصه تجارت و فرهنگ نیست؟! قطعاً با 
شعار دادن و پلاکارد بالا بردن فریضه امر به معروف و نهی از 
منکر تحقق نمی یابد بلکه باید در عمل اقدامی مؤثر صورت 
بگیرد و کسانی که در وظایف خود کم کاری کرده اند توبیخ 
شوند و متقابلًا کسانی که درست کار کرده اند تشویق شوند 
تا کمتر شاهد چنین ولنگاری فرهنگی در فضای رسانه ها به 

خصوص رسانه های مجازی پرمخاطب و گسترده باشیم.

ممنوعی�ت ع�زاداری و ممنوعی�ت حج�اب و نیز ی�ک قصه  
درگیرکننده در دوره رضاخانی سوژه داستان »بوم و بانو« هستند. 
سعید س��لطانی درباره س��ریال جدیدش »بوم و بانو« که 
عنوان می ش��ود تاریخی اس��ت، تأکید کرد: »ب��وم و بانو« 
س��ریال تاریخی به آن معنا نیس��ت، به موضوعات تاریخی 
در آن پرداخته می ش��ود اما ش��خصیت ها در آن مابه ازای 
مستندات تاریخی ندارند. سعید س��لطانی در گفت وگو با 
ایس��نا درباره س��ریال جدیدش که در فضای دوره پهلوی 
اول روایت می شود، در پاس��خ به اینکه آیا شخصیت ها در 
این سریال مابه ازای بیرونی دارند؟ توضیح داد: این سریال 
توسط شعله ش��ریعتی از نویس��ندگان خوب تلویزیون و 
سینما نگارش شده است و نتیجه کار بر همین اساسی که 
پیش می رویم خوب خواهد بود. بس��تر زمانی این سریال 
مربوط به دوره پهلوی است و البته به تقاطع ها و مستندات 
تاریخی که در آن دوره می گذرد، می پردازد. به عنوان مثال 
ممنوعیت عزاداری و ممنوعیت حجاب در بس��تر داستان 
هس��تند و یک قصه درگیرکننده دارد. وی تأکید کرد: در 
سریال »بوم و بانو« به موضوعات تاریخی پرداخته نمی شود، 
شخصیت ها در آن مابه ازای مستندات تاریخی ندارند و کار 
به سمت روایت تاریخ نمی رود. هر چند در آن زمان هم که 
می گذرد خالی از وقایع نیس��ت. اینکه چقدر به واقعیت و 
مسائل اجتماعی آن دوره می پردازد سعی شده در روندی 

که داستان دارد، روایت اشتباهی نداشته باشیم. نسبت به 
موضوعاتی که مطرح می شود، لباس، گریم و صحنه سعی 
کردیم گویای آن زمان و صحنه باش��د. سلطانی با اشاره به 
اینکه لوکیشن های اصلی سریال در شهرک غزالی است و 
کار در آنجا تصویربرداری می ش��ود، توضیح داد: حدود سه 
ماه است مشغول تصویربرداری هستیم و تصویربرداری آن 
تا ۱۰ ماه دیگر ادامه دارد. در این بازه زمانی که قصه ما پیش 
می رود، لوکیشن های زیادی وجود ندارد و محدود به چند 
خانه قدیمی، اماکن، ادارات و سازمان ها و موزه هاست و کار 

ما در نهایت در شهرک غزالی تصویربرداری می شود.
این کارگردان درباره مجموعه  »س��تایش« و ادامه  ساخت 
آن، یادآور شد: هنوز برای ادامه کار و همچنین ظرفیتی که 
دارد از سوی شبکه به تصمیم نرسیده ایم. سلطانی در پاسخ 
به اینکه آیا از نگاه او فصل جدید »ستایش« ظرفیت ساختن 
دارد؟ اظهار کرد: نمی دانم از چ��ه وجهی نگاه کنیم. زمانی 
که حرف ساخت فصل سوم هم پیش آمد، گمان ما این بود 
که فصل دوم تمام شود، چیز زیادی برای گفتن نیست ولی 
دیدید که رنگ بندی داستان چیز جذابی از آب درآمد. اگر 
قصه این ویژگی ها را داشته باشد، کار می کنیم و در نهایت 
می خواهیم اتفاق بهتری بیفتد. بنا ب��ر این گزارش پس از 
سریال »س��تایش«، »بوم و بانو« دومین مجموعه ای است 
که سعید سلطانی به عنوان کارگردان و آرمان زرین کوب در 
جایگاه تهیه کننده با یکدیگر همکاری می کنند. در خلاصه 
داستان »بوم و بانو« آمده است: در ایامی که عشق رهروان 
محرم به مسلخ برده می شود و شورش��ان به یغما می رود، 
عشقی بی آلایش سر برمی آورد که در دل توفان بلایای زمانه 
به ابتلا کشیده می شود و در سایه تزویر و فریب بدخواهان تا 
مرز نابودی می رود اما در واپسین لحظات چون سیمرغی از 

میان خاکستر برمی خیزد...
مسعود رایگان، بهنام تشکر، مهدی احمدی، فریبا متخصص، 
محرم زینال زاده، امیر غفارمنش، دیبا زاهدی و ساغر قناعت 

از بازیگران این مجموعه هستند.

همراه�ی مدی�ر مؤسس�ه هنره�ای تصوی�ری 
س�وره در س�ریالی لاکچ�ری و مغای�ر ب�ا س�بک 
زندگ�ی اس�لامی-ایرانی چ�ه توجیه�ی دارد؟

به گزارش باشگاه خبرنگاران پویا، رسالت فرهنگی حوزه 
هنری به عنوان یک نهاد فرهنگی و انقلابی این است که 
آثاری که همسو با فرهنگ و سبک زندگی اسلامی- ایرانی 
اس��ت را در دس��تور کار تولید و پخش خود ق��رار دهد. 
مدیریت حوزه هنری نیز قبلاً به این موضوع اشاره کرده و 
گفته حوزه هنری در اساسنامه اش دو وظیفه اصلی دارد؛ 
یکی بخش تولید محصولات و تولیدات هنری است با آنچه 
مربوط به انقلاب اسلامی می ش��ود و در کنار آن وظیفه 
دیگری دارد که  وظیفه آموزش و به اصطلاح امروز تربیت 
و معرفی نیرو است. اما مؤسسه هنرهای تصویری سوره 

وابسته به حوزه هنری به مدیریت »سعید خندق آبادی« 
در س��ال قبل اقدام به خرید حق پخش فیلم سینمایی 
»هزارپا« کرده بود. فیلمی سرشار از شوخی های جنسی 
و فضایی مغایر با اخلاق و سبک زندگی ایرانی- اسلامی. 
اقدامی که توسط تسنیم پیگیری ش��د و به آن واکنش 
نش��ان داد. بعد از آن در ابتدای سال جاری خبری دیگر 
منتشر ش��د که مؤسس��ه هنرهای تصویری سوره فیلم 
سراسر مبتذل »رحمان ۱4۰۰« را در سالن های نمایش 
خود اکران کرده و حق امتیاز پخش این فیلم را در شبکه 
نمایش خانگی به عهده گرفته اس��ت. اتفاقی دیگر که با 
معیارهای فرهنگی و انقلابی این مؤسسه هنری و دینی 
در تناقض اس��ت. آنچه در ادامه رخ داد جالب بود. همان 
روزها خبرنگار یک روزنامه ب��رای پیگیری بحث خرید 

رایت و پخش »رحمان ۱4۰۰« با »سعید خندق   آبادی« 
مدیریت مؤسسه هنرهای تصویری سوره تماس گرفت 
که وی به طرز غافلگیرکننده ای عصبانی شد و گفت به این 
سؤال پاسخ نمی دهد و گوشی تلفن را قطع کرد. اما این 
تناقضات گویا تمامی ندارد و این بار شاهد حضور مدیر این 
مؤسسه فرهنگی در مقام یکی از سرمایه گذاران، مدیر طرح 
و جانشین تهیه کننده سریالی هستیم که در آن محتوا و 
فضایی مغایر با سبک زندگی متعارف و متداول مردم در 
روزهای سخت معیش��تی و اقتصادی است. سریالی که 
تبلیغ سبک زندگی لاکچری و پولداری در آن موج می زند 
که با متنِ زندگ��ی امروزه مردم کاملًا در تناقض اس��ت. 
س��ریالی که در آن محتوایی متضاد با ارزش های سبک 
زندگی اس��لامی- ایرانی وجود دارد. حالا اینکه »سعید 

خندق آبادی« به عنوان مدیرعامل این مؤسسه فرهنگی 
و انقلابی در این سریال این سؤال را ایجاد کرده که حضور 
مدیرعامل مؤسسه هنرهای تصویری سوره با این جایگاه 
مهم و تولیدی در چنین س��ریالی ب��ا آن توصیفات چه 

توجیهی دارد؟
مؤسسه ای که مسئولیت توزیع بخشی از تولیدات نمایش 
خانگ��ی را برعه��ده دارد و در این بازار م��کاره تولیدات 
نامناس��ب برای خانواده ه��ای ایرانی باید ح��رف اول را 
جهت تزریق فیلم ها و س��ریال های مناسب بزند، مدیر 
آن این گونه در س��ریال های نامناس��ب جولان می دهد. 
مسئولان و مدیران حوزه هنری سازمان تبیلغات آیا این 
بار نیز می خواهند با س��کوت در برابر این رفتار و اعمال 

برخوردی نداشته باشند؟

سرمایه گذاری مدیرعامل یک نهاد فرهنگی در سریالی لاکچری!

92درصد والدین به  کودک آنلاین نظارت ندارند
هنوز نتوانسته ایم در تولید محتوای جذاب برای کودکان مان توفیقی کسب و رضایت  آنها را جلب کنیم
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