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دل‌ها)ى انسان‌ها( گاه روى مى‌آورد )و 
پرنشاط است( و گاه پش��ت م‌یكند)و 
بى‌نشاط اس��ت( آنگاه كه روى مى‌آورد 
آن را به انجام نوافل و مستحبات نيز وادار 
كنيد و آنگاه كه پشت مى‌كند و بى‌نشاط 
اس��ت تنها به انجام فرای��ض و واجبات 

قناعت نماييد.

گفت‌و‌گوي »جوان« با كارگردان مسابقه »فرمانده« در آستانه پخش فصل چهارم
فقدان سردار شهيد ناظري 

باعث شد زمين بازي »فرمانده« عوض شود
   محمدصادقي

مس�ابقه رئاليتي ش�و »فرمانده« ك�ه با حضور س�ردار 
ش�هيد ناظري به يكي از برندهاي برنامه‌س�ازي در گونه 
مستند مسابقه‌هاي تلويزيوني بدل شد، به فصل چهارم 
توليد خود رس�يده اس�ت. از امروز فصل جديد مستند 
مسابقه فرمانده از شبكه »افق« سيما پخش خواهد شد. 
مهدي ماه�ان كارگردان اي�ن مجموعه در آس�تانه آغاز 
پخش تلويزيوني آن در گف�ت و گو با »جوان« توضيحات 
بيشتري درباره س�اخت مس�ابقه »فرمانده« داده است. 
چهارمين فصل از مستند مسابقه »فرمانده« در استان سيستان 
و بلوچستان توليد شده و تمايزهاي ويژه‌اي با دوره‌هاي قبلي 
اين مسابقه دارد. مهدي ماهان توليد اين مسابقه را تجربه‌اي 
گرانسنگ مي‌خواند و مي‌گويد: در اين مستند مسابقه، كار با 
تانك، هلي كوپتر و سلاح‌هاي واقعي در مديوم تلويزيون عرضه 
مي‌شود كه شايد تجربه‌اي تكرار نشدني باشد. از سوي ديگر 
همكاري با تيمي جوان و تحصيلكرده، انگيزه مضاعفي براي 
من به عنوان يكي از سه كارگردان اين مستند مسابقه ايجاد 
كرده بود. ماهان با اش��اره به تجربه موفق پخش سه قسمت 
قبلي اين برنامه از شبكه‌هاي مختلف سيما تصريح مي‌كند: 
مستند مسابقه فرمانده از جمله برنامه‌هاي تلويزيوني است كه 
در پنج سال گذشته توانسته مخاطبان مختلفي را خصوصاً در 
قشر جوان درگير كار كند و پخش متعدد قسمت‌هاي قبلي 
آن از شبكه‌های مختلف سيما، توانسته مخاطباني ثابت براي 
آن پديد آورد. وي ادامه مي‌دهد: در س��ري چهارم فرمانده با 
حضور در استان سيستان و بلوچس��تان و استفاده از مناطق 
بكر و طبيعت كمتر ديده ش��ده آن، توانستيم علاوه بر ايجاد 

جذابيت‌هاي ژانر اكشن، مخاطب را با ثروت‌هاي خدادادي و 
تصاوير بديع و بي‌نظير اين خطه از كشورمان آشنا كنيم. 

   انتقال از نيروي دريايي به نيروي زميني 
در فرمانده4

ماهان به تفاوت‌هاي فصل چهارم مس��تند مس��ابقه فرمانده با 
سري‌هاي قبلي اين مجموعه اش��اره مي‌كند و اظهار مي‌دارد: 
بزرگ‌ترين تمايز اين سري، فقدان حضور حاج محمد ناظري 
بود كه همين امر ما را مجبور كرد زمين بازي را عوض كنيم و از 
نيروي دريايي سپاه به نيروي زميني، انتقال دهيم. وي مي‌افزايد: 
همين تغيير تقريباً به همه بخش‌هاي مستند مسابقه، سرايت 
پيدا كرد، به عنوان مثال مجبور شديم از جزيره كوچك و محدود 
چند ده كيلومتر مربعي فارور در تنگه هرمز به اس��تان وسيع و 
چند هزار كيلومتر مربعي سيستان نقل مكان كنيم و به اقتضاي 

اين تغيير، طراحي مسابقه را مورد بازبيني قرار دهيم. 
   پيش‌توليد فرمانده يك فرآيند 8ماهه را طي كرد

ماهان در خصوص تغييرات در طراحي فرمانده4 به نس��بت 
س��ري‌هاي قبلي آن توضيح مي‌دهد: از خرداد ماه 95 تيمي 
هشت نفره متشكل از كارگردانان فعلي و قبلي، تهيه كننده 
برنامه و تعدادي از طراحان بازي يا گيم ديزاينر تشكيل شد 
و تا اسفند ماه مشغول طراحي مراحل مختلف بازي با توجه 
به اقتضاي زمين جديد بازي در استان سيستان و بلوچستان 
بوديم. اين كارگردان تلويزيون از تغييرات وس��يع در مراحل 
مسابقه فرمانده4 نسبت به نوبت‌هاي قبلي آن خبر مي‌دهد 
و مي‌گويد: بعد از بررسي‌هاي به عمل آمده، در نهايت از 10 
قسمت مسابقه، حدود نيمي از آيتم‌هاي آن تغيير داده شد و 
نيمي ديگر نيز مورد بازطراحي قرار گرفت كه قطعاً مخاطبان 

گذشته ما را با فضاي جديدي روبه‌رو خواهد كرد. 

   تنوع اقوام در ميان شركت‌كنندگان 
ماهان در ادامه با اشاره به ويژگي خاص مستند مسابقه فرمانده 
كه در آن تنوع قوميتي اقوام ايراني به وضوح مش��هود است، 
اذعان مي‌دارد: يكي از ويژگي‌هاي مس��تند مسابقه فرمانده، 
حضور افراد با قوميت‌ها و ش��رايط متفاوت زندگي در مسابقه 
بود كه در اين سري نيز همين رويه را دنبال كرديم. كارگردان 
مستند مسابقه فرمانده تأكيد مي‌كند: تنوع قوميتي در ميان 
شركت كنندگان كه هر يك از بخشي از كشور در اين مسابقه 
ش��ركت كرده‌اند، با توجه به تفاوت فرهنگ‌ه��ا و گويش ها، 
همكاري و هماهنگي ميان آنها جذابيت خاص و مضاعفي به 

اين مستند مسابقه داده است. 
   فينال فرمانده مخاطبان را شگفت‌زده مي‌كند

ماهان با اش��اره به ضبط ي��ك فينال متفاوت در اين س��ري از 
»فرمانده« مي‌گويد: در فصل جديد به اين نتيجه رسيديم در 
فصل‌هاي قبلي بخش فينال آن طور ك��ه بايد قوي نبود، پس 
تصميم گرفتيم در اين فصل يك فينال ويژه و بسيار هيجان انگيز 
داشته باشيم. وي ادامه مي‌دهد: در فينال فرمانده4 دو نفر باقي 
مانده بايد به عنوان فرمانده، سربازاني را بر اساس توانايي‌هاي 
افراد انتخاب و يك نبرد مهيج را تجربه كنند؛ نبرد هايي كه در 
آن از تجهيزات عجيبي استفاده شده است و ديگر نمايشي نيست 
بلكه يك نبرد نظامي تمام عيار بر اساس همه آموزش هايي است 
كه شركت كنندگان ديده‌اند. با فينالي كه با اين شرايط ساخته 

شده است قطعاً مردم بسيار شگفت زده خواهند شد. 
   از »فرمانده« تا »ضدگلوله«

ماهان كه از فصل دوم مستند مسابقه فرمانده با اين مجموعه 
همكاري مي‌كند در خصوص انگيزه خود براي اين همكاري 

بلند مدت مي‌گويد: با توجه به عدم وجود عقبه كافي در حوزه 
ساخت مستند مس��ابقه در ميان برنامه سازان تلويزيوني، به 
دليل تجربه مفيدي كه در اين همكاري براي من ايجاد شد، 
تمايل پيدا كردم براي س��ومين بار با اين مجموعه همكاري 
كنم كه شايد اين تجربه در محيط ديگري امكان وقوع نداشت. 
اين هنرمند ك��ه علاوه بر حضور در تيم كارگرداني مس��تند 
مسابقه فرمانده، هم اكنون مستند مس��ابقه »ضدگلوله« را 
نيز در كنداكتور پخش شبكه مستند دارد، درباره استفاده از 
تجربه‌هاي ساخت اين دو مستند مسابقه مي‌گويد: در مستند 
مس��ابقه »فرمانده«، كار با تانك، هلي كوپتر و س�الح‌هاي 
واقعي در مديوم تلويزيون عرضه مي‌شود كه به معناي واقعي 
تجربه‌اي گرانسنگ است و همين تجربه كمك بسياري به ما 
در ساخت مستند مس��ابقه »ضد گلوله« كرد. از سوي ديگر 
همكاري ب��ا تيمي جوان و تحصيلكرده و رفاقت‌هاي ش��كل 
گرفته در كار‌هاي ديگر، انگي��زه مضاعفي براي من به عنوان 
يكي از سه كارگردان اين مستند مس��ابقه ايجاد كرده است. 
مهدي ماهان درباره لوكيشن‌هاي فيلمبرداري فصل چهارم 
مستند مسابقه »فرمانده« در اس��تان سيستان و بلوچستان 
توضيح مي‌دهد: مستند مس��ابقه فرمانده در مناطق مرزي 
سيس��تان از جمله كوير ريگ ملك در ميرج��اوه، مرز مزوّر، 
منطقه رامشار زابل، شهرستان چابهار، باهو كلات و كوه‌هاي 
مريخي و... به مدت يك ماه فيلمبرداري شد. كارگردان مستند 
مسابقه »فرمانده« درباره زمان پخش اين برنامه از تلويزيون نيز 
مي‌گويد: این مستند مسابقه از امروز به صورت هفتگي از شبكه 
افق و احتمالاً يك شبكه ديگر به طور روتين پخش مي‌شود. 
علاقه‌مندان به تماش��اي فصل جديد »فرمانده« مي‌توانند 

امشب ساعت 22 بيننده شبكه افق باشند.

   محمدصادق عابديني
انتخاب شعار سال »حمايت از كالاي ايراني« 
از سوي مقام معظم رهبري كه نشانگر اهميت 
حماي�ت از توليدات ملي اس�ت، ب�ه عقيده 
كارشناس�ان از جمله ش�عارهايي است كه 
تحقق آن در گرو همراهي آحاد جامعه است؛ 
ش�عاري محوري كه اجرايي ش�دن آن نه از 
قشر نخبه بلكه از درون خانواده‌ها و با تصميم 
مستقيم يكايك ايرانيان انجام شدني است. 
در اين ميان آنچه بيش از همه مي‌تواند روي 
تصميم خانواده‌هاي ايران�ي براي حمايت از 
كالاي ايراني مؤثر باشد، رسانه است.  رسانه 
به معناي ع�ام آن از كانال‌هاي ش�بكه‌هاي 
اجتماع�ي گرفت�ه ت�ا رس�انه ملي ك�ه در 
دسترس‌ترين رسانه‌‌هاست، همگي مي‌توانند 
روي تصميم‌گيري يك خانواده ايراني براي 
خري�د كالاي ايران�ي تأثير بگذارن�د. نقش                                                                                                                                              
ب�ه عن�وان رس�انه‌اي همگان�ي، راي�گان 
و البت�ه پرنفوذ بي�ش از هر رس�انه ديگري 
ايراني‌ه�ا  تش�ويق  زمين�ه  در  باي�د 
ب�ه خري�د كالاي ايران�ي دي�ده ش�ود. 
رئيس س��ازمان صداوس��يما در ديدار اخيرش 
با كاركنان این س��ازمان از عزم جدي رس��انه 
ملي براي تحقق شعار حمايت از كالاي ايراني 
خبر داده اس��ت اما لزوم به ثمر نشس��تن اين 
ع��زم چيس��ت؟ صداوس��يما پيش از ن��وروز، 
ش��بكه ايران كالا را براي معرفي كالاي ايراني 
راه اندازي كرد؛ ش��بكه‌اي كه بع��د از بيش از 
يك سال فعاليت آزمايش��ي كار خود را رسمي 
كرد. اين ش��بكه امس��ال فرصت طلايي براي 
خدمت به تحقق شعار س��ال دارد، ولي مشكل 
اين اس��ت كه صداوس��يما نتوانس��ت در طول 
فعاليت آزمايشي ش��بكه »ايران كالا« براي آن 
مخاطب جذب كند. متأسفانه هنوز اين شبكه 
در ميان مخاطبان تلويزيون ش��ناخته ش��ده 
نيست. آنچه باعث مي‌شود ايران كالا ديده شود، 
ساخت برنامه‌هايي متناسب با ذائقه مردم است، 
همانطور كه »نسيم« توانست و موفق شد براي 
خود در ميان ش��بكه‌هاي پربيننده تلويزيوني 
جايگاه خوبي پيدا كند، اي��ران كالا نيز بايد به 

سمت توليد برنامه برود. 
   برنامه‌هاي برند تلويزيون

 پيشگام حمايت از كالاي ايراني
علاوه بر »ايران كالا« ديگر شبكه‌هاي تلويزيوني 
هم نقش محوري در ترغيب بينندگان به خريد و 
حمايت از كالاي ايراني دارند. همان طور كه برنامه 
تلويزيوني 90، مي‌تواند چند ميليون نفر را تا پاسي 

از شب بيدار نگه دارد و آنها را مجاب كند تا براي 
مشخص شدن ميزان طرفداران تيم محبوبشان 
به اين برنامه پيامك بزنند، مي‌ش��ود از ظرفيت 
برنامه‌هاي برند تلويزيون براي تشويق خريد كالاي 
ايراني استقبال كرد. چطور وقتي مهران مديري 
در برنامه دورهم��ي از بينندگان مي‌خواهد براي 
شركت در قرعه كشي اتومبيل BMW پيامك 
بزنند، از اين كار استقبال مي‌شود، مي‌توان با ارائه 
محصول خوب ايراني به عنوان جايزه قرعه كشي 
اين گونه برنامه ها، بيننده‌ها را تشويق و ترغيب 
كرد براي به دست آوردن يك كالاي برند ايراني با 

هم به رقابت بپردازند. 
   زنان خانه‌دار 

مخاطب هدف معرفي كالاي ايراني
زنان خانه دار كه ليس��ت خريد خان��ه را تهيه 
مي‌كنن��د، مخاطب��ان اصلي بي��ش از نيمي از 
برنامه‌ه��اي تلويزيوني هس��تند. از برنامه‌هاي 
صبحگاهي گرفته تا برنامه‌هاي خانواده محور كه 
از شبكه‌هاي سراسري پخش مي‌شوند. در اين 
برنامه‌ها انواع پيشنهاد‌هاي خريد به خانم‌هاي 

ايراني ارائه مي‌شود. 
از محصولات آرايشي و بهداشتي گرفته تا مواد 
خوراكي و لوازم آش��پزخانه، حتي كارشناسان 
مدعو به اين دس��ت برنامه‌ها به طور مس��تقيم 
و غير مس��تقيم پيش��نهاد هايي را براي خريد 
ارائ��ه مي‌كنند كه جنب��ه رپرت��اژ آگهي براي 
برندهاي خاص��ي را ايفا مي‌كند. صداوس��يما 
به راحت��ي مي‌توان��د برنامه‌هاي اسپانس��ردار 
خودش را با هدف تبليغ كالاي ايراني در اختيار 
توليدكنن��دگان معتبري قرار ده��د كه كالاي 
توليد‌ش��ان از نظر كيفيت ساخت با نمونه‌هاي 

خارجي رقابت مي‌كند. 
   رسانه ملي و فرهنگ‌سازي خريد كالاي 

ايراني
اگر از بح��ث تبليغ و آگهي كه نقش پوس��ته و 
لايه بيروني حمايت از كالاي ايراني در رس��انه 
مل��ي را بازي مي‌كن��د عبور كني��م، به مبحث 

مه��م و سرنوش��ت س��از »فرهنگ س��ازي« 
برمي‌خوريم. صداوسيما نشان داده مي‌تواند به 
خوبي تكيه‌كلام و سبك زندگي را تشويق كند. 
همين روزهاي ابتداي س��ال پخش تيزر فيلم 
سينمايي»به وقت شام« باعث شده تا ديالوگ 
»چطوري ايراني؟!« به عنوان تکیه‌كلام در ميان 
ايراني‌ها رد و بدل ش��ود يا حت��ي ديالوگ‌هاي 
سريال پايتخت مثل »اي خِدا« كه بهتاش فريبا 
سر زبان‌ها انداخته و انواع و امثال بذله گويي‌هاي 
»نقي معمولي« و »ارسطو عامل« كه بيننده‌هاي 
تلويزيون براي شوخي از آن استفاده مي‌كنند. 
چرا اين ظرفيت در راه فرهنگ‌س��ازي استفاده 
از كالاي ايراني اس��تفاده نش��ود؟ چرا هنوز در 
فيلم‌هاي ايراني براي نش��ان دادن انسان‌هاي 
متمول صرفاً كساني به تصوير كشيده مي‌شوند 
كه منازلشان را با انواع و اقسام كالاهاي خارجي 
پر كرده‌اند و براي نشان دادن تمايزشان با بقيه 
روي س��فرهاي خارج��ي كاراكترهاي متمول 
پافش��اري مي‌ش��ود؟! براي چه نبايد يك فرد 
موفق و حتي ثروتمند ايراني را در سريال‌هاي 
تلويزيوني ايراني ببينيم كه خانه‌اش را با كالاي 
ايراني به روز نگه داشته است؟! چرا هيچ ايراني 
موفقي در امر كارآفريني به عنوان نقش اصلي 
سريال‌ها نشان داده نشده اس��ت و به جاي آن 
ش��اهد اين هس��تيم كه هر كس كه خواس��ته 
در يك س��ريال ايراني كار توليدي انجام دهد، 
شكست خورده است؟ نمونه متأخر اين نوع نگاه 
را در سريال »هست و نيست« مشاهده كرديم. 
مجموعه‌هاي نمايشي تلويزيون كه خود بخشي 
از توليد كالاي ايراني هستند، وظيفه دارند همان 
طور كه سعي مي‌كنند اقتدار نيروهاي انتظامي و 
امنیتي را به تصوير بكشند، كيفيت كالاي‌هاي 

خوب ايراني را هم به نمايش بگذارند. 
   تلويزيون؛ ويترين معرفي كالاي ايراني

ما نياز داري��م در بخش‌هاي خب��ري و تحليل 
خبر تلويزي��ون با برندهاي موفق ايراني آش��نا 
ش��ويم و اگر يك توليد كنن��ده ايراني به حق 
ايرانيان در اس��تفاده از كالاي ايراني مرغوب و 
بادوام احت��رام نمي‌گذارد، در اخب��ار معرفي و 
مؤاخذه شود! چرا بحث بي‌كيفيت بودن برخي 
از محصولات ساخت ايران در همين رسانه ملي 
به طور جد دنبال نمي‌شود؟ مردم وقتي ببينند 
صداوس��يما حرف دل آنه��ا را در نقد كالاهاي 
نامرغ��وب توليد داخل مي‌زند، قطع��اً در زمان 
تشويق آنها براي تهيه كالاي مرغوب ايراني نيز 
با رسانه ملي همراهي مي‌كنند. وقتي صداوسيما 
به ويتريني براي نمايش كالاهاي ايراني تبديل 
شود، هر كدام از ايرانيان حق انتخاب دارند تا از 
ميان پيشنهادهاي ارائه ش��ده، بهترين كالا را 
خريداري كنند و اين موضوع خودش به ايجاد 
حس رقابت ب��راي افزايش كيفي��ت توليدات 
ايراني كمك مي‌كند. زماني كه يك توليد كننده 
ايراني ببيند محصول خوبي كه توليد كرده در 
رسانه ملي به مردم معرفي مي‌شود، تلاش خود 
را براي توليد محصولات ب��ا كيفيت ديگر نيز 
افزايش مي‌دهد. تلويزيون اين فرصت را دارد تا 
پيشاپيش ساير رسانه‌ها پرچم حمايت از كالاي 
ايراني را در دست بگيرد، به شرط آنكه باور اين 
مسئله از سطح مديران سازمان به ميان برنامه 
ريزان و برنامه سازان صداوس��يما تسري پيدا 
کند و اين سازمان يك يد واحده براي حمايت از 

كالاي ايراني شود.

 شبكه‌هاي اجتماعي
ليلاج‌هاي قرن بيست‌ويكم!

انحرافات تمدن در اواخ��ر قرن بيس��تم از دل علوم جديد كه 
مي‌توانس��ت مشكل‌گشاي س��ال‌هاي س��رگرداني بشر باشد 
بيرون آم��د. اواخر قرن يعني در س��ال 1980 پس از س��ينما 
و تلويزيون مكملي تحت عن��وان ويدئو پا به ايران گذاش��ت، 
آن زمان ك��ودك نوپاي انقلاب اس�المي روزهاي س��ختي را 
در مقابل هجمه‌هاي فرهنگي غرب مي‌گذران��د زيرا علاوه بر 
ضدانقلاب داخلي، همس��ايه متخاصم و دنياي مخالف پديده 
متحول اسلام، علوم ارتباطات نيز جهش��ي جهاني پيدا كرده 
بود. مس��ئولان بخش امنيت اجتماعي كشور كه مي‌دانستند 
تاروپود شناخت مردم پيرامون حقيقت اس�المي كه ساليان 
دراز توسط پادشاهان و اميران مسطور مانده بود، هنوز به هم 
آميخته نش��ده تا عده معدودي بتوانند بد را از خوب تشخيص 
داده و اجازه ندهند »خر دجال« وارد حريم زندگي آنها ش��ود، 
بنابراين استفاده از آن در بين جامعه ممنوع اما براي بخش‌هاي 
فرهنگي كشور كه مي‌توانستند از آن بهره‌برداري بهينه داشته 
باش��ند آزاد بود، بنابراين محموله‌هاي قاچاق آن را كه كشف 
مي‌شد از طريق اموال متروكه به‌صورت حراج به اين بخش‌ها 
واگ��ذار مي‌كردند اما دش��منان همچنان كمر هم��ت را براي 
انحطاط اين انقلاب موفق محكم بسته بودند تا به‌جز ضدانقلاب 
و هجوم هفتاد ملت در پشت پرچم صدام از پيشرفت علوم نيز 
براي رسيدن به اهداف خصمانه خود استفاده نمايند اما وقتي با 
مقاومت انديشمندان اسلام در مقابل ويدئو مواجه شدند، طرح 
ماهواره را از طريق قمرهاي مصنوعي بر فراز آس��مان‌ها فعال 
كردند تا كساني كه از داش��تن دستگاه ويدئو واهمه داشتند از 
طريق امواج، ارتباط يك‌سويه‌اي با فرهنگ منحط غرب داشته 
باشند! ديش‌ها از طريق اميرنشين‌هاي سواحل خليج‌فارس و 
با اس��تفاده از موقعيت‌هاي جنگ در اين بيكران دريا به‌سوي 
ايران روان شد و گروهي نيز توانس��تند نحوه نصب و استفاده 
از آنها را بیاموزند و ش��غل تازه‌اي براي خ��ود ايجاد كنند و در 
بام خانه‌ها به دنبال نقاط ام��ن و دور از ديد نيروهاي انتظامي 
به‌منظور استقرار اين بشقاب‌هاي فلزي بپردازند! و اين وسيله 
آغازگر نفوذ بي‌امان فساد در لايه فرهنگي خانواده‌هايي شد كه 
زيرس��اخت‌هاي اجتماعي و عقيدتي محكمي نداشتند‍! ادامه 
اين هجوم فرهنگي به انقلاب اس�المي همچنان ادامه يافت و 
موج فزاينده ارتباط از طريق اينترنت آنقدر پرقدرت بود كه پس 
از چندي ويدئو را به صندوقخانه‌ها و انباري‌ها فرس��تاد و خود 
يكه‌تاز صفحه مانيتورها ش��د تا همچنان به هنجارشكني‌هاي 
اجتماعي بپردازد! ارتباط نزديك در لفاف »چت« و بر شبكه‌هاي 
كامپيوتري از طريق اينترنت عمري كوتاه‌تر از ويدئو داش��ت، 
زيرا گوشي‌هاي هوشمند موبايل به‌سرعت جاي آنها را گرفتند 
تا مخربين بتوانند هميش��ه و در همه حال همراه طعمه‌هاي 
خود باشند. شبكه‌هاي اجتماعي كه فرزندان ناخلف اينترنت 
هستند، آخرين سلاحي هستند كه از سوي غرب براي تخريب 
در شرق و به خصوص مهد اسلام يعني ايران اختراع‌شده‌اند كه 
امروز داعشيان اينترنتي سايت‌هاي قماربازي را در هلند ايجاد 
و نمايندگان خود را در كشورهاي سواحل خليج‌فارس انتخاب 
و مستقر مي‌كنند تا از اين طريق و به كمك شبكه‌هاي مجازي 
همراه با زورگيري در سطح شهرها به ضرب و شتم مشتريان آن 
بپردازند! اين سايت‌ها در آغاز با نشان دادن در باغ سبز بارها به 
اعضای خود مي‌بازند كه عضو ثابت سايت باقي بمانند، آنگاه او را 
به طمع مي‌اندازند تا رقم‌هاي بالا از جمله سند منزل و اتومبيل 
خود را نيز به مخاطره انداخته و ببازند! در گذشته نيز ليلاج‌ها 
يا همان قماربازان نيز اين حقه را رودررو مي‌زدند اما امروز اعضا 
به اعضای درون‌سازماني مي‌بازند تا نوبت بزرگ‌ترها كه در غرب 
اقامت دارند برسد، حالا همان قمار س��نتي به‌روز و به‌صورت 
مجازي به اج��را درمي‌آيد و كاربر درحالي‌ك��ه همه‌چيزش را 
مي‌بازد، برنده اصلي را نمي‌شناس��د! آنها در آغاز در حصار يك 
سايت رسمي پيرامون ش��رط‌بندي‌هاي قانوني و بعضاً شرعي 
به حريم‌ها وارد مي‌شوند، شرط‌هاي اوليه همچون بردوباخت 
در مس��ابقات سواركاري اس��ت و س��پس وارد بازي‌هاي قمار 
مي‌گردند! فايل‌هاي پيش رو همچون »چيت« گام بعدي براي 
هك كردن مخاطب است يا كسب اطلاعات از خصوصيات كاربر 
كه براي زورگيري به‌صورت گزينشي و احتياط كامل مخاطب را 
انتخاب مي‌كنند و پس از اطمينان كامل از آلوده شدن او به روند 
بازي مي‌خواهند كه حساب بانكي و رمز دوم خود را روي سايت 
بگذارد تا بتوانند در بازي‌هاي مهيج و بر اساس ميزان موجودي 
در حسابش شركتش دهند! ادامه اين روند به‌ظاهر آرام ساده 
نيست بلكه نوعي بازي با مرگ اس��ت، اما هدف نهايي از ايجاد 
اين سايت روانشناسي شده تنها دستيابي به‌ حساب‌هاي بانكي 
همراه با رمز دوم و اطلاعات ش��خصي كاربران است كه بشود 
به‌واسطه آنها و به‌راحتي اخاذي كرد! اگرچه پليس فتا مي‌تواند 
به آنها دسترسي پيدا كند اما وسعت فعاليت اين گروه‌ها بيشتر 
در كشورهاي ثالث است و دسترسي از طريق پليس بين‌الملل 
نيز با چالش‌هايي روب��ه‌رو خواهد بود، بنابراي��ن مي‌طلبد كه 
كاربران و به خصوص خانم‌ها بيش��تر مراق��ب ليلاج‌هاي قرن 

بيست و يكم باشند. 
*روزنامه‌نگار پيشكسوت

رسانه ملي درتبیين شعار سال نقش اساسي دارد

چطوري کالای ايراني؟!

 كودكان و نوجوانان
درباره امام رضا)ع( پژوهش مي‌كنند

ك�ودكان و نوجوان�ان با ش�ركت در مس�ابقه پژوهش رضوي ش�انزدهمين 
جش�نواره‌ بين‌المللي امام‌ رضا )ع( درباره امام رض�ا)ع( پژوهش مي‌كنند. 
فراخوان بخش پژوهش اعضای شانزدهمين جشنواره‌ بين‌المللي امام رضا)ع(، از 
سوي كانون پرورش فكري كودكان و نوجوانان به عنوان كارگروه كودك و نوجوان 
منتشر شد. بر اين اساس، در مسابقه پژوهش اعضا، شركت‌كنندگان در سه گروه 
سني هشت تا 10 سال، 11 تا 13 س��ال و 14 تا 18 سال مي‌توانند شركت كنند. 
اين جشنواره با محورهاي موضوعي قدمگاه عشق )هجرت امام رضا)ع( از مدينه 
تا خراسان(، س��بك زندگي امام رضا)ع(، )اخلاق و آداب، زهد و عبادت، رأفت و 

مهرباني، طب‌الرضا( و... انتشار يافته است. 
بر اساس شرايط عمومي اعلام‌شده در اين فراخوان، شركت‌كنندگان در مسابقه 
م‌یتوانند آثار خود را ب��ه صورت فردي يا گروهي )حداكثر س��ه نفر( تهيه و ارائه 
كنند. بر اين اساس علاقه‌مندان براي شركت در اين مسابقه تا 15خرداد 1397 
مهلت دارند آثار خود را به دبيرخانه استاني جشنواره ارسال كنند. در عين حال، 
شانزدهمين جشنواره رضوي كانون پرورش فكري كودكان و نوجوانان، سال 1397 

همزمان با دهه كرامت برگزيدگان خود را معرفي خواهد كرد. 
گفتني اس��ت فراخوان جش��نواره ش��انزدهم رضوي وي��ژه ك��ودك و نوجوان 
ب��ا ۱۰ موض��وع‌ »پژوه��ش اعض��ا«، »تمب��ر پس��تي و كارت‌پستال‌س��ازي«، 
»نامه‌اي ب��ه ام��ام« و »خاط��رات زي��ارت«، »كتاب‌س��ازي«، »كاردس��تي«، 
»س��رود«، »پويانماي��ي« وي��ژه‌ )ك��ودك و نوج��وان(، »‌قصه‌گوي��ي« و 
 »داستان‌نويس��ي« ويژه‌ )بزرگس��ال( در پايگاه اطلاع رس��اني كانون به نش��اني

www. kanoonnews. ir منتشر شده است.  

برنامه‌اي براي سينماي كودك نداریم

ژانر فيلم‌هاي كودك و نوجوان از جمله گونه‌هاي سينمايي است 
كه در تمام كش��ور‌هاي جهان از اهميت بالايي برخوردار اس��ت؛ 
كش��ورهايي كه با ايده، هدفمند و توجه بس��يار ب��راي كودكان و 
نوجوانان خود فيلم مي‌س��ازند و در اين مس��ير همه جوانب را در 
نظر مي‌گيرند؛ ك��ودكان و نوجواناني كه در آين��ده به جوانان آن 
كشورها تبديل مي‌شوند؛ جواناني كه تمام اميد يك دولت و ملت 
براي اعتلابخشي كشورشان هستند. بي‌شك مي‌توان گفت يكي 
از بزرگ‌ترين پيش��گامان عرصه فيلم‌هاي ك��ودك و نوجوان و به 
خصوص انيميشن‌هاي سينمايي »هاليوود« است؛ هاليوودي كه 
امروز تمام تلاش خود را به كار گرفته است تا بهترين آثار خود را در 
عرصه كودك و نوجوان توليد كند و در اين راستا نيز انيميشن‌هاي 
جذابي را توليد كرده اس��ت؛ انيميشن‌هايي كه در عين جذابيت و 
كيفيت، اهداف غول‌هاي فيلمسازي دنيا را دنبال مي‌كنند؛ اهدافي 
كه بعضاً ضد اسلامي هستند و گاهي هم ترويج همجنس گرايي را 
در لايه دوم خود دنبال مي‌كنند. كشور ايران نيز چندين سال است 
كه به صورت جديدي ساخت انيميشن‌هاي جذاب براي كودكان 

و نوجوانان را آغاز كرده و در اين مس��ير نيز توانسته‌ است اتفاقات 
خوبي را رقم بزند؛ انيميشن‌هايي كه گاه مرز‌هاي جغرافيايي را كنار 
زدند و توانستند مخاطبان جهاني پيدا كنند. در اين مسير مي‌توان 
به انيميش��ن‌هايي مانند »ش��اهزاده روم«، ‌»فهرست مقدس« و 
»فيلشاه« اشاره كرد؛ انيميشن‌هايي كه توانستند علاوه بر افتخارات 
بين‌المللي بسيار، در اكران بين‌المللي نيز موفق واقع شوند و از بازار 
جهاني نيز سهم خواهي كنند اما متأسفانه ساخت آثار انيميشن در 
سينماي ايران به حالتي سينوسي تبديل شده است، يعني يك ماه 
يك انيميشن جذاب براي كودكان و نوجوانان ايران وجود دارد و به 
يكباره چندين ماه هيچ فيلم و انيميشني براي كودكان و نوجوانان 
وجود ندارد، انگار كه كودكان و نوجوانان به يكباره تمام مي‌شوند و 
ديگر نيازي به يك اثر مناسب سن خود ندارند. سال‌هاست مديران 
مختلف س��ينمايي، پس از روي كار آمدن شعار مي‌دهند كه بايد 
سينماي كودك چنين و چنان شود اما اين شعارها و وعده‌ها هيچ 
وقت جامه عمل نمي‌پوشند، چراكه از همان اول هم برنامه‌اي براي 
انجام آن وعده‌ها و شعارها وجود نداشته است. مدت‌هاست ديگر 
برنامه متقن��ي در عرصه فيلم‌هاي كودك و نوج��وان وجود ندارد 
حتي شايد بتوان گفت هيچ برنامه متقني در سينماي ايران وجود 
ندارد و اين عدم وجود برنامه‌اي جامع و هدفمند، فيلمسازان را هم 
سردرگم كرده است. همين امر باعث شده است بسياري از مخاطبان 
سينماي ايران به جاي مراجعه به سينما در خانه خود بنشينند و 
فيلم خارجي دانلود كنند و از تماشاي فيلم‌هاي جذاب خارجي لذت 
ببرند؛ مخاطباني كه شايد اگر با اشتباهات مديران سينمايي ايران، 
از سينما فراري نمي‌شدند، امروز سينماي ايران يكي از سودآورترين 

صنايع كشور بود.

مجموعه‌هاي نمايشي تلويزيون كه 
خود بخشي از توليد كالاي ايراني 
هس��تند، وظيفه دارند همان طور 
كه س��عي مي‌كنند اقتدار نيروهاي 
انتظام��ي و امنیتي را ب��ه تصوير 
بكش��ند، كيفيت كالاي‌هاي خوب 
ايران��ي را هم ب��ه نماي��ش بگذارند

حسن روانشيد*     یادداشت
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