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   محمد صادق عابدینی
تعطيلات نوروزي اصلي‌ترين فرصت اوقات فراغت 
براي خانواده‌هاس�ت؛ تعطيلاتي كه حدود دو هفته 
به طول مي‌انجامد و در آن صناي�ع مربوط به اوقات 
فراغت در كش�ورمان رونق مي‌گيرد. از سير و سفر 
گرفته تا حضور در اماكن توريستي و فرهنگي مانند 
س�ينماها و موزه ها، دايره انتخ�اب خانواده‌ها براي 
پر كردن اوقات فراغت گس�ترده مي‌ش�ود. امسال 
به رغم ريزش چش�مگير خريد بليت س�ينماها كه 
مي‌ت�وان عل�ت آن را افزايش قيمت بليت س�ينما 
دانست، موزه ها روزهاي شلوغي را تجربه مي‌كنند. 

   افزايش بازديد از موزه‌هاي مشهور پايتخت
مديران موزه مل��ي ايران، كاخ موزه‌هاي گلس��تان، 
س��عدآباد و ني��اوران در مصاحبه‌ه��اي جداگانه‌اي 
از افزايش چش��مگير بازديد از اي��ن مجموعه‌هاي 
فرهنگي و تاريخي در طول نوروز 97 خبر دادند. اين 
مجموعه‌ها كه ميزان موزه‌های اصلي ش��هر تهران 
هستند، غالباً نس��بت به سال گذش��ته با شكستن 
ركورد بازديد كننده روبه‌رو بوده‌اند. كيا پارسا، مدير 
كاخ موزه نياوران مي‌گويد اين م��وزه روزانه ميزان 
حدود 16 هزار نفر بوده اس��ت. مسعود نصرتي مدير 
مجموعه تاريخي كاخ گلستان نيز مي‌گويد به طور 
متوسط روزانه 8 هزار و 600 نفر از اين مجموعه ديدار 
داشته‌اند كه در سال گذشته اين رقم برابر با 6 هزار نفر 
بوده است. كاخ موزه نياوران نيز به گفته رحمت الله 

رئوف ميزبان بيش از 7 هزار نفر بوده است. 

   نمايشگاه لوور و داستان مرغ همسايه 
نمايشگاه موزه لوور كه از روز 14 اسفند ماه كار خود را در 
تهران آغاز كرده است، در طول نزديك به يك ماه فعاليت 
در تهران توانست به ركورد بيش از 104 هزار بازديد كننده 
برسد. اين رقم از بازديد شعبه لوور در امارات متحده بيشتر 
است. ركورد زني لوور در تهران در شرايطي رخ مي‌دهد 
كه اين نمايشگاه صرفاً داراي 56 اثر تاريخي است كه اتفاقاً 
بخشي از آنها نيز به آثار تمدن ايران باستان باز مي‌گردد. 
تصاوير منتشر شده از صف خريداران بليت نمايشگاه لوور، 
نشان دهنده شور و شوقي است كه ايراني‌ها براي تماشاي 

آثار ارس��الي از فرانس��ه دارند، اما رفتار بازديد كننده‌ها 
با آنچه از رفتار يك بازديد كنن��ده از آثار تاريخي انتظار 
مي‌رود تش��ابهي ندارد و حتي موزه‌هاي بزرگ ايران نيز 
كه گنجينه عظيمي از آثار تاريخي را به نمايش مي‌گذارند 
هيچ گاه چنين ميزان استقبالي را تجربه نكرده‌اند. هومن 
رازدار، دبير انجمن اوقات فراغت در گفت و گو با »جوان« 
درباره علت استقبال از نمايشگاه موزه لوور مي‌گويد: در 
نگاه خوشبينانه، بسياري از افرادي كه به نمايشگاه موزه 
لوور رفته‌اند به اين خاطر از آن استقبال كرده‌اند كه اين 
آثار در ايران استقرار موقتي دارند و امكان بازديد از آن در 

زمان ديگري وجود ندارد. باز هم در همين نگاه خوشبينانه 
مي‌شود گفت كه اين بازديد كننده‌ها پيش از اين از مثلًا 
كاخ موزه‌هاي سعد آباد و گلستان و نياوران يا موزه ايران 
باستان بازديد كرده‌اند و حالا مي‌خواهند آثار ناديده‌اي را 
كه به ايران آمده است ببينند. رازدار با بيان اينكه در مقابل 
نگاه خوشبينانه به علت استقبال فوق العاده از نمايشگاه 
لوور، نگاه ديگري نيز وجود دارد كه چندان خوشبينانه 
نيس��ت، مي‌افزايد: مردم ما به »برن��د« علاقه و گرايش 
ويژه‌اي دارند و اين برند بازي در موضوعات مختلفي خود 
را نشان مي‌دهد، براي مثال در حوزه فروش مواد غذايي، 
هميشه برند‌هاي مشهور رستوران سرشان شلوغ‌تر است 
يا اگر در همين 13 روز برند »مك دونالد« در تهران شعبه 
مي‌زد و همبرگ��ر مي‌فروخت، مردم ب��راي خريد از آن 
مشتاق‌تر بودند تا تهيه همبرگر از بهترين برند‌هاي ايراني! 
»لوور« نيز يك برند جهاني در موزه داري است و طبيعتاً 
حضور مجموعه‌اي به نام »لوور« ب��راي علاقه‌مندان به 

تجربه برند، باعث ايجاد جاذبه مي‌شود. 
مدير انجمن اوقات فراغت مي‌گويد: در نگاه منصفانه به 
اين قضيه، ما نتوانسته ايم درباره برند‌سازي از موزه‌هاي 
ايران و آثار و جاذبه‌هاي تاريخي‌مان موفق عمل كنيم و 
برخلاف ديگر كشورها سراغ ماركتينگ نرفته‌ايم، حتي 
بسياري از موزه‌هاي مشهور ايراني در روزهاي پنج‌شنبه 
و جمعه كه روزهاي فراغت مردم هستند، تعطيلند! در 
همين ايران به عنوان كارش��ناس اوقات فراغت وقتي 
ديدن از برخي از اماكن را پيشنهاد داده‌ايم بازديد كننده 

از تماشاي آن همه زيبايي حيرت زده شده است.

موزه‌ها روزهاي شلوغي را در نوروز تجربه كردند
برند بازي با نام لوور در تهران
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هيچ‌كس در ادعاى ايمان، صادق نيست 

مگ��ر اينكه ب��ه آنچه نزد خداس��ت )از 

پاداش‌هاى مادى و معنوى( مطمئن‌تر 

باشد نسبت به آنچه نزد خودش است. 

)تا جايى كه آنچه را دارد سخاوتمندانه 

مى‌دهد تا عوضش را از خدا بگيرد(.

كاهش دوباره مخاطبان سينما در نوروز

بليت گران مردم را از سينما فراري داد
    محمد صادقي

با وجود اينكه فيلم‌هاي اكران ن�وروزي روي كاغذ 
پتانس�يل خوبي براي فروش دارند اما سينماها در 
نوروز با افت مخاطب روبه‌رو شدند، يكي از علل اين 
اتفاق افزايش قيمت بليت سينماها عنوان شده است. 
با اعلام ميزان مخاطبان سينما در نوروز 97 و مقايسه 
آن با نوروز سال گذشته، شاهد افت چشمگير بيش از 
20 درصدي ميزان مخاطبان سينما هستيم. در نوروز 
امسال نس��بت به سال گذش��ته بيش از400 هزار نفر 
كمتر به سينماها رفته‌اند. اين براي دومين سال پياپي 
است كه س��ينماها با افت مخاطب در نوروز مواجهند؛ 
موضوعي كه با افزايش درآمد س��ينماها به واسطه بالا 

رفتن قيمت بليت، كمتر به چشم مي‌آيد. 
با اعلام س��خنگوي ش��وراي صنفي نمايش از ابتداي 
سال جاري، قيمت بليت س��ينماهاي مدرن در تهران 
15هزارتومان و در ديگر ش��هرها 12 هزار تومان اعلام 
شد. افزايش 25 درصد قيمت بليت سينماها يك سال 
بعد از افزايش 20 درصدي صورت مي‌گيرد. از ابتداي 
سال 96، با افزايش 2 هزار توماني قيمت بليت سينماها 

به 12 هزار تومان رسيد. 
اين اقدام قرار بود به نفع اقتصاد س��ينماها باشد اما در 
عمل شاهد آن بوديم كه مخاطب سينما دچار ريزش 
محسوسي ش��د. بس��ياري از خانواده‌ها اين رشد 20 
درصدي را تحمل نكردند و به جاي اينكه با سياس��ت 
تحميلي افزايش قيمت بليت سينماها همراهي كنند، 

سينما را از جمله تفريحات خود حذف كردند. 
طبق آمار ارائه شده ميزان مخاطب سينما در فروردين 
سال 96 نسبت به س��ال پيش از آن با افت 386 هزار 
نفري روبه‌رو شد و در نهايت در س��ال گذشته نسبت 
به س��ال 95، بيش از 2 ميليون 230 هزارنفر كمتر به 

سينما‌ها رفتند.
 برخلاف تصور تصمي��م گيران افزاي��ش قيمت بليت 
شايد در كوتاه مدت باعث شد تا سود بيشتري به جيب 
سينما واريز شود اما در بلند مدت با كاهش افرادي كه 
به س��ينما مي‌رفتند باعث مي‌شود كه »سينما رفتن« 
و فيلم ديدن در سينما از يك تفريح روتين بسياري از 
اقشار جامعه حذف شود؛ اتفاقي كه امسال نيز شاهد آن 
بوديم. كاهش 20 درصدي مخاطبان سينما در نوروز 
س��ال جاري با افت فروش فيلم‌ها همراه ش��ده است. 
»س��ينما« در اين باره مي‌نويس��د: در مقايسه فيلم به 

فيلم، »مصادره« به عن��وان پرفروش‌ترين فيلم نوروز 
امس��ال در بازه زماني مذكور ۵۳۸هزارو500 مخاطب 
داش��ته كه مخاطبانش از دو فيلم پرفروش پارس��ال 
در همين بازه زماني يعني »گش��ت ۲« ب��ا ۷۹۱ هزار 
مخاطب و »خ��وب، بد، جلف« ب��ا ۵۹۶ هزار مخاطب 

كمتر است. 
كم فروش‌ترين فيلم اكران نوروز سال گذشته »يك روز 
به‌خصوص« بود كه در اين بازه زماني ۴۵ هزار مخاطب 
داشت و »فراري« كه كم فروش‌ترين فيلم امسال است 

در همين بازه زماني تنها ۱۳ هزار مخاطب دارد!
بالا بردن پياپي قيمت بليت سينما‌ها در سال‌هاي 96 و 
97 كه نسبت به سال 95 و قيمت 10 هزار توماني رشد 
50 درصدي را نشان مي‌دهد، در زماني رخ مي‌دهد كه 
طبق اعلام دولت، تورم در سال‌هاي 95 و 96 به ترتيب 

9 و 9/6 درصد اعلام شده است. 
حال مش��خص نيس��ت چرا در زماني كه تورم و شيب 
افزايش قيمت‌ها در ش��اخص كالاهاي اساسي زير 10 
درصد است، چرا بايد س��ينماها براي مردم تا اين حد 

گران تمام شود؟!
بالارفتن قيمت بليت س��ينماها به طور مستقيم روي 
ميزان مخاطبان سينما تأثير منفي دارد و از سوي ديگر 
نيز مي‌تواند علاقه‌منداني كه نتوانس��ته‌اند به س��ينما 
بروند را به س��مت دانلود غير مجاز و تهيه نسخه‌هاي 
غيرقانوني فيلم‌ها پيش ببرد؛ اقدام��ي كه بار ديگر به 
ضرر اقتصاد س��ينما تمام خواهد شد. بالارفتن قيمت 
بليت سينماها مي‌ش��د در قالب يك برنامه چند ساله 
و با ش��يب ملايم صورت گيرد كه حداقل باعث نشود 
در كوتاه مدت با ريزش چش��مگير مخاطب، با حذف 
مشتريان سينما در نوروز، پولي را كه مي‌شد از طريق 
خريد بليت وارد چرخه اقتصادي سينما شود به سمت و 

سوي ديگر فعاليت‌هاي تفريحي منتقل كند.

      ايزد مهرآفرين
يكي از جذاب‌ترين رويداده�اي نوروزي براي 
مردم، سريال‌ها و ويژه برنامه‌هاي رسانه‌ها براي 
مخاطبان خود در ايام عيد است. امسال نيز براي 
اولين بار سازمان رسانه‌اي اوج با مشاركت صدا 
و س�يما با توليد مجموعه پايتخت 5 به محافل 
ن�وروزي خانواده‌ها رفت. در اين زمينه س�راغ 
محمد‌صادق دهنادي منتقد رسانه رفتيم تا از 
نقطه نظر كارشناسي اين حضور را ارزيابي کنیم. 
 شما در سال‌هاي گذشته جزو منتقدان 
رسانه ملي در حوزه برنامه‌هاي نوروزي 
بوديد. در يك نگاه كلي عملكرد رسانه 
را در نوروز 97 چگونه ارزيابي كرديد؟

عملكرد رس��انه ملي در برنامه‌هاي مناس��بتي 
معمولاً تابعي از توانايي مالي و مديريتي آن است. 
به نظرم استقبال امسال مردم و حتي آنهايي كه 
در ساير زمان‌ها خيلي مخاطب آنتن تلويزيون 
داخلي نيستند، نشان داد وضع تلويزيون حداقل 
از دو سه سال قبل بهتر است. واكنش‌هاي مردم 
اعم از منفي و مثبت نشان مي‌دهد، كار دارد ديده 
مي‌شود و رقابت جدي است و اين مي‌تواند يك 
آغاز تازه براي بازيابي جايگاه رسانه ملي باشد، 
البته به شرط اينكه ترافيك برنامه‌اي كنوني به 
يك باره جاي خودش را ب��ه برنامه‌هاي فله‌اي و 

كم محتوا ندهد. 
مهم‌ترين دليل اين رش�د اس�تقبال 

چيست؟
به نظ��رم صنعت رس��انه ني��از به پيش��ران هايي 
دارد. امس��ال بي‌ترديد مجموعه پايتخ��ت از آن 
پيشران‌هايي بود كه تا حدي باعث شد ساير كارهاي 
رس��انه ملي نيز جدي‌تر ديده شود. مخالفت‌هاي 
جدي‌ای كه در سطوح سياس��ي و فرهنگي از اين 
سريال شد را هم مي‌توانيم به عوامل اين رشد اضافه 
كنيم. مجموعه اين طرفداري‌ها و مخالفت‌ها فضايي 

را رقم مي‌زند كه جذاب است. 
امسال از معدود سال‌هايي است كه يك 
نهاد فرهنگي انقالب در يك كار طنز 
مشاركت جدي داش�ت، ارزيابي شما 
از اين پايتخت و نقاط اشتراك و افتراق 

آن به دوره‌هاي قبلي آن چيست؟
چون هنوز س��ريال تمام نش��ده ارزيابي كاملي 
نمي‌توان داش��ت اما در همين حدش هم به نظر، 
چند سر و گردن از س��ريال‌هاي مشابه خودش و 

حتي برخي فيلم‌های سينمايي‌ طنزي كه مردم 
براي آن بليت مي‌خرند بالاتر است. پايتخت دقيقاً 
همان چيزي است كه از اول هم بود؛ حرفي كه در 
اجتماع زده مي‌شود. حالا ممكن است يك كسي 
انتقاداتي هم وارد كند كه البته برخي از آن واقعاً 
درست است اما در مجموع داس��تان توانسته در 
كليت خود مردم را به خود جلب كند كه در بازار 

متكثر كنوني رسانه چيز كمي نيست. 
به نظرتان عمده انتقادهاي درس�ت و 
غلطي كه از پايتخت شده چه چيزهايي 

است؟
دو نوع انتقاد به اين مجموعه ش��ده اس��ت؛ اول 
انتقادهاي عمدتاً سياسي و غیرفنی است كه ناشي 
از حس��ادت و رقابت با حامي اين س��ريال است. 
قطعاً اگر مردم عادي اين برنام��ه را نمي‌ديدند و 
مردم استقبال نمي‌كردند، همين سريال به يك 
سوژه براي حمله به مجموعه‌هاي فرهنگي سپاه 
تبديل مي‌ش��د. اما حالا كه كار خيلي موفق‌تر از 
پيش‌بيني‌ها از كار درآمده است، فلان سياستمدار 
كه مطمئنم خودش هر شب ساعت 22، اولين نفر 
پاي پايتخت مي‌نشيند، توئيت كنايه دار مي‌زند 
كه مثلًا اگر ديگران هم آزادي برنامه س��ازان اوج 
را داشتند، مي‌توانستند موفق شوند. واقعيت اين 
است كه خود اين افراد هم مي‌دانند، اين حرفشان 
نادرست اس��ت. در اين س��ال‌ها كسي نيست كه 
با روش خودش و حتي دهه��ا برابر اين مبالغ كار 
نكرده باشد و نتيجه‌اش بيش از اين شده باشد. كار 
خوب خودش را هرجا باشد، نشان مي‌دهد. مردم 
وقتي يك فيلم خوش ساخت هاليوود را مي‌بينند 
يا مثلًا سري اول شهرزاد و مجموعه قهوه تلخ را سر 
دست حلوا حلوا مي‌كنند، اساساً كاري به سازنده 

ندارند. براي رسانه همه چيز مخاطب است. 
در اقتصاد رس��انه مي‌گويند كار رسانه‌اي يك نوع 

كالاي تجربي است. آدم‌ها مي‌بينند و به هم توصيه 
مي‌كنند. اينكه چرا كارهاي كارگردان‌هاي نزديك 
به اين جريان ديده نشد و آن جريان ديده شد؟ اين 
سؤال از هر جناح و دسته‌اي باشد، غير قابل قبول 
است. يك نوع انتقاد هم مربوط به كساني است كه 
به نحو آرمانگرايانه‌اي دلشان مي‌خواهد چيزي كه 
منتسب به يك نهاد انقلابي اس��ت منزه‌تر باشد و 
بدآموزي نداشته باشد. به عبارت ديگر اوج به عنوان 
تهيه كننده اجازه ندهد، كار دچار لوده‌بازي يا حضور 
عناصر معلوم‌الحال شود. تبليغات گردشگري يك 
كشور ديگر محسوب گردد يا شوخي‌هاي اروتيك 
داشته باش��د يا انتقاد به آن بخش مربوط به ختنه 
كودك كه واقع��اً به درد خان��واده نمي‌خورد. اينها 
بخشي‌اش درست است و بخش ديگرش هم ناشي 
از آن است كه منتقد آرمانگرا ممكن است سختي 
كار طنز در تلويزيون را درك نكند. امروز واقعاً نبايد 
انتظار داش��ته باشيم كسي در س��طح لطيفه‌هاي 
گلستان سعدي يك كار طنز تماماً حكيمانه بسازد 
و همه هم تبسمي كنند و كلي هم چيز ياد بگيرند. 
بايد بپذيريم در تلويزيوني برنامه توليد مي‌شود كه 
آدم‌ها در آن ذائقه‌ش��ان در يك محيط رس��انه‌اي 
بدون مرز شكل گرفته و مي‌گيرد و با رعايت برخي 
چارچوب‌ها بايد بدانيم گ��روه بزرگي از مخاطبان 
همانند ساير ش��هروندان دنيا فقط براي سرگرمي 
و جدا شدن و فضاي س��خت و خشن واقعيت پاي 
برنامه كمدي مي‌نشينند و همه جا بستر نصيحت و 
آموزش فراهم نيست. اين مطلبي است كه به خاطر 
عدم شناخت برخی از رس��انه و مقتضيات آن را به 

انتقادات سختگيرانه و عمدتاً بيجا كشانده است. 
به نظر شما مهم‌ترين نقاط قوت پايتخت 

چيست؟
از نظر رس��انه، مهم‌ترين قوت ي��ك كار دنباله دار 
جذب و نگه داش��تن مخاطب اس��ت. اين مسئله 
اتفاقي نيست. همين الان سريالي در شبكه خانگي 
دارد پخش مي‌شود كه در دوره اول همه نگاه‌ها به 
آن خيره شد اما امروز در حالي به پايان مي‌رسد كه 
حتي بازيگرانش نمي‌توانند از ساخت سري بعدي 
ساخته ش��ده آن دفاع كنند. واقعيت اين است كه 
پايتخت از يك كار عادي در سري اول حالا به اوج 
توجه مردم رس��يده و اينكه فقط به خاطر حمايت 
بودجه‌اي يا سهل‌گيري مس��ئولان نظارت موفق 
بوده، به نظرم يك دروغ متوهمانه بزرگ است. امروز 
به دليل كثرت توليد كنندگان كارهاي رس��انه‌اي 
ارائه يك مضمون بكر و غيرتكراري و از آن دشوارتر 
خنداندن جامعه‌اي كه روز به روز، به دليل استفاده 
رقبا از حربه‌هاي غريزي و مستهجن به آنان سليقه 
و ذائقه سرگرمي‌ش��ان رو به اضمحلال است، كار 
ساده‌اي نيست. من فكر مي‌كنم اگر قرار باشد در يك 
شماي كلي به مجموعه نگاه كنيم و پايتخت را نه در 
يك رقابت بي‌حاصل سياسي بلكه به عنوان يك برند 
فرهنگي مستقل كه در پي سرگرمي و آگاهي بخشي 
به مخاطب خود است، بدون حسادت تحليل كنيم، 
نمي‌توانيم اين توفيق بزرگ ك��ه در داخل و خارج 
ايران براي همه ديدني شده را بدون ستايش و دست 
مريزاد به دست‌اندركارانش تحليل كنيم، البته اين 
به معناي نديدن معايب كار در س��اخت و مضمون 
نيست؛ چيزي كه براي ادامه اين راه و توليد برندهاي 

رسانه‌اي ديگر بايد در جاي خود به آن پرداخت.

    سيدسعيد هاشم‌زاده
مي‌ت�وان عل�ت دي�دن فيل�م لات�اری را تنه�ا ب�ه 
س�وژه جنجال�ي‌اش ك�ه البت�ه دلي�ل بزرگ�ي اس�ت، 
رب�ط داد. لات�اري تنه�ا ي�ك س�وژه ج�ذاب ن�دارد. 
حالا ديگر نمي‌توان به او گفت فيلمساز جوان، پس از دو فيلم 
س��خت، اگر هم بر فيلم‌هايش انتق��اد داري��م و ... نمي‌توانيم 
پروسه ساخت آثار او را پروس��ه راحتي بدانيم، او حالا تبديل 
شده به فيلمسازي كه به سوژه‌هايي ناب دست‌اندازي مي‌كند. 
در فيلم »ايس��تاده در غبار« در فرمي متفاوت و در »ماجراي 
نيمروز« با داستاني جنجالي به سينماي داستاني ما پا گذاشت؛ 
سينمايي كه رنگ‌وبويي مستند به خود گرفته بود و حالا لاتاري 
متفاوت‌تر و بي‌ارتباط‌تر به موضوعات گذشته‌اش، سوژه‌اي تازه 
و جنجالي‌تر دارد. نمي‌توان علت ديدن فيلم را تنها به س��وژه 
جنجالي‌اش كه البته دليل بزرگي است، ربط داد. لاتاري تنها 
يك سوژه جذاب ندارد، بلكه خوش‌ساخت است و مهم‌تر اينكه 
قهرمان دارد. قهرمان لاتاري نه دست‌وپاشكسته است و نه به 
حاشيه مي‌زند. قهرمان لاتاري، بخوانيد قهرمانانش، يك‌راست 
سر اصل مطلب مي‌روند، بدون رودربايستي، بدون مكث و بدون 
حاشيه رفتن. فيلم به اين دليل جذابيت داستاني‌اش را ايجاد 
مي‌كند. دليل ديگر ش��ايد ديدن بازي‌هايي قابل قبول باشد. 
هادي حجازي‌فر و ساعد سهيلي بازي استاندارد و قابل قبول 

ارائه داده‌اند و كيفيت اجرايي اثر را بالا برده‌اند. 
فيلم، يك ملودرام ماجراجويانه است كه با روايتي شبه‌كلاسيك 
و شاه‌پيرنگي داستان‌پردازي شده است اما مي‌توان نقش انتقام 
دراماتيك قهرمان ماجرا را پررنگ ديد و آن را يك درام جنايي 

نيز خواند. قطعاً فيلم براي ديدن افراد بالاي 16 س��ال ساخته 
شده است. صحبت درباره فساد و مسائل برده‌داري جنسي در 
كشورهاي كوچك حوزه خليج فارس مسائلي است كه مي‌تواند 

براي افرادي با سن مشخص ارائه گردد. 
فضاس��ازي منس��جم و دقيق فيلم در موقعيت‌ها و مكان‌هاي 
گوناگون يك��ي از نمون��ه ويژگي‌هاي اثر اس��ت. فيلم فضاهاي 
قابل باوري براي تماش��اگر خود مي‌س��ازد. عجز و لابه موسي 
در دادس��تاني يكي از بهترين و مي‌توان گفت جس��ورانه‌ترين 
موقعيت‌هاي اثر اس��ت، از همين موقعيت است كه فيلم جنبه 
انتقادي‌اش را به ناكارآمدي بخشي از سيستم قضايي افشا مي‌كند 
و كاراكترهاي مواجهه‌اش را ‌سراغ بحران مي‌فرستد. بحراني كه 
بايد فردي حل شود. هادي حجازي‌فر در نقش موسي. كاراكتر 
موسي در ادامه شخصيت‌هايي چون حاج كاظم قرار مي‌گيرد. 
لاتاري با انتقادات صريح و بي‌سابقه‌اي مواجه شده است.  فروش 
بالاي 4/5 ميليارد فروش بي‌سابقه‌اي است براي چنين فيلمي 

كه نه كمدي است و نه پايان خوشي دارد.

چرا بايد به ديدن فيلم‌ »لاتاری« نشست؟

 سالار عقيلي و عليرضا قرباني 
در جام جهاني مي‌خوانند

خوانن�دگان  عقيل�ي  س�الار  و  قربان�ي  عليرض�ا 
موس�يقي ايران�ي گزينه‌ه�اي ج�دي ب�راي همراه�ي با 
نوازن�دگان منتخ�ب دو اركس�تر مل�ي و س�مفونيك 
ته�ران ب�راي اج�را در ج�ام جهان�ي فوتب�ال هس�تند. 
شنيده‌ها حاكي از آن اس��ت كه عليرضا قرباني و سالار عقيلي 
خوانن��دگان مطرح موس��يقي ايراني هم��راه ب��ا منتخبي از 
نوازندگان دو اركستر ملي و اركستر سمفونيك تهران به رهبري 
شهرداد روحاني در جام جهاني فوتبال روسيه به اجراي برنامه 
مي‌پردازند. انتخاب اين دو هنرمند به عنوان خوانندگان قطعاتي 
براي همراهي تيم ملي فوتبال كشورمان در جام جهاني در حالي 
است كه شنيده شده يك خواننده پاپ نيز به اجراي برنامه در 

حين برگزاري مسابقات جام جهاني مي‌پردازد. 
مجموعه منتخب اركس��تر س��مفونيك تهران و اركستر ملي 
به رهبري ش��هرداد روحاني پيش از آغاز ج��ام جهاني فوتبال 
روسيه به اجراي برنامه‌هاي مختلفي در مراسم بدرقه تيم ملي 
كش��ورمان در تالار وحدت تهران و ايام حضور اين تيم در جام 
جهاني مي‌پردازند. اين برنامه بر اساس تفاهمنامه بنياد رودكي 
و فدراسيون فوتبال اجرا مي‌شود. در اين تفاهمنامه قرار است 
با محوريت فدراسيون فوتبال جمهوري اسلامي ايران كارهاي 
مهمي در حوزه فعاليت‌هاي فرهنگي- هنري پيش از آغاز جام 
جهاني صورت پذيرد، ضمن اينكه قرار است در روزهاي منتهي 
به اعزام تيم ملي با حضور اعضاي تيم ملي فوتبال كشورمان و 

بزرگان فرهنگ و هنر در تالار وحدت آثاري اجرا شود. 
علي اكبرصفي پور مديرعامل بني��اد فرهنگي- هنري رودكي 
اسفند ماه سال گذشته در جريان نشس��ت خبري خود اعلام 
كرد: تركيبي از دو اركستر ملي و اركستر سمفونيك تهران، ۲۵ 
و ۳۰ خردادماه و چهارم تيرماه شب قبل از بازي‌هاي ايران در 
جام جهاني فوتبال در سه شهر اجرا خواهد گذاشت، ضمن اينكه 

تمام قطعات اجرايي ايراني خواهند بود. 
...........................................................................................................

اهداي نخستين نشان ملي سواد رسانه‌اي 
در بهار امسال

تاري�خ  در  ب�ار  نخس�تين  ب�راي  امس�ال  به�ار  در 
كش�ور نش�ان مل�ي س�واد رس�انه‌اي ب�ه يك�ي از هفت 
ش�د.  خواه�د  اه�دا  ش�ده  شناس�ايي  كاندي�داي 
معصومه نصيري قائم مقام انجمن سواد رسانه‌اي ايران گفت: 
انجمن سواد رس��انه‌اي ايران با انجام نظرخواهي از ۱۳۶ نفر از 
نخبگان عرصه ارتباطات و سواد رسانه‌اي نسبت به شناسايي 
هفت مرجع حوزه ارتباطات و سواد رس��انه‌اي اقدام كرده و در 
بهار امسال براي نخستين بار در تاريخ كشور نشان ملي سواد 
رسانه‌اي به يكي از هفت كانديداي شناسايي شده اهدا خواهد 
شد. وي افزود: از امسال يكي از برنامه‌هاي انجمن سواد ايران 
به عنوان تنها س��ازمان م��ردم نهاد متش��كل از فعالان بخش 
خصوصي، دولتي و دانشگاهي حوزه ارتباطات و سواد رسانه اي، 

اهداي نشان ملي سواد رسانه‌اي است. 
نصيري با بيان اينكه امس��ال اولين دوره اهداي اين نشان ملي 
انجام خواهد شد، گفت: براساس نظرخواهي انجام شده از ۱۳۶ 
نفر از نخبگان عرصه ارتباطات و سواد رسانه اي، هفت كانديداي 
دريافت اين نشان شناسايي شده و از طريق نظرسنجي عمومي 
ويژه متخصصان و علاقه مندان حوزه ارتباطات و سواد رسانه‌اي، 
يك نفر از اين افراد، شايسته دريافت نخستين نشان ملي سواد 
رسانه‌اي شناخته خواهد ش��د. ويژگي خاص هفت كانديداي 
نشان ملي سواد رس��انه‌اي ش��هرت همزمان علمي و اجرايي 
اس��ت و برخي از افراد هم شناسايي شده‌اند كه در حال اجراي 
پروژه‌هاي علمي و اجرايي در سال ۹۷ هستند كه اين افراد در 

سال ۹۸معرفي خواهند شد. 
...........................................................................................................

استقبال 460 دانشگاه از »به وقت شام«
بيش از ۴۶۰ دانش�گاه فرم تقاضاي اكران فيلم س�ينمايي 
»ب�ه وق�ت ش�ام« را در كمت�ر از ۱۵ روز پ�ر كرده‌ان�د. 
 در اتفاقي بي‌سابقه در س��ينماي ايران بيش از ۴۶۰ دانشگاه براي 
اكران فيلم به وقت ش��ام به كارگرداني ابراهي��م حاتمي كيا ثبت 
نام كردند. با استقبال دانش��جويان و دانشگاه‌هاي سراسر كشور از 
اكران فيلم به وقت شام طي كمتر از ۱۵ روز بيش از ۴۶۰ دانشگاه با 
ثبت‌نام در سايت رسمي فيلم نمايش جديدترين اثر حاتمي‌كيا را 
در دانشگاه‌ها تقاضا كردند. اكران‌هاي دانشگاهي فيلم به وقت شام 
۲۶ فروردين به صورت رس��مي آغاز خواهد شد. بنا بر اين گزارش 
نهادها، تشكل‌ها و انجمن‌هاي فرهنگي و دانشجويي دانشگاه‌هاي 
سراس��ر كش��ور مي‌توانند در صورت تمايل به اكران اين فيلم در 
دانشگاه خود با مراجعه به سايت رسمي فيلم سينمايي به وقت شام 
به نشاني www. bevaghteshaam. com درخواست خود را 
ارائه دهند. »به وقت ش��ام« به كارگرداني ابراهيم حاتمي‌كيا و 
تهيه‌كنندگي محم��د خزاعي، جديدترين محصول س��ازمان 
هنري رسانه‌اي اوج اس��ت كه با استقبال گسترده مردم همراه 
ش��ده و با فروش بيش از ۴ميليارد تومان تاكنون دومين فيلم 

پرفروش نوروزي بوده است.

گفت‌وگوي »جوان« با كارشناس رسانه درباره سريال‌هاي نوروزي سيما

 عمده مخالفت‌ها با »پايتخت« 
سیاسی و غیرفنی است

مردم وقتي يك فيلم خوش ساخت هاليوود را مي‌بينند يا مثلًا سري اول شهرزاد و مجموعه قهوه تلخ را 

 

سر دست حلوا حلوا مي‌كنند، اساساً كاري به سازنده ندارند. براي رسانه همه چيز مخاطب است

    خبر

امروز به دلي��ل كثرت تولي��د كنندگان 
كارهاي رسانه‌اي ارائه يك مضمون بكر 
و غيرتكراري و از آن دشوارتر خنداندن 
جامعه‌اي كه روز به روز، به دليل استفاده 
رقبا از حربه‌هاي غريزي و مستهجن به 
آنان سليقه و ذائقه سرگرمي‌شان رو به 
اضمحلال اس��ت، كار س��اده‌اي نيست


