
6

    معصومه طاهري
نيمه ش��عبان از جمله ایام پرفضيلتي است كه 
درباره آن روايات و احاديث بس��ياري نقل شده 
است به همين خاطر جش��ن نيمه شعبان هم 
از بزرگ‌ترين جشن‌هاي ش��يعيان است كه به 
مناس��بت ميلاد امام مهدي)ع��ج( در مناطق 
شيعه‌نشين جهان برگزار مي‎شود و خاص بودن 
اين شادماني بيشتر به خاطر آن است كه حضرت 
مهدي)ع( تنها امام معصومي است كه از گزند 
تيغ دشمن مصون مانده و سال‌هاي سال است 
منتظر ظهور و چش��م به‌راه آمدنش هستيم تا 

بيايد و جهان را پر از عدل و داد كند. 
 اما در كنار مراسم سنتي و جشن‌هاي باشكوهي 
كه همه ساله در سرتاسر كشور به انحاي مختلف 
توسط مردم گرفته مي‌شود از تلويزيون به عنوان 
تنها رس��انه فراگيري و عمومي كش��ور انتظار 
بيش��تري مي‌رود تا دراين باره حضور پررنگي 
داشته باشد. درست اس��ت كه در ايام تبليغات 
انتخاباتي قرار گرفته‌ايم، ولي گويا آنقدر كه شور 
و حرارت رسانه ملي براي انتخابات است، درباره 
اين روز بزرگ و جهاني شناخت يا همت چنداني 
در تلويزيون وجود ندارد تا هدفمند و با محتواي 
بيشتري به نيمه ش��عبان و مولود آن بپردازد. 
پخش چند ترانه و مولود خواني‌هاي گذرا ميان 
برنام��ه‌اي از ش��بكه‌هاي تلويزيوني اوج تلاش 

رسانه ملي در نيمه شعبان بود!
جاي بسي تأسف است در زمانه‌اي كه دشمنان 
به شيوه‌هاي مختلف از جمله هنر و تصويرسازي 
قصد تخريب مهدويت و به انحراف كش��اندن 
آن را دارند، در كش��وري كه حكومت و نظامي 
اسلامي دارد كار زيادي براي روشنگري صورت 
نمي‌گيرد. درس��ت اس��ت تلويزي��ون به دليل 
كمبود بودجه قادر نيست مانند گذشته فعاليت 
رسانه‌اي داشته باشد اما قرار هم نيست منفعل 
باشد آن هم درباره مهدويت و امام زمان در روز 

بزرگ نيمه شعبان. 
اي كاش مدي��ران رس��انه ملي آنق��در كه به 
سياست و انتخابات مي‌انديشند كه در جاي 
خود اهمي��ت دارد و لازم اس��ت كمي هم به 
س��اختن باوره��اي ديني و عمق بخش��يدن 
به آن از قاب رس��انه ملي توج��ه  مي‌كردند؛ 
به‌خصوص ب��راي ك��ودكان و نوجوان��ان از 
چنين عيد بزرگ اس�المي تصويري ماندگار 
ترس��يم مي‌كردند، چراكه كودكان نسبت به 
بزرگ‌ترها ساختارذهني‌ش��ان س��اده و فاقد 
پيچيدگي اس��ت و چون نسل تصويرهستند 
بيشتر وقت‌شان را پاي تلويزيون و برنامه‌هاي 
آن مي‌گذرانند اما متأس��فانه در ش��ب و روز 
نيمه ش��عبان تلويزيون از ظرفيت اثرگذاري 
كه درباره مهدويت داش��ت با س��ادگي عبور 
كرد و دل خوش به اين ب��ود كه با چند ترانه، 
موسيقي و نوشتن عيد مبارك رسالت خود را 
به انجام رسانده اس��ت؛ درحالي كه بايد روز 
ميلاد امامي كه انتظار ظهورش را مي‌كشيم 
با ساير ايام متفاوت باش��د. معلوم نيست اگر 
مراسم و جشن‌هاي خودجوش سنتي مردمي 
نبود و اگ��ر آذين‌بندي‌ه��اي پرخاطره و زيبا 
در شهرها و روس��تاها وجود نداشت با چنين 
كارنامه ضعيف روش��نگري كه رسانه ملي ما 

دارد چگونه مي‌توانستيم پرچم انتظار را براي 
نسل‌هاي آينده و جهانيان بالا ببريم؟!

البته اين مسئله تقصير كل سازوكار فرهنگي 
كشور نيز است؛ س��ازوكاري كه متأسفانه بايد 
بگوييم به طور جدي سكولاراست. اگر همين 
انيميشن »شاهزاده روم« را كه توليد سازمان 
اوج اس��ت نه نهادهاي دولتي و س��نتي مانند 
بنياد فارابي، حوزه هنري، وزارت ارش��اد و... از 
ليس��ت كنار بگذاريم به جرئت مي‌توان گفت 
براي معرفي امام زمان هم در طول س��ال‌هاي 
بعد از انقلاب چي��زي در دس��ت نداريم. بارها 
به مس��ئولان مربوطه حضوري يا تلفني يا در 
حد يادداشت‌هايي گوشزد كرده‌ايم كه درباره 
اهل‌بيت مس��تندي خوب وتوانا بس��ازيد، اما 
افسوس كه پس از اين همه سال چنين توليداتي 
درباره ام��ام زمان نداريم چه آنك��ه اگر مرحوم 
سلحشور نيز نبود بخش عمده آثار ديني و قرآني 
در زمينه سينمايي و تلويزيوني را هم نداشتيم. 
 چطور است بعد از 38 سال هنور براي چنين ايام 
مهمي كه نشان از قدرت اسلام شيعي در جهان 
است، برنامه‌ريزي نداريم و حتي حاضر به هزينه 
هم نيستيم؟! اين سخن مقام معظم رهبري كه 
چندي پيش در فضاي مجازي وحقيقي منتشر 
شد كه فرموده بودند بچه‌ها مي‌گفتند تلويزيون 
در اعياد مثل بيابان است؛ هنوز كه هنوز است 
براي توليدات تلويزيوني مصداق دارد درحالي 
كه قالب‌ه��اي مختلف فرهنگي مانن��د تئاتر، 
كاميك‌اس��تريپ، انيميشن، مس��تند، فيلم و 
سريال تلويزيوني هستند كه مي‌توان براساس 
موضوعات مهدوي به زيبايي توليد و ارائه كرد. 
دربحث آيتم‌هاي نمايشي هم هرچند اين روزها 
نيز مانند روزه��اي ديگر»خندوان��ه« كه زياد 
نمي‌توان آن را برنامه طنز ناميد و »دورهمي« 
از تلويزيون طبق روال عادي پخش مي‌شود اما 
چطور نمي‌توانيم و هنرش را نداريم آيتم‌هايي با 
محتواي مذهبي ارائه دهيم؟! هرچند فيلم‌هاي 
طنز خارجي نيز س��نخيتي با اين ايام ندارد اما 
مدت‌هاس��ت تلويزيون درايام عيد به‌خصوص 
اعياد مذهبي كه بايد حس ش��ادي و متفاوت 
بودن با س��اير روزها را در مخاط��ب ايجاد كند 
در اين اي��ام آثار قابل توجه و ملموس��ي ندارد. 
ازس��ينماي داخلي انتظاري نيست و وضعش 
روشن است يا سياه‌نمايي و مسائل غيراخلاقي را 
به تصويرمي‌كشد يا طنزهاي سخيفي كه عملًا 

درتلويزيون ايران قابل پخش نيست. 
به‌راستي اين ضعف ش��ديد درمحتوا را چگونه 
مي‌توان جبران كرد؟! چه كسي مسئول هدايت و 
سكانداري درست اين وضعيت است؟! چه آن كه 
بودجه‌هايي هم در اين مسير هزينه مي‌شوند اما 
هيچ وقت حتي در راستاي سنت‌ها و فعاليت‌هاي 
مذهبي مشخصي نيستند و ش��اهد آنچه بايد 
باشيم نيستيم. برخي از اين توليدات را براي ايام 
مهمي چون نيمه شعبان خود تلويزيون حتي با 
بودجه‌هاي كم مي‌تواند به انجام برساند و برخي 
نيز نيازمند سياس��تگذاري و برداش��ت از عمل 
سازمان‌ها و نهادهاي مدعي است. افسوس كه 
هنوز بعد از سال‌ها شاهد خروجي‌هاي درخوري 
نيستيم و نتوانس��ته‌ايم از ظرفيت بالاي اعياد 

جهانشمولي چون نيمه شعبان بهره ببريم. 

انفعال سیما در نيمه شعبان

88498436سرويس فرهنگي

حبيب والي‌نژاد خبر داد
آخرين وضعيت توليد سريال‌ها 

در »اوج« 
مدير مرك�ز فيلم و س�ريال س�ازمان هنري 
رس�انه‌اي اوج درب�اره آث�ار اي�ن مرك�ز 
بي�ان ك�رد ك�ه از پروس�ه‌هاي تحقيق�ي 
هس�تند.  برخ�وردار  دقيق�ي  و  س�خت 
حبيب والي‌نژاد، مدير مركز فيلم و سريال سازمان 
هنري رس��انه‌اي اوج در گفت‌وگو با مهر با اشاره به 
پروژه‌هاي اين س��ازمان در حوزه سريال‌ها گفت: 
كار ما در سازمان اوج اين است كه روي تحقيقات 
وقت زيادي مي‌گذاريم تا به تناسب اهداف، آنها را 
پيگيري كنيم. وي ادامه داد: ما با توجه به اهداف و 
برنامه‌ريزي‌هايي كه داريم حدود يك يا دو سال كار 
تحقيقي انجام مي‌دهيم تا بتوانيم توليدات خوبي در 
حوزه سريال داشته باشيم. مدير مركز فيلم و سريال 
سازمان هنري رسانه‌اي اوج درباره تعداد سريال‌هاي 
اين سازمان توضيح داد: ما بايد بتوانيم كار توليد هر 
يك از فيلمنامه‌ها را در يك پروسه زماني همراه با 
تحقيق شروع كنيم و تا اين آثار آماده شوند شايد 
نتوان آم��ار دقيقي ارائه كرد. ما ه��م اكنون حدود 
۱۵ كار در مركز براي توليد داريم اما اگر بخواهيم 
اين پروسه تحقيقي را حس��اب كنيم آثار آماده‌تر 
تعدادش��ان كمتر مي‌ش��ود و ما تعداد كمتري را 
گزارش مي‌كنيم چون پروسه تحقيقي بسيار سخت 

است و بايد به طور دقيقي انجام شود. 
وي در پايان درباره تعامل با سازمان صداوسيما 
در ساخت سريال‌هاي مشترك تصريح كرد: يكي 
از اهداف در كارهاي فرهنگي همكاري نهادهاي 
مرتبط است و ما هم با همكاري صداوسيما قصد 

داريم توليدات مؤثري را توليد كنيم. 
-----------------------------------

مصطفي كيايي:

»پلاسكو« به زودي فیلم 
مي‌شود  

مصطف�ي كيايي با اش�اره ب�ه اينكه س�ريال 
»ليلاي م�ن« را نيم�ه دوم س�ال جل�وي 
دوربين مي‌ب�رد، از س�اخت فيلم س�ينمايي 
»پلاس�كو« خبر داد كه در آن به آتش گرفتن 
س�اختمان پلاس�كو پرداخت�ه مي‌ش�ود. 
مصطفي كيايي، كارگردان و تهيه‌كننده سينما در 
گفت‌وگو با مهر با اش��اره به اينكه مقدمات ساخت 
سريال شبكه نمايش خانگي »ليلاي من« در حال 
آماده شدن است، گفت: در تلاش هستيم تا منابع 
مالي اين پروژه شبكه نمايش خانگي را تأمين كنيم 
و اميدوارم در صورتي كه هم��ه برنامه‌ها به خوبي 
پيش برود، اين سريال را شش ماه دوم سال جلوي 
دوربين ببري��م. وي ادامه داد:»لي�الي من« يك 
سريال ملودرام و بسيار پرتعليق و پركشش است كه 
مي‌تواند در جذب مخاطب در شبكه نمايش خانگي 
موفق باش��د. كارگردان فيلم س��ينمايي »باركد« 
توضيح داد: فكر مي‌كنم هميشه قصه مي‌تواند حرف 
اول را در جذب مخاطب داشته باشد، اگر قصه بتواند 
با مردم ارتباط برقرار كند، مردم نيز حاضر هستند تا 
هفته به هفته منتظر ديدن قسمت‌هاي جديد يك 

سريال در شبكه نمايش خانگي باشند. 
وي تأكيد كرد: ما در كش��ور سريال‌هاي موفقي 
داشتيم كه توانسته بود مخاطبان خود را جذب 
كند به عنوان مثال س��ريالي مانند »شهرزاد« به 
كارگرداني حسن فتحي جزو سريال‌هاي موفق 
در شبكه نمايش خانگي بود. فكر مي‌كنم يكي از 
دلايل موفقيت اين سريال نوع روايت، شخصيت‌ها 
و داستان‌هايي بود كه براي مردم جذاب شده بود. 
كارگردان فيلم سينمايي »خط ويژه« ادامه داد: 
فكر مي‌كنم هر اثري كه قصه خوبي داشته باشد 
مي‌تواند به راحتي با مردم ارتباط برقرار كند. وي 
درباره »ليلاي من« بيان كرد: مدل داستان اين 
سريال به گونه‌اي اس��ت كه مي‌تواند چند فصل 
ادامه داشته باشد، اما ما در حال حاضر براي ۳۰ 
قسمت اين سريال را طراحي كرده‌ايم. كيايي در 
پايان با اشاره به اينكه قبل از ساخت اين سريال 
يك فيلم سينمايي جلوي دوربين مي‌برد، گفت: 
نام اين فيلم سينمايي »پلاسكو« است كه واقعه 
پلاسكو در دل اين داستان قرار دارد و فيلمنامه 

اين اثر تا يك ماه ديگر آماده مي‌شود.   
-----------------------------------

 »ترمينال غرب« 
به »سينماروايت« رسيد

»سينماروايت« در يكصدودوازدهمين برنامه 
خود »ترمينال غرب« را اكران، نقد و بررسي 

مي‌كند. 
فيلم داس��تاني »ترمينال غرب« ب��ه كارگرداني 
»قربانعل��ي طاهرف��ر« و تهيه‌كنندگ��ي »حامد 
بامروت‌نژاد« كه از آن به عنوان »سياسي‌ترين فيلم 
سال« ياد مي‌شود، به اتفاقات و جريانات پيرامون 
مسائل هسته‌اي، انتخابات و... و حواشي اجتماعي 
ناش��ي از آن طي س��ال‌هاي اخير پرداخته است. 
محسن افشاني، متين س��توده، يوسف مراديان، 
س��يما خضرآبادي، ميرطاه��ر مظلومي، حبيب 
دهقان‌نسب، علي سليماني، حشمت آرميده، مينا 
جعفرزاده، ثريا قاسمي، چنگيز جليلوند، هوشنگ 
توكلي و... بازيگران اين فيلم هستند. تهيه‌كننده، 
كارگردان و ديگر عوامل فيلم همراه با محمدتقي 
فهيم )نويسنده و منتقد سينما( در نشست نقد و 
بررسي اين فيلم حضور خواهند داشت. اين برنامه 
يك‌شنبه 24 ارديبهشت س��اعت 17 در مجتمع 
فرهنگي – هنري اس��وه واقع در خيابان انقلاب 
نبش خيابان بهار جنوبي برگزار مي‌شود كه ورود و 

حضور براي عموم آزاد و رايگان است.
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باور مهدويت در سينماي ايران مهجور مانده است

سينماي مهدوي براي تجاري‌ساز‌ها سودآور نيست!
   محمدصادق عابديني

جشن نيمه شعبان تبلور باور مهدويت 
و نش�انه‌اي از ب�اور ب�ه صل�ح و عدالت 
آخرالزماني اس�ت كه در تفكر اسلامي 
وجود دارد. در روز عيد ولادت حضرت 
منجي)عج(، تلويزيون باز هم سراغ تنها 
فيلم مهدوي قابل اعتنا در سينماي ايران 
يعني »قدم�گاه« رفت. پخش چندين و 
چندباره اين فيلم سينمايي از تلويزيون، 
يادآور دست‌هاي خالي سينماي ايران 
در پرداختن به موضوع مهدويت است. 
س�ينماي تجاري ايران ب�ه دليل اينكه 
باور مهدوي را ژانري پول‌ساز نمي‌داند 
خيلي كم س�راغ اي�ن س�ينما مي‌رود. 

    نگاه هاليوود به آخرالزمان 
 در نقطه مقابل سينماي ايران كه به موضوع 
آخرالزم��ان و مهدوي��ت بي‌توجه اس��ت، 
س��ينماي جهان و به خصوص س��ينماي 

هاليوود نگاه جدي به آخرالزمان دارد. 
نمونه‌اي از نگاه جدي هاليوود به مس��ئله 
آخر دنيا، س��اخت فيلم »2012« بود كه 
بر اساس فرضيه‌اي درباره پايان جهان در 
اين سال ش��كل گرفته بود. اگرچه اكنون 
نزديك به پن��ج س��ال از آن روز مي‌گذرد 
و ايده آخ��ر الزماني اين فيل��م و ايده‌هاي 
شرك آميزي كه در باور پايان دنيا در سال 
2012 بود كاملاً رنگ باخته، ولي طرفداران 
سينماي هاليوود هنوز هم منتظر‌ند تا بار 
ديگر غول‌هاي فيلمسازي فيلم جديدي را 

با محوريت آخرالزمان توليد كنند. 
اما چرا سينماي ايران استراتژي مشخصي 
در برابر تفك��ر مهدوي و س��ينماي آخر 
الزماني ندارد؟ سعيد مس��تغاثي، منتقد 
سينما، در يادداشتي با عنوان »مهدويت 
كامل‌تري��ن تفك��ر ب��راي س��ينماي 
آخرالزماني« مي‌نويس��د: در هاليوود نيز 
اكثر توليدات به صورتي غيرمس��تقيم به 
موضوع آخرالزماني توجه دارند، بدين معنا 
كه در ژانرهاي مختلف از انيميشن گرفته 
تا فيلم‌هاي فانتزي، سعي مي‌شود معنا و 
هدف‌شان را متناسب با سياست‌هايشان 
برنامه‌ريزي كنند، بنابراين ما نيز مي‌توانيم 
به صورت غيرمس��تقيم ب��ه مهدويت در 

فيلم‌هايمان بپردازيم. 
حتي در پرداخت‌هاي غيرمستقيم دست 
ما خيلي بازتر از غربيان است، چون برخي 
از مراكز مه��دوي بيش از ه��زار و 200 
موضوع مرتبط با مهدويت را شناس��ايي 
كرده‌اند كه هنر هفتم مي‌تواند از آن سود 
برد. در ضمن موعود ما حقيقي است، اما 
موعودي كه آنان روي آن تأكيد دارند بر 
پايه‌هاي عقلاني و منطقي استوار نيست. 
اين منتقد اما درباره اينكه چرا سينماي 
ايران نمي‌تواند برنامه مش��خصي درباره 
مهدويت داش��ته باش��د، تأكيد مي‌كند: 
سينماي قبل از انقلاب كه تكليفش روشن 

بود، س��ينمايي كه توسط ماسون‌ها اداره 
مي‌شد و يك سال قبل از انقلاب هم رسماً 
نابود شده بود، البته بعد از انقلاب نيز همان 
تفكرات ماس��وني و اومانيستي در سينما 
باقي ماند، هر چند برخي از هنرمندان و 
مس��ئولان تلاش‌هايي كردند كه سينما 
به سمت توليدات ارزشي حركت كند، اما 

متأسفانه اين اتفاق روي نداد. 
دليل به وجود آمدن اي��ن حالت نيز اين 
است كه س��ينماي ما هدف و استراتژي 
خاصي ندارد و همين مسئله سبب شده 
كه به يك س��ينماي خنثي مبدل شود، 
آن ه��م در وضعيتي ب��ا وق��وع اتفاقات 
كوچ��ك و بزرگ در 30 س��ال گذش��ته 
سينما مي‌توانس��ت روايتگر و آينه تاريخ 

انقلابمان باشد. 
   حمله هاليوودي به باور مهدويت

سكوت سينماي ايران در قبال باور منجي 
بشريت باعث شده است در سينماي غرب 
نگاه تخريبي نس��بت به اين باور اسلامي 
شكل گيرد. اقدامي كه در راستاي تفكرات 
غال��ب صهيونيس��تي در كمپاني‌ه��اي 

فيلمسازي امريكايي است. 
حجت‌الاس�الم علي قهرماني، كارشناس 
دين و رسانه معتقد است: يكي از تفكرهاي 
سينماي هاليوود، پس��ت و از طبقه پايين 
نشان دادن منجي مورد نظر اسلام است كه 
در مقابل، به القاي منجي بودن كشورهاي 

پيشرفته مي‌پردازد. 
حجت‌الاسلام نصرت‌الله پژمانفر، رئيس 
كميس��يون فرهنگي مجلس ش��وراي 
اسلامي نيز با اشاره به توليدات سينماي 
هاليوود با محوريت آخرالزمان مي‌گويد: 
موضوع آخرالزمان يكي از مسائلي است 
كه همه انس��ان‌ها را در طول تاريخ به 
خود درگير ك��رده و اساس��اً اين روالي 
كه انس��ان در كره خاكي ب��ه كجا ختم 
مي‌ش��ود و چه اتفاقاتي در مورد انسان 

مي‌افتد، مهم بوده است. 

پژمانفر بي��ان مي‌كند: بهتري��ن راه براي 
تبيين اصل اين موضوع در حوزه س��ينما 
و فيلم اس��ت و هاليوود در ارتباط با اينكه 
انگيزه بسيار پر نش��اط را بين انسان‌ها از 
بين ببرد، تلاش كرده ك��ه اين موضوع را 
به نفع خود مصادره كن��د و تلاش آنها در 
اين راستاست كه القا كنند اگرچه بشر در 
مسير باورهاي خود اين اعتقاد را دارد كه در 
آخرالزمان منجي ظهور مي‌كند و منجياني 
براي نجات بشر پيدا مي‌شوند، اما نهايتاً اين 
منجيان اولاً در مسير سعادت بشر نيستند و 
ثانياً همه در مقابل جريان ابرقدرت امريكا، 

زائل شده و از بين مي‌روند. 
در برابر عقايد كفرآميز نسبت به آخرالزمان 
در سينماي غرب و تخريب باورهاي ديني 
و اسلامي نسبت به پايان جهان، سينماي 
ايران چطور مي‌تواند نق��ش نقطه اتكاي 
باور سينماي مهدوي را ايفا كند؟ پژمانفر 
اظهار مي‌دارد: بايد بخش سرمايه‌گذاري، 
حاكميتي، دولتي و حتي حوزه‌هاي علميه 
در استفاده كردن از ابزار سينما در جهت 

انتقال مفاهيم، تلاش كنند. 
   نهادهاي فرهنگي حامي سينماي 

مهدوي
سرمايه‌گذاري بخش خصوصي در زمينه 
توليد فيل��م مهدوي با توجه ب��ه رويكرد 
صرفاً اقتصادي اي��ن بخش تا حدي بعيد 
به نظر مي‌رسد. يادداش��ت‌نويس سايت 
سينماپرس، درباره چرايي سرمايه‌گذاري 
نك��ردن در س��ينماي مه��دوي متذكر 
مي‌شود: تهيه‌كنندگان و سرمايه‌گذاران 
دولتي و خصوصي نيز با توجه به گرايش 
و رويك��رد اقتص��ادي حاكم ب��ر جامعه 
و س��رمايه‌محوري و پول‌س��الاري آن و 
دغدغه كسب منافع و سود بيشتر به‌سوي 
سوژه‌ها و موضوعات سطحي در قالب‌هاي 
كليش��ه‌اي و طنزها و ايده‌ه��اي تكراري 
اجتماعي رفته‌اند و اگرچه بعضاً رگه‌هايي 
از س��ينماي معناگرا به صورت جس��ته و 
گريخته به ويژه در فيلم‌هاي دفاع مقدس 
را ش��اهد بوده‌ايم اما به ص��ورت جدي و 
جريان‌س��از در اين حوزه حركتي پايدار 

شكل نگرفته است. 
به نظر مي‌رسد دستگاه‌هاي فرهنگي كه 
در زمينه باور مهدويت فعاليت دارند، چه از 
طريق بودجه‌هاي مستقيمي كه در اختيار 
دارند و چه از طريق تش��ويق دولت براي 
سرمايه‌گذاري در سينماي مهدوي باعث 
تحرك سينما در زمينه ساخت فيلم‌هايي 
با موضوع نگاه به آخرالزمان از دريچه نگاه 

مهدويت باشند. 
از طرف ديگ��ر نيز ب��ا مش��اوره دقيق به 
سينماگراني كه علاقه‌مند به ساخت فيلم 
با موضوع مهدويت هس��تند، زمينه توليد 
فيلم‌هاي��ي با گفتمان قوي مه��دوي را به 

وجود آورند.

س�ينماي قبل از انقلاب كه 
تكليفش روشن بود، سينمايي 
ك�ه توس�ط ماس�ون‌ها اداره 
مي‌ش�د و يك س�ال قب�ل از 
انقلاب هم رسماً نابود شده بود، 
البته بعد از انقلاب نيز همان 
تفكرات ماسوني و اومانيستي 
در س�ينما باق�ي مان�د، ه�ر 
چند برخ�ي از هنرمن�دان و 
مس�ئولان تلاش‌هايي كردند 
كه سينما به س�مت توليدات 
ارزش�ي حرك�ت كن�د، ام�ا 
متأسفانه اين اتفاق روي نداد

    خبر

تأثير انتخابات بر تبليغات شهري يك فيلم
مجري ط�رح فيل�م »ويلايي‌ه�ا« از افزايش 
تع�داد س�انس‌هاي اي�ن فيل�م در پردي�س 
س�ينمايي »ك�وروش« خب�ر داد و اب�راز 
اميدواري ك�رد پ�س از برگ�زاري انتخابات، 
مخاطبان اين فيلم س�ينمايي بيشتر شوند. 
محمدرضا منص��وري در گفت‌وگويي بيان كرد: 
فيلم »ويلايي‌ها« با توجه ب��ه مضموني كه دارد 
و داس��تاني كه از دف��اع مق��دس و دوران جنگ 
تحميلي روايت مي‌كند، علاقه‌مندان خاص خود 
را دارد، اما همزماني اك��ران اين فيلم با انتخابات 
رياست جمهوري و شوراي شهر در ميزان استقبال 
مخاطبان از اين فيلم و تعداد سالن‌ها و سانس‌هاي 
اختصاص داده شده اثرگذار بوده است. او افزود: 
در حال حاضر ۱۳ سالن سينمايي با سه سانس 
چرخش��ي در اختيار داريم و با توجه به افزايش 
ميزان مخاطبان در روزهاي پاياني هفته گذشته، 
پرديس سينمايي كوروش دو سانس بيشتر را به 
اين فيلم اختصاص داد و تعداد آن به شش سانس 
افزايش يافت. منصوري ادامه داد: با توجه به اينكه 
فيلم »ويلايي‌ها« مضموني درباره دفاع مقدس 
دارد، تماش��اگر كمتري ممكن اس��ت سراغ آن 
برود، در حالي كه با تبليغات خوب مي‌توان اين 
اثر را بيشتر معرفي كرد تا افراد بيشتري قصه‌اي 
ديده نشده از جنگ تحميلي را تماشا كنند. اين 

در حالي است كه متأسفانه با وجود نياز اينگونه 
فيلم‌ها به ديده شدن، تبليغات شهري در اختيار 
نداريم چون به دليل گران بودن اين نوع تبليغات 
محيطي، كمتر فيلم��ي مي‌تواند ب��ه اين حوزه 
وارد ش��ود. وي اف��زود: بنابراي��ن در حال حاضر 
تنها راه تبليغ براي فيلم »ويلايي‌ها« تلويزيون و 
شبكه‌هاي مجازي است و اميدواريم پس از پايان 
انتخابات و عادي شدن شرايط مخاطبان بيشتري 

براي ديدن اين فيلم به سينماها بروند. 
»ويلايي‌ها را ب��ا خانواده ببينيم« ش��عار فيلمي 
است كه در سي‌وپنجمين جش��نواره فجر مورد 
توجه مخاطبان و منتقدان قرار گرفت. اين فيلم 
در جش��نواره فجر در هفت بخش نامزد دريافت 
سيمرغ بلورين شد و توانست جوايزي را هم از آن 
خود كند. اين فيلم از ۲۰ ارديبهشت ماه در گروه 
س��ينمايي اس��تقلال اكران عمومي مي‌شود. در 
»ويلايي‌ها« طناز طباطبايي، پريناز ايزديار، آناهيتا 
افشار، علي شادمان، با هنرمندي ثريا قاسمي و با 
حضور صابر ابر، بازيگران ك��ودك فيلم امير علي 
ايمان وند، عليرضا داوري، هستي فرطوسي، سوگل 
و س��وگند باراني و آوين منصوري به ايفاي نقش 
پرداخته‌اند. ديگر بازيگران »ويلايي‌ها«عبارتند از: 
گيتي قاسمي، فريماه كهنمويي، مهدخت مولايي، 

فاطمه بابايي و معصومه بيگي.

  جواد محرمي
آم�اري ك�ه اخي�راً محم�د اطبايي 
فع�ال س�ينمايي در ام�ور بين‌الملل 
درباره رش�د جوايز س�ينماي ايران 
در جش�نواره‌هاي بين‌الملل�ي ارائه 
داده ش�ايد در ن�گاه اول ج�ذاب و 
غرورآفرين به نظر برسد اما با نگاهي 
عميق‌تر اين مس�ئله مي‌تواند نگران 
كنن�ده تلقي ش�ود، چراكه اساس�اً 
رش�د س�ينماي جش�نواره‌اي نفعي 
براي صنعت سينماي كشور و منافع 
ملي ن�دارد و س�ينماي اي�ران را در 
چرخه‌اي معي�وب گرفت�ار مي‌كند. 
يك كارشناس بين‌المللي سينماي ايران 
اعلام كرد: »شمار جايزه‌هاي بين‌المللي 
سينماي ايران در سال 1395 به تنهايي 
برابر است با كل جوايز سينماي ايران در 

40 سال 1337 تا 1377«!
ط��ي چن��د روز گذش��ته، آماره��اي 
غيررس��مي از حضوره��اي بين‌المللي 
س��ينماي اي��ران در چند س��ال اخير 
منتشر شده اس��ت، محمد اطبايي كه 
حدود 30 سال اس��ت آمار بين‌المللي 
س��ينماي ايران را ثب��ت مي‌كند اعلام 
كرده كه س��ينماي ايران در سال‌هاي 
پيش از انقلاب 666 حضور، 152 جايزه 
و هفت داوري بين‌المللي داشته است. از 
ابتداي سال 1358 تا پايان سال 1395، 
طي 38 س��ال، 34930 حضور، 3 هزار 
و 685 جايزه و 786 داوري بين‌المللي 
نصيب س��ينماي ايران ش��ده است. به 
عبارتي، سينماي ايران در سال‌هاي بعد 
از انقلاب، در هر هفته به طور متوس��ط 
ح��دود 18 جايزه بين‌الملل��ي دريافت 
داشته اس��ت، يعني هفته‌اي 18 بار در 

سراسر جهان نام ايران با سينماي ايران 
مطرح شده است. 

مدي��ر عرض��ه و پخ��ش بين‌الملل��ي 
»مس��تقل‌هاي ايران��ي« اضاف��ه كرده  
است در سال‌هاي 1394 و 1395، آمار 
موفقيت‌هاي بين‌المللي سينماي ايران به 
دلايل مختلف افزايش چشمگيري داشته 
اس��ت، به گونه‌اي كه در س��ال 1394، 
سينماي ايران 2 هزار و 271 حضور، 382 
جاي��زه و 43 داوري بين‌المللي داش��ته 
و در س��ال 1395، اي��ن آمار ب��ه 3 هزار 
و 267 حض��ور )144 درص��د افزايش(، 
516 جايزه )135 درصد افزايش( و 85 
داوري بين‌المللي دست پيدا كرده است 
كه حد نصاب جديدي در تاريخ سينماي 
ايران محسوب مي‌شود. شمار جايزه‌هاي 
بين‌المللي سينماي ايران در سال 1395 
به تنهايي برابر است با كل جوايز سينماي 

ايران در 40 سال 1337 تا 1377!
اطبايي خاطرنش��ان كرده فعاليت‌هاي 
هف��ت نه��اد رس��مي و دولت��ي، بنياد 
س��ينمايي فاراب��ي، س��ازمان ص��دا و 

سيما، سازمان س��ينمايي سوره )حوزه 
هنري(، كانون پرورش فكري كودكان 
و نوجوانان، مركز گس��ترش س��ينماي 
مس��تند و تجرب��ي، انجمن س��ينماي 
جوان��ان اي��ران و س��ازمان فرهن��گ و 
ارتباطات اسلامي در سال 1395، منجر 
به 376 حضور )ح��دود 11/5 درصد از 
كل حضورها( و 88 جاي��زه بين‌المللي 
)حدود 17 درصد از كل جوايز( ش��ده 
است و هشت شركت بخش خصوصي نيز 
در عرضه و پخش بين‌المللي س��ينماي 
ايران به فعاليت مش��غولند كه در سال 
1395، 657 حضور )حدود 20 درصد( و 
79 جايزه بين‌المللي )حدود 15 درصد( 

دريافت داشته‌اند. 
اي��ن پخش‌كننده بين‌الملل��ي در ادامه 
گفته اس��ت: پخش‌كننده‌هاي خارجي 
ني��ز ح��دود 200 حض��ور و 50 جايزه 
بين‌المللي براي سينماي ايران در سال 
1395 رقم زده‌اند و نكت��ه جالب توجه 
آن‌كه الباق��ي حضوره��ا و جايزه‌ها كه 
به طور عمده توس��ط فيلم‌ه��اي كوتاه 

كسب شده، توسط خود كارگردان‌هاي 
فيلم‌ها به دس��ت آمده است. به عبارتي 
ديگر حدود 2 ه��زار حضور )60 درصد( 
و 300 جايزه )58 درص��د( بين‌المللي 
توسط خود س��ينماگران ايجاد شده كه 
متأسفانه در اكثر موارد از جشنواره‌هايي 
با كيفيت پايين كس��ب ش��ده اس��ت. 
كيفي‌ترين حضورها و جوايز بين‌المللي 
سينماي ايران در سال 1395، همچون 
چند سال اخير توسط بخش خصوصي و 
پخش‌كننده‌هاي خارجي سينماي ايران، 

حاصل شده است. 
به گزارش »ج��وان«، غلبه س��ينماي 
جش��نواره‌اي بر س��ينماي بدنه يا عامه 
پس��ند را بايد يك تهديد براي صنعت 
سينماي ايران قلمداد كرد. تقسيم بندي 
س��ينما به س��ينماي هنري و سينماي 
تجاري نظريه‌اي اس��ت كه از بيرون به 
تفكرات مديران سينمايي ايران تزريق 
ش��ده اس��ت. اين طرز فكر انحرافي به 
رشد س��ينماي جش��نواره‌اي در ايران 
دامن زده اس��ت و جوايز جشنواره‌هاي 
خارجي را معياري براي رشد سينماي 
ايران تلقي مي‌كند، در حالي كه سينما 
با مخاطب معنا پيدا مي‌كند و سينماي 
جشنواره‌اي در جهان و در ميان توده‌هاي 
مردم از مخاطب حداقلي برخوردار است. 
اينكه سينماي جش��نواره‌اي در دولت 
يازدهم و دوران حجت الله ايوبي از رشد 
چندبرابري برخوردار بوده موضوع نگران 
كننده‌اي محسوب مي‌ش��ود. فيلمساز 
جشنواره‌اي براي مردم فيلم نمي‌سازد و 
خود را بي‌نياز از مردم مي‌داند و مخاطب 
اصلي خ��ود را مديران جش��نواره‌هاي 

خارجي محسوب مي‌كند.

بايد از رشد سينماي جشنواره‌اي خوشحال باشيم يا ناراحت؟


