
 گزارشي از سي‌و‌يكمين دوره 
شب شعر عاشوراي شيراز

عرض ارادت به دستگير بي دست

شب شعر عاشوراي شيراز در روزهاي دوازدهم و سيزدهم 
آبان در تالار حافظيه شيراز در حالي سي‌و‌يكمين دوره خود 
را با عرض ارادت به آس�تان علمدار بي‌دست كربلا حضرت 
اباالفضل‌العباس س�پري كرد ك�ه عمر آن ام�روز از روزگار 
جواني گذش�ته است. شب شعر عاشوراي ش�يراز در ميان 
تمام همايش‌ها و كنگره‌هاي ادبي ماجراي منحصر به فردي 
است. در اين سال‌ها كه با آمدن و رفتن دولت‌ها همايش‌هاي 
ادبي هر بار از اول ش�روع مي‌ش�دند و سال‌هاس�ت توالي 
همايش‌هاي ادبي اكثراً از يكي دو س�ال بيش�تر نمي‌شود، 
ممارست و تداوم شب شعر عاشورا بيشتر به معجزه مي‌ماند. 
ماجراي شب شعر عاشوراي شيراز براي اهالي ادبيات آشناست. 
اواس��ط دهه 60 بود كه مرحوم حاج حسين فرهنگ از خيرين 
فرهنگ‌دوست شيراز به پيش��نهاد تني چند از شاعران آييني و 
در صدر آنها حاج احد ده بزرگي بنا را بر حمايت از شب شعري 
كشوري و فراگير گذاشت و خيلي س��اده نام آن همايش بزرگ 
شد »شب شعر عاشوراي شيراز«. چند سالي اين همايش برگزار 
شد تا اينكه مرحوم فرهنگ با ذكر »السلام‌عليك يا اباعبدالله« 
درگذش��ت و نكته قابل‌تأمل در اين بين تداوم شب شعر توسط 
پس��ران و خانواده وي ش��د و پسر ارش��دش حاج عبدالحسين 
فرهنگ تداوم اين شب ش��عر را برعهده گرفت و تاكنون بدون 

خستگي و با همه فراز و نشيب‌ها راه را فرسوده است. 
پس از چند س��ال ستاد شب ش��عر عاش��ورا تصميم گرفت هر 
سال موضوع شب شعر به يكي از شخصيت‌ها، ويژگي‌ها و حتي 
زمان‌هاي واقعه عاشورا اختصاص يابد و بر همين اساس سال‌ها 
شب‌شعر عاشورا به زوايايي س��رك كشيد كه در طول قرن‌هاي 
متمادي شايد حتي بيتي در توصيف آنها سروده نشده بود اما پس 
از سال‌ها گشت و گذار، از چند سال پيش ستاد شب شعر عاشورا 
تصميم گرفت مجدداً به سراغ موضوعاتي برود كه در ابتداي راه 
هر كدام بهانه‌اي بودند براي عرض ارادت. بر همين اساس سال 
گذشته شخص اباعبدالله و امسال علمدار كربلا حضرت عباس)ع( 

به عنوان موضوع شب شعر عاشورا معرفي شدند. 
سي و يكمين دوره شب شعر عاش��ورا با عرض ارادت شاعران و 
مداحان و عاشورا‌پژوهان به آستان حضرت عباس و با حضور خيل 
عظيم مردم ادب‌دوست شيراز برگزار شد. البته امسال نيز مانند 
اكثر سال‌هاي گذشته شب شعر طلاب و دانشجويان در دانشگاه 
علوم پزشكي شيراز و اين بار به دبيري شاعر نام‌آشناي اهل بيت 
»سيد‌محمد‌امين جعفري‌حس��يني« با موضوع آزاد عاشورايي 
برگزار شد. همچنين در روز چهاردهم آبان مانند سال‌هاي گذشته 
به طور نمادين افتتاحيه سي و دومين دوره شب شعر عاشورا در 
منزل مرحوم فرهنگ برگزار شد و حاج احد ده بزرگي »حضرت 
علي اكبر« را به عنوان موضوع شب شعر آتي معرفي كرد و پس 
از آن دكتر محمدرضا سنگري به بيان جنبه‌هاي شخصيت اين 
بزرگوار پرداخت و در پايان شاعران ساده و صميمي در كنار هم 
و در كنار مردم ادب‌دوست ش��يراز به عزاداري پرداختند و راهي 

شهرهاي خود شدند به اميد سال بعد و عرض ارادتي ديگر.
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شبكه‌هاي مجازي مکمل رسانه‌های رسمی

ساخت ۱۶ عنوان سريال در سازمان 
هنري اوج به سفارش صدا و سيما

س�ازمان هن�ري اوج ب�ه س�فارش س�ازمان ص�دا و 
س�يماي جمهوري اسالمي ايران ۱۶ س�ريال مي‌س�ازد. 
سازمان هنري رس��انه‌اي اوج در راستاي توس��عه توليدات خود و 
به سفارش س��ازمان صدا و سيما پس از س��ريال »آسمان من« به 
كارگرداني محمدرضا آهنج كه از ش��بكه‌هاي س��يما پخش شد، 
16سريال را در دستور توليد خود دارد كه پنج سريال آن الف ويژه 
خواهد بود و قرار است اين زنجيره توليد ادامه داشته باشد. يكي از 
اين سريال‌ها مجموعه »شادآباد« با موضوع نقش اجتماعي مسجد 
در زندگي شهري، به تهيه‌كنندگي محمدرضا شفيعي، كارگرداني 
اميرمهدي پوروزيري و نويسندگي حس��ين حسني و محمدرضا 
محسني‌راد است كه در 30 قسمت توليد مي‌ش��ود. يكي ديگر از 
مهم‌ترين توليدات مؤسس��ه اوج، توليد سريال »كشتزار مرگ« با 
محوريت جنايات صدام نوشته عليرضا نادري است كه فيلمنامه آن 
در مرحله پاياني نگارش قرار دارد اما هنوز درباره كارگرداني اين اثر 

گمانه‌زني‌ها ادامه دارد.

    تلویزیون

 شجاعي طباطبايي 
در نشست خبري جشنواره فرهنگي هنري »ايران ساخت«:   

تبليغات نقطه ضعف حمایت از تولید ملی است

دبير بخش كاريكاتور جشنواره فرهنگي هنري »ايران 
س�اخت« گفت: جالب اس�ت بدانيد بي�ش از ۹۰ درصد 
تبليغات ش�هري مربوط به كالاي خارجي است ولي در 
اين ميان س�هم توليدكنن�دگان داخلي چقدر اس�ت؟

به گ��زارش »جوان«، نشس��ت خب��ري بخ��ش كاريكاتور 
نخستين جش��نواره فرهنگي هنري »ايران ساخت« صبح 
ديروز 18 آبان‌ماه با حضور مسعود شجاعي طباطبايي دبير 
بخش، محسن نوري نجفي نماينده هيئت داوران و عباس 
زاهدي مدير اجراي��ي اين بخش در س��الن اميرخاني خانه 

هنرمندان ايران برگزار شد. 
ش��جاعي‌طباطبايي در ابتداي اين نشست اظهار داشت: به 
جشنواره ايران س��اخت با رويكرد استفاده از زبان تصويري 
)كارتون( كه كاملًا جهاني اس��ت ورود كرديم و اميدواريم 

بتوانيم به نتيجه اصلي دست پيدا كنيم. 
وي با بيان اينكه نقطه ضعف حمايت از توليد داخلي تبليغات 
اس��ت، گفت: بحث توليد مل��ي محوري در تم��ام عرصه‌ها 
مورد نظر مسئولان و مردم است اما متأس��فانه تبليغات از 
طريق رسانه‌هاي مختلف بسيار اندك بوده است. نهادهاي 
مشاركت‌كننده همچون حوزه هنري، رسانه ملي، سازمان 
فرهنگي هنري شهرداري تهران و ... بسيار مي‌توانند در تبليغ 
و تكثير فرهنگ مدنظر جشنواره ايران‌ساخت نقش داشته 
باشند. اگرچه تلاش مسئولاني كه پايه‌گذار چنين رويدادي 

هستند، قابل‌تقدير است. 
دبير بخش كاريكاتور جشنواره ايران‌ساخت تصريح كرد: نكته 
مهم و اساسي استفاده درست و صحيح از خروجي جشنواره 
است، بنابراين نياز است آثار براي عرضه به بين مردم برود. 
لازم اس��ت آثار به بين مردم برود نه اينكه در نگارخانه‌ها و 

گالري‌ها دفن شوند. جالب اس��ت بدانيد بيش از 90 درصد 
تبليغات شهري مربوط به كالاي خارجي است ولي در اين 

ميان سهم توليدكنندگان داخلي چقدر است؟
اين كاريكاتوريست با اشاره به اقدامات رسانه ملي در حمايت 
از توليد ملي گفت: رس��انه ملي اخيراً اقداماتي را آغاز كرده 
اس��ت ولي اندك اس��ت. بايد به ش��كل جدي اين جريان و 
فرهنگ‌سازي از طريق رس��انه ملي تبليغ شود. وقتي مقام 
معظم رهبري درباره كالاي قاچاق نقطه‌نظر دارند و دستور 
مي‌دهند كه آنها را آتش بزنند متأس��فانه به صورت جدي 
عملياتي نمي‌شود. وقتي كار به پورشه و ... كشيده شد برخي 
جلوي اين امر ايستادند. بايد اين كالاهاي قاچاق خارجي را به 
آتش كشيد. شجاعي‌طباطبايي در ادامه درباره شاخص‌هاي 
داوري بخش كاريكاتور اين جشنواره نيز گفت: اصلي‌ترين 
شاخص داوري ارتباط گرفتن اثر با مخاطب است و همواره 
يكي از نقاط ضعفي كه در آثار وجود دارد، همين نكته است. 

از طرف ديگر يك اثر بايد تكنيك مناسب داشته باشد. 
در ادامه اين نشست زاهدي، مدير اجرايي بخش كاريكاتور 
جشنواره ايران‌ساخت خاطرنش��ان كرد: مهلت ارسال آثار 
تا پاي��ان آبان‌ماه خواهد ب��ود. همچنين آثار ت��ا 10 آذرماه 
توسط هيئت داوران متشكل از كامبيز درم‌بخش، ابوالفضل 
محترمي و محسن نوري‌نجفي داوري خواهد شد. سپس در 
تاريخ 15 آذرماه آثار راه يافته براي نمايش در مكان‌هاي مورد 

نظر معرفي مي‌شوند. 
نخستين جش��نواره ملي فرهنگي هنري »ايران‌ساخت« با 
اهداف »جريان‌س��ازي و توليد محتوا ب��راي فضاي مجازي 
مرتب��ط ب��ا چرخ��ه تجاري‌س��ازي، كارآفرين��ي و اقتصاد 
دانش‌بنيان«، »حمايت از خدم��ات و توليدات دانش‌بنيان 
ساخت ايران«، »ساماندهي واردات بي‌رويه و ارج نهادن به 
كالاها و محصولات ايراني با كيفيت« و همچنين »كمك به 
برجسته‌سازي )نش��ان تجاري( كالاهاي مرغوب ايراني«، 
در بخش ادبيات، هنرهاي تجسمي، كاريكاتور، رسانه‌هاي 
ديداري و شنيداري، رسانه‌هاي ديجيتال و ايده بازار به همت 
س��تاد توس��عه فرهنگ علم، فناوري و اقتصاد دانش‌بنيان 
معاونت علمي و فناوري و به دبيركلي پرويز كرمي و با شعار 
»فناوري ايراني، كسب و كار ايراني« از 16 تا 18 دي‌ماه سال 
جاري برپا مي‌شود. آخرين مهلت ارس��ال آثار به جشنواره 

»ايران ساخت«، اول آذرماه 1395 است. 

بررسي تأثير شبكه‌هاي اجتماعي بر رسانه‌هاي رسمي در گفت‌و‌گو با دكتر اناركي

    احمد محمدتبريزي
اول: باران در ش��هر ش��روع به باريدن مي‌كند، ع��ده‌اي ذوق‌زده 
موبايل‌هايشان را براي ثبت قطراتي كه به سيل تبديل شده‌اند روي 
حالت فيلمبرداري قرار مي‌دهند و شروع به ضبط فيلم مي‌كنند. 
اين بار باران بهانه‌اي براي اپيدمي فيلمبرداري كردن از هر چيزي 
مي‌شود. چند متر آن طرف‌تر، جريان آب، دخترِ جوانِ دانشجويي را 
با خود مي‌برد، اما فيلمبردار حاضر نيست موبايلش را رها كند، او به 
فيلمبرداري‌اش ادامه مي‌دهد تا دختر از لنز دوربين موبايلش محو 
شود. فردا فيلمِ تلخِ مردن دختر، شبكه‌هاي اجتماعي را پرُ می‌كند. 
حالا همه به قهرماناني تبديل ش��ده‌اند كه رفتار مرد فيلمبردار را 
نكوهش مي‌كنند اما سؤال اينجاست اگر خودشان آن لحظه آنجا 

حاضر بودند، چه واكنشي نشان مي‌دادند؟
دوم: فروردين امس��ال مادر و فرزندش در برازجان از چرخ‌وفلك 
ش��هربازي به پايين س��قوط مي‌كنند. هر دو ج��ان دارند و نفس 
مي‌كشند، مردمِ حاضر در شهربازي به جاي كمك و امدادرساني 
به گرفتن فيلم اكتفا مي‌كنند. دقايق ب��راي مجروحان آنقدر تند 
مي‌گذرد تا پيش از رس��يدن آمبولانس، مادر جانش را از دس��ت 
بدهد. مادری مي‌ميرد بدون اينكه كسي از حاضران را ناراحت كند. 
مادر متوفی پس از حادثه گفت: دخترم با چهره‌اي خون‌آلود روي 
زمين افتاده بود كه مردم به جاي كمك كردن به مصدوم و نجات 
جان وي به عكسبرداري و فيلمبرداري مشغول بودند كه متأسفانه 
اورژانس با تأخير بسيار زياد به صحنه رسيد و دخترم هنوز نفس 
مي‌كشيد و حدود نيم ساعت هم روي تخت بيمارستان بود و باز هم 

آنجا پزشكي كه بتواند طيبه‌ام را نجات دهد وجود نداشت!

سوم: منصور پورحيدري، پيشكسوت محبوب آبي‌ها در حال احتضار 
است. يكي از اعضاي شوراي ش��هر بر بالاي سرش حاضر مي‌شود و 
عكس��ي يادگاري از خود و بدن بي‌جان پورحيدري ثبت مي‌كند. 
عكس به سرعت در فضاي مجازي منتشر مي‌شود و كاربران انتقادات 
تندي را متوجه شخص مي‌كنند. زمان مي‌گذرد. چند ساعت بعد 
در حالي‌ك��ه از قبل كمپيني با عنوان »س��لفي نگيريم« راه‌اندازي 
شده بود، تا از سلفي گرفتن در مراسم تشييع جنازه جلوگيري كند، 
كاربران با موبایل‌هاي‌شان به جان چهره‌هاي معروف ورزشي افتادند. 
صحنه‌هاي زننده‌اي از محاصره چهره‌ها توس��ط سلفي‌بگيران در 

مراسم تشييع جنازه و لبخند‌هاي رو به دوربين‌شان ثبت شد.  
پايان: موبايل‌ها از وقتي هر چه پيشرفته‌تر شدند تا سبك زندگي‌ 
ما را بيشتر تغيير دهند، ما را بيشتر در بند خود كشيدند و آدم‌ها 
شدند اسير موبايل‌ها. موبايل‌ها زندگي‌مان را تسخير كردند تا در 
هياهوي فراموش كردن س��نت‌ها، وجدان و اخلاق و هم‌نوعي را 

خيلي زودتر فراموش كنيم. 

رضا رفيع در غرفه »جوان«: 

يكي از راه‌هاي امر به معروف استفاده از زبان طنز است
پدیده زشتی به نام عکس سلفی  

وجدان‌مان را به موبايل‌هايمان فروخته‌ايم؟!

جواد محرمي
رضا رفيع، طنزپرداز روز گذشته با حضور در غرفه روزنامه جوان 
در بيست‌و‌دومين نمايش��گاه مطبوعات و خبرگزاري‌ها درباره 
بايس��ته‌هاي طنزپردازي و رعايت اخلاق در اين حوزه سخن 
گفت و توضيح داد: طنز اگر جوانب انص��اف و اخلاق را رعايت 
نكند، مي‌تواند آسيب‌زا باشد و افكار عمومي را جريحه‌دار كند. 
به فرض هجو كردن، آبرو بردن و تهم��ت زدن به صرف اينكه 
كسي بخندد بايد يك ضد ارزش قلمداد ش��ود و اگر جامعه از 
بلوغ كافي برخوردار باشد و سلامت اخلاقي در آن حاكم باشد، 
حتماً نسبت به اين جنس از طنز واكنش خوبي نشان نخواهد 
داد ولي با همين س�الح طنز بيش از حرف جدي مي‌تواند در 
س�المت رواني و اخلاق جامعه تأثيرگذار باشد چون زبان طنز 
زبان شيريني است كه مي‌تواند در خدمت رشد جامعه و حتي 

مسئله امر به معروف قرار گيرد. 
اين طنزپرداز در ادامه با بيان اينكه امر به معرف وجه ديني 

و ملي دارد، عنوان كرد: بس��ياري از اهل دي��ن ما با فريضه 
امر به معروف آشنا هس��تند اما در پياده كردن اين فريضه 
مشكل دارند و ش��يوه آن را نمي‌دانند، يكي از اين شگردها 

شيوه زباني است. 
وي در پاس��خ به اين س��ؤال كه چرا برخي مديران ما از فنون 
طنزپردازانه در بيان استفاده نمي‌كنند، خاطرنشان كرد: اتفاقاً 
خيلي از مديران ما در مقام اجرا به لح��اظ قول و قرارهايي كه 
مي‌دهند از طنز استفاده مي‌كنند، مي‌گويند صد روزه فلان كار 
را مي‌كنيم و همه مي‌خندند و سه س��ال بعد مي‌بينيد كه اين 

اتفاق نيفتاده است. 
نكته ديگر اينكه طنز از درد نش��ئت مي‌گيرد و اگر غير از اين 
باشد طنز به اصطلاح سنگي مي‌شود هر كو آگاه‌تر پردردتر، هر 

كو پردردتر او رخ زردتر. 
رفيع درباره طنز تصويري نيز توضيح داد كه اين طنز در روزگار 
ما خيلي كاربرد دارد، من سال‌ها در مطبوعات نوشتم و سردبير 
گل آقا بودم اما ديدم كه تلويزيون گس��تره خيلي وسيعي در 
اختيار انسان قرار مي‌دهد كه انكارناپذير است. شما را تا قلب 
روستاها و شهرستان‌ها مي‌برد. توده مردم با تلويزيون ارتباط 

بهتري پيدا مي‌كنند. 
البته مس��ئولان هم از قندپهلو اس��تقبال كردند و اگر مديران 
تلويزيون همكاري كنند ادامه قندپهلو را به روي آنتن خواهيم 
برد. من جزو طنزپردازاني هستم كه موضوعات اجتماعي را به 
موضوعات سياسي ترجيح مي‌دهم و براي همين موضوع آب را 

بارها به شكل شعر و نثر مورد توجه قرار دادم. 

»محمد رسول‌الله« در تریکه خوب می‌فروشد
فيل�م »محم�د رس�ول‌الله« در دومي�ن آخ�ر هفت�ه نماي�ش در س�ينماهاي 
تركي�ه بي�ش از 276 ه�زار دلار ف�روش ك�رد و مجم�وع درآم�دش از اك�ران 
در اي�ن كش�ور بع�د از 10 روز از ي�ك ميلي�ون و 100ه�زار دلار گذش�ت. 
فيلم مجيد مجيدي درباره تولد و كودكي حضرت محمد )ص( در افتتاحيه‌اش در تركيه 
677 هزار دلار فروخته بود و سومين فيلم پرفروش هفته بود. با آغاز هفته دوم نمايش، 
فروش اين فيلم افت قابل‌توجهي داشته و به رده پنجم جدول پرفروش‌هاي تركيه سقوط 
كرده است. اما بر اساس آمار منتشر ش��ده در وب‌سايت »باكس‌آفيس تركي« مجموع 
فروش اين فيلم بعد از 10روز به رقم 3 ميليون و 771 هزار لير )معادل يك ميليون و 186 
هزار دلار( رسيده كه رقم قابل‌توجهي است. با توجه به اينكه قيمت دلار در بازار امروز 
حدود 3هزار و 600 تومان است، فيلم »محمد رسول‌الله« طي 10 روز اكران در تركيه 
بيش از 4 ميليارد و 269 هزار تومان فروش كرده است. اين در حالي‌ است كه كل درآمد 

اين فيلم در داخل ايران بعد از 9 ماه نمايش حدود 16 ميليارد تومان بود. 
با آغاز اكران اين فيلم در روسيه و ادامه نمايش در تركيه مي‌توان حدس زد كه مجموع 
فروش خارجي فيلم مجيدي به سرعت از درآمد اكران داخلي بيشتر خواهد شد و اين 
اتفاق بار ديگر وضعيت اس��فناك ظرفيت نمايش فيلم در ايران را يادآوري مي‌كند. 
»محمد رسول‌الله« تنها فيلمي است كه به دليل دستور وزارت ارشاد اين امكان را به 
دست آورد كه همزمان در دو گروه سينمايي به نمايش درآيد و تعداد زيادي سالن در 

اختيارش بود و مدت طولاني روي پرده سينماها ماند. 
با اين حال تعداد س��الن‌هاي نمايش‌دهنده‌اش در يك كشور خارجي حدود سه‌برابر 
تعداد سالن‌هايش در داخل ايران اس��ت و يكي از دلايل فروش قابل‌توجهش همين 
تعداد سالن‌هاس��ت. به‌راحتي مي‌توان به اين نتيجه رس��يد كه اگر تعداد سالن‌هاي 
سينما در ايران بيشتر باشد، علاوه بر آنكه مشكل فيلم‌هاي پشت خط اكران مانده حل 

مي‌شود، درآمد فيلم‌ها هم مي‌تواند به رقمي فراتر از انتظار برسد.

محمدرضا شالبافان     گزارش  2

   محمدصادق عابديني
بيس�ت‌و‌دومين نمايش�گاه مطبوع�ات در 
حال برگزاري اس�ت؛ نمايش�گاهي كه بازتابي 
از فعاليت‌هاي رس�انه‌اي در كش�ور اس�ت. از 
نكات برجس�ته‌اي كه مي‌توان در فعاليت‌هاي 
رس�انه‌هاي حاضر در اين نمايش�گاه ملاحظه 
ك�رد پ�ر رنگ‌ش�دن حض�ور رس�انه‌ها در 
فضاي مجازي اس�ت؛ رس�انه‌هاي س�نتي كه 
تلاش دارند سهم‌ش�ان را از فضاي گس�ترده 
ش�بكه‌هاي اجتماعي به دس�ت آورن�د. دكتر 
داود نعمتي اناركي، عضو هيئت‌مديره دانشگاه 
و كارش�ناس ارتباطات و رس�انه در گفت‌و‌گو 
با »ج�وان« ب�ه تأثير ش�بكه‌هاي مج�ازي به 
فعاليت رس�انه‌هاي س�نتي و چگونگي تعامل 
ميان رسانه‌ها و فضاي مجازي پرداخته است. 
 فضاي مجازي باعث ش�ده كه تعريف 
ما از فعاليت‌هاي رس�انه‌اي تغيير پيدا 
كند، تأثير فضاي مجازي و شبكه‌هاي 
اجتماعي را در اطلاع‌رس�اني و رسالت 

رسانه‌ها تا چه حد مؤثر مي‌دانيد؟
شبكه‌هاي اجتماعي در واقع نسلي نو از رسانه‌ها 
در ح��وزه اطلاع‌رس��اني محس��وب مي‌ش��وند. 
مي‌توان گفت در اولين سال‌هاي قرن بيست‌و‌يكم 
شبكه‌هاي اجتماعي جزو عرصه‌هاي مهم ارتباطات 
به حس��اب مي‌آيند كه توانس��ته‌اند افراد زيادي 
را در جوام��ع مختل��ف از جنبه‌ه��اي مختلف با 
خودشان مرتبط كنند. اين شبكه از لحاظ دريافت 
اطلاعات، پر كردن اوقات فراغت، ايجاد سرگرمي، 
به وجود‌آوردن گروه‌هاي مج��ازي كه بتوانند در 
تصميمات يك جامعه تأثير‌گذار باشند و حتي در 
دوستيابي و پيداكردن روابط شخصي ايفاي نقش 
می‌كنند. در دل ش��بكه‌هاي اجتماعي پديده‌اي 
با عنوان »ش��هروند خبرنگار« شكل گرفته است. 
با توجه به اينكه ش��ايد مهم‌تري��ن كاري كه اين 
ش��بكه‌ها هم اكنون در حال انجام آن هس��تند، 
اطلاع رساني در موضوعات مختلف است، بنابر اين 
مي‌توان گفت هر شهروند با بهره‌گيري از شبكه‌هاي 
اجتماعي به يك خبرنگار تبديل شده كه مي‌تواند 
پيام توليد ك��رده، مخابره كن��د و آن را در اختيار 
تعداد زيادي از دريافت‌كنندگان قرار دهد. هرچند 
كه برخي از اطلاعات و اخباري كه در اين شبكه‌ها 
منتشر مي‌شود پايه و اساس درستي ندارد اما به هر 
حال اين شبكه‌ها شكل جديدي از اطلاع رساني و 

اطلاع‌يابي را براي افراد پديد آورده‌اند. 
 اين رس�انه‌هاي جديد ت�ا چه حد بر 
فعاليت رسانه‌هاي سنتي تأثير‌گذار 

خواهند بود و آي�ا مي‌توانند باعث از 
بين رفتن شكل سنتي تهيه و انتشار 

اخبار شوند؟!
زماني كه شكل جديدي از يك رسانه پديد مي‌آيد، 
در جامعه اين تصور شكل مي‌گيرد كه رسانه‌هاي 
قديمي از ميدان رانده خواهند شد و امكاني براي 
فعاليت‌ش��ان باقي نمي‌ماند. كمااينكه زماني كه 
تلويزيون به وجود آمد همه فك��ر مي‌كردند كه 
راديو از بين خواهد رفت. ام��ا اين اتفاق نيفتاد و 
راديو توانست با تعريف شكل جديدي از فعاليت 
براي خودش در كنار تلويزيون باقي بماند و نقش 

مكمل را براي تلويزيون ايفا كند. 
با شكل‌گيري شبكه‌هاي اجتماعي نيز رسانه‌هاي 
س��نتي از ميدان رقابت بيرون نرفته‌اند. اساس��اً 
رس��انه‌هاي نوين جايگاه رس��انه‌هاي س��نتي را 
تضعيف نكرده‌اند. در عوض رس��انه‌هاي س��نتي 
توانس��ته‌اند با بهره‌گيري مناس��ب اي��ن امكان 
بخشي از فعاليت‌هاي‌شان را در فضاي رسانه‌هاي 
مجازي تعريف كنند. رسانه‌هاي سنتي مي‌توانند 
با حضور در ش��بكه‌هاي مجازي اعتبار بيش��تري 
به فعاليت‌هايش��ان ببخش��ند و ب��ا تدابيري كه 
مي‌انديشند، با استفاده از خلاقيت و تغيير رويكرد 
در انتشار اخبار، مردم را ترغيب كنند تا همچنان با 

آنها در ارتباط باشند. 
 اين ارتباط به چه نحو ش�كل گرفته يا 

شكل خواهد گرفت؟
رسانه‌هاي سنتي توانس��ته‌اند رسانه‌هاي نوين را 
به عنوان مكمل فعاليت‌هاي اطلاع‌رساني‌ش��ان 
انتخاب كنند. شبكه‌هاي اجتماعي امكان سرعت 
انتشار خبر را دارند، بنابر اين يك رسانه مي‌تواند 
بخش مهم اخبارش را از طريق همين ش��بكه‌ها 
دريافت كند و زماني كه نسبت به صحت و سقم آن 
اطمينان پيدا كرد آن را به همراه تحليل و اطلاعات 
بيشتر در اختيار مخاطبان قرار دهد. در صورتي كه 
اين كار براي يك رسانه سنتي مانند روزنامه شايد 

در حدود يك روز به طول بينجامد. 
 با وج�ود فراگير ش�دن رس�انه‌هاي 
نوي�ن و پديده »ش�هروند خبرنگار« 
هنوز هم مخاطبان رسانه‌ها به اخبار 
منتشر شده توسط رسانه‌هاي سنتي 
اعتماد بيشتري دارند، حتي در فضاي 
مجازي وقتي يك رسانه سنتي خبري 
را منتشر مي‌كند، ميزان اطمينان آن 
بيش�تر از خبري اس�ت كه منبع آن 

نامشخص است!
هنوز اعتبار رسانه‌هاي سنتي در بين مردم برقرار 

اس��ت و اعتماد و توجه آنها به اين رسانه‌ها برقرار 
اس��ت. دليل اين اعتماد و اطمينان اين است كه 
در روزنامه‌ها، رادي��و و تلويزيون اف��راد حرفه‌اي 
فعال هس��تند كه قدرت ش��ناخت صحت خبر و 
تحليل اخبار را دارند و مخاطبان نيازمند به تحليل 
هستند. اما در شبكه‌هاي مجازي كاربران به صورت 
غيرحرفه‌اي اقدام به انتشار خبر مي‌كنند كه صحت 
آن نيز مورد اطمينان نيست و حتي نمي‌توان آن را 
به صورت يك خبر اصيل پذيرفت. در مقابل اخبار 
رس��انه‌هايي مانند راديو و تلويزيون داراي صحت 
اس��ت. با وجود اين، انتش��ار اخبار در شبكه‌هاي 
مجازي جوي را به وجود آورده است كه نمي‌توان 
آن را ناديده گرفت. براي همين اكثر رسانه‌ها تلاش 
كرده‌اند بخشي از فعاليت خود را به فضاي مجازي 
و ش��بكه‌هاي اجتماعي انتقال دهن��د. ايجاد يك 
صفحه يا كانال در شبكه‌هاي اجتماعي و شبكه‌هاي 
مجازي هزينه زيادي براي سازمان رسانه‌اي ندارد. 
رسانه‌ها از اين طريق ارتباطي دو سويه و تعاملي با 
مخاطبان برقرار كرده، مخاطبان را در توليد محتوا 
شريك مي‌كنند و به نياز لحظه‌اي مخاطب براي 
دانستن يك موضوع پاسخ مي‌دهند. همه اينها از 

طريق رسانه‌هاي مجازي قابل دسترس است. 
 اينها همگي جزو نكات مثبت شبكه‌هاي 
مجازي و رس�انه‌هاي مجازي است، اما 
اين حضور قطعاً داراي نكات منفي هم 
خواهد بود، به نظر شما مهم‌ترين آفت 
وابستگي به اخبار شبكه‌هاي مجازي 

چيست؟!
به هر حال مي‌تواند داراي تأثير منفي نيز باشد، 
براي مثال يكي از تأثي��رات منفي كاهش رجوع 
مردم به رسانه‌هاي س��نتي است و من به عنوان 
مخاطب در طول روز زمانم را تقس��يم مي‌كنم. 
س��اعتي را براي مطالعه روزنامه‌ها، س��اعتي را 
براي تماش��اي تلويزيون يا گ��وش دادن راديو و 
س��اعتي هم براي حضور در شبكه‌هاي مجازي 
كنار مي‌گذارم. در اين بين اگر اطلاعات و اخباري 
را كه قرار اس��ت از طريق روزنامه يا تلويزيون به 
دست آورم از طريق شبكه‌هاي اجتماعي به دست 
آورم، مراجعه‌ام به روزنامه يا تلويزيون كم خواهد 
شد يا اگر تلويزيون غفلت كند و اطلاعات مدنظر 
مخاطبانش را در اختيار آنها قرار ندهد، مخاطبان 
براي دسترسي به آن اطلاعات سراغ رسانه‌هاي 

نوين در فضاي مجازي مي‌روند. 
 رس�انه‌هاي مجازي فضاي خوبي براي 
انتشار اخبار دروغ و شايعات هستند، 
مي‌ش�ود اي�ن م�ورد را نيز ب�ه عنوان 
آفتي ج�دي براي فضاي رس�انه‌اي در 

شبكه‌هاي مجازي دانست؟
بله، يكي از آفات فضاي مجازي انتش��ار شايعات 
است. در اين فضا همه خودشان را صاحب رسانه 
مي‌دانند و هر مطلبي را نش��ر مي‌دهند، فارغ از 
اينكه آن مطلب داراي صحت باشد يا خير! هر روز 
هزاران يا ميليون‌ها مطلب در فضاي شبكه‌هاي 
اجتماعي تبادل مي‌ش��ود كه ممكن اس��ت در 
بين آنها دهها خبر دروغ و ش��ايعه نيز دس��ت به 
دست ش��ود. برخي افراد نيز عامدانه از اين فضا 
سوءاستفاده مي‌كنند و اطلاعات نادرست را نشر 
مي‌دهند. ش��ايد يكي از نقاط قوت رس��انه‌هاي 
سنتي اين باشد كه مي‌توانند با حضور به موقع و 
معرفي اطلاعات نادرست، داده‌هاي صحيح و اخبار 

موثق را در اختيار مخاطبان قرار دهند. 
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الهَْمُّ نصِْفُ الهَْرَمِ.

غم و اندوه نيمى از پيرى است.

    سینما


