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  گزارش

    محمدصادق عابديني
تبليغ كالاهاي فرهنگي در ماهواره با اصرار 
برخ�ي از تهيه‌كنن�دگان س�ينما و چ�راغ 
سبز وزارت ارش�اد ادامه دارد؛ اقدامي كه با 
توجه به اظه�ار نظر وزير ارش�اد و بعد از آن 
دو نماين�ده مجلس مانند اصغر مس�عودي، 
پروان�ه سلحش�وري و طيب�ه سياوش�ي 
شاه‌عنايتي درباره لزوم تغيير قانون ماهواره 
و درخواس�ت‌ها براي بازنگري در ممنوعيت 
تبلي�غ كالا در ش�بكه‌هاي ماه�واره‌اي، 
مي‌توان�د بخش�ي از سياس�ت »راه بن�داز 
جا بنداز«ي باش�د ك�ه اين روزه�ا در قبال 
مس�ئله ش�بكه‌هاي ماهواره‌اي و اس�تفاده 
از ماهواره در داخل كش�ور ديده مي‌ش�ود. 
ارتباط ميان رونق نس��بي س��ينما امس��ال با 
بحث پخ��ش آگهي‌هاي فيلم‌هاي س��ينمايي 
در ش��بكه‌هاي ماهواره‌اي باعث شده تا برخي 
از هنرمندان س��ينما تنها راه رونق پيدا كردن 
س��ينماي ايران را پخش تيزر‌ه��اي تبليغاتي 
فيلم‌ها در ش��بكه‌هاي ماهواره‌اي عنوان كنند 
و روي مي��زان مخاطبان اين ش��بكه‌‌ها و بدون 
بيننده‌بودن ش��بكه‌هاي متعلق به صداوسيما 
مانور بدهند. اين موض��وع در ديدار هنرمندان 
ب��ا رئيس‌جمه��ور نيز بازت��اب داش��ته و بارها 
روزنامه‌ه��اي س��ينمايي در مطالبش��ان روي 
اين تأثيرگذاري مانور داده‌اند. فضاي ناش��ي از 
اين فعاليت‌ها اين گون��ه القا مي‌كند كه پخش 
تيزره��اي فيلم‌ه��اي س��ينمايي در تلويزيون 
گران اس��ت و به صرفه نيست و كسي هم به آن 

توجه نمي‌كند. در عوض تبليغ در ماهواره باعث 
مي‌شود بينندگان شبكه‌هاي ماهواره‌اي ترغيب 

شوند و براي ديدن فيلم به سينما بيايند. 
    »راه بنداز جا بنداز« ماهواره

س��خنان چند روز پي��ش وزير ارش��اد و تأييد 
تلويحي آن از سوي سخنگوي وزارتخانه درباره 
ميزان بالاي مخاطبان ش��بكه‌هاي ماهواره‌اي 
و لزوم تغيي��ر در قانون ممنوعيت اس��تفاده از 
گيرنده‌هاي ماه��واره‌اي را مي‌ت��وان به تمايل 
دولت براي آزادسازي اس��تفاده از گيرنده‌هاي 
ماهواره‌اي تعبير كرد. نقطه محرك اين تمايل 
نيز اصرار و پافش��اري تهيه‌كنندگان فيلم‌هاي 
سينمايي براي همكاري با شبكه‌هاي ماهواره‌اي 
است. هم اكنون ش��رايط به نحوي پيش رفته 
است كه اگر فيلمي در ش��بكه‌هاي ماهواره‌اي 
تبليغ نداشته باش��د، تعجب‌آور مي‌شود! حتي 
ش��بكه GEM براي اينكه نش��ان دهد تبليغ 
فيلم‌ها چيز عادي و مس��ئله‌اي جا افتاده است، 
اقدام به پخش تيزر فيلم‌هاي »ايستاده در غبار« 
و »رسوايي2« كرد كه البته اين اقدام با واكنش 
تند سازندگان اين دو فيلم روبه‌رو شد. برخورد 
نكردن جدي با فيلم‌هايي كه تيزرهايشان را به 
GEM يا ديگر شبكه‌هاي فارسي‌زبان مي‌دهند 
و برخورد مقطعي قوه قضائيه كه مي‌توانس��ت 
مؤثر باشد اما ادامه پيدا نكرد، باعث شد تا زمينه 
براي گس��ترش دامنه تبليغات در ماهواره‌ها به 
وجود آي��د و اكنون صحب��ت از تبليغ كالاهاي 
تجاري فراگير ايراني و برند‌هاي مشهور ايراني در 
شبكه‌هاي ماهواره‌اي به ميان بيايد! جالب است 

كه برخي از شبكه‌هاي ماهواره‌اي اين اقدام را در 
جهت حمايت از توليد ملي عنوان مي‌كنند! 

با اين حال دستاويز اصلي ارشاد براي پيشنهاد 
تغيير در قانون ممنوعيت استفاده از ماهواره به 
پرفروش شدن فيلم‌هاي سينمايي باز نمي‌گردد 
و قاعدتاً اين بهانه براي موجه جلوه دادن تغيير 
قانون خيلي پيش پا افتاده به نظر مي‌رس��د. به 
همين دليل وزير ارش��اد تلاش ك��رد تا ميزان 
مخاطبان ماهواره را براي توجيه لزوم بازنگري 
در قانون ارائه كند. به نظر جنتي 70 درصد مردم 

ايران مخاطب ماهواره هستند. 
    70 درصد از كجا آمده است؟!

وزير ارشاد مي‌گويد 70 درصد مردم ايران بيننده 
ماهواره هس��تند، آم��اري عجيب كه مش��خص 
نيس��ت از طرف كدام مركز پژوهشي و در نتيجه 
كدام س��نجش و آمارگيري به دست آمده است. 
سخنگوي وزارت ارش��اد هم تلاش كرد اين رقم 
را با بيان اينكه آمار و ارق��ام متفاوتي وجود دارد، 
تا حدي تعديل كند. ولي وي نيز بر همين اساس 
كه وزير گفت��ه اس��ت 70 درصد م��ردم بيننده 
ماهواره‌اند، خواستار تغيير در قانون شد. در چند 
سال اخير مسئولان دولتي از جمله حسام‌الدين 
آشنا، مش��اور رئيس‌جمهور براي زير سؤال بردن 
توانايي صداوس��يما و نش��ان دادن ضعف رسانه 
ملي در مقابل ش��بكه‌هاي ماه��واره اي، از آمار و 
ارقام چشمگير استفاده از ماهواره در داخل ايران 
استفاده مي‌كنند و معمولاً آماري كه ارائه مي‌دهند 
بين 60 تا 70 درصد است و اغلب به غير از مديران 
دولت يازدهم نيز كمتر پيش آم��ده تا اين آمار و 

ارقام از سوي مرجع ذي‌صلاحي تأييد شود. 
قطعاً نمي‌توان قانون استفاده از ماهواره را مانند 
افزايش بان��د اينترنت و بالاب��ردن ضريب نفوذ 
اينترنت در كش��ور به بحث آزادي‌هاي فردي و 
اجتماعي مرتبط دانست كه دولت خود را موظف 
به پاسداري از آن مي‌داند. تلاش‌هايي را كه هم 
اكنون درباره مشروعيت بخشيدن به استفاده از 
ماهواره در قبال تغيير قانون مطرح است مي‌توان 
ابتدا در سياس��ت تضعيف و كنترل صداوسيما 
و س��پس ايجاد ش��بكه‌هاي ماهواره‌اي همسو 
با سياس��ت‌هاي دولت بي ربط ندانست كه هم 
اكنون با پر رنگ كردن آمار بينندگان ماهواره و 
سودآوري تبليغ كالاهاي فرهنگي در شبكه‌هاي 

ماهواره‌اي توجيه‌پذير جلوه داده مي‌شود. 

دولت و سياست »راه بنداز جا بنداز« ماهواره

غربي‌ها پس از برجام در هر زمينه‌اي ك��ه تحريم‌ها را لغو نكرده 
باشند، در زمينه فرهنگي اين كار را كرده‌اند. در واقع اصلًا در اين 
زمينه از اول ما را تحريم نكرده بودن��د كه بخواهند چيزي را لغو 
كنند. اين نشان مي‌دهد كه غربي‌ها آنقدر به فرهنگ جوامع ديگر 
اهميت مي‌دهند كه حاضر نش��ده‌اند در اين زمينه ما ايراني‌ها را 
تحريم كنند؛ چرا كه اين كار را غيرانساني و مغاير با حقوق بشر 
مي‌دانند. غربي‌ها هر قدر كه ما ايراني‌ها را مش��مول تحريم‌هاي 
خود كنند، درباره يك چيز م��ا را تحريم نمي‌كنند و آن چيز هم 
امواج ماهواره‌اي اس��ت، البته آن امواجي ك��ه از بيرون به درون 
بيايند نه برعكس. تنها حوزه‌اي ك��ه غربي‌ها به طور خودجوش 
براي ما ايراني‌ها آس��تين ب��الا مي‌زنند و به ط��ور مجاني عرق 
مي‌ريزند و كار مي‌كنند، حوزه توليد محصولات فرهنگي است. 
آنها در هر زمينه‌اي كه با ما دشمن باشند و ما را تحريم كنند در 
زمينه س��رگرم كردن ما و پر كردن اوقات فراغت خانواده‌هاي ما 
در كنار ما قرار دارند و براي ما س��نگ تمام مي‌گذارند. تازه به ما 
توصيه مي‌كنند، پول‌هايمان را در اين زمينه خرج نكنيم و حتي 
به ما اطمينان مي‌دهند كه همه نياز فرهنگي ما را خودشان توليد 
كنند بدون اينكه نياز باشد ما براي كار آنها پولي بپردازيم. غربي‌ها 
به هر چيز ما كه اهميت ندهند به سبك زندگي ما ايراني‌ها خيلي 
اهميت مي‌دهند، حتي بيشتر از والدين ما. براي مثال آنها كلي 
پول هزينه مي‌كنند و براي ما ايراني‌ها سريال‌هاي مختلف درست 
مي‌كنند. حتي الان كه فهميده‌اند صداوسيماي ما با مشكل مالي 
دست و پنجه نرم مي‌كند، خودشان بدون اينكه به ما بگويند وارد 
گود شده‌اند و با هزينه خودش��ان براي ما سريال مي‌سازند. آنها 
آنقدر آدم‌هاي خوبي هستند كه به مشكل بيكاري هنرمندان ما 
هم اهميت مي‌دهند و مدتي است كه تعدادي از بازيگران درجه 
چندم ما را شناسايي و از آنها دعوت كرده‌اند تا در سريال‌هايي كه 
براي ما مي‌سازند، بازي كنند. آنها حتي عربستان سعودي را هم 
وارد گود كرده و به آنها دستور داده‌اند تا بخشي از درآمد نفتي خود 
را به فرهنگ مردم ما اختصاص بدهند. حتي قرار است كه با پول 
آنها چند شهرك سينمايي در تركيه ساخته شود تا سينماگران ما 
با فراغ بال بيشتري فيلم بسازند. غربي‌ها نشان داده‌اند كه درباره 
فرهنگ حاضرند جاي خود ما كار كنند. يكي از كش��ورهايي كه 
آنها براي فرهنگ‌سازي ما ايراني‌ها فعال كرده‌اند، كشور تركيه 
است. آنها به ترك‌ها گفته‌اند كه فيلم‌هاي پرفروش ما را در كشور 
خودشان نمايش بدهند تا براي سينماگران ما درآمدزايي ايجاد 
ش��ود تا بازيگران ما كمتر با مش��كل بيكاري مواجه شوند. اين 
نشان مي‌دهد كه آنها تا كجاي مسئله را در نظر گرفته‌اند. يكي از 
امكاناتي كه غربي‌ها در اختيار فرهنگ ما قرار مي‌دهند، اين است 
كه هر قدر هم كه سينماهاي ما فيلم‌هاي امريكايي را نشان بدهند 
و از اين راه پول دربياورند، آنها اعتراض و ما را تحريم نمي‌كنند. 
ما هم به عنوان يك ايراني لازم است كه حسن‌نيت خود را نشان 
دهيم و بيشتر از قبل درها را براي ورود كالاهاي فرهنگي غربي‌ها 
باز كنيم. هيچ‌كس حاضر نيس��ت مانند غربي‌ها اين همه شبكه 

فارسي زبان راه اندازي و ما ايراني‌ها را سرگرم كند. 
اين بود انشاي من.

به رغم برخورداري از پيشينه تاريخي و فرهنگي پربار طي قرون 
اخير، ايرانيان همس��و با تحولات ناشي از اومانيس��م در غرب با 
چالش‌هاي فرهنگي بسياري مواجه بوده‌اند. توسعه وسايل ارتباط 
جمعي چون ماهواره ش��رايط فرهنگي جامعه‌اي چ��ون ايران را 
دستخوش تحولات جدي كرده است. مواجهه شهروندان ايراني 
نسبت به ابزارهاي فرهنگي چون ماهواره يكسان نبوده است. طيفي 
از خانواده‌ها كه بر حفظ داشته‌هاي فرهنگي حساسيت دارند، در 
مقابل ميهمان ناخوانده‌اي چون ماهواره سختگيرانه عمل مي‌كنند 
و در مقابل طيفي از خانواده‌ها نيز در بي‌خبري از مضرات فرهنگي 

اين پديده، با آغوش باز به استقبال آن مي‌روند. 
اطلاع‌رساني دس��تگاه‌هاي فرهنگي در زمينه مضرات استفاده از 
گيرنده‌هاي ماهواره كارنامه درخش��اني را نشان نمي‌دهد. اغلب 
خانواده‌هايي ك��ه از تجهيزات ماهواره اس��تفاده مي‌كنند، وقتي 
حرف از مضرات ماهواره پيش مي‌آيد، بيش��تر موضوع را از ناحيه 
مسائل امنيتي و سياسي مي‌بينند و تغيير طرز فكر آنان در اين باره 
كار آساني نيست. كم‌كاري نهادها و دستگاه‌هاي متولي آموزش 
در كشور نيز در اين زمينه مشهود اس��ت. قابليت‌ها و مزيت‌هاي 
فرهنگ ايراني آنگونه كه بايد به شكلي اصولي در سيستم آموزشي 
ايران دروني نمي‌شود. فضاي مجازي مدام در حال پمپاژ افكاري 
است كه ضعف مفرط فرهنگ ايراني را به نسل جديد القا مي‌كند 
و سيستم آموزشي رسمي كشور نيز از به كارگيري ظرفيت‌هاي 

خود براي غلبه بر اين هجمه فرهنگي عاجز است. 
در چنين چرخه معيوبي، درك مضر بودن محتواي ارائه ش��ده از 
سوي شبكه‌هاي ماهواره‌اي دشواري‌هاي خاص خود را دارد. در 
اين ميان عملكرد چند سال اخير شبكه‌هاي ماهواره‌اي در پخش 
سريال‌هايي كه بي‌محابا بر موضوع خيانت تمركز مي‌كنند به شكلي 
طبيعي بسياري از خانواده‌ها را نسبت به نيات توليدكنندگان اين 
شبكه‌ها آگاه كرده است، اما همچنان خوش‌بيني نسبت به محتواي 
اين شبكه‌ها وجود دارد و سازمان‌هايي كه متولي فرهنگ‌سازي 
در جامعه هستند نسبت به تذكر اجتماعي درباره مضرات ماهواره 
و اثر مخربي كه س��ريال‌هاي ماهواره‌اي بر بنيان خانواده بر جاي 
مي‌گذارد، موفق عمل نمي‌كنند. برخي اقدامات انفرادي از سوي 
آدم‌هايي كه نسبت به مضرات ماهواره احساس مسئوليت كرده و 
قدم‌هاي مؤثري نيز برداشته‌اند، نشان مي‌دهد كه در اين باره تنها 
بودجه و امكانات راهگشا نيس��ت و اراده‌ها و نيات خالص بيش از 
هر چيز مي‌تواند اثرگذار باشد. اقدام اخير يك گچكار ساده قمي 
در جهت آگاهي‌بخشي به همشهريانش كه توفيقات ملموسي 
را نيز به همراه داشته نشان مي‌دهد كه تا چه اندازه عرصه براي 
اصلاح فرهنگي در جامعه باز و فراهم است. يك گچكار ساختمان 
با حضور در يكي از برنامه‌هاي بصيرتي بسيج و احساس تكليف 
درباره مضرات فرهنگي ماهواره در طول تنها هفت‌ماه با همت و 
تلاش خود و البته توكل بر خدا، توانسته 177 ماهواره را از بساط 
زندگي خود و همشهريانش جدا كند و به جايش دستگاه گيرنده 

ديجيتال ارائه دهد. 
آدم‌ها اغلب فكر مي‌كنن��د كار فرهنگي، نياز ب��ه امكانات دولتي 
ويژه‌اي دارد و تا اين امكانات فراهم نشود، قدم از قدم برنمي دارند، 
ولي واقعيت اين است كه تا افراد نسبت به قابليت‌هاي فردي خود در 
اثرگذاري فرهنگي بر محيط ايمان نداشته باشند و اراده‌هاي فردي 
به تحرك درنيايند، فرهنگ عمومي راه خود را خواهد رفت. ريشه 
آنچه تا به حال ضامن بقا و مانع از هم‌پاش��يدگي فرهنگي جامعه 
ايراني شده است را بايد در همين اراده‌هاي صادقانه‌اي جست‌وجو 
كرد كه بدون كمترين انگيزه دنيوي نسبت به جامعه خود احساس 

مسئوليت مي‌كنند و خدا نيز به عمل آنها بركت مي‌دهد.

 كاري كه يك گچكار توانست 
ولي آقاي مدير نتوانست

به كارگر ساده فرهنگي نيازمنديم!

شبكه‌هاي ماهواره‌اي تلاش مي‌كنند مستند تاريخي بسازند

تاريخ به روايت دايره زنگي

»ماهواره ندیدن« مخصوص مسلمانان نیست

    محمدصادقي
برخلاف روايت‌هاي ش�بكه‌هاي صداوسيما 
از تاري�خ ك�ه اغل�ب ب�ا اس�تفاده از چن�د 
تصوير مح�دود و ب�ا چند كارش�ناس ثابت 
كس�الت‌آور ب�ه بررس�ي تاري�خ معاص�ر 
مي‌پردازد، ش�بكه‌هاي ماهواره‌اي با روايتي 
دو پهلو از تاريخ، س�عي مي‌كنن�د تاريخ را 
آنگونه كه دوس�ت دارند به مردم بياموزند. 
پخش تصاوير ديده نشده‌اي از سال 57 با كيفيت 
تصوير بسيار عالي‌تر از آنچه مردم تا پيش از اين در 
تلويزيون ديده‌اند، از جمله اولين گام‌هاي شبكه 
»من و تو« براي روايت تاريخ ب��ه نفع پهلوي‌ها 
است. روايتي كه در آن، سال‌هاي دهه 50 بسيار 
باشكوه و زندگي در آن دوران را بسيار مرفه نشان 
مي‌دهد و كش��وري را ترس��يم مي‌كند كه همه 
چيزش رو به پيشرفت بود، اما انقلاب اسلامي همه 
چيز را خراب كرد! اي��ن روايت مغرضانه از تاريخ 
معاصر بارها و بارها در مس��تند‌هاي شبكه‌هاي 
»من و تو« و »بي بي سي« تكرار شده است. »من 
و تو « با تصاويري كه از آرشيو صداوسيما به دست 

آورده است، مستند‌هاي مختلفي توليد مي‌كند 
و تمركزش را روي انقلاب اسلامي در سال 57 و 
البته مسائل خاندان پهلوي متمركز كرده است. 
در عوض »بي‌بي‌سي« به حوادث بعد از انقلاب 
نيز نگاه جدي دارد. اين شبكه موضوعات مختلف 
سياس��ي از جمله انتخاب رهبري»خط و نشان 
رهبري«، محمود احمدي‌نژاد »مردي با كاپشن 
بهاري«، رابطه ايران و امري��كا، حضور ايران در 
سوريه، حوادث سال 88 و موضوعاتي از اين دست 

را براي توليد مستندهايش استفاده مي‌كند. اين 
رفتار كه تنها براي ايجاد شبهه در روايت رسمي 
از تاريخ با ايجاد روايت‌هاي موازي و زير س��ؤال 
بردن باور‌هاي تاريخي مردم ايران توليد مي‌شود، 
باعث شد تا صداوسيما در تغيير آشكار نسبت به 
سياست‌هاي گذشته‌اش، از منابع آرشيوي مرتبط 

با انقلاب اسلامي بهره بگيرد. 
اين بار شبكه‌هايي مانند »شبكه مستند« ابتكار 
عمل را به دست گرفته‌اند و ضمن تغيير كيفيت 
آثار آرشيوي صداوسيما به HD گزيده‌هايي از 
آثار مربوط به حوادث بعد از انقلاب و س��ال‌هاي 
پر تنش دهه 60 را در قالب مجموعه‌هاي مستند 
به نمايش گذاشتند. اين اقدام هرچند ديرهنگام 
نشان داد مي‌توان در مقابل يكه‌تازي شبكه‌هاي 
خارج از كشور و تلاش براي ارائه تعريفي منحرف 
از تاريخ، با اس��تفاده از منابع داخل��ي و حضور 
چهره‌هايي كه در انقلاب نقش‌آفريني داشته‌اند، 
ضمن بازبيني تاريخ معاصر، براي نس��ل جوان 
كشور، گزارشي مصور و مستند از آنچه در ايران 

گذشته را به تصوير كشيد.

 خيلي‌ها اين س��ؤال را مي‌پرس��ند كه چرا ماهواره بد اس��ت؟! چرا اجازه 
نمي‌دهند تا از دنياي رسانه آزادانه اس��تفاده كرد و اين همه ايراد و انتقاد 
نسبت به ماهواره مي‌شود؟! در كنار همه پاسخ‌هاي علمي و تحقيقاتي شايد 
قبل از هر چيز باي��د اين مخاطبان را به يك ن��گاه دقيق‌تر به اطراف خود 
دعوت كرد، اين روزها ديگر در هر فاميلي مي‌توان چند خانواده پيدا كرد كه 
ماهواره در خانه دارند، تغيير در سبك زندگي اين افراد را مي‌توان به راحتي 
حس كرد. دوستي مي‌گفت، پدرم كه پيرمردي مذهبي و قرآن‌خوان بوده 
از روز اول مخالف سرس��خت خريد و آوردن ماهواره به خانه بود، اما حالا 
كه برادرم آنتن ماهواره خريده و به خانه آورده، مي‌بينم كه چه تغييرات 
شديدي در سبك زندگي پدرم ايجاد شده است و مانند قبل تقيدات ديني 
ندارد! اين موضوع البته در خيلي از خانواده‌ها به اشكال مختلف نمود پيدا 
كرده است؛ خانواده‌هايي كه حتي نماز شب‌ش��ان ترك نمي‌شد به بهانه 
اطلاع از اخبار يا ديدن مستندهاي حيات وحش و... ماهواره خريدند و به 

طور كامل سبك زندگي‌شان تغيير كرد. 
شايد بتوان اين موضوع را به گناه‌هايي كه از طريق آنتن ماهواره بدون فيلتري 
كه شرعيات را لحاظ مي‌كند، نسبت داد كه يقيناً نيز همين گونه است، اما 
واقعيت امر آن است كه موضوع تنها به مسلمانان خلاصه نمي‌شود. ماهواره 

شامل ش��بكه‌هاي تلويزيوني مختلفي اس��ت كه اهداف گوناگوني را دنبال 
مي‌كند؛ اهدافي كه گاه سياس��ي، گاه اجتماعي و گاهي فرهنگي هستند. 
درست است كه در اين ميان شبكه‌هاي خوب نيز هست، اما تعداد شبكه‌هاي 
بد كه اثرات مخرب و منفي بر فرد و خانواده مي‌گذارند به مراتب بيشتر است. 
همان طور كه گفتيم اين مسئله به مسلمان بودن يا مسلمان نبودن محدود 
نمي‌شود. صبا دختر تازه مسلمان زرتش��تي كه چندي پيش هم مصاحبه 
مفصلي با وي داشتيم، به نكته جالبي اشاره كرد كه حائز اهميت است. او در 
پاسخ به اين س��ؤال ما كه در خانه ماهواره داريد يا نه؟ به صراحت گفت نه و 
اين موضوع به دين منحصر نمي‌شود؛ چراكه زندگي نوپاي‌ برادر بزرگ‌ او كه 
مسلمان نيست، پس از خريد ماهواره متأثر از فيلم و سريال‌هاي ماهواره‌اي 
متلاشي شده است. به همين دليل خانواده غيرمسلمان آنها پس از اين تجربه 

مانع از ورود ماهواره به خانه شده‌اند و به شدت مخالف ماهواره هستند. 
بنابراين ش��ايد بهترين دليل براي بيان مضرات ماهواره نگاهي به اطراف 
است، چه آنكه در تجربه سيگار و مش��روبات الكلي هم همين موضوع را 
مي‌بينيم. افراد ش��ايد با دلايل علمي نتوانند قانع ش��وند كه مشروبات و 
سيگار مضر اس��ت، اما با ديدن وضع و حال مصرف‌كنندگان مي‌توانند به 

نتيجه‌گيري معقول‌تري دست يابند. 

مكر »جم« كه جدي گرفته نمي‌شود

تمركز سود‌آوري تبليغ در ماهواره‌ها و اصرار بر بالا بودن بينندگان ماهواره

    سينا علي محمدي
چند ماهي است كه برخي شبكه‌هاي ماهواره‌اي فارسي‌زبان 
بيگانه حسابي بر موج رسانه‌اي سوار هستند و اخبار پيرامون 
آنها حسابي داغ و به قول معروف پر كليك است. كافي است 
در يكي از موتورهاي جس��ت‌وجو عبارت »بازيگران ايراني 
در جم« را بزنيد و ببينيد كه چقدر بازتاب و واكنش درباره 
اين موضوع وجود دارد؛ بازتاب‌هايي كه اغلب مرتبط با بدنه 
جامعه است يا در بهترين حالت توسط امثال من روزنامه‌نگار 

و منتقد نوشته و منتشر شده است. 
به عبارتي مي‌خواهم بگويم اين موضوع هنوز براي مديران 
فرهنگي و مسئولان مرتبط دغدغه جدي نشده است و آنها 
شايد در ذهن‌ش��ان اين فعاليت‌ها را آنقدر مهم نمي‌دانند 
كه حت��ي بخواهند براي��ش برنامه‌ريزي كنند يا پاس��خي 
مناس��ب تدارك ببينند. فقط در يك مورد آن هم تبليغات 
كالاهاي ايراني به‌خصوص توليدات فرهنگي و هنري داخلي 
در ش��بكه‌هاي بيگانه فارسي‌زبان ش��اهد واكنشي آن هم 
ديرهنگام بوديم كه شايد اگر پيگيري رسانه‌اي به‌خصوص 
صدا و سيما نبود، از كنار آن هم به‌سادگي عبور مي‌كرديم. 

بر خ�الف مس��ئولان معتقدم امروز ش��بكه ج��م و ديگر 
شبكه‌هاي مشابه آن به دليل »مكار« بودن و درصد بالاي 
مكري كه دارند حتي از نمونه‌هاي خبري و تحليلي مانند 
بي‌بي‌س��ي فارس��ي و صداي امريكا و بخش فارسي زبان 

دويچه وله و يورونيوز خطرناك‌تر هستند. 
اين مكار بودن را در چند وجه مي‌توان بررسي كرد؛ نخست 
توانايي در جلب اعتماد مخاط��ب و توليدكننده داخلي به 
صورت همزمان، اعتمادي كه با برخ��ي برنامه‌هاي خاص 
كه اتفاقاً با هدف‌گذاري‌هاي داخلي همسو است به وجود 
آمده اما بهره‌برداري‌اش در خلاف آن هدف‌گذاري اس��ت؛ 
به عنوان مثال اين ش��بكه با كمپين‌هاي حمايت از توليد 
داخلي همراه مي‌شود كه نمونه‌اي از اقتصاد مقاومتي است 

و در سايه آن وقتي اعتماد مردم را جلب كرد، آنها را براي 
درمان بيماري خود به كشور تركيه فرا مي‌خواند، مردم را 
براي گذراندن اوقات فراغت خود به مناطق ديدني تركيه 
مي‌كشاند كه در تضاد با آن شعارها و برنامه‌هاي حمايتي 
داخلي است، از طرف ديگر به سراغ برخي توليدكنندگان 
فرهنگي و هنري مي‌رود كه به ه��ر دليل گلايه‌اي از وضع 
موجود در سينما و تلويزيون دارند و با مكر و فريب و دادن 
وعده‌هايي كه اغلب محقق هم نمي‌ش��وند آنها را به طرف 

خود مي‌كشانند. 
طراح��ي پروژه‌هاي پيچيده و بلندمدت همچون س��اخت 
شهرك سينمايي و تلويزيوني و توليد سريال‌هاي فارسي با 
عوامل ايراني كه قاعدتاً بودجه آن ديگر فراتر از اعتبار شبكه 
گردش��گري تركيه و توليدكنندگان پارچه و مبل و پرده و 
پوشاك ترُك است و بايد جيب سعودي‌ها را پشت اين خيمه 
شب بازي رصد كرد، از ديگر نكاتي است كه بايد مورد بررسي 
جدي قرار گيرد. اگر به اين موارد، نفوذ آنها را ميان كودكان و 
نوجوانان با طراحي شبكه‌هاي اختصاصي بيفزاييم، مي‌بينيم 

كه اين مكر خيلي جدي‌تر از نمونه‌هاي ديگر است.

جواد  محرمي     یادداشت طنز

فرزين  ماندگار     دیدگاه

برنامه‌هاي خانوادگي و مفرح تلويزيونی رسانه ملي روي مخ ماهواره 

»جم« و بقيه در به در مخاطب ايراني!
   محسن غلامي )قلعه‌سيدي(

ش�بكه‌هاي ماهواره‌اي هم اينق�در بد نيس�تند، خصوصاً 
سريال‌هاي تركي و ايراني شبكه جم تي‌وي! حالا چرا؟ چون 
لااقل مي‌ش�ود با اينها، نبوغ يك س�ري بازيگر و فيلمساز 
ايراني را ديد و ت�ازه فهميد بازي نچس�ب و كار بي‌ريختِ 
بقيه يعني چه! بالاخ�ره اين هم خوبي ماهواره هس�ت كه 
آدمي مي‌فهمد تلويزيون خودمان كجا و توليدات بقيه كجا!

البته نه اينكه سريال‌هاي ما همگي آش دهن‌سوزي باشند، ولي در 
حد قياس واقعاً يك سر وگردن بالاتر از عمده توليدات ماهواره‌اند. 
اتفاقاً بايد آنوري هم بسازد و پخش كند تا اينهايي كه همين داخل 
نشسته‌اند و مدام فاز انتقاد دارند، كمي فرق خوب و بد را تشخيص 
بدهند. اين نيز مي‌تواند كاركرد خوب ماهواره باش��د. از كنايه كه 
بگذريم؛ با كمي انصاف مي‌شود گفت كه برخي برنامه‌هاي تلويزيون 
انصافاً براي ماهواره شاخ ش��ده‌اند. البته اولويت فعلي رسانه ملي 
آنطور كه مشخص است برنامه‌هاي گفت‌وگومحور عام‌پسند است. 
مثال بي‌رقيبش را مي‌شود »ماه عسل« فرض كرد كه البته براي 
يك دوره خاص بود، اما همين »خندوانه«، »نود« و »دورهمي« 

نيز همه جوره براي ماهواره شاخ و شونه مي‌كشند. 
زماني مي‌گفتند فلان س��ريال ايراني خيابان‌خلوت‌كن است؛ 
شايد الان نشود به‌طور مصداقي از سريالي اسم برد، ولي زماني 
كه خندوانه يا نود هم پخش مي‌شود، اينها نيز مخاطب ميليوني 
دارند. مسابقات پيامكي اين برنامه‌ها به نوعي اثبات قضيه‌اند. 
اين يعني برنامه جذاب و خلاق، مخاطب را درگير مي‌كند حتي 
مخاطبي كه عادت به س��ريال‌هاي بي‌‎مزه تركي جم تي‌وي و 
ماهواره كرده است نيز سرش به برنامه‌هاي تلويزيون داخل گرم 
مي‌شود. وگرنه شبكه‌اي مثل نس��يم، مگر چند سال است كه 
راه افتاده است، اما كمتر برنامه‌سازي هست كه دلش نخواهد 
برايش توليد برنامه كند؛ چون مخاطبش را پيدا كرده و البته هم 
نگه داشته است. پس مي‌شود برنامه‌هاي جذاب سالم ساخت 
بدون هيچ انحراف و چيپ‌سازي، ولي بيننده را پاي تلويزيون 
نشاند. همان كاري كه ماهواره مي‌كند، اما كاملاً برعكسش يعني 
با قصه بي‌كيفيت مثلًا عش��قي؛ دنبال مخاطب مي‌گردد. اينها 
نيز دنبال ذائقه‌سازي هستند حالا به شيوه ديگرش. تصور كنيد 
همين شبكه‌هاي ماهواره‌اي تا اندازه‎اي دستشان خالي شده كه 
مجبورند دست به دامن بازيگران ايراني شوند تا به‌وسيله يكي دو 

سريال حتي بي‌كيفيت، همچنان روي پا بمانند؛ بازيگراني كه 
اينجا به هر دليل به زور نقشي بهشان مي‌رسيد، امروز شده‌اند 
بازيگران تاپ ش��بكه جم تي‌وي! با اين تولي��د كردن‌ها فاتحه 

مجموعه‌‎هاي نمايشي اين نوع شبكه‌ها را انگاري بايد خواند. 
تلويزيون ما اتفاقاً به‌جاي الگو گرفتن و رقيب فرض كردن اين 
شبكه‌ها بايد كار خودش را بكند؛ يعني سريال جذاب قصه‌محور 
بسازد، برنامه‌هاي تركيبي عام‌پسند توليد كند، روي آيتم‌هاي 
گفت‌وگومحور مانور بدهد، البته اگر بتواند دست از سر يك سري 
بازيگر و عوامل تكراري بردارد كه چه بهتر! مخاطب رسانه ملي 
با اين هجمه شبكه‌هاي ماهواره‌اي حتماً فرق برنامه باكيفيت 
و بي‌كيفيت را تش��خيص مي‌دهد كه به سمت يكي همچون 

»خندوانه« هجوم مي‌برد يا حتي »هفت« را ول نمي‌كند. 
 اين را يادمان نرود كه بيننده دنبال سرگرمي ا‌ست و توليداتي 
كه كمي هم كه ش��ده، اينها را سر ذوق بياورد. سريال‌هايي كه 
برايشان قصه بگويد و بتواند خانواده را دور هم جمع كند. همين 
شب‌ها نيز اگر كانال‌هاي تلويزيون داخل را كمي جابه‌جا كنيم، 
اين جور س��ريال‌ها و برنامه‌ها را روي آنتن مي‌بينيم. »پريا«، 
»چرخ و فلك« و غيره ني��ز براي يكي دو س��اعتي، مي‌توانند 
حال بيننده را خ��وب كند. البته اگر تلويزيون كمي دس��ت از 
سر گيردادن‌ها و محدوديت‌هاي نانوش��ته بردارد و احتياط را 
كنار بگذارد، لااقل در برنامه‌هاي شبانه مي‌تواند به قولي دست 
ماهواره را از مخاطب ايراني كوتاه كند. تا به الان نيز كم موفق 
نبوده و با برنامه‌هاي سالم، در ساعاتي واقعاً كارش به بار نشسته 

است. نمونه‌اش برنامه‌هايي بود كه اشاره شد. 

معصومه  طاهري     دریچه


