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  گزارش

    محمدصادق عابديني
تبليغ كالاهاي فرهنگي در ماهواره با اصرار 
برخ�ي از تهيه كنن�دگان س�ينما و چ�راغ 
سبز وزارت ارش�اد ادامه دارد؛ اقدامي كه با 
توجه به اظه�ار نظر وزير ارش�اد و بعد از آن 
دو نماين�ده مجلس مانند اصغر مس�عودي، 
پروان�ه سلحش�وري و طيب�ه سياوش�ي 
شاه عنايتي درباره لزوم تغيير قانون ماهواره 
و درخواس�ت ها براي بازنگري در ممنوعيت 
تبلي�غ كالا در ش�بكه هاي ماه�واره اي، 
مي توان�د بخش�ي از سياس�ت »راه بن�داز 
جا بنداز«ي باش�د ك�ه اين روزه�ا در قبال 
مس�ئله ش�بكه هاي ماهواره اي و اس�تفاده 
از ماهواره در داخل كش�ور ديده مي ش�ود. 
ارتباط میان رونق نس��بي س��ینما امس��ال با 
بحث پخ��ش آگهي هاي فیلم هاي س��ینمايي 
در ش��بكه هاي ماهواره اي باعث شده تا برخي 
از هنرمندان س��ینما تنها راه رونق پیدا كردن 
س��ینماي ايران را پخش تیزر ه��اي تبلیغاتي 
فیلم ها در ش��بكه هاي ماهواره اي عنوان كنند 
و روي می��زان مخاطبان اين ش��بكه  ها و بدون 
بیننده بودن ش��بكه هاي متعلق به صداوسیما 
مانور بدهند. اين موض��وع در ديدار هنرمندان 
ب��ا رئیس جمه��ور نیز بازت��اب داش��ته و بارها 
روزنامه ه��اي س��ینمايي در مطالبش��ان روي 
اين تأثیرگذاري مانور داده اند. فضاي ناش��ي از 
اين فعالیت ها اين گون��ه القا مي كند كه پخش 
تیزره��اي فیلم ه��اي س��ینمايي در تلويزيون 
گران اس��ت و به صرفه نیست و كسي هم به آن 

توجه نمي كند. در عوض تبلیغ در ماهواره باعث 
مي شود بینندگان شبكه هاي ماهواره اي ترغیب 

شوند و براي ديدن فیلم به سینما بیايند. 
    »راه بنداز جا بنداز« ماهواره

س��خنان چند روز پی��ش وزير ارش��اد و تأيید 
تلويحي آن از سوي سخنگوي وزارتخانه درباره 
میزان بالاي مخاطبان ش��بكه هاي ماهواره اي 
و لزوم تغیی��ر در قانون ممنوعیت اس��تفاده از 
گیرنده هاي ماه��واره اي را مي ت��وان به تمايل 
دولت براي آزادسازي اس��تفاده از گیرنده هاي 
ماهواره اي تعبیر كرد. نقطه محرك اين تمايل 
نیز اصرار و پافش��اري تهیه كنندگان فیلم هاي 
سینمايي براي همكاري با شبكه هاي ماهواره اي 
است. هم اكنون ش��رايط به نحوي پیش رفته 
است كه اگر فیلمي در ش��بكه هاي ماهواره اي 
تبلیغ نداشته باش��د، تعجب آور مي شود! حتي 
ش��بكه GEM براي اينكه نش��ان دهد تبلیغ 
فیلم ها چیز عادي و مس��ئله اي جا افتاده است، 
اقدام به پخش تیزر فیلم هاي »ايستاده در غبار« 
و »رسوايي2« كرد كه البته اين اقدام با واكنش 
تند سازندگان اين دو فیلم روبه رو شد. برخورد 
نكردن جدي با فیلم هايي كه تیزرهايشان را به 
GEM يا ديگر شبكه هاي فارسي زبان مي دهند 
و برخورد مقطعي قوه قضائیه كه مي توانس��ت 
مؤثر باشد اما ادامه پیدا نكرد، باعث شد تا زمینه 
براي گس��ترش دامنه تبلیغات در ماهواره ها به 
وجود آي��د و اكنون صحب��ت از تبلیغ كالاهاي 
تجاري فراگیر ايراني و برند هاي مشهور ايراني در 
شبكه هاي ماهواره اي به میان بیايد! جالب است 

كه برخي از شبكه هاي ماهواره اي اين اقدام را در 
جهت حمايت از تولید ملي عنوان مي كنند! 

با اين حال دستاويز اصلي ارشاد براي پیشنهاد 
تغییر در قانون ممنوعیت استفاده از ماهواره به 
پرفروش شدن فیلم هاي سینمايي باز نمي گردد 
و قاعدتاً اين بهانه براي موجه جلوه دادن تغییر 
قانون خیلي پیش پا افتاده به نظر مي رس��د. به 
همین دلیل وزير ارش��اد تلاش ك��رد تا میزان 
مخاطبان ماهواره را براي توجیه لزوم بازنگري 
در قانون ارائه كند. به نظر جنتي 70 درصد مردم 

ايران مخاطب ماهواره هستند. 
    70 درصد از كجا آمده است؟!

وزير ارشاد مي گويد 70 درصد مردم ايران بیننده 
ماهواره هس��تند، آم��اري عجیب كه مش��خص 
نیس��ت از طرف كدام مركز پژوهشي و در نتیجه 
كدام س��نجش و آمارگیري به دست آمده است. 
سخنگوي وزارت ارش��اد هم تلاش كرد اين رقم 
را با بیان اينكه آمار و ارق��ام متفاوتي وجود دارد، 
تا حدي تعديل كند. ولي وي نیز بر همین اساس 
كه وزير گفت��ه اس��ت 70 درصد م��ردم بیننده 
ماهواره اند، خواستار تغییر در قانون شد. در چند 
سال اخیر مسئولان دولتي از جمله حسام الدين 
آشنا، مش��اور رئیس جمهور براي زير سؤال بردن 
توانايي صداوس��یما و نش��ان دادن ضعف رسانه 
ملي در مقابل ش��بكه هاي ماه��واره اي، از آمار و 
ارقام چشمگیر استفاده از ماهواره در داخل ايران 
استفاده مي كنند و معمولاً آماري كه ارائه مي دهند 
بین 60 تا 70 درصد است و اغلب به غیر از مديران 
دولت يازدهم نیز كمتر پیش آم��ده تا اين آمار و 

ارقام از سوي مرجع ذي صلاحي تأيید شود. 
قطعاً نمي توان قانون استفاده از ماهواره را مانند 
افزايش بان��د اينترنت و بالاب��ردن ضريب نفوذ 
اينترنت در كش��ور به بحث آزادي هاي فردي و 
اجتماعي مرتبط دانست كه دولت خود را موظف 
به پاسداري از آن مي داند. تلاش هايي را كه هم 
اكنون درباره مشروعیت بخشیدن به استفاده از 
ماهواره در قبال تغییر قانون مطرح است مي توان 
ابتدا در سیاس��ت تضعیف و كنترل صداوسیما 
و س��پس ايجاد ش��بكه هاي ماهواره اي همسو 
با سیاس��ت هاي دولت بي ربط ندانست كه هم 
اكنون با پر رنگ كردن آمار بینندگان ماهواره و 
سودآوري تبلیغ كالاهاي فرهنگي در شبكه هاي 

ماهواره اي توجیه پذير جلوه داده مي شود. 

دولت و سياست »راه بنداز جا بنداز« ماهواره

غربي ها پس از برجام در هر زمینه اي ك��ه تحريم ها را لغو نكرده 
باشند، در زمینه فرهنگي اين كار را كرده اند. در واقع اصلًا در اين 
زمینه از اول ما را تحريم نكرده بودن��د كه بخواهند چیزي را لغو 
كنند. اين نشان مي دهد كه غربي ها آنقدر به فرهنگ جوامع ديگر 
اهمیت مي دهند كه حاضر نش��ده اند در اين زمینه ما ايراني ها را 
تحريم كنند؛ چرا كه اين كار را غیرانساني و مغاير با حقوق بشر 
مي دانند. غربي ها هر قدر كه ما ايراني ها را مش��مول تحريم هاي 
خود كنند، درباره يك چیز م��ا را تحريم نمي كنند و آن چیز هم 
امواج ماهواره اي اس��ت، البته آن امواجي ك��ه از بیرون به درون 
بیايند نه برعكس. تنها حوزه اي ك��ه غربي ها به طور خودجوش 
براي ما ايراني ها آس��تین ب��الا مي زنند و به ط��ور مجاني عرق 
مي ريزند و كار مي كنند، حوزه تولید محصولات فرهنگي است. 
آنها در هر زمینه اي كه با ما دشمن باشند و ما را تحريم كنند در 
زمینه س��رگرم كردن ما و پر كردن اوقات فراغت خانواده هاي ما 
در كنار ما قرار دارند و براي ما س��نگ تمام مي گذارند. تازه به ما 
توصیه مي كنند، پول هايمان را در اين زمینه خرج نكنیم و حتي 
به ما اطمینان مي دهند كه همه نیاز فرهنگي ما را خودشان تولید 
كنند بدون اينكه نیاز باشد ما براي كار آنها پولي بپردازيم. غربي ها 
به هر چیز ما كه اهمیت ندهند به سبك زندگي ما ايراني ها خیلي 
اهمیت مي دهند، حتي بیشتر از والدين ما. براي مثال آنها كلي 
پول هزينه مي كنند و براي ما ايراني ها سريال هاي مختلف درست 
مي كنند. حتي الان كه فهمیده اند صداوسیماي ما با مشكل مالي 
دست و پنجه نرم مي كند، خودشان بدون اينكه به ما بگويند وارد 
گود شده اند و با هزينه خودش��ان براي ما سريال مي سازند. آنها 
آنقدر آدم هاي خوبي هستند كه به مشكل بیكاري هنرمندان ما 
هم اهمیت مي دهند و مدتي است كه تعدادي از بازيگران درجه 
چندم ما را شناسايي و از آنها دعوت كرده اند تا در سريال هايي كه 
براي ما مي سازند، بازي كنند. آنها حتي عربستان سعودي را هم 
وارد گود كرده و به آنها دستور داده اند تا بخشي از درآمد نفتي خود 
را به فرهنگ مردم ما اختصاص بدهند. حتي قرار است كه با پول 
آنها چند شهرك سینمايي در تركیه ساخته شود تا سینماگران ما 
با فراغ بال بیشتري فیلم بسازند. غربي ها نشان داده اند كه درباره 
فرهنگ حاضرند جاي خود ما كار كنند. يكي از كش��ورهايي كه 
آنها براي فرهنگ سازي ما ايراني ها فعال كرده اند، كشور تركیه 
است. آنها به ترك ها گفته اند كه فیلم هاي پرفروش ما را در كشور 
خودشان نمايش بدهند تا براي سینماگران ما درآمدزايي ايجاد 
ش��ود تا بازيگران ما كمتر با مش��كل بیكاري مواجه شوند. اين 
نشان مي دهد كه آنها تا كجاي مسئله را در نظر گرفته اند. يكي از 
امكاناتي كه غربي ها در اختیار فرهنگ ما قرار مي دهند، اين است 
كه هر قدر هم كه سینماهاي ما فیلم هاي امريكايي را نشان بدهند 
و از اين راه پول دربیاورند، آنها اعتراض و ما را تحريم نمي كنند. 
ما هم به عنوان يك ايراني لازم است كه حسن نیت خود را نشان 
دهیم و بیشتر از قبل درها را براي ورود كالاهاي فرهنگي غربي ها 
باز كنیم. هیچ كس حاضر نیس��ت مانند غربي ها اين همه شبكه 

فارسي زبان راه اندازي و ما ايراني ها را سرگرم كند. 
اين بود انشاي من.

به رغم برخورداري از پیشینه تاريخي و فرهنگي پربار طي قرون 
اخیر، ايرانیان همس��و با تحولات ناشي از اومانیس��م در غرب با 
چالش هاي فرهنگي بسیاري مواجه بوده اند. توسعه وسايل ارتباط 
جمعي چون ماهواره ش��رايط فرهنگي جامعه اي چ��ون ايران را 
دستخوش تحولات جدي كرده است. مواجهه شهروندان ايراني 
نسبت به ابزارهاي فرهنگي چون ماهواره يكسان نبوده است. طیفي 
از خانواده ها كه بر حفظ داشته هاي فرهنگي حساسیت دارند، در 
مقابل میهمان ناخوانده اي چون ماهواره سختگیرانه عمل مي كنند 
و در مقابل طیفي از خانواده ها نیز در بي خبري از مضرات فرهنگي 

اين پديده، با آغوش باز به استقبال آن مي روند. 
اطلاع رساني دس��تگاه هاي فرهنگي در زمینه مضرات استفاده از 
گیرنده هاي ماهواره كارنامه درخش��اني را نشان نمي دهد. اغلب 
خانواده هايي ك��ه از تجهیزات ماهواره اس��تفاده مي كنند، وقتي 
حرف از مضرات ماهواره پیش مي آيد، بیش��تر موضوع را از ناحیه 
مسائل امنیتي و سیاسي مي بینند و تغییر طرز فكر آنان در اين باره 
كار آساني نیست. كم كاري نهادها و دستگاه هاي متولي آموزش 
در كشور نیز در اين زمینه مشهود اس��ت. قابلیت ها و مزيت هاي 
فرهنگ ايراني آنگونه كه بايد به شكلي اصولي در سیستم آموزشي 
ايران دروني نمي شود. فضاي مجازي مدام در حال پمپاژ افكاري 
است كه ضعف مفرط فرهنگ ايراني را به نسل جديد القا مي كند 
و سیستم آموزشي رسمي كشور نیز از به كارگیري ظرفیت هاي 

خود براي غلبه بر اين هجمه فرهنگي عاجز است. 
در چنین چرخه معیوبي، درك مضر بودن محتواي ارائه ش��ده از 
سوي شبكه هاي ماهواره اي دشواري هاي خاص خود را دارد. در 
اين میان عملكرد چند سال اخیر شبكه هاي ماهواره اي در پخش 
سريال هايي كه بي محابا بر موضوع خیانت تمركز مي كنند به شكلي 
طبیعي بسیاري از خانواده ها را نسبت به نیات تولیدكنندگان اين 
شبكه ها آگاه كرده است، اما همچنان خوش بیني نسبت به محتواي 
اين شبكه ها وجود دارد و سازمان هايي كه متولي فرهنگ سازي 
در جامعه هستند نسبت به تذكر اجتماعي درباره مضرات ماهواره 
و اثر مخربي كه س��ريال هاي ماهواره اي بر بنیان خانواده بر جاي 
مي گذارد، موفق عمل نمي كنند. برخي اقدامات انفرادي از سوي 
آدم هايي كه نسبت به مضرات ماهواره احساس مسئولیت كرده و 
قدم هاي مؤثري نیز برداشته اند، نشان مي دهد كه در اين باره تنها 
بودجه و امكانات راهگشا نیس��ت و اراده ها و نیات خالص بیش از 
هر چیز مي تواند اثرگذار باشد. اقدام اخیر يك گچكار ساده قمي 
در جهت آگاهي بخشي به همشهريانش كه توفیقات ملموسي 
را نیز به همراه داشته نشان مي دهد كه تا چه اندازه عرصه براي 
اصلاح فرهنگي در جامعه باز و فراهم است. يك گچكار ساختمان 
با حضور در يكي از برنامه هاي بصیرتي بسیج و احساس تكلیف 
درباره مضرات فرهنگي ماهواره در طول تنها هفت ماه با همت و 
تلاش خود و البته توكل بر خدا، توانسته 177 ماهواره را از بساط 
زندگي خود و همشهريانش جدا كند و به جايش دستگاه گیرنده 

ديجیتال ارائه دهد. 
آدم ها اغلب فكر مي كنن��د كار فرهنگي، نیاز ب��ه امكانات دولتي 
ويژه اي دارد و تا اين امكانات فراهم نشود، قدم از قدم برنمي دارند، 
ولي واقعیت اين است كه تا افراد نسبت به قابلیت هاي فردي خود در 
اثرگذاري فرهنگي بر محیط ايمان نداشته باشند و اراده هاي فردي 
به تحرك درنیايند، فرهنگ عمومي راه خود را خواهد رفت. ريشه 
آنچه تا به حال ضامن بقا و مانع از هم پاش��یدگي فرهنگي جامعه 
ايراني شده است را بايد در همین اراده هاي صادقانه اي جست وجو 
كرد كه بدون كمترين انگیزه دنیوي نسبت به جامعه خود احساس 

مسئولیت مي كنند و خدا نیز به عمل آنها بركت مي دهد.

 كاري كه يك گچكار توانست 
ولي آقاي مدير نتوانست

به كارگر ساده فرهنگي نيازمنديم!

شبكه هاي ماهواره اي تلاش مي كنند مستند تاريخي بسازند

تاريخ به روايت دايره زنگي

»ماهواره نديدن« مخصوص مسلمانان نيست

    محمدصادقي
برخلاف روايت هاي ش�بكه هاي صداوسيما 
از تاري�خ ك�ه اغل�ب ب�ا اس�تفاده از چن�د 
تصوير مح�دود و ب�ا چند كارش�ناس ثابت 
كس�الت آور ب�ه بررس�ي تاري�خ معاص�ر 
مي پردازد، ش�بكه هاي ماهواره اي با روايتي 
دو پهلو از تاريخ، س�عي مي كنن�د تاريخ را 
آنگونه كه دوس�ت دارند به مردم بياموزند. 
پخش تصاوير ديده نشده اي از سال 57 با كیفیت 
تصوير بسیار عالي تر از آنچه مردم تا پیش از اين در 
تلويزيون ديده اند، از جمله اولین گام هاي شبكه 
»من و تو« براي روايت تاريخ ب��ه نفع پهلوي ها 
است. روايتي كه در آن، سال هاي دهه 50 بسیار 
باشكوه و زندگي در آن دوران را بسیار مرفه نشان 
مي دهد و كش��وري را ترس��یم مي كند كه همه 
چیزش رو به پیشرفت بود، اما انقلاب اسلامي همه 
چیز را خراب كرد! اي��ن روايت مغرضانه از تاريخ 
معاصر بارها و بارها در مس��تند هاي شبكه هاي 
»من و تو« و »بي بي سي« تكرار شده است. »من 
و تو « با تصاويري كه از آرشیو صداوسیما به دست 

آورده است، مستند هاي مختلفي تولید مي كند 
و تمركزش را روي انقلاب اسلامي در سال 57 و 
البته مسائل خاندان پهلوي متمركز كرده است. 
در عوض »بي بي سي« به حوادث بعد از انقلاب 
نیز نگاه جدي دارد. اين شبكه موضوعات مختلف 
سیاس��ي از جمله انتخاب رهبري»خط و نشان 
رهبري«، محمود احمدي نژاد »مردي با كاپشن 
بهاري«، رابطه ايران و امري��كا، حضور ايران در 
سوريه، حوادث سال 88 و موضوعاتي از اين دست 

را براي تولید مستندهايش استفاده مي كند. اين 
رفتار كه تنها براي ايجاد شبهه در روايت رسمي 
از تاريخ با ايجاد روايت هاي موازي و زير س��ؤال 
بردن باور هاي تاريخي مردم ايران تولید مي شود، 
باعث شد تا صداوسیما در تغییر آشكار نسبت به 
سیاست هاي گذشته اش، از منابع آرشیوي مرتبط 

با انقلاب اسلامي بهره بگیرد. 
اين بار شبكه هايي مانند »شبكه مستند« ابتكار 
عمل را به دست گرفته اند و ضمن تغییر كیفیت 
آثار آرشیوي صداوسیما به HD گزيده هايي از 
آثار مربوط به حوادث بعد از انقلاب و س��ال هاي 
پر تنش دهه 60 را در قالب مجموعه هاي مستند 
به نمايش گذاشتند. اين اقدام هرچند ديرهنگام 
نشان داد مي توان در مقابل يكه تازي شبكه هاي 
خارج از كشور و تلاش براي ارائه تعريفي منحرف 
از تاريخ، با اس��تفاده از منابع داخل��ي و حضور 
چهره هايي كه در انقلاب نقش آفريني داشته اند، 
ضمن بازبیني تاريخ معاصر، براي نس��ل جوان 
كشور، گزارشي مصور و مستند از آنچه در ايران 

گذشته را به تصوير كشید.

 خیلي ها اين س��ؤال را مي پرس��ند كه چرا ماهواره بد اس��ت؟! چرا اجازه 
نمي دهند تا از دنیاي رسانه آزادانه اس��تفاده كرد و اين همه ايراد و انتقاد 
نسبت به ماهواره مي شود؟! در كنار همه پاسخ هاي علمي و تحقیقاتي شايد 
قبل از هر چیز باي��د اين مخاطبان را به يك ن��گاه دقیق تر به اطراف خود 
دعوت كرد، اين روزها ديگر در هر فامیلي مي توان چند خانواده پیدا كرد كه 
ماهواره در خانه دارند، تغییر در سبك زندگي اين افراد را مي توان به راحتي 
حس كرد. دوستي مي گفت، پدرم كه پیرمردي مذهبي و قرآن خوان بوده 
از روز اول مخالف سرس��خت خريد و آوردن ماهواره به خانه بود، اما حالا 
كه برادرم آنتن ماهواره خريده و به خانه آورده، مي بینم كه چه تغییرات 
شديدي در سبك زندگي پدرم ايجاد شده است و مانند قبل تقیدات ديني 
ندارد! اين موضوع البته در خیلي از خانواده ها به اشكال مختلف نمود پیدا 
كرده است؛ خانواده هايي كه حتي نماز شب ش��ان ترك نمي شد به بهانه 
اطلاع از اخبار يا ديدن مستندهاي حیات وحش و... ماهواره خريدند و به 

طور كامل سبك زندگي شان تغییر كرد. 
شايد بتوان اين موضوع را به گناه هايي كه از طريق آنتن ماهواره بدون فیلتري 
كه شرعیات را لحاظ مي كند، نسبت داد كه يقیناً نیز همین گونه است، اما 
واقعیت امر آن است كه موضوع تنها به مسلمانان خلاصه نمي شود. ماهواره 

شامل ش��بكه هاي تلويزيوني مختلفي اس��ت كه اهداف گوناگوني را دنبال 
مي كند؛ اهدافي كه گاه سیاس��ي، گاه اجتماعي و گاهي فرهنگي هستند. 
درست است كه در اين میان شبكه هاي خوب نیز هست، اما تعداد شبكه هاي 
بد كه اثرات مخرب و منفي بر فرد و خانواده مي گذارند به مراتب بیشتر است. 
همان طور كه گفتیم اين مسئله به مسلمان بودن يا مسلمان نبودن محدود 
نمي شود. صبا دختر تازه مسلمان زرتش��تي كه چندي پیش هم مصاحبه 
مفصلي با وي داشتیم، به نكته جالبي اشاره كرد كه حائز اهمیت است. او در 
پاسخ به اين س��ؤال ما كه در خانه ماهواره داريد يا نه؟ به صراحت گفت نه و 
اين موضوع به دين منحصر نمي شود؛ چراكه زندگي نوپاي  برادر بزرگ  او كه 
مسلمان نیست، پس از خريد ماهواره متأثر از فیلم و سريال هاي ماهواره اي 
متلاشي شده است. به همین دلیل خانواده غیرمسلمان آنها پس از اين تجربه 

مانع از ورود ماهواره به خانه شده اند و به شدت مخالف ماهواره هستند. 
بنابراين ش��ايد بهترين دلیل براي بیان مضرات ماهواره نگاهي به اطراف 
است، چه آنكه در تجربه سیگار و مش��روبات الكلي هم همین موضوع را 
مي بینیم. افراد ش��ايد با دلايل علمي نتوانند قانع ش��وند كه مشروبات و 
سیگار مضر اس��ت، اما با ديدن وضع و حال مصرف كنندگان مي توانند به 

نتیجه گیري معقول تري دست يابند. 

مكر »جم« كه جدي گرفته نمي شود

تمركز سود آوري تبليغ در ماهواره ها و اصرار بر بالا بودن بينندگان ماهواره

    سينا علي محمدي
چند ماهي است كه برخي شبكه هاي ماهواره اي فارسي زبان 
بیگانه حسابي بر موج رسانه اي سوار هستند و اخبار پیرامون 
آنها حسابي داغ و به قول معروف پر كلیك است. كافي است 
در يكي از موتورهاي جس��ت وجو عبارت »بازيگران ايراني 
در جم« را بزنید و ببینید كه چقدر بازتاب و واكنش درباره 
اين موضوع وجود دارد؛ بازتاب هايي كه اغلب مرتبط با بدنه 
جامعه است يا در بهترين حالت توسط امثال من روزنامه نگار 

و منتقد نوشته و منتشر شده است. 
به عبارتي مي خواهم بگويم اين موضوع هنوز براي مديران 
فرهنگي و مسئولان مرتبط دغدغه جدي نشده است و آنها 
شايد در ذهن ش��ان اين فعالیت ها را آنقدر مهم نمي دانند 
كه حت��ي بخواهند براي��ش برنامه ريزي كنند يا پاس��خي 
مناس��ب تدارك ببینند. فقط در يك مورد آن هم تبلیغات 
كالاهاي ايراني به خصوص تولیدات فرهنگي و هنري داخلي 
در ش��بكه هاي بیگانه فارسي زبان ش��اهد واكنشي آن هم 
ديرهنگام بوديم كه شايد اگر پیگیري رسانه اي به خصوص 
صدا و سیما نبود، از كنار آن هم به سادگي عبور مي كرديم. 

بر خ��لاف مس��ئولان معتقدم امروز ش��بكه ج��م و ديگر 
شبكه هاي مشابه آن به دلیل »مكار« بودن و درصد بالاي 
مكري كه دارند حتي از نمونه هاي خبري و تحلیلي مانند 
بي بي س��ي فارس��ي و صداي امريكا و بخش فارسي زبان 

دويچه وله و يورونیوز خطرناك تر هستند. 
اين مكار بودن را در چند وجه مي توان بررسي كرد؛ نخست 
توانايي در جلب اعتماد مخاط��ب و تولیدكننده داخلي به 
صورت همزمان، اعتمادي كه با برخ��ي برنامه هاي خاص 
كه اتفاقاً با هدف گذاري هاي داخلي همسو است به وجود 
آمده اما بهره برداري اش در خلاف آن هدف گذاري اس��ت؛ 
به عنوان مثال اين ش��بكه با كمپین هاي حمايت از تولید 
داخلي همراه مي شود كه نمونه اي از اقتصاد مقاومتي است 

و در سايه آن وقتي اعتماد مردم را جلب كرد، آنها را براي 
درمان بیماري خود به كشور تركیه فرا مي خواند، مردم را 
براي گذراندن اوقات فراغت خود به مناطق ديدني تركیه 
مي كشاند كه در تضاد با آن شعارها و برنامه هاي حمايتي 
داخلي است، از طرف ديگر به سراغ برخي تولیدكنندگان 
فرهنگي و هنري مي رود كه به ه��ر دلیل گلايه اي از وضع 
موجود در سینما و تلويزيون دارند و با مكر و فريب و دادن 
وعده هايي كه اغلب محقق هم نمي ش��وند آنها را به طرف 

خود مي كشانند. 
طراح��ي پروژه هاي پیچیده و بلندمدت همچون س��اخت 
شهرك سینمايي و تلويزيوني و تولید سريال هاي فارسي با 
عوامل ايراني كه قاعدتاً بودجه آن ديگر فراتر از اعتبار شبكه 
گردش��گري تركیه و تولیدكنندگان پارچه و مبل و پرده و 
پوشاك ترُك است و بايد جیب سعودي ها را پشت اين خیمه 
شب بازي رصد كرد، از ديگر نكاتي است كه بايد مورد بررسي 
جدي قرار گیرد. اگر به اين موارد، نفوذ آنها را میان كودكان و 
نوجوانان با طراحي شبكه هاي اختصاصي بیفزايیم، مي بینیم 

كه اين مكر خیلي جدي تر از نمونه هاي ديگر است.

جواد  محرمي     یادداشت طنز

فرزین  ماندگار     دیدگاه

برنامه هاي خانوادگي و مفرح تلويزيونى رسانه ملي روي مخ ماهواره 

»جم« و بقيه در به در مخاطب ايراني!
   محسن غلامي )قلعه سيدي(

ش�بكه هاي ماهواره اي هم اينق�در بد نيس�تند، خصوصاً 
سريال هاي تركي و ايراني شبكه جم تي وي! حالا چرا؟ چون 
لااقل مي ش�ود با اينها، نبوغ يك س�ري بازيگر و فيلمساز 
ايراني را ديد و ت�ازه فهميد بازي نچس�ب و كار بي ريختِ 
بقيه يعني چه! بالاخ�ره اين هم خوبي ماهواره هس�ت كه 
آدمي مي فهمد تلويزيون خودمان كجا و توليدات بقيه كجا!

البته نه اينكه سريال هاي ما همگي آش دهن سوزي باشند، ولي در 
حد قیاس واقعاً يك سر وگردن بالاتر از عمده تولیدات ماهواره اند. 
اتفاقاً بايد آنوري هم بسازد و پخش كند تا اينهايي كه همین داخل 
نشسته اند و مدام فاز انتقاد دارند، كمي فرق خوب و بد را تشخیص 
بدهند. اين نیز مي تواند كاركرد خوب ماهواره باش��د. از كنايه كه 
بگذريم؛ با كمي انصاف مي شود گفت كه برخي برنامه هاي تلويزيون 
انصافاً براي ماهواره شاخ ش��ده اند. البته اولويت فعلي رسانه ملي 
آنطور كه مشخص است برنامه هاي گفت وگومحور عام پسند است. 
مثال بي رقیبش را مي شود »ماه عسل« فرض كرد كه البته براي 
يك دوره خاص بود، اما همین »خندوانه«، »نود« و »دورهمي« 

نیز همه جوره براي ماهواره شاخ و شونه مي كشند. 
زماني مي گفتند فلان س��ريال ايراني خیابان خلوت كن است؛ 
شايد الان نشود به طور مصداقي از سريالي اسم برد، ولي زماني 
كه خندوانه يا نود هم پخش مي شود، اينها نیز مخاطب میلیوني 
دارند. مسابقات پیامكي اين برنامه ها به نوعي اثبات قضیه اند. 
اين يعني برنامه جذاب و خلاق، مخاطب را درگیر مي كند حتي 
مخاطبي كه عادت به س��ريال هاي بي  مزه تركي جم تي وي و 
ماهواره كرده است نیز سرش به برنامه هاي تلويزيون داخل گرم 
مي شود. وگرنه شبكه اي مثل نس��یم، مگر چند سال است كه 
راه افتاده است، اما كمتر برنامه سازي هست كه دلش نخواهد 
برايش تولید برنامه كند؛ چون مخاطبش را پیدا كرده و البته هم 
نگه داشته است. پس مي شود برنامه هاي جذاب سالم ساخت 
بدون هیچ انحراف و چیپ سازي، ولي بیننده را پاي تلويزيون 
نشاند. همان كاري كه ماهواره مي كند، اما كاملاً برعكسش يعني 
با قصه بي كیفیت مثلًا عش��قي؛ دنبال مخاطب مي گردد. اينها 
نیز دنبال ذائقه سازي هستند حالا به شیوه ديگرش. تصور كنید 
همین شبكه هاي ماهواره اي تا اندازه اي دستشان خالي شده كه 
مجبورند دست به دامن بازيگران ايراني شوند تا به وسیله يكي دو 

سريال حتي بي كیفیت، همچنان روي پا بمانند؛ بازيگراني كه 
اينجا به هر دلیل به زور نقشي بهشان مي رسید، امروز شده اند 
بازيگران تاپ ش��بكه جم تي وي! با اين تولی��د كردن ها فاتحه 

مجموعه  هاي نمايشي اين نوع شبكه ها را انگاري بايد خواند. 
تلويزيون ما اتفاقاً به جاي الگو گرفتن و رقیب فرض كردن اين 
شبكه ها بايد كار خودش را بكند؛ يعني سريال جذاب قصه محور 
بسازد، برنامه هاي تركیبي عام پسند تولید كند، روي آيتم هاي 
گفت وگومحور مانور بدهد، البته اگر بتواند دست از سر يك سري 
بازيگر و عوامل تكراري بردارد كه چه بهتر! مخاطب رسانه ملي 
با اين هجمه شبكه هاي ماهواره اي حتماً فرق برنامه باكیفیت 
و بي كیفیت را تش��خیص مي دهد كه به سمت يكي همچون 

»خندوانه« هجوم مي برد يا حتي »هفت« را ول نمي كند. 
 اين را يادمان نرود كه بیننده دنبال سرگرمي ا ست و تولیداتي 
كه كمي هم كه ش��ده، اينها را سر ذوق بیاورد. سريال هايي كه 
برايشان قصه بگويد و بتواند خانواده را دور هم جمع كند. همین 
شب ها نیز اگر كانال هاي تلويزيون داخل را كمي جابه جا كنیم، 
اين جور س��ريال ها و برنامه ها را روي آنتن مي بینیم. »پريا«، 
»چرخ و فلك« و غیره نی��ز براي يكي دو س��اعتي، مي توانند 
حال بیننده را خ��وب كند. البته اگر تلويزيون كمي دس��ت از 
سر گیردادن ها و محدوديت هاي نانوش��ته بردارد و احتیاط را 
كنار بگذارد، لااقل در برنامه هاي شبانه مي تواند به قولي دست 
ماهواره را از مخاطب ايراني كوتاه كند. تا به الان نیز كم موفق 
نبوده و با برنامه هاي سالم، در ساعاتي واقعاً كارش به بار نشسته 

است. نمونه اش برنامه هايي بود كه اشاره شد. 

معصومه  طاهري     دریچه


