
راه  سعادت

با توجه به زمزمه برگزاري همزمان جشنواره مقاومت در ايران و ديگر كشورها 

ايران را ام القراي هنري جهان اسلام كنيم
    مصطفي شاه كرمي

جش��نواره فيلم مقاومت كه اين روزها با قي��د بين المللي بودن 
ش��خصيتي متكامل تر از گذش��ته به خود گرفته روي شانه هاي 
س��ينماي دفاع مقدس ايس��تاده و همه چي��زش را مديون اين 
خاستگاه ارزش��مند هنري و البته مقدس اس��ت. سينماي دفاع 
مقدس همراه با صدور تفكرات انقلابي و اسلامي ناب نظام مقدس 
جمهوري اسلامي به ديگر كشورهاي مسلمان و ملل ستمديده و 
مستضعف جهان به لطف مقاومت و ايستادگي بر اصول و ارزش هاي 
ايدئولوژيك و مذهبي حاكميت اس��لام ناب، وجه��ه اي عام تر و 
وسيع تر با عنوان سينماي مقاومت گرفت. از آنجايي كه گستره و 
شمول سينماي مقاومت نسبت به سينماي دفاع مقدس ابعاد و 
مؤلفه هاي متكثر و متعدد فرهنگي، سياسي، اقتصادي، اجتماعي 
و ... بيشتري را در بر مي گيرد؛ به همان اندازه فرصت و فضاي حضور 
آثار و فيلم هايي از جنس مقاومت در جشنواره مقاومت فراهم شد. 
اين اقدام مثبت و آوانگارد مسئولان و مديران تصميمگير جشنواره 
دفاع مقدس براي تبديل آن به جش��نواره مقاومت و دادن ابعاد 
بين المللي واقعي به آن در نوع خود حركت مثبتي بود كه در قامت 
يك تاكتيك راهبردي قابل ترجمان است. پس از ايجاد اين موج 
جديد كه با اقبال و استقبال قابل اعتناي فيلمسازان و سينماگران 
آزاد انديش و به نوع��ي »چريك هاي عالم هن��ر هفتم« در ديگر 
نقاط و كشورهاي دنيا مواجه ش��د، زمزمه هاي برگزاري و برپايي 
همزمان جش��نواره بين المللي فيلم مقاومت در برخي كشورها، 
نويد بخش برداش��تن گامي تازه و يك پيشروي راهبردي و رو به 
جلو از سوي مسئولان و مديران تصميمگير اين جشنواره است. هر 

چند مديران و مسئولان جشنواره بين المللي مقاومت در سال هاي 
 ماضي تجربه برگزاري اين جشنواره در كشورهايي مانند فلسطين

)نوار غزه(، لبنان، سوريه، روس��يه، هند و تركيه را كسب و لمس 
كرده اند اما برپايي همزمان جش��نواره در ايران و ديگر كشورها، 
مبيّن و نشان دهنده برنامه ريزي دقيق مس��ئولان حزب اللهي و 
ارزشي در حد و اندازه هاي بين المللي و جهاني و نيز به رخ كشيدن 
گوشه اي از توانمندي هاي مديريتي، فرهنگي و هنري جناح جوانان 
مؤمن و انقلابي است كه تقويت و تجهيز آنها مكرراً مورد تأكيد مقام 
معظم رهبري بوده است. از آنجايي كه كشورمان به لطف پيروزي 
انقلاب و حاكميت اسلام ناب از نظر ايدئولوژيك به ام القراي جهان 
اسلام تبديل ش��ده، لازم اس��ت كه از منظر فرهنگي و هنري كه 
سينما نيز يكي از زير مجموعه هاي آن است با تقويت و پشتيباني 
واقعي در كنار به كارگيري افراد و اذهان توانمند، حرفه اي، خلاق 
و البته متخلّق به اخلاق و باورهاي ناب اس��لامي و انقلابي به »ام 

القراي هنري جهان اسلام« هم تبديل بشويم.

 فيلم باكيفيت هست
 مخاطب هم هست اما دريغ از اكران خوب
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نما | حسین  کشتکار

بررسي »دورهمي« در شوراي نظارت  

حساسيت روي مديري زياد شد
    هادي عسگري

شوراي نظارت بر صداوسيما قصد دارد برنامه »دورهمي« را 
مورد نقد و بررسي قرار دهد. 

برنامه نوروزي »دورهمي« كه از ش��بكه نسيم سيما روي آنتن 
رفته اس��ت، به دليل برخي از مس��ائل پيش آمده در اجراي اين 
برنامه از سوي شوراي نظارت بر صداوسيما بررسي خواهد شد. 
سيد رمضان شجاعي كياسري، نماينده مجلس و عضو اين شورا، 
با اعلام خبر بررسي برنامه دورهمي مي گويد: به اعتقاد من كليت 
اين برنامه قابل نقد اس��ت و به نظر مي آيد ب��ه دليل آنكه مهران 
مديري هنرمند تلويزيوني برجسته اي است، مديران به او بيش 
از حد ميدان دادند كه هر كاري دلش مي خواهد انجام دهد. وي 
با اشاره به اينكه چند قسمت از برنامه »دورهمي« را ديده است، 
بيان كرد: آن آيتم كه فردي را مي آوردند كه انگليسي يا آلماني 
صحبت كند و نمي توانست، دقيقاً چه پيامي داشت؟ آيا جز تحقير 
و دست اندازي آدم ها معناي ديگري از آن برداشت مي شد؟ يا موي 
مهمان برنامه را با ماشين ريش تراش زدن، چه معنا و چه نسبتي با 
فرهنگ ما دارد؟ اين نماينده مجلس معتقد است: نمي شود با هر 
كار هجوي مردم را خنداند، ابزار خنده، قلم نويسنده برنامه است 
كه در ديالوگ كاراكترهاي آن برنامه جلوه گر مي شود؛ بنابراين 
اينكه چنين رفتار و برخوردهايي ابزار خنده شود، مناسب نيست. 
مواردي كه شجاعي كياسري به آن اشاره كرده پيش از اين نيز در 
شبكه هاي اجتماعي مورد نقد قرار گرفته بود و بينندگان سيما 
نظرات انتقادي خود را نسبت به دورهمي در شبكه هاي اجتماعي 
منتش��ر كرده بودند. گويا حضور مهران مديري در شبكه نسيم 

بعد از س��ال ها همكاري با شبكه هاي 3و 5 س��يما براي مديري 
چندان خوش يمن نبوده اس��ت و برنامه تازه وي چندان با روي 
خوش بينندگان روبه رو نشد. البته اين ضعف در كليت برنامه ها 
قابل مشاهده اس��ت. عضو ش��وراي نظارت بر صداوسيما درباره 
برنامه هاي نوروزي صداوس��يما مي گويد: س��ريال هاي نوروزي 
سطح پايين و ضعيفي داش��ت و تلويزيون در نوروز از برنامه هاي 
آرشيوي، بيش از حد استفاده كرد. شجاعي مي افزايد: تلويزيون 
در نوروز از برنامه هاي آرشيوي، استفاده زيادي كرد و برنامه هاي 
توليدي و نو نداشت در حالي كه عيد يعني نو بودن و نو شدن و با 
تكرار رابطه اي ندارد. با اتمام برنامه هاي نوروزي تلويزيون اكنون 
مي توان با نقد منصفانه تري نس��بت به عملكرد صداوس��يما در 
نوروز 95 نگاه كرد. نقدي كه نظرات ش��وراي نظارت نيز در آن 
مؤثر خواهد بود. البته اختلاف نظر ميان شوراي نظارت و سازمان 
صداوس��يما وجود دارد و حتي سازمان صداوس��يما از شجاعي 

كياسري شكايت كرده است!

آيا فروش بالاي فيلم هاي سينمايي در نوروز مديون تبليغات ماهواره ای است؟!
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سريال هاي سيما چند قسمت عقب افتاده اند

تلويزيون بايد به سمت سريال هاي بلند فصلي برود
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  گزارش

از امروز آغاز می شود

 برنامه هاي چهلمين روز درگذشت 
فرج الله سلحشور در 3  استان

   محمد صادق عابديني
در روز هايي كه سازمان س�ينمايي ترجيح 
مي دهد در قبال پخ�ش تيزرهاي فيلم هاي 
س�ينمايي ايراني از ش�بكه هاي ماهواره اي 
س�كوت كند، اين س�ؤال پيش آمده است 
كه سهم ماهواره از بالا رفتن فروش فيلم ها 
چق�در اس�ت و اي�ن نوش�داروي غيرمجاز 
تا چه ان�دازه به حجيم ش�دن ب�دن نحيف 
س�ينماي ايراني كمك كرده؟! »جوان« اين 
س�ؤال را از چند تهيه كننده و پخش كننده 
فيل�م كه در ن�وروز امس�ال فيلم هايش�ان 
روي پرده سينما رفته پرس�يده و نظرشان 
را در اي�ن خص�وص جوي�ا ش�ده اس�ت. 
در نوروز 95 به غيراز يك فيلم، ساير آثار روي 
پرده س��ينماها تيزرهاي خود را در چند ورژن 
به ش��بكه هاي ماهواره اي و به طور مش��خص 
»GEM« س��پردند؛ فيلم هايي كه از صدر تا 
ذيل ليست فروش نوروز 95 را تشكيل مي دهند. 
اين در حالي است كه تنها سه فيلم در اين ايام 
اجازه حضور در پيام هاي بازرگاني تلويزيوني را 

پيدا كرده بودند. 
  تبليغ در ماهواره، چرا؟!

ما با طرح اين سؤال كه چرا تيزرهاي فيلم هاي 
ايراني از شبكه هاي ماهواره اي پخش مي شوند 
به سراغ تهيه كننده ها و پخش كننده ها رفتيم. 
اگرچه برخي از آنها حاضر نشدند پاسخ روشني 
به اين س��ؤال بدهند، اما ديگران نظرات جالب 
توجهي داش��تند. سعيد س��عدي تهيه كننده 
»خش��م و هياهو« با ابراز ب��ي اطلاعي از اينكه 
چطور تيزر هاي فيلم��ش از »GEM« پخش 
مي ش��ود! مي گويد: چ��ه محتواي ماه��واره را 
تأييد كنيم چه نكنيم، ش��بكه هاي ماهواره اي 
بينندگان خود را دارند به خصوص سريال هاي 
اين ش��بكه ها در بين خانواده ه��ا و خانم هاي 
خان��ه دار مخاط��ب دارد. قطعاً وقت��ي بيننده 
ماهواره وجود داشته باش��د، تبليغ در ماهواره 

ميزان مخاطبان فيلم ها را بالا مي برد.
اي��ن تهيه كننده يك��ي از دلايل��ي را كه باعث 
مي ش��ود كمتر در بين س��ريال هاي پربيننده 
داخل��ي ش��اهد پخ��ش تيزر ه��اي فيلم هاي 
سينمايي باش��يم، تعرفه بالاي تلويزيون براي 
پخش آگهي و پخش بسيار محدود آگهي هاي 

رايگان عنوان مي كند. 
تهيه كننده ديگري كه نخواست نامش را منتشر 
كنيم نيز تعرفه بالاي تلويزيوني را يكي از دلايل 
اس��تقبال از پخش تيزرها در ماه��واره عنوان 
مي كند. به گفته اين تهيه كننده مبلغ يك ماه 

آگهي در »GEM« چند ميليون تومان است 
كه قابل مقايسه با تعرفه هاي سيما نيست. بحث 
مخاطب و تعرفه هاي ارزان قيمت دو عاملي است 
كه باعث مي شود حتي غيرقانوني بودن اين كار 
چندان رعايت نشود و حتي سازمان سينمايي 

نيز موضع تندي عليه آن اتخاذ نكند. 
  سينما عليه ماهواره!

حجت الله ايوبي، رئيس س��ازمان س��ينمايي با 
حضور در جلسه شوراي صنفي نمايش درباره 
اكران ن��وروز 95 مي گويد: مردم ش��بكه هاي 
ماه��واره اي را رها ك��رده بودند ت��ا فيلم هاي 
مجوزدار س��ينماي ايران را ببينن��د، البته من 
مطمئن هس��تم حتي اگر صدا و سيما بهترين 
س��ريال ها را هم مي س��اخت، باز هم مردم به 
س��ينما مي رفتند. ادعايي كه چند تن از اهالي 
سينما نيز به آن باور دارند و بخشي از موفقيت 
س��ينما در ايام نوروز را به دليل بي رونق بودن 

سريال هاي نوروزي مي دانند. 
ابوالحس��ن داوودي، رئي��س ش��وراي صنفي 
نمايش نيز يكي از دلايل موفقيت س��ينما در 
نوروز را برنامه ريزي مناس��ب اك��ران مي داند 
و مي افزاي��د: البته فروش اك��ران نوروز دلايل 
ديگري هم داش��ت، مانند اينكه صدا و س��يما 
هيچ برنامه خوبي نس��اخت و از ط��رف ديگر 
اطلاع رساني ها به خوبي انجام شد. ما هميشه 
در بحث اطلاع رساني با ضعف رو به رو بوديم، 
اما اطلاع رس��اني هاي امس��ال، با وجود اينكه 
بخش اعظم��ي از آن از طريق ماهواره ها انجام 
شد، نشان داد كه سينما فرزند ناخوانده نظام 

جمهوري اسلامي ايران نيست. 
حبيب اس��ماعيلي تهيه كننده و مدير پخش 
فيلم ها كه پخش فيلم »من سالوادور نيستم« 
و »كفش هايم كو« را برعهده دارد، در گفت و 
گو با »جوان«، مي گويد: مردم تا پاسي از شب 
به س��ينما مي رفتند يعني زماني را كه ممكن 

بود براي مسائلي مانند پاي ماهواره نشستن يا 
برخي از دورهمي ها بگذارند، در فضاي اخلاقي 
سينما حضور داشته اند و حتي مي توان گفت 
كه رونق س��ينما باعث بي رونق شدن ماهواره 

هم مي شود. 
اين تهيه كننده با انتقاد از كساني كه موفقيت 
فيلم ها را صرفاً به پاي حضور تيزرهايش��ان در 
ماهواره عنوان مي كنند، مي گويد: سال گذشته 
نيز چندين فيلم مانند »حكايت عاش��قي« و 
»بوفالو« به رغم پخش آگهي هايشان از ماهواره 
فروش بسيار پاييني داش��تند، در اكران نوروز 
هم فيلم هايي هستند كه با وجود پخش تبليغ 
در ش��بكه هاي ماهواره اي، هنوز فروششان به 

500 ميليون تومان نيز نرسيده است. 
اسماعيلي تأكيد مي كند: نبايد موفقيت سينما 
را به پاي ماه��واره بگذاريم؛ چراك��ه برخي از 
فيلم ها ذاتاً ش��رايط پرفروش ش��دن را دارند، 
همان طور كه طبقه حس��اس بدون تبليغات 
ماهواره اي و حتي تبليغ در تلويزيون توانست 
دو س��ال پيش و با قيم��ت بلي��ت پايين تر به 
مجموع فروش بيش از 5 ميليارد تومان برسد. 
وي مي گويد: اگر امس��ال سريال هاي نوروزي 
قوي بودند، ميزان اس��تقبال از س��ينما پايين 
مي آمد همان ط��ور كه در م��اه رمضان وقتي 
س��ريال هاي مناس��بتي پخش مي شود مردم 

ديگر سينما نمي روند. 
   اگ�ر بخش خصوص�ي را ي�اري كنيم، 

سراغ ماهواره نمي رود!
اس��ماعيلي مي گوي��د: بيش��تر تبليغ ه��اي 
ماهواره اي به دليل پخ��ش فيلم ها در خارج از 
كشور اس��ت و خود پخش كننده هاي خارجي 
نيز هزينه آن را مي دهد. ب��ه گفته وي پخش 
»من سالوادور نيس��تم« در 11 شهر خارجي 
باعث شده كه پخش كننده آن بخواهد تبليغ 

ماهواره اي براي اين فيلم بگذارد!
از سوي ديگر اكثر افرادي كه با »جوان« صحبت 
كردند، نقص اطلاع رساني در داخل كشور را يكي 
از عوامل ترغيب به تشويق در ماهواره مي دانند.  
اما نكته جال��ب توجه در اين بي��ن هزينه هاي 
متفاوت تبليغ در ايران و خارج از ايران است. يك 
بيلبورد شهري با قيمت 50 ميليون تومان براي 
15 روز اجاره داده مي ش��ود. اين در حالي است 
كه با 10 ميليون تومان مي توان يك ماه آگهي 

از ماهواره داشت! 
مدير شركت پخش »فيلمسازان« درباره تفاوت 
قيمت هاي ميان ماهواره و تبليغات درون كشور 
مي گويد: اگ��ر نهاد هاي دولتي ب��ه جاي نگاه 
رقيب، س��عي كنند به كمك بخش خصوصي 
بيايند و شرايط اطلاع رساني مناسب در داخل 
كشور را فراهم كنند، ديگر نيازي به تبليغ در 

ماهواره نمي ماند. 
با وج��ود آنكه هيچ ك��دام از تهي��ه كننده ها 
و پخش كننده ه��ا حاضر نش��دند غيرقانوني 
ب��ودن اقدام ش��ان را  در پخ��ش ماه��واره اي 
تيزر هاي فيلم ه��ا قبول كنند، ام��ا آنها نيز بر 
اين باور هستند كه مي ش��ود توليد فيلم هاي 
مخاطب پس��ند و تبليغ مناس��ب آنها، فضاي 
جامعه را به سمت اس��تقبال از سينماي ايران 
ببرن��د و با كمك ب��ه اقتصاد س��ينما و بخش 
خصوصي فع��ال در اي��ن زمينه، ني��از تبليغ 

فيلم هاي ايراني از ماهواره را رفع كنند.

رونق سينما را به پاي ماهواره ننويسيم

مراس�م چهلمي�ن روز درگذش�ت زنده ي�اد 
اس�تان  در س�ه  الله سلحش�ور«  »ف�رج 
ته�ران، زنج�ان و قزوي�ن برگ�زار مي ش�ود. 
برنامه هاي چهلمين روز ع��روج ملكوتي مرحوم 

حاج فرج الله سلحشور به شرح زير است: 
سه ش�نبه 95/1/17 : ش��هر زنجان، حسينيه 

اعظم، ساعت 16 تا 18
چهارشنبه 95/1/18 : ش��هر قزوين، بلوار آزادگان مسجد امام خميني، ساعت 

16 تا 18
پنج ش�نبه 95/1/19 : تهران، فلكه صادقيه، بلوار آيت الله اش��رفي اصفهاني، باغ 

فيض، امامزادگان مكرم، جعفر و حكيمه خاتون ساعت 16 تا 18
»فرج الله سلحشور« كارگردان سينما و تلويزيون كشورمان پس از تحمل يك دوره 
طولاني عوارض بيماري سرطان ريه، در تاريخ 8 اس��فند 94 دعوت حق را لبيك 
گفت. سلحشور كه متولد سال 1331 در شهر قزوين بود، كارگرداني مجموعه هاي 
تلويزيوني تاريخي-مذهبي چون ايوب پيامبر، مردان آنجلس و يوسف پيامبر)ع( را 
در كارنامه دارد. اين آثار به ويژه سريال يوسف پيامبر، در سراسر دنيا مخاطبان فراوان 
و ميلياردي پيدا كردند به گونه اي كه در بسياري از كشورهاي منطقه و اسلامي، نام 

اين سريال ها پرآوازه است. 
او كه از ۲7 دي ماه امسال بر اثر وخامت حالش در بيمارستان بقيه الله )عج( بستري 

بود، قصد داشت مجموعه موساي پيامبر را كارگرداني كند.

   مسعود دانش منش
بخواهيم يا نخواهيم تلويزيون بخش زيادي از اوقات مردم 
را به خود اختصاص مي دهد؛ بيشتر از هر رسانه ديگر. مردم 
در خانه و محل كار با تلويزيون همراه هستند و حالا به مدد 
اينترنت و گوشي هاي هوش��مند، اين همراهي در هر جاي 

ديگر هم مي تواند باشد. 
و باز بخواهيم يا نخواهيم شبكه هاي ماهواره اي قسمت قابل 
توجهي از اين وقت را در اختيار دارند. آنقدر كه توانسته اند بر 
س��ليقه مردم در انتخاب برنامه اثر بگذارند. وقت آن رسيده 
كه تغيير در سبك برنامه سازي در ش��بكه هاي تلويزيون ما 
هم اتفاق بيفتد. نوسازي شروع شده و در برنامه هاي تركيبي 
اين تغيير ديده مي ش��ود. جلب نظر مخاطبان در ايام نوروز 
نش��انه موفقيت اين تغيير و حركت رو به جلو در برنامه هاي 
تركيبي رس��انه ملي بود. جايي كه س��ريال هاي نوروزي بر 
خلاف سال هاي قبل موفق نبودند. اما آيا موفقيت چشمگير 
برنامه هاي تركيبي باعث شد س��ريال ها كمتر ديده شوند يا 
ناكامي س��ريال ها علت ديگري دارد؟ به نظر مي رسد تغيير 
روش��ي كه از آن صحبت كرديم، در س��اخت مجموعه هاي 
نمايشي تلويزيون اعمال نشده است و معاونت سيما بر همان 

شيوه سنتي يعني ساخت سريال هاي مناسبتي اصرار دارد. 
    تجربه هاي موفق تكرار نشد

افزايش ش��بكه هاي س��يما و موفقيت برنامه ه��اي تركيبي 
آن، انتظ��ارات را از تلويزيون بالاتر برده اس��ت. رس��انه ملي 
بايد به توقع مردم در زمينه آثار نمايش��ي هم پاس��خ دهد و 
تحرك تازه اي در اين بخش ايجاد كند. شبكه هاي تلويزيوني 
پرمخاطب در نقاط مختلف دنيا، به سريال هاي بلند و فصلي 
اهميت زي��ادي مي دهند. حلقه مفقوده در بخش نمايش��ي 

تلويزيون ما هم كمبود اين نوع سريال هاست. 
با وجود اينكه ش��بكه هاي ما تجربه هاي موفقي در سال هاي 
دور و نزديك در مورد سريال هاي بلند دارند، اما هنوز هم در 
فصل »فراواني« سريال هاي مناسبتي و كوتاه، سريال هاي بلند 

فصلي »نوبر« هستند و كمياب. 
س��ريال هايي مثل »كيميا« و »س��تايش« در كنار آثاري 
چون »در چش��م باد«، »ش��هريار« و س��ريال هاي فاخر و 
تاريخ��ي، مانند ضمانتنام��ه اي معتبر، اس��تقبال از توليد 
مجموعه هاي بلند را حتمي مي كنند، اما سؤال بي پاسخ اين 
است كه چه چيزي دست مسئولان سيما را در ادامه روند 
تجربه هاي موفق مي بندد و آنان را به پركردن جدول پخش 
با سريال هاي مناسبتي راضي مي كند؟ واقعاً منطق توليد 

سريال هاي كوتاه چيست؟

   فرصت شكل گيري قصه در آثار بلند
سريال هاي بلند و فصلي مزيت هاي آش��كاري نسبت به آثار 
كوتاه و مناسبتي دارند. اين مزيت ها را مي توان در ابعاد هنري، 
رسانه اي، مديريتي، اقتصادي و غيره جست وجو كرد. سريال 
بلند اين فرصت را به صاحب اثر مي دهد كه درام مد نظر خود 
را پرورش دهد و قصه را آن طور كه شايس��ته است با ساختن 
موقعيت هاي دلخواه پيش ببرد. سريال بلند مخاطب را با خود 
همراه و درگير موضوع مي كند؛ مزيتي كه در سريال هاي كوتاه 
بسيار سخت به دست مي آيد و اگر انبوه سريال هاي تلويزيون را 
مرور كنيم، تعداد انگشت شماري از آنها در اين امر موفق بوده  و 
بقيه به سرعت به فراموشي سپرده شده اند. در پي درگير كردن 
مخاطب، مي توان به نمادسازي پرداخت و موضوعات اساسي 
اجتماعي، تاريخي و ... را مطرح كرد. مسائلي همچون نمايش 

سبك زندگي فقط در قالب سريال هاي بلند اثرگذار است. 
   امكان پرورش شخصيت ها و الگوسازي

شخصيت پردازي و الگوس��ازي يكي ديگر از مزيت هاي آثار 
نمايشي است كه مي تواند در س��ريال هاي بلند رخ دهد. در 
س��ريال هايي كه در كمتر از يك ماه يا ط��ي دو هفته پخش 
مي شوند طبعاً فرصتي براي پرداخت شخصيتي نيست و در 
نتيجه به جز يك ش��ناخت كلي از آدم هاي داستان به اضافه 

معرفي چند تيپ كليشه اي كاري نمي توان كرد. 
   مناسبتي ها قرباني شتابزدگي

سريال هاي مناس��بتي غالباً با شتابزدگي ساخته مي شوند، 
اما در آثار بلند اين فرصت براي س��ازندگان وجود دارد كه 
با تحقيق و مطالعه و تفكر، محتواي پرمعنا و مستحكمي را 
فراهم كنند. ضمناً خلاقيت به معناي واقعي در چنين فضايي 
كه در آن آرامش و آگاهي باشد به منصه ظهور مي رسد. اگر 
سازمان صدا و سيما به ساختن سريال هاي بلند عادت كند، 
مسلماً از نظر سازماندهي، كادرس��ازي و مديريتي شرايط 
بهتري را تجربه خواهد كرد. از آزمون و خطا و سرمايه سوزي 
جلوگيري مي ش��ود. ضمن اينكه از نظر اقتصادي هم توليد 
س��ريال هاي بلند توجيه پذيرتر خواهد ش��د. همانگونه كه 
توليد هر محصولي اگر به سطح صنعتي و انبوه برسد ناگزير 
از هزينه هاي اضافي كم خواهد ش��د. با توليد س��ريال هاي 
بلند مدت فصلي، سيما جدول پخش خود را بهتر مديريت 
خواهد كرد و از پخش برنامه هاي تكراري يا توليد برنامه هاي 
آبكي آنتن پر كن بي نياز مي شود. س��يما براي سامان دادن 
مجموعه هاي نمايش��ي خود، چاره اي جز حركت به سمت 
سريال هاي بلند فصلي ندارد. بخواهيم يا نخواهيم شبكه هاي 

ماهواره اي ذائقه مردم را تغيير داده اند. 

ما بچه ده��ه ش��صتي ها، نمرديم صف س��ينما را هم جلوي 
سالن ها ديديم، كم بود ولي حداقل برخي جاها كه بود. خب 
دروغ كه نگفتيم! اوضاع الان سينما جور ديگري است، خوب 
و چه بسا خيلي خوب. فيلمسازي كه اثرش روي پرده است 
سرذوق آمده حس��ابي و اويي هم كه فيلم س��اخته و منتظر 
است، دلش مي تپد كه يعني مي ش��ود اين روند تا آخر سال 
نيز ادامه يابد. بله مي ش��ود به ش��رطي كه يك چيزهايي را 

رعايت كنيم. 
حالمان خوب است پس بيخيال پس گردني به سينماگر و تشر 
به خودم و فلاني مي شويم؛ خوش به حال فيلمساز باشد چون 
فعلًا دور دور تو و فيلم هاي بارمقي هست كه ساخته اي. بگويم 
كه اين وضع هيچ ربطي به مديريت سينما ندارد. خود فيلمساز 
است كه بالاخره فهميد بايد دست روي قصه گويي بگذارد؛ از 
اينهايي كه سرحالت مي آورد يا اتفاقاً بدجور حالت را مي گيرد، 

ولي واقعي اند در يك ساختار شكيل فيلمسازي. 
دم دماي بعد از جش��نواره فجر بود كه مي رفت تا اكران 
قابل تأملي داشته باشيم، البته نه به طور انفجاري. كسي 
فكر نمي كرد فروش اين چندروز عيد امسال چهار برابر 
سال قبل باش��د. ايراد ندارد به به و چه چه بكنيد اتفاقاً. 
كسي كه بخيل نيس��ت تا باش��د از اين عيددادني هاي 

سينمايي ها به مردم. 
حالا چرا اين موج كه مي رود تبديل به سونامي هم بشود، در 
سالن ها پيدا شده اس��ت. البته بگويم خدا كند كه يكباره اين 
اس��تقبال به گِل نشيند. اگر مردم باش��ند كه مطمئن باشيد 
دست برنمي دارند از ديدن فيلم و سينما رفتن به ويژه اگر فيلم 
جالب باشد و بعد نيز بفهمند كه هست. پس مي افتد به گردن 

يك فيلمساز و دو مديريت. 
ب��ه نظرم امس��ال به ح��د كافي ت��ا ت��ه س��ال كار باكيفيت 
مخاطب پس��ند ذخيره داري��م. گُل اول را ني��ز خيلي جالب 
زديم، سبد ش��ش تايي نوروز كه دوتايش كمدي بود و بقيه  
اجتماعي. ساختش��ان را كاري ندارم، بحث��م روي قصه هايي 
هست كه نه همه ولي در ميانگين به دل مخاطب مي نشيند 

درواقع بچسبد. 
مردم اتفاقاً حواسش��ان هس��ت كه س��ينما را از تفريحشان 
به بيرون پرت نكنند، ولي مس��ئول و س��ينماگر، تو چطور؟ 
نكند فراموش كني و دلخوش ب��ه همين چند فيلم پرفروش 
نوروز؟ به مقدار كافي داريم پس چيدم��ان خوب ببند، براي 
فلان فيلمسازي كه مردم دوس��تش دارند ولي تريپش به تو 

نمي خورد، لطفاً دست انداز نگذار. 
اينقدر نيز دست به دامن آثار جش��نواره فجر قبلي نباش. از 
الان مي شود جاخالي هاي اكران را پيدا كني و سر بزنگاه، فيلم 
بامزه بسازي و چاله چوله را پركني. به خصوص با فيلم كمدي و 
طنزی كه با استاندارد معمولي، عجيب جوركش سينماست. 
نگو كه مثال بزنم. امثال »من س��الوادور نيستم« و »50 كيلو 
آلبالو« كه اين روزها زيادي كارشان گرفته، ساختند و رفتند 
روي پرده، چقدر نيز پرفروشند. از ابتدا اميدشان را نگذاشتند 

روي جشنواره و سيمرغ و غيره. 
فيلمس��از محترم و بقيه هم بدك نيس��ت از اينها ياد بگيرند 
از جمله آنهايي كه دم از س��ينماي خصوص��ي مي زنند و اگر 
فيلمشان نفروشد زمين و آسمان را بهم مي دوزند كه بيچاره 
شديم! شما فكر كن به پول دولتي ناخنكي نزده؛ دريغ از يك 

سرسوزن شك! مگر داريم؟ نه!
پس خب اس��تفاده كن از اين موقعيت و بفه��م كه مردم اين 
قصه ها و اينج��ور فيلم ها را دوس��ت دارد. پول ت��و جيبي را 
هم خرج »بادي��گارد« مي كنند هم »ابد و ي��ك روز« و البته 
كمدي هاي بامزه. تركيب و سبد فيلم ها در هر نوبت از سال را 
يادت نرود كه فيلم سوزي نكني. توي فيلمساز بزن-دررو بساز، 
بزن-بكوب بساز ولي توي ذوق مخاطب نزن. همين را رعايت 

كنيد فعلًا از سرت نيز زياد است. 
اين آخ��ر كاري يك ي��ادآوري فق��ط؛ فكر مي كن��م حداقل 
فهميده ايد كه مخاطب با فيلم خوب حال مي كند نه هر پرت 
و پلايي كه به اسم هنر وتجربه و فيلم دلي و چنين اسم هايي 
روي پرده مي آيند. خودتان مي داني��د كه اين فيلم هاي مثلًا 
خاص هنري، اگر دوزار و دو قراني ف��روش كرده ايد و نيمچه 
اس��تقبالي نيز، به خاطر يكي دو فيلم عامه پسندي هست كه 
مجبور شده اند خودشان را به ش��ماها بچسبانند تا بلكه فقط 

و فقط اكران شوند.

    خبر

محسن غلامي )قلعه سيدي(     یادداشت

نكت��ه جال��ب توج��ه در اي��ن بين 
هزينه ه��اي متف��اوت تبلي��غ در 
ايران و خ��ارج از ايران اس��ت. يك 
ميليون  بيلبورد شهري با قيمت 50 
تومان ب��راي 15 روز اج��اره داده 
مي ش��ود. اي��ن در حالي اس��ت كه 
ب��ا 10 ميلي��ون توم��ان مي ت��وان 
يك م��اه آگهي از ماهواره داش��ت!


