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با وجود حركت جدي كش�ور به سمت ميانسالي 
و پيري، »جوانان«‌ و دغدغه‌ه�اي آنان همچنان 
در ص�در ش�عارهاي انتخابات�ي كانديداها قرار 
دارند، چراك�ه چيزي حدود يك س�وم جمعيت 
كش�ورمان را جوان�ان تش�كيل مي‌دهن�د. اين 
جوان�ان نيازه�ا و انتظاراتي دارند ك�ه بي‌ترديد 
ب�ا همراه�ي و هماهنگ�ي نماين�دگان با س�اير 
دستگاه‌ها و قوا به ثمر مي‌رسد؛‌امري كه در برخي 
از دوره‌هاي مجلس مانند مجلس شش�م شاهد 
آن نبوديم و همه عمر مجلس شش�م به حاشيه 
درگيري‌ه�اي نماين�دگان با ديگر قوا گذش�ت. 
حالا ديگر فضاي كشور را به طور كامل حال و هواي 
انتخاباتي گرفته اس��ت. كانديداها اعم از آنهايي كه 
قرار است بر صندلي‌هاي سبز مجلس تكيه بزنند و 
يا اعضاي مجلس خبرگان رهب��ري همه و همه در 
رقابتي تنگاتنگ با يكديگر در تلاشند تا مردم را براي 
جلب آراي‌شان قانع كنند. »‌ زنان «‌ و مطالباتشان و 
»جوانان«، آينده آنان و انتظاراتشان موضوعاتي است 
كه مي‌توان در سر ليست شعارهاي انتخاباتي همه 
كانديداها ديد؛ چه آنهايي كه با برچسب كانديداي 
مستقل وارد اين گود شده‌اند و چه آنهايی كه نامشان 
در فهرس��ت احزاب اصولگرا و اصلاح‌طلب گنجانده 
شده است. انتخاب با مردم اس��ت كه چه كساني از 
اين ليست‌ها بر صندلي‌هاي س��بز بهارستان تكيه 
بزنند. اما هر كدام از اين افراد كه به مجلس راه يابند 
تا قانون بگذارند و نظارت كنند و »در رأس امور« قرار 
گيرند موظف و متعهدند تا ب��راي جوانان و مردمي 
كه به آن��ان رأي داده‌اند كار كنند و در اين مس��ير 
بكوشند تا موانعي را كه بر سر راه اصلي‌ترين نيازها 
و خواسته‌هاي جوانان يعني ازدواج و اشتغال وجود 
دارد با تدبير خود بردارند. اما جوانان از مجلس دهم و 
نمايندگاني كه با رأي آنها قرار است راهي بهارستان 
ش��وند چه انتظاراتي دارند؟ اين سؤالي است كه هر 
يك از كانديداها كه بتواند پاسخ منطقي‌تري را برايش 
بيابد شانس بيشتري براي برنده شدن در اين رقابت 

خواهد داشت. 
   ازدواج سرليست انتظارات جوانان

اگر بخواهيد فهرستي از مهم‌ترين مطالبات جوانان 
را تهيه كنيد بي‌ترديد ازدواج و اشتغال در ابتداي اين 
ليست مي‌گنجد. طبق آمارهاي سازمان ثبت احوال از 
هر دو خانوار، يك جوان ازدواج نكرده و در سن ازدواج 
وجود دارد. مطابق آماري كه وزارت ورزش و جوانان 
مي‌دهد آمار جوانان 14 تا 29 ساله در كشورمان 24 
ميليون نفر است. اگر تا 35 سال را با اين آمار جمع 
بزنيم همچنان حدود نيمي از جمعيت كشورمان را 
جوانان تشكيل مي‌دهند اما اگر دوباره به آمار ثبت 
احوال سري بزنيد متوجه خواهيد شد درصد بالايي از 
اين جوانان حتي آنها كه در شرف عبور از 35 سالگي 

هستند، هنوز ازدواج نكرده‌اند. 

آمارها نشان مي‌دهد كه روند ثبت ازدواج قبل از سال 
1389 روندي افزايش��ي بوده و هرسال آمار ازدواج، 
متأثر از ساختار س��ني جمعيت رو به افزايش بوده و 
رقم آن به 891 هزار مي‌رس��د، اما از آن به بعد روند 
كاهشي شروع مي‌شود. به گفته علي اكبر محزون، 
مديركل دفتر آمار و اطلاعات جمعيتي و مهاجرت 
سازمان ثبت احوال يكي از دلايل اين كاهش تغيير 
ساختار سني جمعيت است كه متولدين دهه 60 كه 
بيشترين مواليد كشور در آن س��ال‌ها بوده، به سن 
ازدواج رس��يده بودند و حالا در ح��ال عبور از پيك 
سن ازدواج هستيم و طبق انتظاري كه در اثر تغيير 
ساختار جمعيتي داشتيم، شاهد روند كاهش ازدواج 
هستيم. اما دليل ديگر اين كاهش ازدواج‌ها موضوع 
مهم تأخير در ازدواج و بالا رفتن سن ازدواج است، به 
گونه‌اي كه ميانگين سن ازدواج مردان به 28/1 سال 
و براي زنان 23/5 سال رسيده است، درحالي كه در 
دهه 50 براي مردان 24/1و براي زنان 19/7 س��ال 
بوده است. البته اين آمار ميانگين كل كشوري است 

و در مورد كلانش��هرها فرق مي‌كند، مثلًا در تهران 
ميانگين سن ازدواج مردان 31 سال و زنان 27 سال 
اس��ت. حتي در ش��مال تهران ميانگين سن ازدواج 
مردان 32 سال و زنان 30 سال و در جنوب تهران در 
منطقه ري ميانگين سن ازدواج براي مردان 28 سال 

و براي زنان 24 سال است . 
  كنار رفتن  14 ميليون نفر از گود ازدواج 

در اين مي��ان 11 ميليون و 240 هزار نفر در س��ن 
ازدواج هستند كه هرگز ازدواج نكرده‌اند. يك ميليون 
و 300 هزار نفر هس��تند كه از س��ن متعارف عبور 
كرده‌اند و قبل از س��ن تجرد قطعي قرار دارند )سن 
تجرد قطعي 50 س��الگي اس��ت(، اما هن��وز ازدواج 
نكرده‌اند. آنهايي كه از سن 50 سالگي عبور كرده‌اند 
و هرگز ازدواج نكرده‌اند، 152 هزار نفر هس��تند. با 
جمع‌بندي اين آمار متوجه مي‌شويم كه حدود 14 
ميليون نفر از جمعيت كشورمان يا از چرخه ازدواج ، 
‌تشكيل خانواده و فرزند‌آوري خارج شده‌اند يا در شرف 
خروج از اين چرخه هستند و ناگزيرند از اين نياز مهم 

چشم‌پوشي كنند. بحران ازدواج در كشور مي‌تواند به 
بحران خانواده منجر شود و شكل‌گيري چنين بحراني 
مي‌تواند تمامي ساختارهاي جامعه را اعم از فرهنگي، 
‌اجتماعي و حتي سياس��ي با چالش مواجه كند. در 
برابر چنين بحراني اما مسئولان كشور اعم از مجلس 
و دولت براي فرستادن جوانان به خانه بخت در عمل 
هيچ عملكرد موثري نداشته‌اند. »بيمه ازدواج« تنها 
نس��خه‌اي بود كه دولت يازدهم ب��راي بهره‌برداري 
اقتصادي از چالش اجتماعي ازدواج پيچيد. اين نسخه 
هم اما دردي از جوانان در سن ازدواج يا در حال عبور 
از سن متعارف ازدواج دوا نمي‌كند. فروش بيمه‌نامه 
به جوان��ان و خانواده‌ها موضوعي اس��ت كه با هيچ 

عكس‌العملي از بهارستاني‌ها مواجه نبود. 
   خزش آرام آسيب‌هاي اجتماعي زير پوست 

جامعه 
اشتغال و مسائل اقتصادي به همراه مسائل فرهنگي 
و تغيير س��بك زندگي جدي‌ترين موانعي است كه 
بر سر راه ازدواج قرار دارد. به گفته محمود گلزاري، 
معاون سابق ساماندهي امور جوانان بيكاري در ميان 
جوانان 30 درصد از بيكاري در ساير گروه‌هاي سني 
بيشتر است. تغيير سبك زندگي، تهاجم فرهنگي و 
معضلاتي مانند ازدواج سفيد هم وجوه ديگر كاهش 
رغبت جوانان به ازدواج است؛‌چالش‌هايي كه آرام و 
بي‌صدا زير پوست جامعه در حال تزريق شدن است. 
از سوي ديگر با تكنولوژي‌هاي تازه‌اي مواجهيم كه 
با پيوست فرهنگي بيگانه به كشور وارده شده‌اند در 
حالي كه نهادهاي فرهنگي كشور بايد پيش از ورود 
و فراگير شدن فضاي مجازي و شبكه‌هاي اجتماعي 
فرهنگ حضور در اين فضا را به جامعه و به خصوص 
جوان��ان و نوجوانان به عن��وان اصلي‌ترين مخاطب 
اين شبكه‌ها آموزش مي‌دادند اما با اين غفلت امروز 
فضاي مجازي و ش��بكه‌هاي اجتماعي و محتواهاي 
هدفمندي كه در اين شبكه‌ها به خورد جوانان داده 
مي‌شود توانسته نفوذ فكري و فرهنگي عميقي را در 

بخشي از جامعه رقم بزند. 
 فهرست‌هايي بي‌تناسب 

با تمام آنچه درباره نيازها و خواس��ته‌هاي جوانان و 
خانواده‌ها از نمايندگان مجلس گفته شد، با نگاهي 
به برخي فهرست‌هاي انتخاباتي مي‌توان متوجه شد 
افرادي كه نام آنها در اين ليست‌ها به چشم مي‌خورد 
با هيچ يك از چالش‌ها و نيازهاي جامعه همخواني 
ندارند. انگار اين افراد فقط مي‌خواهند نماينده شوند 
تا از مواهب بهره ببرند نه اينكه كارهاي بر زمين مانده 
را به سرانجام برس��انند. چالش‌هاي امروز جامعه در 
وهله نخست اقتصادي و در مراحل بعدي آسيب‌هاي 
اجتماعي است. بديهي است با بهبود اوضاع اقتصادي 
كشور بخش مهمي از آس��يب‌هاي اجتماعي هم به 
خودي خود ح��ل و فصل خواهند ش��د. هر چند از 
فرهنگ و نفوذ فكري و فرهنگي هم نبايد غافل شد. 
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انتظارات جوانان از مجلس آينده زير ذره بين »جوان«

بررسي برخي ليست ها نشان مي دهد نگاه سياسي كانديداها بر نيازهاي اجتماعي مي چربد

 ازدواج،‌اشتغال و آسيب‌هاي اجتماعي
‌اين گوي و اين ميدان!

سلام برش�ما مخـاطبان هميش�گي »جوان«. دلگويه‌هاي شما 
عزيزان را از طريق ش�مـاره 88498440 شنوا و پـذيرا هستيم. 
اين ستون را مس�ئولان و مديران با حساس�يت ويژه مي‌خوانند.

   خط آهن تهران ـ تبريز دو خطه شود 
جمعي از مس�افران : مس��ير ريلي تهران ـ تبريز به خاطر يك خطه 
بودن وقت زيادي را از مسافران هدر مي‌دهد، به طوري كه قطارها براي 
اجازه دادن به يكديگر جهت عبور و مرور مجبورند دقايق زيادي را در 
ايستگاه‌هاي بين راه توقف كنند. حال كه دولت محترم در حال توسعه 
حمل و نقل هوايي است بجاست كمي هم به فكر دو خطه كردن خطوط 

ريلي كشور باشد. 

گزارش »جوان« از دروغي به‌نام »تخفيف« در بازار مكاره شب عيد
سودهاي چند صد درصدي به رغم تخفيفات 50درصدي

اين روزه�ا هنگام گ�ذر از خيابان‌هاي ش�لوغ 
پايتخ�ت، تابلو‌ها و شيش�ه نوش�ته‌هايي روي 
درها و شيشه‌هاي مغازه‌ها جلوه‌گري مي‌كنند. 
نوش�ته‌هايي غالباً با حروف و اع�داد لاتين كه 
از»off«)ياهم�ان تخفي�ف خودمان�ي( خب�ر 
مي‌دهند. اما نكته قابل توجه در اين بازار مكاره 
تخفيف‌ه�اي ب�اور نكردن�ي مغازه‌ه�اي صنف 
پوشاك‌فروش�ي اس�ت ك�ه فعالان اي�ن صنف 
بنابر اعلان‌هايي كه تهي�ه ديده‌اند براي عرضه 
اجناس خ�ود از 20 ت�ا 70 درص�د تخفيف قائل 
شده‌اند و به تعبيري آتش به مال خود زده‌اند! اما 
نتيجه‌اي كه در پيگيري خبرنگار »جوان« حاصل 
ش�د، واقعيت تلخي اس�ت كه بر مبناي آن اين 
برداشت شكل مي‌گيرد كه در اكثر تخفيف‌هاي 
نوروزي هيچ حس�ن‌نيتي دخيل نيس�ت و اين 
نمايش مس�خره تخفيف‌هاي مناسبتي چيزي 
جز ترفن�دي ن�و ب�راي ت�داوم كلاهبرداري‌ها 
نيست. با اين همه عجيب است كه مردم بي‌هيچ 
حس�ابي خريدارند و اوض�اع بازار بي‌حس�اب 
پوش�اك از اين تغافل همواره »س�كه« اس�ت !
 در بررس��ي موضع تخفيف‌هاي نوروزي آنچه كه از 
اهميت ويژه‌اي برخوردار مي‌باش��د، اين اس��ت كه 
در اين آشفته‌بازار هيچ دستگاه نظارتي، بازار صنف 
پوشاك را رصد نمي‌كند و اين تغافل وضعيتي را رقم 
زده كه به رغم قاچاق بودن بخش اعظم اجناس از آب 
گذشته، قيمت فروش و عرضه آنها در داخل كشور 
گاه به چندين برابر رقم خريد برسد! موضوعي كه نه 
تنها در شرع و عرف جامعه ما مطرود و مردود است، 
بلكه در هي��چ كجاي دنيا چنين روي��ه‌اي محلي از 
اعراب ندارد! به اين خاطر بود كه پاسخ مشترك اكثر 
فعالان صنف پوشاك به اين سؤال كه‌ چرا فعاليت در 
صنف پوشاك را پي گرفته‌اند، »سكه بودن كار صنف 

پوشاك« بود و بس!
  تبدیل گنجشك‌هابه قناري

فروش��نده فروش��گاهي واقع در تهرانپ��ارس )كه 
فعاليتش محدود ب��ه صنف پوش��اك مردانه بود(، 
مفتخر بود كه هيچ جنس��ي كه توليد داخل باشد 
در مغازه‌اش يافت نمي‌شود! ضمن آنكه به فرموده، 

ش��لوارهاي جين اين مغ��ازه كه غالب��اً امريكايي و 
ايتاليايي هس��تند به‌صورت قاچاق وارد مي‌شوند. 
همين امر سبب شده كه به‌خاطر شانه خالي كردن 
از پرداخت ماليات، اجناس به قيمت واقعي به دست 
مشتري برس��د. با اين تفاصيل است كه شلوارهاي 
منظورنظر با 35 تا 40 درصد تخفيف از 180 تا 250 

هزار تومان عرضه مي‌شد!
اما واقعيت چيز ديگري بود، چراكه يك توليد‌كننده 
ش��لوار جين در نزديكي‌هاي ميدان فردوس��ي به 
خبرن��گار »جوان« گف��ت كه بيش��تر از 60 درصد 
ش��لوارهاي جين نه تنها دوخت داخل است، بلكه 
متريال اوليه آن نيز از ايران تأمين مي‌ش��ود. به اين 
صورت كه پنبه اي��ران به طرق مختل��ف به تركيه 
مي‌رود و بعد از آنكه تبديل به پارچه شد دومرتبه به 
كشور باز مي‌گردد و در بين توليدكنندگان كه غالباً 
زيرزميني هستند و كارگاه‌هاي آنها به دلايل مختلف 

دور از انظار عمومي و اماكن است، عرضه مي‌شود. 
اين توليد‌كننده كه مدعي است در دوخت شلوارهاي 
جين كه به صورت س��ري‌دوزي توليد و بين 30تا 
35 هزار تومان ب��ه مغازه‌ها فروخته مي‌ش��وند، از 
پارچه‌هايي استفاده مي‌شود كه به صورت »عدل« 
عرضه مي‌شوند و همين امر قيمت پارچه را خيلي 

پايين مي‌آورد. به همين جهت بخش اعظم قيمت 
عرضه توليدكننده، به‌خاطر دستمزد است. 

وي تأكيد مي‌كند ك��ه الان در ب��ازار دگمه و آرم و 
نش��ان‌هاي برند‌هاي مختلف به وفور يافت مي‌شود 
به همين خاطر برخ��ي از توليدكنندگان در تهران 
توليد مي‌كنند و آرم امريكا و ايتاليا و آلمان مي‌زنند 
كه اين رويه در توليد ساير البسه نيز معمول است. 
به همين خاطر اگر مغازه‌دار حتي يك شلوار را 100 
هزار تومان بفروشد نزديك 200 درصد سود مي‌برد. 
پس اين تخفيف‌ها به‌خاطر آب كردن اجناس بنجل 

و در انبار مانده است !
   ‌تولیدکنندگان چرم قربانی فروشندگان

يكي از فروش��گاه‌هاي چرم نزديك ميدان فردوسي 
تخفيف‌هاي قابل‌توجهي براي اجناس قائل ش��ده 
بود. در ميان اين اجناس ي��ك پالتو زنانه با تخفيف 
نزدي��ك 50 درصد ب��ه قيمت 700ه��زار تومان به 
معرض فروش گذاشته شده بود. در حالي كه قيمت 
قبلي يك ميليون و 300هزار توماني خط خورده بود! 
اين رويه در اجناس ديگر و در بسياري از مغازه‌هاي 
چرم‌فروشي اين منطقه به چشم مي‌خورد. در پيگيري 
اين موضوع يكي از فروشندگان خانم مغازه )كه مدعي 
بود با مدرك ليسانس و بدون بيمه و به ازاي كار تمام 

وقت در ماه 450هزار تومان حقوق دريافت مي‌كند( 
در غياب صاحبكارش واقعيت‌هاي مهمي را عنوان 
كرد و گفت كه در صورت فروش نصف قيمت اجناس 
باز هم سودي قابل توجه نصيب فروشندگان مي‌شود. 
در نهايت خبرنگار »ج��وان« ب��ا توليدكننده پالتو 
چرمي )كه نشاني وي از اين فروشنده خانم دريافت 
شد( ارتباط برقرار كرد. وي كه اصرار مي‌كرد نامي از 
وي برده نشود، در مورد قيمت تمام شده بسياري از 
محصولات چرمي اطلاعاتي داد كه اين اطلاعات بر 
گفته‌هاي فروشنده و تشكيك ما صحه مي‌گذاشت. 
اين توليد‌كننده در مورد پالتوي زنانه مورد نظر گفت 
كه به رغم مشكلات دست و پا‌گيري كه در تهيه چرم 
خوب و سالم س��ر راه ماس��ت، قيمت عرضه چنين 
پالتويي گاه 300هزار تومان براي ما تمام مي‌ش��ود 
اما فروش��ندگان، چنين محصولاتي را با چند برابر 
قيمت مي‌فروشند و وقتي كه مردم نتوانند خريدي 
با قيمت معقول داشته باشند، طبيعي است كه كار 
ما از رونق مي‌افت��د و در واقع ما قرباني زياده‌خواهي 

فروشندگان مي‌شويم. 
   تخفيف، تحريكي براي خريد 

با اين اوصاف مورد ديگري كه به روش��ني در مقابل 
چشم همگان قرار دارد، اين است كه گران‌فروشي 
در اكث��ر حوزه‌هاي پوش��اك رخ مي‌ده��د و رويه 
زياده‌خواهي و طمع ورزي پوش��اك بچگانه، زنانه، 
مردانه و مجلس��ي نمي‌شناس��د و اكثر مغازه‌ها به 
نوعي سودهايي چند برابر قيمت كل جنس دريافت 
مي‌كنند! اما آنچه كه مورد غفلت مردم واقع ش��ده 
اين اس��ت كه گاهي برخ��ي فروش��ندگان به بهانه 
تخفيف‌هاي نوروزي و افزايش تقاضايي كه در بازار 
وجود دارد، نه تنها هيچ تخفيفي براي مشتري قائل 
نمي‌شوند بلكه به‌خاطر كش��ش بازار درصدي نيز 
روي قيمت‌ها مي‌كش��ند و مردم ب��ا اين توجيه كه 
چنين خريد‌هايي يك بار در سال صورت مي‌گيرد، 
موجبات كلاهبرداري و آشفتگي بازار پوشاك را رقم 
مي‌زنند كه اگر مردم در يك فرآيند جمعي يك بار 
به تمثيل »سزاي گران فروش نخريدن است« عمل 
كنند، درس عبرتي مي‌ش��ود براي كساني كه اين 

كسب شريف را آلوده‌اند!

   يك ش��ركت داروس��ازي امريكايي اعلام كرد: تس��ت واكسن جديد 
مقابله‌كننده با ويروس زيكا روي موش‌هاي آزمايش��گاهي با نتايج مثبت 
و اميدبخش��ي همراه بوده ‌است. كارشناسان اين ش��ركت اظهار داشتند: 
همچنان در حال انجام آزمايش‌هاي بيش��تر روي آن هس��تيم تا بتوان از 
انسان‌ها در مقابل پشه حامل ويروس زيكا محافظت كرد.   لازم به ذكر است 
از بين هر پنج فرد مبتلا به ويروس زيكا تنها در يك نفر علائمي همچون تب، 
حساسيت پوستي و درد عضلاني مشاهده مي‌شود، هرچند احتمال وجود 
دارد ويروس زيكا خطر ابتلاي نوزادان به بيماري مادرزادي ميكروسفالي 
را افزايش دهد به همين دليل كارشناسان با جديت به دنبال آن هستند تا 

واكسني را براي مقابله با اين ويروس تهيه كنند. 
   مديركل كميته امداد استان تهران گفت: 
»جشن نيكوكاري« امسال به مدت سه روز 
از 12 تا 14 اسفند در مدارس، مراكز عمومي 
و نيكوكاري، مس��اجد و مصلا‌هاي برگزاري 
نماز جمعه، در سطح استان تهران همزمان 
با سراسر كش��ور برگزار خواهد شد. محسن 
وليئي افزود: امس��ال به مناس��بت شهادت 

حضرت فاطمه زهرا )س(، اين جشن در قالب »ش��ور نيكوكاري« برگزار 
خواهد شد. 

    با توجه به پايان مهلت قانون پنج‌س��اله مديريت بحران كشور در سال 
92 و تمديد آن از س��وي مجلس براي س��ال 93، لايحه دول��ت در اوايل 
ارديبهش��ت ماه براي تصويب قانون جديد به مجلس ارائه و چندين نوبت 
در كميسيون‌هاي مرتبط چكش‌كاري شد. اسماعيل نجار، رئيس سازمان 
مديريت بحران كش��ور درباره آخرين وضعيت اين لايحه به قول رؤساي 
كميس��يون‌هاي ذي‌ربط در اين باره اش��اره و تأكيد كرد: تلاش مي‌كنيم 
لايحه مديريت بحران در مجلس فعلي نهايي شود. بندهاي مختلف لايحه 
مديريت بحران بررسي شد و آخرين اقدام انجام ويرايشي به لحاظ انشايي 
بود كه توس��ط كميس��يون مربوطه انجام و در مرحله بعدي براي صحن 

ارسال مي‌شود. 
   فوق تخصصان غدد به تمام افرادي كه در معرض خطر بالايي براي ابتلا 
به ديابت قرار دارند، توصي��ه مي‌كنند آزمايش FPG يا HBA1C انجام 
دهند. افراد بالاي 45 سال، افراد چاق، كساني كه سابقه خانوادگي ديابت در 
اقوام درجه يك را دارند، افراد بي‌تحرك، داراي سابقه ديابت بارداري، فشار 
خون بالا، اختلالات چربي خون و... مس��تعد ابتلا به ديابت نوع 2 هستند. 
در همين رابطه انجمن ديابت امريكا به افرادي كه در محدوده عدم تحمل 
گلوكز )لب مرز ابتلا به ديابت( هستند، توصيه مي‌كند وزن خود را به ميزان 
5 تا 10 درصد كاهش دهند، سيگار را ترك و فعاليت متوسط ورزشي را به 

ميزان 30 دقيقه در روز داشته باشند. 
   عبدالرسول اكبريان، عضو انجمن متخصصين زنان و زايمان كشور در 
رابطه با علل زايمان زودرس گفت: مادراني كه خود با زايمان زودرس متولد 
شده‌اند احتمال اينكه دخترانشان نيز با اين مشكل مواجه باشند و زايمان 
زودرس در آنها بروز كند بيشتر است. همچنين عفونت‌هاي دوران بارداري، 
زايمان‌هاي چندقلو و جنين‌هاي بزرگ نيز از جمله دلايل زايمان زودرس 
محسوب مي‌شود. استاد دانشگاه علوم پزش��كي شهيد بهشتي با اشاره به 
اينكه زايمان‌هاي زودرسي كه قبل از هفته بيستم بارداري به وقوع بپيوندد 
معمولاً سقط جنين را سبب مي‌شود، افزود: امروزه اگر جنين 26 تا 27 ماه 
داشته باشد با روندهاي مختلف درماني مي‌توان بارداري مادر را به سرانجام 

رسانيد تا هفته‌هاي بارداري وي به 30 تا 32 هفته برسد. 

 »دورهمي« هاي نامشروع 
به نفع كودكان سرطاني!

 نوع و نحوه تخلفات در فضاي مجازي نش��ان مي‌دهد كه نظارت روي 
اين شبكه‌ها در پايين‌ترين سطح خود قرار دارد. با اينكه در اوايل حضور 
ش��بكه‌هايي مثل وايبر و واتس‌ا‌‌پ و لاين در بين شهروندان، تخلفات 
در حد جابه‌جايي چند عك��س و فيلم بود اما از زمان همه‌گير ش��دن 
تلگرام و به‌خصوص س��هولت تشكيل كانال در اين ش��بكه، چنين به 
نظر مي‌رسد كه حالا هيچ حد و مرزي براي كسب درآمد وجود ندارد 
و مي‌توان با بهره‌گيري از اين تكنولوژي بدون در نظر گرفتن قوانين و 
ضوابط و محدوديت‌هاي اجتماعي به هر مكاني سرك كشيد و به سراغ 

هر مخاطبي رفت. 
از جمله اتفاقاتي كه هم اكنون در حال همه‌گير شدن در فضاي مجازي 
است، دعوت از شهروندان و به‌خصوص خانم‌ها براي شركت در مجالس 

شاد و مهماني‌هايي به‌نام »دورهمي« است. 
اين مجالس كه اكثراً با تابلوي »به نف��ع كودكان نيازمند« و »بيماران 
خاص« به نمايش در مي‌آيند، با به بازي گرفتن احساسات مخاطبان 
س��عي مي‌كنند، چنان القا كنند كه هر كاري انجام مي‌دهند، با نيت 
خيرخواهانه است...! كه در اين ميان از حضور دي‌جي‌هاي آنچناني تا 
هنرنمايي رقاص‌ها و آزادي تمام ميهمان‌ها براي رقصيدن و...  کوتاهی 

نمیک‌نند. 
تبليغاتي كه در حال حاضر براي مراس��ماتي تحت عنوان »جشن‌ دور 
همي زنانه« در سايت‌ها و شبكه‌هاي اجتماعي صورت مي‌گيرد، نشان 
مي‌دهد كه برگزاركنندگان آن با يك برنامه‌ريزي كامل پيش آمده‌اند و 
با انتخاب جامعه مخاطبين خود، سعي مي‌كنند به هر نحو ممكن آنها 

را به اين برنامه‌ها بكشند. 
وقتي مجلس��ي به همراه پذيرايي ناهار و ميان‌وعده با اجراي حركات 
موزون ايراني، عربي، آذري، اسپانيايي  و حركات گروهي زومبا همراه 
با دي‌جي »به نفع كودكان سرطاني« تبليغ مي‌شود، مشخص است كه 
همه چيز دارد و عنوان »به نفع كودكان س��رطاني« هم تطهيركننده 

تمام اتفاقات است. 
البته مهم‌تر اينكه تمام اين جشن‌هاي رقاصي براي روزهاي پنج‌شنبه 
و جمعه و در س��الن‌هاي معروف تهران برنامه‌ريزي و هماهنگ ش��ده 

است. 
نكته حائز اهميت در تبليغات جهت برگ��زاري اين مجالس دورهمي 
اين اس��ت كه تمام نش��اني‌ها براي محل برپايي و افراد برگزاركننده 
اين جشن‌ها به راحتي اعلام مي‌ش��ود و هيچ مانعي هم در يك كشور 
اسلامي براي انجام يك عملي كه محل اشكال است، آن هم با تبليغات 
گسترده وجود ندارد. جالب‌تر اينكه در اين جشن‌ها حضار همديگر را 
نمي‌شناسند و مانند تماش��اي يك تأتر يا ديدن فيلم سينمايي بليت 
خريده‌اند، با اين تفاوت كه آمده‌اند تا در برنامه‌اي ش��ركت كنند كه از 
ابتدا تا انتها خودشان هم مي‌توانند جزو صحنه گردان‌ها باشند! با اين 
اوصاف، رصد اين تبليغات در فضاي مجازي نشان مي‌دهد كه فضا براي 
هر گونه اقدامي در قالب مجلس دورهمي زنانه! فراهم است به طوري‌كه 
حتي از سوء استفاده از اسم كودكان س��رطاني هم دريغ نمي‌كنند و 

سازمان و نهادي هم نيست كه به اين تخلف رسيدگي كند. 
با بررسي استفتائات مقام معظم رهبري درباره اينكه رقص در مجالس 
زنانه حرام است يا حلال؟ به پاسخي از معظم‌له مي‌رسيم كه آورده‌اند: 
»رقص زن براي زنان اگر عنوان لهو بر آن صدق كند مثل اينكه جلسه 
زنانه تبديل به مجلس رقص شود، محل اشكال است و احتياط واجب در 
ترك آن است، در غير اين صورت هم اگر به گونه‌اي باشد كه شهوت را 
تحريك كند و يا مستلزم كار حرام و يا ترتب مفسده‌اي باشد حرام است 
و ترك آن مجلس به عنوان اعتراض بر كار حرام، چنانچه مصداق نهي از 

منكر محسوب شود واجب مي‌شود.«
حال بايد نشس��ت و ديد چه زماني مجالس��ي كه امروز با هزار اشكال 
براي زنان برگزار مي‌ش��ود، اين بار براي »بيماران خ��اص« و يا ديگر 

»نيازمندان« به صورت مختلط برگزار خواهد شد!

علي خدايي بيجاري 

   گزارش 2

بيژن سوراني 

محمدرضا هاديلو

پايمال شدن حقوق شهروندي زير پوستر‌هاي تبليغاتي
تبليغ چهره به جاي برنامه 

 به رغم توصيه‌‌ه�اي مكرر بر رعاي�ت نظم و انضب�اط در تبليغات 
محيطي ش�اهد تخلف�ات گس�ترده از س�وي برخ�ي نامزدهاي 
انتخاباتي در اين دوره هس�تيم، ب�ه گونه‌اي كه برخ�ي هواداران 
در س�تاد‌هاي انتخاباتي ب�دون توجه ب�ه وجود فضاه�اي ايجاد 
ش�ده براي تبليغ�ات،  المان‌ه�اي ش�هري و فضاه�اي عمومي و 
حت�ي ش�خصي را در زي�ر پوس�تر و تراكت‌ه�اي خ�ود مح�و 
كرده‌اند تا ب�راي پاك س�ازي از جيب ش�هروندان هزينه ش�ود. 
با ش��روع زمان تبليغات رس��مي انتخابات مجلس ش��وراي اسلامي و 
خبرگان رهبري، ش��اهد تخلفات گسترده از س��وي برخي نامزدهاي 
انتخاباتي در اين دوره هستيم، به گونه‌اي كه بيشترين تخلفات از سوي 

نامزدهاي مجلس صورت گرفته است. 
   رقابت براي تبليغات به هر قيمت 

 بسياري از المان‌هاي شهري در آستانه نوروز در زير تبليغات نامزدها 
تبديل به فضاهاي تبليغي شده اس��ت تا آنجايي كه نصب بي‌قاعده و 
قانون بنر و عكس نامزدها چهره بسيار بدي به شهر بخشيده است، اين 
در حالي است كه مسئولان ش��هري در روزهاي اخير مكان‌هايي براي 
نصب تصاوير و شعارهاي انتخاباتي نامزدهاي اين دوره تعيين و ايجاد 
كرده‌اند، ولي باز هم شاهد چسباندن تصاوير كانديداها روي ديوارها، 
درختان، پست‌هاي برق و مخابرات هستيم، حتي صندوق‌هاي پست 

نيز مملو از اين تبليغات شده‌اند.  
 در برخي فضاهاي ايجاد شده براي تبليغات محيطي هواداران برخي 
نامزدها به هر قيمتي شده س��عي دارند تصاوير نامزد مورد نظر خود را 
روي تصاوير تبليغاتي نامزدها بچسبانند؛  صحنه‌هايي كه تعجب عابران 

و شهروندان را بر انگيخته است. 
   تبليغ چهره به جاي برنامه 

پوستر‌هاي رنگ و وارنگ در بيش��تر فضاهاي شهري به چشم مي‌آيد 
ولي از برنامه و تصميمات و وعده‌هاي نامزدها در اقلام تبليغاتي خبري 
نيست و اين امر سبب مي‌شود شهروندان به جاي آشنايي با برنامه‌هاي 

نامزدها با كلكسيون‌ها و آلبوم‌هاي عكس نامزدها روبه‌رو شوند. 
همچنين براس��اس مفاد قانون انتخاب��ات اندازه تصاوي��ر نامزدهاي 
انتخاباتي در اين دوره بايد در قطع معين باش��د ولي شاهد تصاويري 
بزرگ‌تر از حد معمول در سطح شهر هستيم كه اين خود تخلفي محرز 

از سوي كانديداها محسوب مي‌شود. 
  تبليغات روي اعصاب شهروندان در فضاي مجازي 

در كنار تبليغات محيطي و بي‌انضباطي برخي نامزدها در رعايت قوانين 
و مقررات، تبليغات در فضاي مجازي به ش��كل ديگري آرامش مخاطبان 
را نشانه مي‌رود به گونه‌‌اي كه با گذش��ت حدود 48 ساعت از زمان شروع 
رس��مي تبلیغات انتخابات و حتي قبل از اين زمان از طريق ش��بكه‌هاي 
اجتماعي و پيامك اخبار تبليغي نامزدها  آرامش و آسايش شهروندان را 
برهم زده.   پيام پشت پيام حتي در ساعات نيمه شب و صبحگاهي آسايش 
شهروندان را سلب كرده است و در اين ميان محتواي برخي پيام‌ها ذهن 
مخاطبان را درگير مي‌كند.   هرچه به زمان انتخابات نزديك‌تر مي‌شويم 
ميزان تبليغات هم افزايش مي‌ياب��د و در اين ميان تخلفات و تخطي‌‌ها از 
قانون نيز از سوي بر خي نامزدها افزايش مي‌يابد. گويا همه چيز انتخابات را 

برخي نامزد‌ها در تبليغات خلاصه كرده‌اند آن هم به هر قيمت ممكن.  

 اعلام جزئيات اعطاي وام
 به بافت‌هاي فرسوده پايتخت 

از س�ال آينده به قطعات ب�الاي 300 مت�ر وام سوبس�يددار داده 
نخواه�د ش�د و طب�ق اس�تاندارد جام�ع ط�رح تفصيل�ي براي 
ص�دور پروانه س�اخت و س�از کف زمي�ن باي�د 200 متر باش�د. 
مديرعامل سازمان نوسازي شهر تهران با اشاره به بحث نوسازي بافت 
فرس��وده در ش��هر تهران گفت: املاک ريزدانه بايد خانه‌هاي خود را 
تجميع و به 150 متر برسانند و اين املاک در صورت تجميع مي‌توانند 

از تمام تسهيلات طرح تفصيلي قانون بهره‌مند شوند. 
 عبادالله فتح‌الهي با بيان اينکه تمام شهروندان تهراني که مالک قطعات 
زير 150 متر هستند بايد به دفاتر خدمات نوسازي محلات خود مراجعه 
کنند، تصريح کرد: شهرداري و شوراي شهر هر ساله هزينه‌هايي را براي 
اين دفاتر انجام مي‌دهند تا به شهروندان خدمات فني رايگان ارائه دهند.  
وي به يارانه وامي که دولت به شهروندان مي‌دهد اشاره کرد و افزود: در 
کنار اين وام ش��هرداري هم يارانه وامي به عنوان وام قرض‌الحسنه براي 
ش��هروندان در نظر گرفته تا آنها از اين منابع استفاده و خانه‌هاي خود را 
بسازند.  مديرعامل سازمان نوسازي شهر تهران با اشاره به وام 50 ميليوني 
خانه و همچنين وام 20 ميليونی وديعه مس��کن يادآور ش��د: براساس 
برآوردهاي شهرداري تهران، ش��هروندان با اين وام 70 ميليون تومانی 
مي‌توانند بخش عمده‌اي از هزينه‌هاي ساخت و ساز خود را تأمين کنند. 

عکس: جوان

زهرا چيذري 
   گزارش يك


