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رئيس مرك�ز هم‌انديش�ي اس�تادان و نخبگان 
دانش�گاهي سراس�ر كش�ور گفت: امروزه نيز 
غرب به دنبال پروژه اندلس�ي‌كردن دين اسلام 
و به‌خصوص ايران اسلامي است و مي‌خواهد به 
اين شكل خلأ نظامي خود را در ايران جبران كند. 
حجت‌الاسلام سيدمهدي ساداتي‌نژاد در گفت‌وگو 
با »ايرنا« درباره س��الروز فتح س��رزمين اندلس به 
دست مسلمانان اظهار داش��ت: توسعه سرزميني 
اسلام حدوداً از دوران خليفه دوم آغاز و در اين راستا 
سرزمين‌هاي ايران، روم، مصر و شمال آفريقا ضميمه 
خاك اس�الم ش��د و اين موضوع در دوران اموي و 
عباسي نيز ادامه يافت. اسلامي كه از شهر مدينه و 
مكه متولد شده بود، در سده‌هاي مياني دروازه‌هاي 
خود را از طريق روم و ش��مال آفريقا به سوي اروپا 
گش��ود؛ يكي از مهم‌ترين اين دروازه‌ها اندلس بود 
كه در سال 711 ميلادي گشوده شد، شخصي به‌ نام 
طارق بن زياد با عبور از تنگه ميان مراكش و اسپانيا 
)جبل الطارق( به آنجا رس��يد و به همين دليل اين 

تنگه به نام او معروف شد. 
وي در مورد نحوه جامعه‌پذيري م��ردم اندلس با دين 
جديد اسلام گفت: دو عامل اصلي در جامعه‌پذيري مردم 
اندلس با دين جديد مؤثر بوده است؛ يكي خود مباني 
دين اسلام كه با فطرت انساني همسو است و اگر كسي 
بخواهد بدون غرض اسلام را ارزيابي كند، به اين نكته 

خواهد رسيد كه اسلام دين جاذبه است نه دافعه. 

س��اداتي‌نژاد درباره دومين عام��ل جامعه‌پذيري 
اسلامي در اندلس توضيح داد: عامل ديگر، وضعيت 
حاكم بر آن مناطق بوده اس��ت زيرا نظام ظالمانه، 
طبقاتي و اشرافي باعث شده بود مردم از آن سبك 
مديريتي به س��توه بيايند و به اين شكل با اشتياق 
بيشتري از مسلمانان استقبال كنند؛ چراكه اسلام 
روزنه اميدي در ايجاد عدال��ت در بين مردم ايجاد 
مي‌كند. وي اس�الم و تمدن اسلامي را عامل اصلي 

متمدن شدن اروپا و اندلس دانست و ادامه داد: خود 
مستش��رقين اروپايي از جمله لاين پلِ به اين نكته 
تأكيد دارند كه اسلام عامل تمدن‌سازي اسپانيا بوده 
است، مثلًا او مي‌نويسد: اسپانيا هشت قرن در دست 
مسلمانان بود و نور تمدن آن اروپا را نوراني كرد. اين 
استاد دانشگاه تهران با اشاره به مصاديق تمدن‌سازي 
در اروپا بعد از اسلام گفت: در پايتخت اندلس حدود 
800 حمام عمومي ايجاد شد، اين در حالي است كه 

در فرهنگ آن مناطق استفاده از آب و استحمام اصلًا 
مرسوم نبوده است يا مثلًا 70 كتابخانه در آن شهر 
ايجاد شد كه مركز علم‌انديشي بوده و حدود 400 
هزار كتاب در اين كتابخانه‌ها وجود داش��ته است. 
ساداتي‌نژاد در معرفي ويژگي‌هاي يك حاكم اسلامي 
در آيات و روايات نيز گفت: بيشتر ويژگي‌هايي كه در 
مورد نحوه حكومت در اسلام وجود دارد، نرم‌افزاري 
اس��ت؛ مثل برخورد نرم و محترمانه ب��ا بردگان و 
اس��يران، هجوم نبردن به خانه‌ها و كودكان و زنان 
دشمن، قطعه‌قطعه نكردن دش��من پس از مرگ، 
حفظ منابع طبيعي و قطع نكردن درختان و نابودي 
جنگل‌ها و در واقع اسلام چارچوب‌هاي اخلاقي را در 

همان عرف موجود هر جامعه‌اي حاكم كرد. 
اين استاد دانش��گاه تهران با تأكيد بر لزوم توجه به 
آيه »لا اكراه في الدي��ن« در مناطق مفتوحه گفت: 
مس��لمانان در مورد دين در مناطق مفتوحه همواره 
با تس��امح و تس��اهل برخورد مي‌كردند و به زندگي 
مس��المت‌آميز اهل كتاب در كن��ار يكديگر اعتقاد 
داشتند و آنها به همان پرداخت جزيه و خراج اكتفا 
مي‌كردند. وي با بيان اينكه قرابت و دوري از هسته 
اصلي اسلام نيز در اين مسئله تأثير داشته است، افزود: 
هميشه اسلام خود را از راه جنگ و كشتار پيش نبرده 
است،‌بلكه در بسياري از موارد، اسلام كاملًا از طريق 
فرهنگي و با تجارت به آن مناطق ورود كرده كه نمونه 

عالي آن اندونزي و مالزي است.

به مناسبت سالروز فتح اندلس به دست مسلمانان

غرب امروز به دنبال اندلسي‌كردن اسلام است

    مصطفي شاه‌كرمي
روز گذشته رئيس سازمان سينمايي در حالي 
انتشار »برنامه جامع براي س�ينماي ايران« را 
خبري كرد ك�ه در اين برنامه ن�ه از وعده‌هاي 
سينماي اميد‌آفريني كه در ايام انتخابات گفته 
مي‌ش�د،‌خبري بود و نه از نس�بت و جايگاهي 
كه براي س�ينماي انقلابي تعريف شده است. 
نمودار‌ش�دن ش�رايط ركود و عدم اس�تقبال 
مخاطبان نسبت به آثار سينمايي و سالن‌هاي 
سينما مؤيد اين مسئله اس�ت كه گران‌شدن 
بليت س�ينماها در كنار محتواي كسالت‌بار و 
غم‌افزايي كه در برخي فيلم‌ها وجود دارند، در 
حال بيشتر کردن اين گسست است. »جوان« در 
گفت و گو با بيژن بيرنگ به بررسي اوضاع و علل 
كم شدن مخاطب سالن‌هاي سينما مي‌پردازد. 
عوامل مؤثر در اقبال ي�ا اكراه مخاطب 
براي رفتن به سينما را در فضاي كنوني 
كه ش�اهد كم ش�دن جمعي�ت آماري 
س�ينما‌روها هس�تيم، چ�ه مؤلف�ه‌اي 

مي‌دانيد؟
همه چيز به ش��رايط روح��ي افراد بس��تگي دارد. 
موضوعات اقتصادي و برخي دلمشغولي‌هاي مردم 
و اينكه لازم است عرصه بازار و اقتصاد به يك ثبات 
نسبي دست پيدا كند تا حدودي باعث تمركز بيشتر 
مردم در رابطه با دخل و خرج خانواده و هزينه‌هاي 

جاري شده است. 
خ�ود ش�ما ك�ه در ع�داد هنرمن�دان 
محسوب مي‌شويد هم چنين ملاحظاتي 

براي رفتن يا نرفتن به سينما داريد؟
من و همس��رم چند روز پيش براي ديدن فيلم به 
يكي از اين پرديس‌هاي سينمايي رفتيم و بر خلاف 
هميشه كه بليت پيدا نمي‌ش��د و ‌بايد از قبل رزرو 
مي‌كرديم، توانستيم بليت تهيه كنيم. يك مدتي 
را به تماشاي پوس��تر و عكس فيلم‌هاي روي پرده 
گذراندي��م، اما هر كاري كرديم دي��دم ميلي براي 
رفتن به سالن و تماشاي فيلم نداريم! در صورتي كه 
قبل از اين و تا همين پارسال آدم براي وقت‌گذراني 
هم كه بود به سينما مي‌رفت و بالاخره يك فيلمي 
را تماش��ا مي‌كرد. الان در وهله اول ذهن مخاطب 

درگيري‌هاي دو دو تا چهارتايي دارد. 
براي مرتف��ع كردن يك چنين مس��ئله‌اي، نيازمند 
اميد‌آفريني نسبت به آينده هس��تيم. نكته ديگري 
كه در اين زمين��ه اثرگذار بوده، بح��ث گراني بليت 
سينماهاست. من با يكي از پخش‌كننده‌ها صحبت 
مي‌كردم مي‌گفت ش��ايد به ظاهر فروش برخي آثار 

نسبت به پارسال بالا باشد،‌اما جمعيت مخاطبي كه 
براي هر فيلم به س��ينما مي‌رود با تعداد نفراتي كه 
قبلًا به سالن سينما مي‌رفتند، بالا نبوده است. يعني 
اين فروش بالا به دليل گران‌شدن بليت ايجاد شده 
است. از يك طرف ش��ما مي‌بينيد كه مثلًا مبلغ 15 
هزار تومان براي بليت يك فيلم، پول كمي نيس��ت. 
در واقع اگر يك خانواده س��ه يا چهار نفري بخواهند 
براي تماشاي يك فيلم به س��ينما بروند با توجه به 
پول بليت و تنقلات و كرايه ماش��ين و. . . چيزي در 
حدود 200 هزار تومان باي��د هزينه كنند. خب اين 
مبلغ 200 هزار تومان در شرايط فعلي كه يك فضاي 
سودجويانه‌اي در بازار و اقتصاد توسط برخي دلالان به 
وجود آمده، مبلغ قابل‌توجهي است كه در هزينه‌كرد 
ماهانه هر خانوار مي‌تواند صرف خريد يا تهيه مايحتاج 
مهم‌تر و اولويت‌دارتر آن خانواده گردد. اصلًا من اگر 
خودم بخواهم يك چنين هزينه‌اي براي ديدن چنين 
فيلم‌هايي بكنم، با خودم مي‌گويم، اين اسراف است. 
در واقع س�ينما و فيلم ديدن در سالن 

جزو اولويت خانوار قرار نمي‌گيرد؟
قطعاً در اولويت خانواده قرار نمي‌گيرد. وقتي شما 
مي‌بينيد كه عده‌اي سودجو براي پر كردن جيب 
و حساب خودشان ارزاق و مواد مورد نياز جامعه 
را هر روز به يك بهان��ه‌اي گران‌تر مي‌كنند، خب 
معلوم است كه دغدغه براي شما ايجاد مي‌شود و 
همين 200 هزار تومان را سعي مي‌كنيد كه براي 
خرج و مخارج مهم‌تر و داراي اولويت هزينه كنيد، 

نه براي سينما رفتن! 
براي خانواده سخت است كه چنين كاري را انجام 
بدهد. از طرفي ديگر امروزه س��الن‌هاي سينما در 
مجموعه‌هاي تج��اري يا پرديس‌هاي س��ينمايي 
قرار دارند. پرديس‌ها اين حسن را دارند كه شخص 
هم مي‌تواند خريد بكند و س��رش گ��رم مغازه‌ها و 
فروشگاه‌هاي آنجا بشود و هم اينكه به سالن سينما 
برود و فيلم مورد علاقه‌اش را ببيند. ولي خب، به نظر 
من اين پرديس‌ها جاي خطرناكي براي پدر خانواده 
است)با خنده(. شايد چند س��اعتي را كه خانواده 

براي رفتن و برگشتن به پرديس‌ها و سينما صرف 
مي‌كنند،‌خوشايند باشد،‌اما بعد از آن پدر خانواده 

بايد دوباره براي مخارج چرتكه بيندازد!
خب ما ت�ا الان به جيب پ�در خانواده و 
خرج و مخارج پرداختيم! بد نيس�ت به 
دلايل ديگر ركود و عدم اقبال مخاطب 

به توليدات سينمايي هم بپردازيم. 
 اگر از نظر فيلم هم بخواهيم حرف بزنيم بايد بگويم 
كه فيلم‌ها و محتوايشان در يك دايره تكرار موضوع 
و محتوا مي‌افتند.‌اين البته از قبل هم بوده مثلًا يك 
روزگاري آثار سينمايي كلاه‌مخملي‌ها زياد شد و 
مثل يك تب همه‌گير در ميان فيلمسازان بروز كرد. 
اين در حالي اس��ت كه به غير از چند اثر كه شايد 
قدري حرفه‌اي‌تر و حساب‌شده‌تر كار مي‌كنند، بقيه 

آثار دچار مشكل مي‌شوند. 
در حوزه كمدي هم همينطور است؟

بله.‌ در حوزه آثار كمدي هم همين حركت دايره‌وار 
كه بيشتر يك نوع بازگش��ت به عقب است، وجود 
دارد. ش��ما برخي از آثار كمدي را مي‌بينيد كه به 
دليل استقبال مخاطبان يا فروش بالاي يك فيلم 
طنز، عده‌اي به فكر مي‌افتند ك��ه به چنين كاري 
اقدام كنند و فيلم‌هاي مشابه و ضعيف با يك موضوع 
يا رويكرد ساخته مي‌شود كه در پس‌زدن مخاطب و 

نرفتن مردم به سينما تأثير‌گذار است. 
در حوزه ژانر اجتماعي نيز س�ينماي ما 
تجربه دوار فيلمس�ازي ب�ر محور يك 

موضوع را تا حد زيادي داشته است. 
به نظر من اين تكرارها انگيزه‌ها را از بين مي‌برد. البته 
در رابطه با حوزه‌هايي مثل اجتماعي، خانوادگي يا 
مفاهيمي از اين دست، متأسفانه فيلم‌هاي درستي 
در بازار نيست. آن چيزي هم كه هست تلخ است، 
تلخ! به نظر من كه اين دس��ته از آث��ار خيلي تلخ 
هستند. هم فيلم كمدي فيد‌بك بد مي‌دهد و هم 
فيلم اجتماعي و اين دقيقاً بر خلاف موضعي است 
كه مسئولان درباره سينما اعلام كردند و شعار ايجاد 
و راه‌اندازي سينماي اميد را مي‌دادند،‌ در حالي كه 
سينماي امروز و آنچه روي پرده مي‌رود نسبت به 

اميد و اميد‌آفريني، خالي‌تر از هميشه است. 
متأسفانه فيلم تلخ به دليل محتواي گزنده‌اش نه‌تنها 
باري را از روي دوش مخاطبان برنمي دارد،‌بلكه با 
يادآوري و تصوير‌كردن تلخي‌ها ب��اري بر دوش او 
مي‌افزايد. خب طبيعي اس��ت كه اين تلخكامي‌ها 
از به وج��ود آوردن هر گونه جري��ان اميد‌بخش و 
اميدآفرين، عاجز بوده و در مقابل تماش��اگري كه 
براي تس��كين آلام يا بهتر ش��دن حال و احوالش 
به سينما آمده دستانش تهي اس��ت. چرا من بايد 
ب��روم اينگونه فيلم‌ه��ا را ببينم؟! چرا م��ن بايد به 
سينما بروم؟! اين مسائل است كه دست به دست 
هم مي‌دهند تا افراد حتي حال سينما رفتن را هم 
نداشته باشند. الان وقت و زمان فراغت مردم پاي 
تلويزيون و برنامه‌هايش بهتر مي‌گذرد. هر چند در 
تلويزيون هم گاهي اشتباهاتي مي‌شود كه گفتنش 

فضاي خودش را مي‌طلبد. 
براي تغيير اوضاع چه بايد كرد؟!

شايد يك خانه تكاني لازم باشد،‌شايد هم نيازمند 
صبر بيشتر در اين حوزه هستيم. در هر صورت به 
نظر من سينما رفتن در اين اوضاع اشتباه است. بايد 
آرزو كنيم تا حالمان خوب شود. من گمان مي‌كنم 
الان و امروز همدردي، هم‌حس��ي و دوست‌داشتن 

هموطنانمان بهترين كار است.

متأس��فانه فيلم تلخ به دليل محتواي 
گزنده‌اش نه‌تنها باري را از روي دوش 
مخاطبان برنمي دارد،‌بلكه با يادآوري 
تلخي‌ها باري بر دوش او مي‌افزايد. خب 
طبيعي اس��ت كه اين تلخكامي‌ها از به 
وجود آوردن هر گونه جريان اميد‌بخش 
و اميدآفري��ن، عاج��ز ب��وده اس��ت

»خانه ما« از جمعه ميهمان خانه‌هاي مردم  
از  م�ا«  »خان�ه  مس�ابقه  مس�تند  از  پنج�م  س�ري 
جمع�ه 15 تي�ر م�اه از ش�بكه نس�يم پخ�ش مي‌ش�ود. 
به گزارش روابط عمومي خانه مستند، مستند مسابقه »خانه ما«، 
برنامه‌اي است كه در ژانر رياليتي‌شو با محوريت خانواده و اصلاح 

شيوه الگوي مصرف تهيه شده است. 
اين قسمت در شهرستان رشت فيلمبرداري شده است و با پايان 
مراحل تدوين و صداگذاري جمعه 15 تير ماه ساعت 19 از شبكه 

نسيم پخش مي‌شود. 
»خانه ما« مسابقه‌اي بين چند خانواده است كه در طول يك ماه 
بايد، شيوه مصرف خود را اصلاح كنند و با صرف بهينه‌ترين شيوه 
هزينه‌كرد، مناسبات و اقدامات روتين يك خانواده معمولي را در 

طول يك ماه به انجام برسانند. 
اين مس��تند مس��ابقه تلويزيوني تا‌كنون در ش��هر‌هاي تهران، 
اصفهان و اهواز فيلمبرداري شده بود كه قابليت‌ها و توانايي‌هاي 
خرده‌فرهنگ‌هاي كشور را در اصلاح شيوه مصرف به خوبي به 
نمايش گذاشته بود. سري پنجم »خانه ما« به كارگرداني امين 
كفاش و احسان عمادي توليد ش��ده است و حسين افشار آن را 
تهيه‌كنندگي مي‌كند. اين مستند مسابقه تلويزيوني محصول 

خانه مستند انقلاب اسلامي است. 
.........................................................................................................

برگزيدگان جشنواره حقوق بشر 
امريكايي معرفی شدند  

برگزيدگان سومين دوره از جشنواره حقوق بشر امريكايي 
در بخش‌هاي علم�ي، ادبي و هنري معرفي و تقدير ش�دند. 
س��ومين دوره از جش��نواره حقوق بش��ر امريكايي كه در تالار 
انديشه حوزه هنري بر‌گزار شد با معرفي برگزيدگان به كار خود 

پايان داد. 
در اين مراس��م از محمد گلريز به عنوان صداي ماندگار انقلاب 
و دفاع مقدس و معصومي اصل از فع��الان فرهنگي در موضوع 
استكبار‌س��تيزي و همچنين از آذري مجسمه‌س��از و س��ازنده 
تنديس جش��نواره حقوق بش��ر امريكايي تقدير به عمل آمد و 
از كتاب »نقش حقوق بشر توس��ط امريكا در سال‌هاي ۲۰۱۶ و 

۲۰۱۷« رونمايي شد. 
.........................................................................................................

 طنزپردازان انقلابي، »جعبه سياه«
حقوق بشر امريكايي را گشودند   

هفتمي�ن ش�ب طن�ز انقالب اسالمي ك�ه ب�ا عن�وان 
»نطنز« ش�ناخته مي‌ش�ود، همزم�ان با هفته حقوق بش�ر 
امريكاي�ي در حس�ينيه هنر مش�هد مقدس برگزار ش�د. 
در اين برنامه كه از سوي باشگاه طنز و كاريكاتور انقلاب اسلامي 
برگزار ش��د، طنزپردازان هنر خودش��ان را درباره حقوق بش��ر 
امريكايي و موضوعات سياسي اجتماعي كشور نشان دادند و در 
اين محفل برنامه‌هايي نظير شعر و نثر‌خواني، استندآپ كمدي، 

ترانه‌خواني طنز و كليپ به اجرا در آمدند. 
اين بار هم علي زكرياي��ي مجري برنامه بود. در بخش��ي از اين 
مراس��م كه در س��الروز هدف قرار دادن هواپيماي مسافربري 
كش��ورمان توس��ط ناو امريكايي در خليج فارس برگزار ش��د، 
نماهنگ »جعبه سياه« از تازه‌ترين توليدات مدرسه سينمايي 

عمار درباره اين جنايت امريكا در سالن پخش شد. 
منيژه رضوان، ديگر شاعري بود كه براي شعر‌خواني دعوت شد و 
شعري طنز درباره ترامپ، رئيس‌جمهور امريكا خواند و محمدرضا 
رضايي نيز نثري درباره جنايات امريكا و حوادثي كه اين كشور در 

آنها دخيل بوده است، قرائت كرد. 
پايان بخ��ش هفتمين ش��ب طنز انقلاب اس�المي، ش��عري از 
محمدحس��ين رحيمي بود كه در آن از رضاخان و جنايت‌هايش 
گفت. شب طنز انقلاب اسلامي به صورت ماهانه از سوي باشگاه طنز 
و كاريكاتور دفتر مطالعات جبهه فرهنگي انقلاب اسلامي برگزار 

مي‌شود و مراسم بعدي آن نيز در مرداد ماه برگزار خواهد شد. 
.........................................................................................................

 وقف زمين 850 میلیون تومانی 
براي امور قرآني و فرهنگي   

واقف نيك‌انديش نجف‌آبادي زميني به ارزش 850 میلیون 
تومانی براي س�اخت مؤسس�ه فرهنگي و قرآني وقف كرد. 
حجت‌الاس�الم اصغر توس��لي، رئيس اداره اوقاف شهرس��تان 
نجف‌آباد از وقف زميني به ارزش 850 میلیون تومانی خبر داد 
و گفت: آقاي كريم‌پور واقف نيك‌انديش نجف‌آبادي با مراجعه 
به اداره اوق��اف و امور خيريه شهرس��تان چهارمين وقف جديد 
سال ۹۷ نجف‌آباد را به نام خود ثبت كرد و براي خويش باقيات 
الصالحات برجا گذاش��ت. وي ادامه داد: اين واقف نيك‌انديش 
هزار متر مربع زمين خود را به ارزش تقريبي 850 میلیون تومانی 

جهت امور قرآني و فرهنگي وقف كرده است. 
رئيس اداره اوقاف و امور خيريه شهرس��تان نجف‌آباد گفت: اين 
موقوفه در ش��هر نجف‌آباد واقع شده و براس��اس وقفنامه‌اي كه 
توس��ط اين واقف خيرانديش تنظيم شده و در س��امانه جامع 
موقوفات و بقاع متبركه نيز به ثبت رسيده، اين زمين براي ساخت 

مؤسسه فرهنگي و قرآني وقف شده است. 

گفت‌و‌گوي »جوان« با »بيژن بيرنگ« درباره دلايل ركود مخاطب در سينماي ايران

 با این فیلم‌های تلخ 
چرا مردم به سينما بروند؟!

     هادي عسگري
پخش پر حجم آگهي‌هاي تلويزيوني در زمان پخش برنامه‌هاي 
مرتبط با ج�ام جهاني فوتب�ال و به خص�وص در زمان پخش 
مس�تقيم مس�ابقات، باعث انتقاد بيننده‌ه�ا و البته واكنش 
عضو ناظ�ر ش�وراي نظارت ب�ر عملكرد صداوس�يما ش�د. 
سيد احس��ان قاضي‌زاده، نماينده مجلس و عضو شوراي نظارت بر 
عملكرد صداوس��يما، در گفت و گو با »خانه ملت« مي‌گويد: انتقاد 
ما از سازمان صداو س��يما به دليل جولان ش��ركت‌هاي تبليغاتي و 
اسپانسرها به ويژه در مشاركت‌هاي درون برنامه‌اي است؛ بايد نظم و 
قاعده و سيستمي بر اين موضوع در سازمان حاكم باشد. وي مي‌افزايد: 
سازمان صداو سيما بايد اصول تبليغاتي فني و حرفه‌اي را رعايت كند؛ 
سازمان ناچار مي‌ش��ود در ازاي دريافت پول، كسب درآمد و منافع 
مالي هر نوع آگهي به هر شيوه‌اي جذب و در زمان‌هاي طولاني و گاه 
خسته‌كننده اين تبليغات را نمايش دهد اين حجم گسترده تبليغ جز 
كسل‌كننده بودن نتيجه‌اي ندارد. در روزهاي اخير به دليل بالارفتن 
ميزان تبليغات تلويزيوني به ويژه در زمان پخش مسابقات جام‌جهاني 
2018 روسيه، نگاه‌ها به سمت ميزان درآمدهاي تلويزيون از محل 
پخش اين آگهي‌ها معطوف شده است. به خصوص اينكه اعلام ميزان 
تعرفه چندين ميليون توماني براي هر ثانيه آگهي براي قبل از آغاز 
مس��ابقه، ميان دو نيمه و بعد از پايان مسابقه، نشان مي‌دهد پخش 
مكرر آگهي‌هاي بازرگاني در اين س��اعات خاص ك��ه اوج بيننده را 
دارد، چقدر براي تلويزيون سود‌آور است. س��يد احسان قاضي‌زاده 
هاشمي مي‌گويد: بنده از آقاي مهدوي‌مهر،‌مسئول بازرگاني سازمان 
صداوسيما خواستم كالاي ايراني را در هنگام نمايش مسابقات فوتبال 

جام جهاني كه وقت طلايي است،‌تبليغ كنند. موضوعي كه تقريباً در 
همه آگهي‌هايي كه اين روزها از برنامه‌هاي پر‌بيننده تلويزيوني پخش 
مي‌شود،‌ديده مي‌شود،‌اما در مقابل شاهد تضييع حقوقي بيننده‌هايي 
هستيم كه مجبورند به جاي تماشاي برنامه‌هاي تلويزيوني، مجموعه 

از آگهي‌هاي بازرگاني را دنبال كنند. 
برخي از رس��انه‌ها با توجه به تعرفه‌هاي تبليغات��ي تلويزيون براي 
مسابقات جام‌جهاني فوتبال، دست به محاسبه ميزان درآمد تلويزيون 
زده و به رقم قابل‌توجه 210 ميليارد تومان صرفاً براي پخش س��ه 
بازي ايران در اين جام رسيده‌اند.  بارها مديران سازمان صداوسيما، 
علت افزايش حجم آگهي‌ها را جبران كس��ري بودجه اين سازمان 
عنوان كرده‌اند و دولت را به خاطر ع��دم پرداخت بودجه مصوب به 
اين سازمان، مقصر اصلي بالا رفتن ميزان پيام‌هاي بازرگاني عنوان 
كرده‌اند. به نظر مي‌رسد در اين شرايط، راهكار معقول اين است كه 
دولت در مقابل پرداخت بودجه مورد نظر س��ازمان صداوسيما، اين 

رسانه را متعهد به رعايت حقوق بينندگان كند.

انتقاد عضو شوراي نظارت بر عملكرد صداوسيما

تبليغات تلويزيوني، طولاني و خسته‌كننده است

راهبرد اصلاح‌طلبان در استفاده ابزاري از سلبريتي‌هاي وطني 

سلبريتي‌ها زبان  اصلاح‌طلبان باشند!
   محمد صادقي

س�عيد حجاري�ان ك�ه از وي ب�ا عن�وان تئوريس�ين 
ب�ه  خواه�ان  مي‌ش�ود،  ب�رده  ن�ام  اصلاح�ات 
كارگي�ري س�لبريتي‌ها ب�ه عن�وان نقل‌كنن�دگان 
سياس�ت‌هاي اصلاح‌طلب�ان در جامع�ه ش�ده اس�ت. 
سعيد حجاريان در گفت و گوي بلندي با روزنامه اصلاح‌طلب 
»اعتماد« كه در روز 11 تيرماه منتشر شده است، به بحث پس 
زدن  اصلاح‌طلبان از سوي مردم در شرايط بحراني پرداخته و 
مي‌گويد: » ممكن است، مردم جملگي اصلاح‌طلبان را پس 
بزنند و ميان هسته سخت پالايش شده و ديگر اصلاح‌طلبان 
تمايزي نگذارن��د؛ اصلاح‌طلبان در صورت ق��رار گرفتن در 
چنين وضعيتي بايد سياست‌هاي خود را به ‌تعبير مولانا از 
دهان غير! مطرح كنند. به اين معنا كه سياست‌هاي‌شان را 
نخست با گروه‌هاي مرجع جديد شامل هنرمندان، مشاهير 
و. . . در ميان بگذارند و پس از درياف��ت بازخوردها و اعمال 
تغييرات احتمالي، سياست‌ها توسط همان گروه‌هاي مرجع 
جديد در جامعه منعكس شود. يعني عملًا اصلاح‌طلبان در 
اين فاز در پش��ت صحنه قرار بگيرند«. س��خنان حجاريان 
البته سال‌ها است كه در سياست‌هاي  اصلاح‌طلبان به كار 
گرفته شده و راهبرد جديدي براي اين گروه سياسي نيست. 
در چند انتخاب��ات مهم مانند انتخابات رياس��ت‌جمهوري، 
‌اصلاح‌طلبان از وجهه عامه‌پسند و پوپوليستي سلبريتي‌ها 
براي جمع‌آوري رأي اس��تفاده كرده‌اند. اتفاقي كه در دوره 
دوازدهم انتخابات رياس��ت‌جمهوري نيز رخ داد. اين ماجرا 
اما آنطور كه انتظار مي‌رفت نش��د و بعد از چند ماه به خاطر 
اجرايي نشدن وعده‌هايي كه دولت به سلبريتي‌ها داده بود، 
موج اعلام پيشماني از حضور در كمپين‌هاي تبليغاتي به راه 
افتاد. اوج اعتراض‌ها به اس��تفاده‌هاي ابزاري در هنرمندان، 
در جريان دعوت افط��ار رئيس‌جمهور پيش آمد. مراس��م 
افطاري كه بس��ياري از چهره‌هاي هنرمند حامي دولت، از 
حضور در آن سر باز زدند و دولت را به استفاده ابزاري از وجهه 
هنرمندان متهم كردند. با بيان صريح سعيد حجاريان از اينكه 
خواسته‌هاي طيف سياسي اصلاح‌طلب از زبان هنرمندان و 
مشاهير بيان شود و سپس بازخوردهاي آن سخنان در جامعه 
منعكس ش��ود، به يك سياست غير رس��مي اما متداول در 
ميان  اصلاح‌طلبان جنبه رسمي بخشيد. حجاريان مي‌گويد 
اصلاح‌طلبان در پشت صحنه قرار گيرند و هنرمندان را براي 
بيان نظرات خود جلو بيندازند. شنيدن اين سخنان براي آن 
بخشي از هنرمندان كه هنوز باور نكرده‌اند مورد بهره‌برداري 
سياس��ي قرار گرفته‌اند و محبوبيت‌شان در فضاي رسانه‌اي 

و شبكه‌هاي مجازي، دس��تاويزي براي اصلاح‌طلبان بوده 
است، شايد چندان خوشايند نباشد. هم‌اكنون نيز برخي از 
هنرمندان تلاش مي‌كنند در شبكه‌هاي مجازي كمپين‌هايي 
عليه دولت راه‌ان��دازي كنند. اقدامي كه مي‌ت��وان آن را در 
راستاي همان سياست سخن گفتن از زبان غير دانست كه 
س��عيد حجاريان آن را به اصلاح‌طلب��ان آن را توصيه كرده 
است. در حالي‌كه دولت و اصولگراها در حال نزديك‌كردن 
نظرات خود به يكديگر هستند اصلاح‌طلبان قصد دارند اين 
سياست را در پيش بگيرند كه به واسطه سلبريتي‌ها خود را 
منتقد دولت جا بزنند تا در سه س��ال آينده از همين طريق 

خود را قرباني عملكرد ضعيف دولت نبينند. 
در واقع مي‌توان گفت ابزار كردن سلبريتي‌ها در پياده‌كردن 

اين سياست از سوي اصلاح‌طلبان اهميت زيادي دارد. 
نگاه ابزاري به هنرمندان از سوي سياس��يون تازگي ندارد، 
اما اصلاح‌طلب‌ها همواره در اينباره سابقه‌اي طولاني دارند. 
هنرمندان همواره دنباله‌روي شعارهاي توخالي اصلاح‌طلبان 
درب��اره وضع معيش��ت بوده‌اند،‌اما اينبار س��عيد حجاريان 
تئوريسين كهنه‌كار، پروژه اصلي‌اش در رابطه با سوء‌استفاده 
ابزاري از هنرمندان را تا حدودي فاش كرده است. در بازي 
تازه‌اي كه طراحي شده سلبريتي‌ها و چهره‌هاي مشهور قرار 
است به نفع اصلاح‌طلبان از دولت انتقاد كنند و نوك پيكان 
حملات خود را براي ماهي‌گرفتن اصلاح‌طلب‌ها به س��مت 
دولت بگيرند تا در انتخابات‌هاي آتي خود را بازنده نبينند و 

اجازه بازگشت نيروهاي انقلابي به صحنه را كاهش دهند. 
به نظر مي‌رس��د در اي��ن ش��رايط چهره‌هاي مش��هور در 
عرصه‌هاي مختلف بايد اين هوشمندي را به خرج دهند تا 
بار ديگر به ابزار دست سياستمداران و جريان‌هاي سياسي 
تبديل نش��وند. دميدن بر اينكه دولت اختيارات لازم براي 
اداره امور كشور را ندارد نيز يكي از القائاتي است كه قرار است 

با واسطه سلبريتي‌ها به جامعه القا شود.

    خبر  کوتاه

حكمت 6
س��ينه خردمند صندوق راز اوس��ت و 
خوش‌روي��ى وس��يله دوس��تيابى و 
پوش��اننده  ش��كيبايى، گورس��تان 
عيب‌هاس��ت، پرس��ش كردن وس��يله 
پوشاندن عيب‌هاس��ت و انسان از خود 

راضى، دشمنان او فراوانند. 


