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   محمد صادق عابدينى
بعد از پخش راي�گان آگهي ه�اي تبليغاتي 
 GEM فيلم هايي با مضمون ارزشي از شبكه
اين بار اين شبكه بينندگان خود را به خريد 
كالاي ايراني تشويق و برندهاي مهم تجاري 
ايراني را تبليغ مي كند! اين شبكه چه نفعي از 
پرداختن به توليدات ملي دارد؟! آيا برندهايي 
كه شبكه GEM از آنها نام مي برد مانند برخي 
تهيه كنندگان سيما، به خاطر تعرفه  پايين اين 
شبكه ماهواره اي همكاري شان را با آن آغاز 
كرده اند؟! در س�كوت وزارت صنعت، معدن 
و تجارت اين س�ؤال  ها بي پاسخ مانده است. 

   كمك به توليد ملي؛ وظيفه رسانه ملي
دولت ها تلاش مي كنند مردم كشورش��ان را به 
مصرف تولیدات داخلي تش��ويق كنند تا از اين 
طريق با كاهش وابس��تگي ب��ه واردات، ضمن 
كاهش حجم واردات كش��ور، ب��ه صنعت ملي 
كمك ش��ود و با افزايش حجم تولیدات، میزان 
اش��تغال بالا برود و چرخ صنعت به چرخش در 
آيد. از اين رو تولید و پخش برنامه هاي راديو و 
تلويزيوني با رويك��رد ترغیب مصرف كنندگان 
براي خريد كالاي تولید داخل كشور و كمك به 
اقتصاد ملي تقريباً در همه شبكه هاي تلويزيوني 
ملي دي��ده مي ش��ود. در دنیا نیز ش��بكه هاي 
خصوصي با همین رويكرد و البته كسب درآمد 
از طريق پخش آگهي ه��اي بازرگاني، كالاهاي 
كشورشان را تبلیغ مي كنند. در میان شبكه هاي 
داخلي صداوس��یما نیز ش��بكه پنجم سیما دو 
سالي مي ش��ود كه مأموريت اقتصادي يافته و 
با گس��ترش برنامه هاي اقتص��ادي اش عملًا به 

ش��بكه اي تخصصي تبديل شده اس��ت كه در 
آن اقتص��اد خ��رد و كلان و همچنین وضعیت 
تولیدات كلي بررس��ي مي ش��ود. چندي پیش 
نیز رئیس سازمان صداوسیما از ايجاد شبكه اي 
تلويزيوني براي حمايت از صنايع كوچك خبر 
داد و گفت: در اين شبكه توانمندي هاي صنايع 
كوچك و متوس��ط انعكاس مي يابد و سازمان 
صدا و سیما از اين كار فعلًا مقصود درآمدزايي 
ندارد و به دنبال آموزش، فرهنگ سازي و توجه 

به تولیدات بومي است. 
ش��بكه راديويي اقتصاد نیز كه از شبكه هاي پر 
طرفدار راديويي نیز به ش��مار م��ي رود به طور 
تخصصي در زمینه اقتص��اد ملي فعالیت دارد و 
بخش عمده اي از برنامه هايش نیز به حمايت از 

تولیدات داخلي اختصاص دارد. 
در اي��ن بین مشخص ش��دن نیت يك ش��بكه 
ماهواره اي براي پرداختن ب��ه تولیدات ايراني و 
برندهاي مهم تجاري در ايران، در هیچ كدام از 
اين قالب ها نمي گنجد. شبكه »GEM« كه از 
چند سال پیش تبلیغ كالاهاي تجاري ايراني را 
آغاز كرده بود، با راه اندازي برنامه اي به بررسي 
برندهاي مشهور ايراني و تشويق بینندگانش به 

خريد كالاهاي تولید داخل مي پردازد! 
    GEM دايه مهربان تر از مادر!

در دولت قبل صحبت از ارائه مجوز به برخي از 
ش��بكه هاي ماهواره اي براي فعالیت در داخل 
ايران به میان آمد. ولي در اس��امي شبكه هايي 
كه گفته مي ش��د از وزارت ارشاد اجازه فعالیت 
و ايجاد دفتر در داخل گرفته اند، نامي از شبكه 
GEM ديده نمي ش��ود. ب��ا اينكه رفت��ار اين 

ش��بكه ماهواره اي به گونه اي است كه بسیاري 
از بینندگانش دچار ش��ك و ش��بهه مي شوند 
كه آيا GEM بدون هماهنگي با داخل كش��ور 
نمي توان��د اي��ن فعالیت ها را انج��ام دهد، ولي 
رويكرد هاي سیاس��ي و فرهنگي اين شبكه در 
تضاد آش��كاري با سیاس��ت هاي نظام اسلامي 
اس��ت. به همین دلیل اس��ت كه پرداختن اين 
شبكه به برخي از موضوعات فرهنگي و اقتصادي 
داخل ايران سؤالات زيادي را درباره ماهیت اين 
شبكه به همراه داشته است. تولید برنامه»برند 
برتر« در شبكه GEM يكي از همین تناقض ها 
اس��ت. در اين برنامه برندهاي مش��هور تجاري 
در ايران معرفي مي ش��وند، از بینندگان شبكه 
خواسته مي ش��ود تا نظرش��ان را درباره بهترين 
برند هاي ايراني در زمینه هاي مختلف از پوشاك 
گرفته تا مواد خوراكي، رستوران ها و فست فود ها 

را به اين شبكه پیامك بزنند. 
GEM پیش از اي��ن به طور مس��تقیم برخي 
از برندهاي مش��هور ايراني را از جمله يك برند 
قديمي تولید شامپو به طور مستقیم تبلیغ كرد 
و حتي در يكي از مجموعه هاي تلويزيوني تركي 
كه پخش كرده بود با تغییر نام شخصیت زن اين 
سريال به نام برند ايراني، تبلیغ غیرمستقیمي نیز 
از آن تولید كننده شامپو داشت. حالا در حركتي 
كه جاي آن ش��ايد خیلي زودتر از اينها بايد در 
شبكه هاي داخلي كشورمان مي بود، اين شبكه 
دست به معرفي برندهاي ايراني زده است. هنوز 
مشخص نیست منفعت مستقیم GEM از اين 
كار چیست، اما حداقلش اين است كه اين شبكه 
خود را بیش از قبل ب��ه بینندگان داخل ايرانش 
نزديك مي كن��د و حتي فضا را مانن��د آنچه در 
س��ینما به وجود آورد، به سمت دو قطبي شدن 
مي برد كه برخي ها را طرفدار آزاد شدن همكاري 
فرهنگي با ماهواره كرد و اكنون بحث بر سر تغییر 

قانون استفاده از ماهواره پیش آمده است. 
به نظر مي رس��د در اي��ن بین برنامه س��ازان 
ش��بكه تلويزيوني پنج س��یما و شبكه اي كه 
قرار اس��ت در آينده با هدف كمك به صنايع 
كوچك ايجاد ش��ود، می توانند روشي را كه 
يك شبكه ماهواره اي در پیش گرفته است به 
نحوي ديگر در معرفي تولیدكنندگان ايراني 
و محصولات برتر تولید كش��ور به كار ببرند؛ 
روشي كه در آن خود مردم كالاي برتر ايراني 

را به هموطنانشان معرفي مي كنند.

بازي پيچيده جم با مخاطبان ايراني

در خبره�ا آمده ب�ود كه زمان 
»يتيم خان�ه  فيل�م  اك�ران 
ايران« مش�خص ش�ده است، 
در  طالب�ي  ابوالقاس�م  ام�ا 
ك�ه  كوتاه�ي  گفت و گ�وي 
»جوان« با او انج�ام داد، از اين 
موضوع اظه�ار بي اطلاعي كرد 
و گفت ك�ه در اين ب�اره به او اطلاعي داده نش�ده اس�ت. 
طالبي در پاسخ به اين سؤال كه آيا حساسیتي به زمان اكران 
فیلمتان نداريد، عن��وان كرد كه خیر! امیدوارم كه ش��رايط 
مناسبي براي اكران و ديده ش��دن »يتیم خانه ايران« ايجاد 
شود ولي هنوز خبري درباره زمان اكران به تهیه كننده فیلم و 
بنده نداده اند. يتیم خانه ايران آخرين ساخته ابوالقاسم طالبي 
است كه در جريان سي و چهارمین جشنواره فیلم فجر در سال 

گذشته نمايش محدودي داشت. 
اين فیلم به موضوع قحطي در زمان اش��غال ايران توسط 
قواي روس و انگلیس اختصاص دارد؛ قحطي اي كه ريشه 
آن به خارج كردن مواد غذايي توس��ط ق��واي متفقین و 
انگلستان مربوط بود و باعث نسل كشي بخش عمده اي از 

جمعیت ايران شد.
----------------------------------------------
فيلمخانه ملي ايران همچنان در انتظار

سرپرس�ت دفتر طرح هاي عمراني وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامي پيش بيني مي كند كه تا آخر مردادماه، تخصيص اعتبار 
براي تكميل س�اختمان فيلمخانه ملي ايران صورت گيرد. 
 مسعود معمار بیش از يك سال قبل به »ايسنا« گفته بود: »اگر 
پنج، شش میلیاردي كه براي تكمیل ساختمان فیلمخانه ملي 
ايران مورد نیاز است، تأمین شود ظرف س��ه ماه اين پروژه به 
پايان مي رسد« و الان پس از گذش��ت يك سال هنوز تكلیف 
فیلمخانه ملي ايران مشخص نیست. طبق گزارش هاي قبلي، 
كار تكمیل س��اختمان جديد فیلمخانه ب��ه حدود 95 درصد 
رسیده و بیشتر قس��مت هاي آن آماده اس��ت. در واقع بخش 
پاياني پروژه مربوط به تجهیزات تابلويي، چراغ و سیستم هاي 
ايمني اس��ت و مس��عود معمار همچنان اظه��ار مي كند: اگر 
بودجه اي را كه احتیاج داريم بتوانی��م در اختیار بگیريم بايد 
تجهیزات ساختماني را به پايان برسانیم و اين كار شامل برق، 

انشعابات، نقاشي و يكسري ظريف كاري مي شود.

ابوالقاسم طالبي: از زمان اكران 
يتيم خانه ايران خبري ندارم

    سینما
گزارش »جوان« از دست گل تازه رضا رشيدپور مقابل آنتن زنده

آب رفته اي كه به جوي باز نمي گردد
  جواد محرمي

بي احتياطي و ساده انديشي در بيان مسائل مقابل دوربين 
زنده تلويزيوني با حجم وس�يع بيننده چيزي نيس�ت كه 
بتوان به راحتي از كنار آن عبور كرد. وقتي اتهامي كذب به 
يك شخصيت حقيقي يا حقوقي وارد مي شود و در جامعه 
با ضريب بالا دهان به دهان مي چرخد، تكذيب بعدي آن از 
سوي همان منشأ خبر، آب رفته را به جوي باز نمي گرداند. 
يكي از تدابیر صداوس��یما براي جذب مخاطب در سال گذشته 
بازگرداندن مجريان ممنوع التصوير بود. رضا رشیدپور هم از اين 
قافله عقب نماند و مشمول عفو ش��د. شیوه رشیدپور در اجراي 
برنامه »سلام خورش��ید« سرك كش��یدن به فضاي مجازي و 
بازتاب دادن مسائل داغ اينترنتي است. او با دستمايه قرار دادن 
موضوعات مختلف و مورد خطاب قرار دادن مستقیم مسئولان 
هر بار سعي مي كند به زعم خود دس��ت به افشاگري  بزند. اين 
مجري اخیراً يك مت��ن طنز آمیز را كه جنبه حقیقي نداش��ته 
به عنوان يك سند افش��اگرانه علیه يك نهاد دولتي روي آنتن 
تلويزي��ون قرائت كرده اس��ت. ظاهراً رش��یدپور آنقدري كه به 
جنجال برنامه اش فكر مي كند، صحت و سقم خوراكي كه روي 
برنامه زنده به خورد مخاطبش مي دهد، برايش مهم نیست و اين 
رويكرد را مي توان در شاهكار چند وقت قبل او نیز مشاهده كرد. 
او چندي پیش در برنامه اش تصوير يك نوجوان را نشان داد و او را 
شهید مدافع حرم ارمني معرفي كرد. آن هم زماني كه تقريباً همه 
دنبال كنندگان اخبار در فضاي مجازي از دستكاري شدن اين 
عكس اطلاع پیدا كرده اند ضمن اينكه اصولاً موضوع اين عكس 
به روز نبوده و رشیدپور تقريباً با يك ماه تأخیر آن را مطرح كرده 
است و اين خود نشان مي دهد كه او نه تنها  اشرافي به مباحث روز 
در فضاي مجازي ندارد، بلكه با رويكردي ساده لوحانه به مسائل 
مربوط به شبكه مجازي مي پردازد. جريان از اين قرار است كه 
كاربران اينترنتي كه اين روزها همه س��نین را شامل مي شوند، 
عكس يك سرباز در مشهد را با فتوشاپ تغییر داده  و دو پاراگراف 
هم نوشته اند كه شهید مدافع حرم ارمني! آيا رشیدپور به عنوان 

مجري يك رسانه میلیوني نبايد كمي تحقیق كند؟
در تازه ترين دس��ته گلي كه اين مجري به آب داده  و به خیال 
خودش افش��اگري ك��رده  پاي س��ازمان تأمی��ن اجتماعي و 
رئیس س��ابقش را به تلويزيون باز كرده است. به نظر مي رسد 
جنجال هاي مربوط به تأمین اجتماعي دولت دهم آنقدر براي 
رشیدپور هیجان انگیز بوده كه باعث شده با كارآگاه بازي در اين 

رابطه از سندي رونمايي كند كه اساساً وجود نداشته است!
اصل ماجرا به سال 9۲ مربوط مي شود. يك طنزپرداز به نام 

امید مهدي نژاد به منظور ش��وخي با موضوعي كه آن زمان 
در فضاي رسانه اي كشور مطرح بوده از زبان يك بازنشسته 
تأمین اجتماعي ب��ه نام صفرعل��ي مان��دگاري، نامه اي به 
زبان طنز خطاب به سعید مرتضوي نوش��ته و در آن از وي 
درخواست وام سه میلیون توماني كرده است. در نامه آمده 
كه او به صندوق مراجعه كرده، اما به او گفته اند كه به دلیل 
كمبود اعتبار نمي توانند به او وام بدهند، مگر اينكه س��عید 
مرتضوي دستور پرداخت بدهد. پاي نامه امضاي تعدادي از 
مديران هم وجود دارد كه البته اسم ندارند و در انتهاي نامه 
هم نوشته ش��ده كه درخواس��ت كننده اين نامه فوت كرده 
است و در نهايت با پرداخت ۲00 هزار تومان براي كمك به 

كفن و دفن او موافقت شده است. 
   كسي كه هوش متوسطي داشته باشد 

متوجه اصل ماجرا مي شود
مهدي نژاد اخیراً نسبت به اين رفتار رشیدپور واكنش نشان داده 
و در يادداشتي آورده است: نمي دانیم كدام شیر پاك خورده اي 
اين تصوير را بدون متن مرتبط با آن بازنشر كرده و نمي دانیم آيا 
اساساً متوجه طنز داستان نشده بوده، يا اينكه اتفاقاً متوجه بوده 
اما روي متوجه نبودنِ مخاطبان حساب كرده بوده است. حالا اما 
كار به تلويزيون كشیده است. آقاي رضا رشیدپور در برنامه شان 
اين تصوير را سر دست گرفته  و طي اقدامي دراماتیك، جزءبه جزء 
تش��ريح و تحلیلش كرده  و فرياد وافلانا و وابهمانا سر داده . آدم 
مي ماند چه بايد بگويد. از كانال سازها و تلگرام بازها هم كه توقع 
نرود و حرجي بهشان نباشد، از يك مجري باسابقه انتظار مي رود 
پیش از ذوق زدگي ناشي از مثلًا كشف، اگر مقدور است مقداري 
دقت و اگر مقدور نیست لااقل سرچي، پرس وجويي، چیزي بكند، 
تا اينطور نشود كه هم با عِرض خودش بازي كند و هم موجبات 
زحمت سايرين را فراهم آورد. والا به خدا. كف كرديم از بس براي 
اين عزيز و آن بزرگوار لینك فرستاديم و توضیح داديم كه ايها 

الناس، طنز است، لطفاً جدي نگیريد!

 انتشار »پوكمون گو« در ايران
منوط به تأييد نهادهاي امنيتي است 

بني�اد ملي بازي ه�اي رايانه اي موضع  رس�مي خ�ود را در 
قبال بازي »پوكمون گ�و« اعلام كرد و امكان انتش�ار اين 
بازي را در ايران منوط به تأييد نهادهاي امنيتي دانس�ت. 
به گزارش »جوان«، به نقل از روابط عمومي بنیاد ملي بازي هاي 
رايانه اي بازي موبايلي »پوكمون گو« نزديك به يك ماه است 
كه در بازار جهاني منتشر شده و تاكنون حاشیه ها و جنجال هاي 

فراوان اجتماعي، فرهنگي و امنیتي را به همراه داشته است. 
بنیاد ملي بازي هاي رايانه اي در واكنش به اين بازي، در روزهاي 
نخست انتشار آن با ناش��ر بازي مكاتبه و شرايط ورود به ايران 
را به آنها اعلام كرده بود. در ش��رايط كنوني با توجه به موضوع 
فراسرگرمي بازي پوكمون گو موضع رسمي بنیاد ملي بازي هاي 

رايانه اي اعلام شد. 
در متن ارسالي از س��وي روابط عمومي بنیاد ملي آمده است: 
بازي پوكمون گو به دلیل ويژگي هاي خاص و نحوه بازي شدن، 
در يك ماه گذش��ته جنجال هاي فراواني در مس��ائل مختلف 
اجتماعي، فرهنگ��ي و امنیتي به وجود آورده اس��ت كه باعث 
ش��ده اين بازي فراتر از يك بازي صرف باش��د و حتي توسط 
برخي از دولت ها محدود يا ممنوع ش��ود. بنیاد ملي بازي هاي 
رايانه اي نیز در مكاتبه با ناش��ر اين بازي، دو شرط قرارگیري 
س��رور كاربران ايراني در داخل كش��ور و تعیین موقعیت هاي 
مكاني بازي با هماهنگي بنیاد را براي ورود رسمي بازي به ايران 

الزامي دانست. 
نظام رده بندي سني )ESRA( بازي پوكمون گو را از نظر محتوا 
جهت انتشار در كشور، بدون اشكال دانسته است و انتشار اين 
بازي را بلامانع مي داند. با اين حال با توجه به وجوه فراسرگرمي 
از جمله مسائل امنیتي و اجتماعي كه ممكن است باعث ايجاد 
اختلال در نظم يا امنیت عمومي ش��ود، بنی��اد ملي بازي هاي 
رايانه اي انتش��ار اين بازي را منوط به تأيید نهادهاي مربوط به 

امنیت اجتماعي و ملي كرده است. 
اين بازي هم اكنون از دسترس كاربران ايراني خارج شده است، 
اما تصمیم گیري كارشناس��انه براي دسترسي به اين بازي، در 
دستور كار بنیاد ملي بازي هاي رايانه اي قرار دارد و نتیجه نهايي 

آن به زودي اعلام خواهد شد. 

    دریچه

چرا شبكه ماهواره اي جم به فكر توليد ملي و معرفي برند برتر ايراني افتاده است؟

 »ثريا« بازگشت
  محمد صادقى

برنام�ه »ثري�ا« ب�ار ديگر ب�ه آنت�ن ش�بكه اول س�يما بازگش�ت. 
بعد از حدود دو ماه وقفه در پخش برنامه پرطرفدار ثريا، اين برنامه چالشي 

از شب گذشته به پخش شبكه اول سیما بازگشت. 
»ثريا« با ش��عار ديدباني براي پیش��رفت ايران، از جمله برنامه هايي است 
كه با ورود به موضوعات چالش برانگیزي چون رويارويي ايران و امريكا در 
خلیج فارس، از جمله برنامه هاي پیشرو در صداوسیما به شمار رود. اين برنامه 
چالشي همچنین به داشتن مستند هاي جذاب نیز مشهور است. وقفه دو ماه 
در اجراي دوباره اين برنامه باعث شد تا شايعه تعطیلي ثريا بر سرزبان ها بیفتد. 
محسن مقصودي درباره اينكه چرا شايعه تعطیلي ثريا منتشر شد، مي گويد: 
من فقط با توجه به بلاتكلیفي عوامل ثريا و ابهام در سرنوشت برنامه، متني 
براي همكاران ثريا نوش��ته بودم و از آنها خواسته بودم با توجه به مشكلات 

متعدد ثريا و اينكه در چند ماه گذشته اين مشكلات جدي تر شده است براي 
آينده شغلي شان تصمیم گیري كنند. متأسفانه اين متن داخلي در فضاي 

مجازي منتشر شده و برداشت هايي از آن شده است. 
اين مس��ئله واكنش هاي زيادي را از جمله يادداشت بلند حجت الاسلام 
پژمانفر، رئیس كمیس��یون فرهنگي مجلس را در پي داش��ت. پژمانفر در 
يادداشتش برنامه ثريا را يكي از نمونه هاي خوب سازمان در برنامه سازي 
و تقويت نیروهاي متعهد و متخصص عنوان كرد و نس��بت به تعطیلي آن 
ابراز نگراني كرد. اما روز گذشته اين برنامه دوباره به آنتن شبكه اول سیما 
بازگشت و بعد از يك دوره غیبت، در اولین برنامه با عنوان »از مناطق آزاد 
تا جهاد سازندگي« به بررسی عملكرد مناطق آزاد و نقد لايحه اخیر دولت 
مبني بر افزايش تعداد اين مناطق، به تبیین مدل مطلوب محرومیت زدايي 

از ديدگاه انقلاب اسلامي پرداخت.

 پيشگامي كتابفروشي هاي شهرستان
در طرح »تابستانه كتاب«

رئيس بسيج هنرمندان در نشست خبري دوازدهمين جشنواره تئاتر بسيج خبر داد      كتاب

تربيت هنرمند بسيجي در راستاي تأكيد رهبري در اعتلاي هنر

   هادی عسگری
دكتر غلامحسين منتظري، رئيس سازمان بسيج هنرمندان 
در نشس�ت خبري دوازدهمين جش�نواره تئاتر بسيج، از 
كادر سازي و تربيت هنرمند بسيجي در راستاي خواسته مقام 
معظم رهبري در تعالي هنر به دست جوانان مؤمن خبر داد. 
نشست خبري دوازدهمین جشنواره تئاتر بسیج صبح ديروز برگزار 
شد. در اين نشس��ت خبري، دكتر منتظري ش��عار راهبري بسیج 
هنرمندان را نقش آفريني در ترويج موازنه فرهنگي و ادبي در كشور 
عنوان كرد و گفت: اين شعار به اين معناست كه هنرمندان بسیجي 
كشور، موازنه  فرهنگي و ادبي را در جهت آرمان هاي انقلاب اسلامي 
سوق دهند. رويكرد ديگر سازمان بسیج هنرمندان، توجه به »مسئله 
محوري« نسبت به رهنمودهاي مقام معظم رهبري است. ما بر اين 
باوريم كه رهنمودهاي معظم له جهت اطلاع نیست، بلكه از مسائل 
اساسي كشور است و سازمان ها و نهادهاي فرهنگي موظفند اسباب 
پاسخگويي به اين مسئله را فراهم كنند و هنر تئاتر نیز از اين قاعده 

مستثني نیست. رئیس سازمان بسیج هنرمندان دو رويكرد »سبك 
زندگي« و »پايداري و مقاومت« از محورهاي موضوعي دوازدهمین 
جش��نواره تئاتر بس��یج عنوان كرد و گفت: از اين رو موضوع سبك 
زندگي را در تمام جشنواره هاي بسیج هنرمندان و از جمله جشنواره  
سراسري تئاتر بسیج دنبال مي كنیم. انقلاب اسلامي ايران امُ القراي 
كشورهاي اسلامي است و تا رسیدن به ساحل نجات و ظهور دولت 
مهدوي، بحران هاي متعددي پیش رو داريم؛ بنابراين بايد »پايداري 
و مقاومت« را سرلوحه خود قرار دهیم و روحیه حماسي را همیشه در 
كالبد جامعه پويا نگه داريم. كوروش زارعي، دبیر اين دوره از جشنواره 
تئاتر بسیج نیز در اين نشست گفت: امسال ساختار جشنواره را تغییر 
داديم. قبل از فراخوان همايش برگ��زار كرديم و از انجمن هنرهاي 
نمايشي بسیج نظرسنجي كرديم. شورا دغدغه  هنرمندان را مطرح 
كرد و ما روي مباحث پیش از انتش��ار فراخوان بح��ث كرديم تا به 
فراخوان رسیديم. از شیوه هاي مرس��وم پرهیز كرديم و از هنرمند 
خواستیم پیش از نوشتن نمايشنامه طرح را ارسال كند. زارعي درباره 
آثار ارسالي به دبیرخانه جنشواره نیز توضیح داد: 910 طرح نمايشي 
از سراسر كشور به دبیرخانه ارسال شده و در اين میان، هنرمندان 
بسیجي استان اصفهان با 110 طرح پیش��تاز هستند. استان هاي 
همدان، گیلان، آذربايجان شرقي و خراسان رضوي نیز در رده هاي 
بعدي قرار دارند. بر اساس تعداد ارسال آثار و كیفیت طرح هاي ارسال 
شده اس��تان ها را به چهار گروه )الف، ب، ج و د( تقسیم كرديم و در 
نهايت 10 نمايش براي بخش صحنه اي و هشت نمايش براي بخش 
خیاباني به جشنواره  سراسري راه پیدا خواهند كرد. لازم به ذكر است 

دوازدهمین دوره جشنواره تئاتر بسیج بهمن ماه برگزار خواهد شد.

در حال�ي ك�ه تنه�ا ۱۰ روز از ط�رح »تابس�تانه كت�اب« باق�ي مان�ده اس�ت، 
كتابفروش�ي هاي شهرس�تان از كتابفروش�ي هاي ته�ران پيش�ي گرفتن�د. 
تاكنون 303 هزار و 931 نسخه كتاب از سوي 1۲3 هزار و 7۲4 نفر در طرح تابستانه 
كتاب خريداري شده است. در اين طرح، اس��تان تهران با 116 كتابفروشي توانست با 
بیش از 496 هزار نس��خه كتاب، رتبه اول پرفروش ترين استان ها را بر اساس كتاب به 

خود اختصاص دهد. 
همچنین استان اصفهان با 71 كتابفروش��ي فعال و با بیش از 387 هزار نسخه كتاب، 
در صدر پرفروش ترين استان بر اس��اس كتاب قرار گرفت. استان خراسان رضوي نیز 
با مشاركت 59 كتابفروشي و بیش از 369 هزار كتاب، رتبه سوم طرح تابستانه كتاب 

را از آن خود كرد. 
كتابفروشي هاي »ش��هر كتاب« از مشهد، كتابفروشي »رش��د« از اهواز و كتابفروشي 
»كتاب آبان« از مش��هد ب��ه ترتی��ب 6791، 6779 و 6310 نس��خه كت��اب در صدر 

پرفروش ترين كتابفروشي طرح »تابستانه كتاب« بر اساس كتاب قرار گرفته اند. 
همچنین كتاب هاي »من پیش از تو« انتش��ارات آموت، »بیشعوري« انتشارات تیسا، 
»ملت عشق« انتشارات ققنوس، »پس از تو« انتشارات آموت، »شازده كوچولو« انتشارات 
نگاه، »رؤياي نیمه شب« انتش��ارات كتابسراي معرفت، »داس��تان خرس هاي پاندا« 
انتشارات شمشاد و »هنر شفاف انديش��یدن« انتشارات چشمه در صدر پرفروش ترين 
كتاب ها در طرح تابستانه كتاب هستند. در طرح تابستانه كتاب برخي كتابفروشي ها، 
كتاب هاي خود را كه با شرايط تعیین شده در اين طرح مطابقت داشته باشند با ۲0 و ۲5 
درصد تخفیف به خريداران مي فروشند، مؤسسه خانه كتاب به نمايندگي از طرف معاونت 

امور فرهنگي مبلغ تخفیف را به كتابفروشان پرداخت خواهد كرد.

چالشي تازه براي مقابله با فحاشي كاربران در فضاي مجازي   

 بلاك كردن راهي براي ادب كردن بي ادبان
    احمد محمدتبريزي

گاهي اوقات ما ايراني ها استاد شور كردنِ آش مي شويم؛ آشي 
كه از شدت ش�ور شدن ديگر كس�ي جرئت مز مزه كردنش را 
هم پيدا نمي كند. ش�ايد اين افراط و تفريط از روزگار قديم در 
وجودمان بوده كه ضرب المثل »با غوره سردي و با مويز گرمي اش 
مي كند« را برايمان ساخته اند. بعضي اوقات به قدري در قضيه اي 
افراط مي كنيم كه صداي همه حتي خودمان را هم در مي آوريم. 
مصداق بارز اين اف��راط را اين روزه��ا در اعمال و رفت��ار و گفتار 
برخي از كاربران فضاي مجازي ب��ه وضوح مي بینیم؛ كاربراني كه 
با هجوم گاه و بي گاه شان به صفحه شخصي افراد مشهور، كارشان 
ابعادي جهاني پیدا كرده و چهره اي مخدوش از فرهنگ ايراني نزد 
خارجي ها  ساخته اند. شايد روزهاي اول فحاشي كاربران ايراني يك 
شوخي بي مزه و يخ به حس��اب مي آمد، ولي هر چه زمان گذشت 
اين شوخي هاي بي نمك رنگ و بويي جدي گرفت. مدتي از هجوم 
وندال هاي ايراني به صفحه اينستاگرام مس��ي و داور بازي ايران- 
آرژانتین نگذشته بود كه خطاي بازيكن فرانسوي روي كريستیانو 
رونالدو سبب شد تا دوباره سر و كله آنها در فضاي مجازي پیدا شود 
و از آن روز تا به الان اين هجوم و فحاش��ي ها ب��ه صورت زنجیروار 
ادامه پیدا كند. پس از اين حملات بود كه روزنامه آس اسپانیا در 
گزارشي از اين رفتار ايراني ها شگفت زده شد و نوشت: »فقط اين 
ايراني ها هستند كه به پايت توهین مي كنند! حتي پرتغالي ها نیز 
چنین كاري نكرده اند.« پس از بازتاب هاي فراوان اين كاربران هتاك 
فضاي مجازي، ع��ده اي از هنرمندان س��عي كردند به هر طريقي 
جلوي چنین عادت هاي زشتي را بگیرند. مثلًا مهراب قاسمخاني 

نام فحاشان را در صفحه ش��خصي اش منتشر كرد تا شايد مانعي 
براي اين كار باش��د، ولي چون حركت جمعي در اين راستا شكل 
نگرفته بود، خیلي به نتیجه دلخواهش نرسید. به تازگي با پیشنهاد 
بزرگمهر حسین پور، چهره هاي سرشناس هنري، ورزشي و سیاسي 
در يك حركت جمعي به »چالش بلاك كردن« پیوسته اند. در اين 
چالش از كاربران خواسته شده تا هر كسي را كه در هر صفحه اي 
به هر شخصي توهین مي كند، همان جا بلاك كنیم تا دايره زندگي 
مجازي براي اين افراد تنگ تر ش��ود. تا به حال هنرمندان زيادي 
مثل نرگس آبیار، مهتاب كرامتي، مهدي سلطاني، مصطفي كیايي 
و بسیاري چهره هاي ديگر و سیاس��تمداري مثل جواد ظريف به 
اين چالش پیوسته اند و اگر اين چهره ها عزم شان در محدود كردن 
كاربران فحاش جزم باش��د، مي توان امیدوار ب��ود كه جلوي اين 
حركات زشت گرفته شود. ش��ايد از اين به بعد اين كاربران وقتي 
ببینند از طرف چهره هاي سرشناس محدود شده اند، هنگام گشت 

زدن در فضاي مجازي جلوي دست و زبان شان را بگیرند.


