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    از مانتوهاي شيشه اي تا دفتر مشق
هنوز مدتي از ورود مانتوهاي شيشه اي به بازار نگذشته 
است كه شاهد ورود مانتوهايي با نوشته هاي انگليسي 
با كلمات و جم��ات نامتعارف در ب��ازار لباس بانوان 
هستيم.  مانتوهايي كه بيشتر شبيه تخته سياه يا بهتر 
بگوييم بعضي هايشان ش��بيه دفتر مشق هستند كه 
پشت آن ها پر شده است از نوشته هاي مختلف به زبان 
انگليسي كه خود همين ترويج زبان انگليسي مي تواند 

مروج فرهنگ غربي باشد. 
نوشته هايي با زبان انگليسي و با معنايي كاماً بي محتوا 
كه گاه حتي معناي ناهنجار نيز مي دهد و افراد بدون 
اطاع از معني و محتواي نوشته هاي پشت مانتو آن را 

خريداري مي كنند. 
يادم هست چندي پيش برخي از بانوان خوش سليقه 
ايراني دس��ت به طراحي و توليد مانتوهايي زدند كه 
منقش به اش��عار حافظ و س��خنان ادبي بزرگان بود 
كه البته با خطي بسيار زيبا و به صورت نستعليق و با 

استفاده از تكنيك خوشنويسي نوشته شده بود. 
خوب يادم هست زماني كه اين مانتوها طراحي و توليد 
شد اس��تقبال اندكي از اين نوع مانتوها كه كاماً هم 
اسامي بود صورت گرفت به گونه اي كه شاهد توزيع 

اندك اين مانتوها در بازار بوديم.
 اين درحالي اس��ت كه همان زمان هم برخي از افراد 
نس��بت به ورود اين نوع مانتوها به بازار اظهار نگراني 
كردند و با اين بهانه كه اين نوع مانتوها مي تواند بيشتر 
باعث جلب نظر شود با توزيع و ورود اين نوع مانتوها 

مخالفت كردند. 
    بي مهري به لباس هاي منقش به عكس شهدا

قصه زماني دردمند تر مي شود كه هنوز بي مهري هاي 
مس��ئولان و متوليان ح��وزه فرهنگ ب��ه طراحان يا 
توليد كنندگان تيشرت هاي منقوش به نقش شهدا و 
سرداران بزرگ انقاب و نوشته هاي ارزشي را فراموش 
نكرده ايم. اگر يادتان باشد همين چند سال پيش چند 
جوان خوش فكر ايراني تيشرت هايي را طراحي كردند 
كه بر روي آنها عكس سرداران بزرگ و شهداي انقاب 
اسامي از شهيد همت گرفته تا شهيد كاوه و برونسي، 
خ��رازي و حت��ي حاج احمد متوس��ليان و ش��هداي 
هسته اي نقش بسته بود يا جمات ارزشمندي مانند 
»من هم يك دانشمند هسته اي هستم« بر روي آنها 
نوشته شده بود كه متأسفانه از اين كار بسيار خوب و 

ارزشمند حمايت نشد. 
    قانون ساماندهي مد و لباس در كما

گايه هاي مذكور به جاي خودش باقي است كه شاهد 
ظهور و ب��روز لباس هايي عجيب و غري��ب در حوزه 
پوش��ش بانوان و آقايان هس��تيم. اين همه در حالي 
اس��ت كه كارشناس��ان اعتقاد دارند لباس هر انسان 
معرف شخصيت وي است و به نوعي لباس شناسنامه 
هويتي فرد است و از روي لباس پوشيدن مي توان به 

شخصيت فرهنگي هر فرد پي برد.
  با اين حال اين روزها شاهد فروش لباس هاي مردانه و 
زنانه با مدل هاي عجيب و غريب در بازار خصوصاً بازار 

پايتخت هستيم. 
در اين ميان مانتوهاي شبيه تخته سياه در بازارهاي 
كانشهرهايي مانند تهران به وفور يافت مي شود و بر 
تن بان��وان تهراني مانتوهايي را مي بينيم كه بيش��تر 
شبيه يك دفتر يادداشت اس��ت. مانتوهايي كه قطعاً 
زيبنده ي��ك بانوي بافرهن��گ ايراني ك��ه طراحي و 
مدل لباس در كش��ور او قدمتي چند هزار ساله دارد، 

نيست. 
تمام اين موارد در حالي مطرح مي شود كه در اجراي 

اصل يكصد و  بيست وس��وم قانون اساسي جمهوري 
 اس��امي  ايران،  نمايندگان مجلس شوراي اسامي 
)مجلس هفتم( در جلس��ه علني خ��ود در تاريخ 12 
دي ماه 1385 طرحي را با عنوان »س��اماندهي مد و 
لباس« تصويب كردند كه پس از تأييد شوراي نگهبان 
به صورت قانون ساماندهي مد و لباس جهت اجرا به 
دولت تقديم ش��د.  اين قانون كه مشتمل بر 11 ماده 
و سه تبصره است، پس از ارسال به دولت مورد توجه 
رئيس جمهور وقت قرار گرفت و در نامه اي پيوس��تي 
به وزير وقت فرهنگ و ارشاد اس��امي، اين قانون را 
براي اجرا اباغ كرد. اما اين گونه به نظر مي رس��د كه 
اين قانون بعد از گذشت حدود 9  سال از تصويب آن ، 
چندان موفق عمل نكرده و به  رغم تش��كيل كارگروه 
س��اماندهي مد و لباس، اين قانون نتوانس��ته راهكار 
مناس��بي براي جلوگيري از ورود انواع مانتو و البسه 

نامناسب زنانه و مردانه در بازار شود. 
    ترجمه نوشته هاي روي مانتو

اما به راستي تاكنون فكر كرده ايد معناي نوشته هاي 
روي اين مانتوها چيست؟ آيا تاكنون كسي به محتوا و 
معناي اين نوشته ها فكر كرده است؟ آيا بانواني كه اين 
نوع مانتوها را مي پوشند تاكنون فكر كرده اند كه اين 
نوشته ها چه معنا و محتوايي مي تواند داشته باشد؟ 

به طور حت��م در اين گزارش مجال بررس��ي تمامي 
نوشته ها نيست و تنها يكي دو نوش��ته روي مانتو و 

معناي آن را بررسي مي كنيم. 
مثاً يكي از نوشته هاي معروف روي مانتوهاي موجود 
در بازار جمله معروفي اس��ت كه در ظاهر معناي آن 
مي شود »من يك ملكه هستم«. اينكه دقيقاً معناي 
ملكه چيست و در فرهنگ غرب ملكه به چه معناست 
و آيا واقعاً ملكه عنواني بهتر از القابي مانند بانو براي 
زنان ايراني است؟ به اين ها فعاً كار نداريم. اما مسئله 
اصلي اينجاس��ت كه اين جمله به ظاه��ر اين معنا را 

مي دهد اما در حقيقت منظ��ور از كلمه »ملكه« در 
اين جمل��ه »مرد زن نما« اس��ت. اي��ن را مي توان از 
كارشناس��ان و فارغ التحصيان رشته هاي زبان هاي 
خارجي نيز در اين باره دقيق تر پرس��يد. با اين حال 
برخي از بانوان بدون دانس��تن ترجمه دقيق اين نوع 

مانتوها، از آن استفاده مي كنند. 
ضمن اينكه نبايد از اين موضوع غافل شد كه استفاده 
از مانتوهايي با نوشته هاي انگليس��ي خود مي تواند 
مروج فرهنگ غ��رب و نش��ر دهنده زبان هاي بيگانه 
باشد. موضوع زماني مش��كوك تر مي شود كه شاهد 
افزايش ورود اين نوع مانتوها به بازار بعد از اظهار نظر 
مقام معظم رهبري درباره باي��د و نبايد هاي آموزش 
زبان انگليسي هس��تيم.   اصاً قصد اين را نداريم كه 
اين گزارش را سياس��ي كني��م و ورود و توزيع انواع 
مانتوها با نق��ش و نگار هاي گوناگون و نوش��ته هاي 
انگليس��ي با ادبياتي عجيب و غريب را سياسي جلوه 
بدهيم اما هر چه هس��ت اين موضوع تيشه ديگري 
به ريشه فرهنگ ايراني – اس��امي و تهاجمي ديگر 
به فرهنگ و سبك زندگي بانوان ايراني است. اينكه 
از يك خان��م ايراني بخواهيم مانتويي را بپوش��د كه 
منقوش به جمات انگليسي با معاني عجيب و غريب 
است به هيچ وجه در شأن و حد بانوان ايراني نيست. 

    سرخط نوشته ها در بيرون از مرزها
ام��ا وقتي موض��وع را ب��ا برخ��ي از فروش��ندگان و 
توزيع كنندگان مانتوهاي زنان��ه در ميان مي گذارم 
متوجه مي شوم كه سرخط نوشته هاي روي مانتوها را 

بايد در بيرون از مرزها جست وجو كرد. 
در حقيقت س��ر خط اين نوش��ته ها توس��ط افرادي 
طراحي مي ش��ود كه يقيناً س��ال هاي سال است كه 
كارشان ضربه زدن زدن به فرهنگ ايراني – اسامي 
است. س��رخط را در بيرون از مرزها ش��روع و نقطه 

سرخط را در اينجا مي گذارند. 

عماد يكي از توزيع كنندگان و فروش��ندگان مانتو در 
بازار تهران در اين ب��اره مي گويد: بازار اس��ت ديگر، 
هرچه مشتري خوش��ش بيايد بايد بياوريم اما نكته 
اينجاست كه اين مشتري از اول كه اين مانتو را نديده 
بود كه از آن خوش��ش بيايد ولي وارد بازار شد و چند 

نفر پوشيدند و بقيه هم پسنديدند. 
او در باره اينكه چرا اين نوع مانتوها اينقدر زود در ميان 
برخي از بانوان با اس��تقبال مواجه مي شود مي گويد: 
شايد در درجه اول قيمت مناسب و ارزان آن باشد اما 
اگر از من مي پرسيد من مي گويم جواب اين سؤال را 
بايد در شبكه هاي ماهواره اي آن ور آب جست وجو كرد 
كه اين نوع مانتوها را حتي قبل از ورود رسمي به بازار 

ايران در شبكه هاي خود تبليغ مي كنند. 
وي مي گويد: اين ن��وع اقدامات كام��اً برنامه ريزي 
شده اس��ت، هرچند حالا خيلي از همين مانتوها در 
كارگاه هاي زير زميني در كوچه پس كوچه هاي تهران 

توليد مي شود. 
مهرداد يكي ديگر از فروشندگان مانتوي زنانه در بازار 
است كه مي گويد: ما فروشنده ايم و آنچه كه مدبازار 
باش��د مي آوريم. كاري هم به اين نداري��م كه لباس 
مطابق با فرهنگ ما هس��ت يا ن��ه! همين كه جنس 
قاچاق و تقلبي نباشد كه فردا براي ما دردسر ساز شود 

كافي است، بقيه اش ديگر به ما ربطي ندارد. 
وي مي گويد: مش��تري مي خواهد ما ه��م مي آوريم. 
قانون��ي مي خري��م، قانون��ي مي فروش��يم. ماليات و 
دارايي مان را ه��م پرداخت مي كني��م، اين كجايش 

اشكال دارد؟ 
اين فروش��نده مانتوه��اي زنانه در ادام��ه مي افزايد: 
فروش��نده و مصرف كننده كه تقصيري ندارند. شما 
بگرديد دنبال س��رنخ اصلي ماج��را ببينيد اينها كجا 

توليد مي شود و چطوري وارد بازار مي شود. 
وي خاطر نش��ان مي كند: اي��ن نوش��ته هايي را هم 
كه ش��ما مي گوييد من نمي دانم چيست و اصاً چه 
معنايي مي دهد! مشتري مي پس��ندد، بازار دارد، ما 
هم مي آوريم.  صحبت هاي مهرداد در حقيقت شبيه 
صحبت هاي خيلي از فروشندگان البسه در بازار است 
كه كاري به مس��ائل فرهنگي عرضه انواع لباس هاي 
مردانه و زنانه ندارند و فقط دنبال كاسبي خود هستند. 
در اين ميان بدون ش��ك مقصر اصلي ماجرا كساني 
هستند كه مس��ئوليت برنامه ريزي فرهنگي جامعه 

را برعهده دارند. 
در هر حال آنچه مشخص اس��ت اين كه امروز با نوع 
جديدي از عرضه مانتوه��اي بانوان در جامعه روبه رو 
هستيم كه اين نوع مانتوها هيچ سنخيتي با فرهنگ 
ايراني – اس��امي ما ندارد و بايد ب��راي جلوگيري از 
عرضه آنان اقدام كرد، قبل از اينكه دير ش��ود. اينكه 
مي گوييم قبل از اينكه دير شود به خاطر اين است كه 
چنين ماجراهايي به همين جا ختم نمي شود و به قول 
معروف اين قصه س��ر دراز دارد. هرچند اعتقاد داريم 
جمع آوري در بازار و جلوگيري از عدم توزيع به تنهايي 
نمي تواند راهكار مناسبي باشد چون بافاصله شاهد 
توزيع نوع جديدتري از مانتوها دربازار خواهيم بود كه 
ممكن است از نوع قبلي بدتر باشد پس بهترين راهكار 
طراح��ي و توليد ن��وع زيبايي از مانتو با مش��خصات 
منطبق با فرهن��گ ايراني – اس��امي و تاش براي 
فرهنگ سازي مصرف آن اس��ت كه بتواند جايگزين 
مانتوهاي ناهنجار در بازار شود. اتفاقي كه سال هاي 
سال است در انتظار آن هستيم و اين پرسش همچنان 
باقي است كه آيا قانون ساماندهي مد و لباس بالاخره 

از كما خارج مي شود؟

  طي س��ال هاي اخير پيشرفت و گستردگي 
در صنعت مد و ظاهر م��ردم جهان، خود را 
بيشتر نشان داده اس��ت. صنعت پوشاك و 
لوازم آرايشي نيز گسترش قابل توجهي پيدا 
كرده و بسياري از بازارهاي جهان را در دست 

گرفته است. 
جوانان و به خصوص زنان به مصرف بي رويه 
لوازم آرايش و پوشاك رو آوردند و با اين كار 
هر چه بيشتر به نفع سرمايه داران و صاحبان 
صنايع نس��اجي و طراحان م��د كار كرده و 
جيب آنها را از پول هاي خ��ود پر كردند. در 
چنين جوامع��ي معمولاً دو قش��ر جوانان و 
زنان هميشه به دنبال هويت جديدي براي 
خود هستند و براي رسيدن به اين هويت به 
وسيله پوشاك، مد روز و آرايش و تبديل خود 
به آنچه غربي ها به اين جوامع تزريق كرده اند 

دست و پا مي زنند. 
از دهه 1960 ت��ا به امروز گراي��ش به مد و 
مدگرايي و رون��ق اين ب��ازار در غرب باعث 
بروز اثراتي منف��ي در ديگر نق��اط جهان و 
كش��ورهاي صنعتي و جهان س��ومي شده 
اس��ت. در اين مي��ان صنعت رس��انه اي به 
خصوص تلويزيون و ماهواره نقش بسياري 
در رابطه با بسط اين امر داشته تا توسط آن 
فرهنگ غرب كه ارمغاني جز مصرف گرايي 
و مدگرايي به همراه ندارد را به اين كشورها 

هديه دهند. از اين زمان به بعد بود كه توجه 
به ظاهر و آرايش چه��ره و لباس مورد توجه 
بش��ر قرار گرفت و بنگاه هاي اقتصادي رو به 

گسترش نهادند. 
تغيير و تح��ول جزئي ذاتي در ه��ر جامعه 
اس��ت و تمام جوامع در عرصه هاي مختلف 
اجتماعي، اقتصادي و فرهنگ��ي روز  به  روز 
در حال تغيي��ر و دگرگوني هس��تند و هيچ 
كشور و جامعه اي از آن در امان نيست اما در 
عرصه فرهنگ رفتاري تغيير بيشتر صورت 
گرفته و تغيير و دگرگوني در اين عرصه گاه 
چنان پي��ش رفته كه س��بك زندگي اصلي 
جامعه رنگ مي بازد. بيشترين تأثير پذيري 
نيز از كش��ورهاي اروپايي و غربي است كه 
سنخيت چنداني با فرهنگ اصلي كشورهاي 

دريافت كننده ندارند. 
ترويج بد حجابي در جامعه ما نيز از بدترين 
و منفي ترين دس��تاوردهايي اس��ت كه اين 
فرهنگ و استفاده از ماهواره در كشور براي 
ما به ارمغان آورده است. علم و فناوري هاي 
جديد اگر به صورت درست و اصولي استفاده 
نشود، مي تواند آثار مخرب و جبران ناپذيري 
داشته باشد كه كمترين و مهم ترين آن نيز 
نابودي و انهدام آداب و رسوم اصيل كشور و 

از بين رفتن اعتق��ادات، ارزش ها و باورهاي 
ديني و مذهبي است. 

از ديرباز تا كنون ارمغ��ان ماهواره براي زنان 
و جوانان ما چيزي جز بي حجابي، بي عفتي 
و بد حجابي نب��وده و نخواهد بود. ش��ايد با 
خود بگوييد از ماهواره مي توان به درس��تي 
و به ش��كل صحيح و مثبت استفاده كرد اما 
كشورهاي غربي در توليد برنامه هايشان كه 
به كشورهايي همچون ايران صادر و در آنجا 
پخش مي كنند، هدفي ج��ز ترويج بي بند و 

باري در بين خانواده ها ندارند. 
آنان پايه هاي اصلي جامعه كه همان خانواده 
است را نش��انه رفته و با سس��ت كردن آن 
باعث تضعي��ف فرهنگ اصي��ل و كم رنگ 
ش��دن ارزش ها و اعتقادات دين��ي ملت ما 
مي شوند و تمام تاشش��ان هم اين است تا 
بتوانند از اين طريق ب��ه پايه هاي حكومت 
لطمه زده و به سبك زندگي ايراني - اسامي 

ما نفوذ كنند. 
برخورد غير انساني بعضي كش��ورها با زنان 
محجبه از كينه اين كش��ورهاي به اصطاح 
متمدن از اس��ام و دين خب��ر مي دهد. اين 
كشورها كمان را به سوي عفت و پاكدامني 
زنان و مردان مس��لمان نش��انه رفته اند تا از 
اين راه به اين كش��ورها نفوذ كرده و آنها را 
زير س��لطه فرهنگي، اجتماعي و سياس��ي 

خود بگيرند. در اين ميان فرهنگ س��ازي و 
ارتقاي فرهنگ بومي اسامي - ايراني نقش 
بسزايي در نابود كردن نقشه ها و دسيسه هاي 
دشمنان دين و كش��ور دارد. نقش مدارس 
و مربيان و خانواده ها ب��راي آموزش چنين 

فرهنگي را نيز نمي توان ناديده گرفت. 
امروزه بحث آثار مخرب ماهواره و آسيب هاي 
اجتماع��ي و فرهنگ��ي آن در جامعه و پيدا 
كردن راه��ي ب��راي مقابله با اي��ن تأثيرات 
به يك��ي از مس��ائل مهم و اساس��ي در بين 
انديش��مندان، كارگزاران و مجريان تبديل 
شده است. ش��بكه هاي متعدد فارسي زبان 
با هدف نابودي كانون گرم خانواده و از بين 
بردن حريم امن خانواده ايجاد شده و همگي 
با ترويج خيانت و رفتارهاي مغاير با ارزش ها 
قصد نابودي فرهنگ اصيل و ناب مردم ايران 

را دارند. 
تاكنون راه هاي علم��ي و اجرايي متعددي 
براي مقابله با اين معضل اجتماعي و فرهنگي 
پيشنهاد ش��ده، اما بيش��تر در حد صحبت 
و پيش��نهاد باقي مانده اس��ت. قبل از بحث 
درب��اره مقابله علمي يا غير علم��ي با پديده 
ماهواره بايد اين س��ؤال مطرح شود كه چرا 
اين وسيله و برنامه هاي آن آنقدر در جامعه 
با اس��تقبال خانواده هاي ايراني مواجه شده 
است، در حالي كه بيشترين تأثير منفي را در 
سبك زندگي و حتي خلق و خو و نوع رفتار و 
پوشش افراد جامعه بر جاي گذاشته است؟ 
آيا دس��ت اندر كاران ما از توليد برنامه هاي 
جذاب و پر بينن��ده عاجز هس��تند؟ ضعف 
كار در كجاس��ت؟ آيا برنامه س��ازي نبايد بر 
اس��اس نياز مخاطب��ان جامعه باش��د؟ و... 
پرسش هاي بس��ياري از اين دست كه نقش 
توليدات رسانه هاي داخلي را در اين عرصه 
بسيار مهم مي نمايد. و پرس��ش آخر اينكه 
به رغم روش��ن بودن اه��داف گردانندگان 
ش��بكه هاي ماهواره اي، چرا از كن��ار آن به 

سادگي مي گذريم؟!

    بهنام صدقي
با وقوع انقلاب صنعتي در كشورهاي اروپايي و به وجود آمدن زمينه هاي سرمايه داري، 
در اين كشورها تغييرات سريع و گسترده اي در زمينه هاي اقتصادي، سياسي، فرهنگي 
و اجتماعي صورت گرفت و چهره جهان نيز به طرز شگرفي دگرگون شد. با آمدن اقتصاد 
سرمايه داري به عرصه رقابت جهاني، كشورهاي غربي در صدد  برآمدند تا هرچه بيشتر 
براي رشد اين اقتصاد رقابتي دست به دامان علم و فناوري هاي جديد شوند و بتوانند 
از رقباي خود پيشي بگيرند. يكي از اين راه ها، اس�تفاده از رسانه هاي جمعي همچون 
تلويزيون و رادي�و و ماهواره در جهت پيش�برد اهداف اقتصادي ب�ود و اين رقابت در 
بخش هاي اجتماع�ي و فرهنگي نيز نمود پيدا كرد.  كش�ورهاي صنعتي غرب با تبليغ 
محصولات كارخانه هاي خود موجي از فرهن�گ مصرف گرايي و تمايل به مد را در بطن 
برخي جوامع شرق نشين ايجاد كردند كه دريافت كنندگان اين برنامه هاي تبليغاتي و 
بالطبع مصرف كنندگان آن هيچ گونه نقشي در تهيه اين محصولات نداشته اند. يكي از 
اين وسايل ماهواره بود. ماهواره ها كه برنامه هاي كشورهاي غربي را به صورت امواجي 
براي كش�ورهاي دريافت كننده مي فرس�تند و اين امواج را به ص�ورت تصاوير، فيلم، 
سريال ها و برنامه هاي تبليغاتي به خورد كشورهاي جهان سوم و چهارم مي دهند، نقش 

بسزايي در پيشرفت و ثروت اندوزي كشورهاي توليد كننده اين محصولات دارند. 

چرا اهداف سريال هاي ماهواره اي را جدي نمي گيريم؟

شبكه هاي دشمن عفاف و حجاب

دنباله مانتوهاي جديد بازار در دست چه كساني است؟

دفتر مشق فرهنگ غرب بر قامت زنان ايراني!

  به راس�تي تاكنون فكر كرده ايد معناي 
نوش�ته هاي روي اين مانتوها چيست؟ 
آيا تاكنون كس�ي به محتوا و معناي اين 
نوش�ته ها فكر كرده اس�ت؟ آيا بانواني 
كه اين نوع مانتوها را مي پوشند تاكنون 
فكر كرده اند كه اين نوشته ها چه معنا و 
محتوايي مي تواند داشته باشد؟برخي از 
بانوان بدون دانس�تن ترجمه دقيق اين 

نوع مانتوها، از آن استفاده مي كنند

نگاه

كش�ورهای غربی پايه هاي اصلي 
جامعه كه همان خانواده اس�ت را 
نش�انه رفته و با سست كردن آن 
باع�ث تضعيف فرهن�گ اصيل و 
كم رنگ شدن ارزش ها و اعتقادات 
ديني ملت م�ا مي ش�وند و تمام 
تلاششان هم اين است تا بتوانند 
از اي�ن طري�ق به س�بك زندگي 
ايراني - اس�لامي ما نف�وذ كنند

   سبك سرگرمي

هنوز مدتي از ورود مانتوهاي 
شيشه اي به بازار نگذشته است 
كه ش�اهد ورود مانتوهايي با 
نوشته هاي انگليسي با كلمات و 
جملات نامتعارف در بازار لباس 
بانوان هستيم.  مانتوهايي كه 
بيشتر ش�بيه تخته س�ياه يا 
بهتر بگوييم بعضي هايش�ان 
ش�بيه دفتر مش�ق هستند 
ك�ه پش�ت آن ه�ا پر ش�ده 
است از نوش�ته هاي مختلف 
ب�ه زبان انگليس�ي ك�ه خود 
همين ترويج زبان انگليس�ي 
مي توان�د م�روج فرهن�گ 
غرب�ي باش�د.  نوش�ته هايي 
با زبان انگليس�ي و با معنايي 
كاملًا بي محتوا ك�ه گاه حتي 
معناي ناهنجار ني�ز مي دهد 
و افراد بدون اط�لاع از معني 
و محتواي نوش�ته هاي پشت 
مانتو آن را خريداري مي كنند

     مهدي ارجمند
انگار ديگر بايد عادت كرده باشيم. مدل هاي جديد لباس پوشيدن ها 
در جامع�ه را مي گويم. هر روز ش�اهد ورود يك م�دل جديد از نوع 
پوشش در بين آقايان و خانم ها هس�تيم و هنوز مسئولان فرهنگي 
و متوليان برخورد با نوع پوش�ش زننده در گي�رودار حل و رفع اين 
نوع از پوشش هستند كه به يك باره شاهد ظهور و بروز نوع ديگري 
از پوشش و ظاهر ش�دن برخي از خانم ها و آقايان با پوشش و لباس 

ناهنجار ديگري هس�تيم.  در اين ميان با توجه به حساسيت حضور 
بانوان در جامعه نوع پوشش آنان از اهميت بيشتري برخوردار است و 
ورود مانتوها و لباس هاي زنانه به طور حتم بايد با وسواس و دقت نظر 
بيشتري پيگيري شود.  با اين حال بعد از ورود انواع مانتوهاي ناهنجار 
در سال هاي گذشته حالا هر روز شاهد ورود نوع جديدي از پوشاك 
ناهنجار براي بانوان هستيم كه در سايه غفلت مسئولان فرهنگي و 
مديران متولي حوزه حجاب و عفاف رخ مي دهد.  موضوع ساماندهي 

پوش�ش و معرفي و تبيين نوع خاصي از مد و پوش�ش براي بانوان و 
آقايان در جامعه چندين سال است كه در كشور مطرح است و حتي 
تا كنون از سوي نهادها و دس�تگاه هاي مختلف نشست ها و جلسات 
متعددي نيز برگزار و طرح ها و نظرات گوناگوني نيز ارائه شده است. 
با اين حال و به رغم عضويت ده ها دستگاه مختلف در كميته عفاف و 
حجاب شاهد كم كاري دس�تگاه هاي دولتي و متوليان حوزه عفاف و 

حجاب و نيز مسئولان انتظامي در اين خصوص هستيم. 


