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     الكي كه نيست مدلينگ است!
»بنيامين« مربي ورزش مدلينگ‌ها كه نمي‌خواهد 
اسم فاميلش را ذكر كنم مي‌گويد: »حقيقت اين 
اس��ت كه مدلينگ، آموزش دي��دن و ماندن در 
اين عرصه هم، درس��ت مطابق شرايط برگزاري 
هفته‌هاي مد مختص قشر خاصي از مردم است. 
هر جواني نمي‌تواند به خيال مدلينگ شدن وارد 
اين عرصه شود. مثلًا ما جوان‌هايي كه متأسفانه 
اين روزها علاقه وافري به بدنسازي و بزرگ كردن 
عضله دارند را نمي‌تواني��م بپذيريم چون اصالت 
داشتن بدن بسيار شرط مهمي است. ما يك بدن 
اصل ولي رو فرم مي‌خواهيم. بدني كه بش��ود در 
چند جلس��ه ورزش‌هاي خاص مثل تياريكس 
كاملًا مناسب مدلينگ ش��ود. تياريكس ورزش 
مختص ارتش امريكاس��ت و در اين ورزش فقط 
ماهيچه‌هاي ريز بدن تقويت مي‌شوند و خبري از 
بزرگ شدن افراطي بدن نيست. كراس وي، سي 
ايكس و چند ورزش ديگر مختص مدلينگ‌هاست. 
مدلينگ‌ها حداقل بايد 186 سانتي متر قد داشته 
باشند اما محدوديت س��ن نداريم. البته ما براي 
كوتاه و بلند قدها هم محدوديت نداريم تنها تفاوت 
در اين است كه از آنها در نمايش‌هاي زنده استفاده 

نمي‌كنيم. ما هيچ وقت نمي‌گوييم كه مدل شدن 
متعلق به طبقه خاصي از جامعه با سطح درآمد 

بالاست... 
    اختيارت دست خودت نيست

محمود رضايي يكي از مدلينگ‌هاي شركت معتبر 
پوشاك داخلي در تأييد اينكه بعد از مدلينگ شدن 
اختيار هيچ چيز دست خودت نيست )از پوشش 
و آرايش مو و صورت گرفته تا راه رفتن( مي‌گويد: 
»خب طبيعي است كه ما بعد از ورود به اين عرصه 
محدوديت‌هايي داشته باشيم. محدوديت اقتضاي 
شغل ماست فقط نوعش فرق مي‌كند. ما مدل‌ها 
بعد از گذران دوره‌هاي مختلف تازه ياد مي‌گيريم 
كجا و چطور لباس بپوش��يم، چطور قدم بزنيم و 
چه ژستي بگيريم.  حتي بعد از قراردادمان متعهد 
مي‌شويم كه چطور صورت و موهايمان را اصلاح 
كنيم؛ اينها همه‌اش از نظر شما محدوديت است، 
اما براي خودمان عادي اس��ت چون من محمود 
رضايي وقتي اولي��ن قراردادم را بس��تم صورتم 
ريش داشت. توليدكننده زمان قرارداد تأكيد كرد 
كه صورتم را اصلاح نكن��م. در قرارداد بعدي هم 
توليد‌كننده همين موضوع را تأكيد كرد و كار به 
جايي رسيده كه امروز با هركس قرارداد مي‌بندم 
از من مي‌خواهد كه ريشم را كوتاه نكنم.  در مقابل 
من دوس��تي دارم كه هر وقت ق��رارداد مي‌بندد 
توليدكننده از او مي‌خواهد هميش��ه صورتش را 
اصلاح كند و به اصطلاح خودمان صاف و شش تيغ 
سر مراسم حاضر شود. ناگفته نماند وقتي قرارداد 
مي‌بندي و به تو تأكيد مي‌كنند كه ظاهرت اينطور 

بايد باشد اگر ظاهرت تغيير كند، بنا به هر دليلي 
حتي سانحه قرارداد باطل است و تو موظفي حتي 
خسارت توليدكننده را هم بدهي.  در مقابل اگر 
شناخته شوي و كارت بگيرد ديگر مشكلي نداري. 
حداقل درآمد م��ا قراردادهايي اس��ت كه روزانه 
250 تا 600 هزارتومان دستمزد آن است اما در 
مقابل اگر معروف ش��وي مي‌تواني براي خودت 
مدلينگي بش��وي كه براي هر روز كار دستمزد 
روزانه بالاي 3 ميليون بگيري. ما در حال حاضر 
حداقل 10 مدلينگ معروف داخل ايران داريم كه 
با همين دستمزد روزانه كار مي‌كنند و بسياري از 
مدلينگ‌ها هم به خاطر قوانين و شرايط داخلي در 

خارج از كشور كار مدل انجام مي‌دهند. 
      اول راه مدل است، اما آخرش... 

افراد بسياري با مدلينگ وارد عرصه‌اي مي‌شوند كه 
هدفش اصلًا مدل شدن نيست. خيلي‌ها دوست 
دارند بازيگر، هنرپيشه، طراح و توليدكننده بشوند 
اما نه كسي مي‌شناسدشان و نه پول آنچناني براي 
هزينه كردن دارند پ��س از مدلينگ راهي براي 
مطرح شدن مي‌سازند.  روهان پطروسيان با تأييد 
اين هدف مي‌گويد: »بله ما بسياري از مدل‌هاي 
داخلي‌مان كارش��ان به جايي مي‌رسد كه وقتي 

شناخته مي‌شوند در عرصه‌هايي مشغول به كار 
مي‌شوند كه درآمدش چند ده برابر مدلينگ است 
پس در حقيقت آنها از مدلينگ جهش مي‌كنند 
به شغلي كه دوستش دارند. چرا راه دور مي‌رويد، 
نقش اول و دوم مجموعه كلاه پهلوي زن و شوهر 
جواني بودند كه يكي فرماندار شهر بود و ديگري 
همسرش. هردو اين جوان‌ها پيش از كلاه پهلوي 
در عرصه مدلينگ فعال بودند. آقاي فرماندار در 
كلاه پهلوي مدلي بود كه از يك شركت توليدي 
مطرح وارد كار تبليغات تلويزيوني شد و كارش 
را با تبليغ محصولات بهداش��تي ادامه داد و بعد 
وارد عرصه بازيگري تئاتر و تلويزيون شد. بعد از 
آن تجربه اگرچه او همچنان در عرصه مدلينگ 
فعال است اما در حقيقت درآمد اصلي‌اش از تئاتر، 
سينما و تلويزيون است.  وي مي‌افزايد: اما من تصور 
مي‌كنم مدلينگ همانطور كه نقاط ضعف زيادي 
دارد نقاط قوت هم دارد مثلاً در بين ما مدل‌ها شما 
نمي‌توانيد مدلي را پيدا كنيد كه جراحي زيبايي يا 
ورزش‌هاي بدنسازي انجام داده باشد چون ما بايد 
بدن اصل داشته باش��يم. اين خودش نقطه قوت 

بسيار بزرگي است. 
    سوء‌استفاده‌كنندگان وآموزش حرفه‌اي 

كودكان 
تأس��ف‌بارترين بخش ماجراي مدلينگ وقتي 
است كه كودكان هم در اين عرصه به كار گرفته 
مي‌ش��وند. آموزش به كودكاني ك��ه چيزي از 
فضاي آين��ده و حرفه‌اي مدلين��گ نمي‌دانند. 
آموزش‌هايي كه در رده سني بين 5 تا 10 سال 
و به ش��كل مختلط بين دختر و پس��رها برگزار 
مي‌ش��ود.  كودكاني كه آموزش مي‌بينند تا در 
قامت يك بزرگسال روي استيج هفته مد ظاهر 
ش��وند، با چهره‌اي درهم گرفته براساس اصول 
در كنار جنس مخالفش��ان براي نش��ان دادن 
توليدات برگزاركنن��دگان بايد ق��دم بزنند.  از 
قبل مدلينگ‌ها آتليه‌هاي مدلينگ هم كاسبي 
پر زرق و ب��رق به هم زده‌اند. عكاس��ي‌هايي كه 
به اسم مطرح ش��دن و آلبوم‌هاي مدل از زنان و 
دختران جوان هم عكس‌هاي بي‌حجاب و راحت 
مي‌گيرند. همان عكاسي‌هايي كه چندي پيش 
پليس فتا اعلام ك��رد اقدام به سوء‌اس��تفاده از 
عكس‌هاي مشتريانشان كرده بودند و پرونده‌هاي 

بيشمار ديگري كه هنوز مفتوح است. 

3 ميليون تومان خرج ماهانه براي يك اندام تجاري

    مدل كه مي‌شوي اختيارت دست خودت نيست

سبك تجارت

      ربابه زينال
اين روزها مد و مدلينگ براي خودش فضايي شيك و لاكچري در جامعه ايران ايجاد كرده 
است؛ آنقدر شيك كه تبليغات اكثر جوان‌ها را به اين فكر مي‌اندازد كه براي ديده شدن، مطرح 
شدن و روي بيلبورد رفتن هر كاري انجام دهند! بعد از ماجراي مفصل برگزاري هفته‌هاي مد در 
تهران به تقليد از هفته‌هاي مد امريكايي، انگليسي، آلماني و فرانسوي حالا نوبت به اين رسيده 
ما تمام اجراي دخيل در هفته‌هاي مد را هم براساس معيارها و پسند غربي‌ها تربيت و توليد 
كنيم. اگر قرار است لباسي بر تن مدلينگ‌ها برود بهتر است توليد شده از طرح‌هاي مطرح و 
گران قيمت غربي باشد و اگر قرار است فضايي درنظر گرفته شود بايد بيشترين همخواني را 
با هفته‌هاي مد غربي داشته باشند.   تا اينجاي بحث خيلي نگران‌كننده نيست، اگرچه همين 
لباس‌ها به بستر جامعه راه پيدا مي‌كند و در سبد خريد مردمي با فرهنگ ديني و ايراني قرار 
مي‌گيرند اما بدترين جاي اين روند تقليد و كپي برداري جايي است كه ما مي‌خواهيم تربيت 
نسلي را براساس آموزه‌هاي صرفاً غربي به اسم »مدلينگ« انجام دهيم.  در مرحله اول هم 
مدلينگ‌ها براي مطرح شدن و ديده شدن و هم شركت‌هاي آموزشي آنها براي كسب درآمد و 
آموزش بيشتر نياز به تبليغ دارند. »تهران ميزبان بزرگ‌ترين رويداد مد و لباس كشور است«، 
»انتخاب مدل براي فستيوال تهران آغاز شد«، »مدلينگ شدن و صنعت مدل پروري را با 
شركت ب.... ي تجربه كنيد«.  شهر در چشم برهم زدني پر مي‌شود از بيلبوردهاي تبليغاتي 
كه همه هدفشان جلب توجه جوان‌هاست. جوان‌هايي كه بزرگ‌ترين نقطه ضعفشان تمايل به 

ديده شدن است و حالا خود اين تبليغات زمينه‌اي شده براي جلب توجه آنها. 

تأس�ف‌بارترين بخ�ش ماج�راي 
مدلينگ وقتي اس�ت كه كودكان 
ه�م در اي�ن عرصه ب�ه كار گرفته 
مي‌ش�وند. آموزش ب�ه كودكاني 
ك�ه چي�زي از فض�اي آين�ده و 
حرف�ه‌اي مدلين�گ نمي‌دانن�د. 
آموزش‌هايي كه در رده سني بين 
5 تا 10 سال و به شكل مختلط بين 
دختر و پس�رها برگزار مي‌ش�ود

  زينب شكوهي طرقي
هفته م�د پاري�س، هفته م�د لن�دن، هفته مد 
هامبورگ، هفته مد نيويورك، هفته مد استكهلم، 
هفته مد ‌برلين و هزار و ي�ك هفته مد اروپايي و 
امريكايي همه، مراس�م‌هايي است كه در فصول 
خاصي از سال برگزار مي‌شود. هدف از برگزاري 
اين فشن شوها كاملًا مش�خص است؛ قرار است 
جهت‌گيري مورد نظر و خواست برگزار‌كنندگان 
به كشورهاي حاضر در اين هفته‌هاي مد القا شود. 
اما وقت�ي هفته مد رنگ و ب�وي ايراني مي‌گيرد، 
ذهنمان درگير پرسش‌هايي مي‌شود؛ و مهم‌ترين 
آنها اين است كه قرار است در هفته مد ايراني چه 

اتفاقي بيفتد؟
      
   بازار داغي به نام هفته مد

همه توليد‌كنندگان كيف، كفش، ‌لباس، لوازم آرايشي 
و عطر و ادكلن تمام تلاشش��ان را به كار مي‌بندند كه 
در برگزاري اين هفته‌هاي مد نقش چش��مگيري ايفا 
كنند، چون درس��ت بعد از برگزاري اين هفته‌هاي مد 
اس��ت كه مدل ها، رنگ‌ها، طرح‌ها و حتي مارك‌ها بر 

سر زبان‌ها مي‌افتد.
 عكس‌هاي اي��ن هفته‌هاي مد در هر فصل دس��ت به 
دست توليد‌كنندگان سراسر جهان مي‌چرخد و با جمع 
كردن آلبوم عكس‌هاي هفته مد فصل تلاش مي‌كنند 
توليداتشان را بر اساس طرح‌ها و مدل‌هاي ارائه شده در 

هفته‌هاي مد وارد بازار كنند. 
جالب‌ترين نكته اينجاس��ت كه اگرچه اين هفته‌هاي 
مد از سوي كش��ورهاي اروپايي و امريكايي با استقبال 
چش��مگيري از همان ابتداي برگ��زاري روبه‌رو بود اما 
كشورهاي آسيايي به ويژه كشورهاي عربي و مسلمانان 

كمتر نسبت به اين موضوع توجه كردند. 
  مقاومت كشورهاي اسلامي در برابر هفته‌هاي مد

به گفته دكتر حس��ين قاسمي، مردم‌ش��ناس و استاد 
دانشگاه »مس��لمانان بهتر از هر ملتي مي‌دانستند كه 
فرهنگ و هدفي كه در اين هفته‌ه��اي مد وجود دارد 
كمترين تناس��بي با فرهنگ و آموزه‌هاي ديني‌ش��ان 

ندارد.
 از طرف ديگر مردم مسلمان هم تا مدت‌ها از آموزه‌هاي 
اين چنين��ي غرب به ش��دت دوري مي‌كردند چون نه 
فضاي خانواده‌ها و نه فضاي كش��ور هيچ كدام امكان 

استفاده از چنين طرح‌هايي را به آنها نمي‌داد.« 
بعد از گذر يك دوره جبهه‌گيري و مقاومت نس��بت به 

ورود چنين طرح‌ها و فرهنگي به كش��ورهاي اسلامي، 
توليد‌كنندگان دنبال راه‌هايي گشتند كه حداقل بتوانند 
از طرح‌هاي��ي كه در هفته‌هاي مد ارائه مي‌ش��ود براي 
الگوگيري و توليد بيشتر داخلي استفاده كنند. ابتداي 
اين مس��ير خريد و وارد كردن آلبوم‌هاي شركت‌هاي 
معتبر ش��ركت‌كننده در هفته‌هاي مد ب��ود اما بعد از 
مدتي اين آلبوم‌ها نتوانستند توليدكننده‌هاي داخلي 
را اغنا كنند به همين دليل تصميم گرفتند شخصاً وارد 

ميدان شوند. 
   راه‌اندازي هفته مد به بهان�ه حمايت از توليد 

داخلي
حدود دو دهه قبل بود كه ان��دك اندك رد پاي حضور 
توليد‌كنن��دگان ايراني در مراس��م‌هاي هفته‌هاي مد 
اروپايي به چش��م خورد، حضوري ك��ه در پس آن در 
حقيقت قرار بود توليدات داخلي بر اساس برنامه‌ريزي 

و جهت‌دهي غربي‌ها ادامه پيدا كند. 
ماجراي م��د و هفته‌ه��اي مد ب��ه اينجا ختم نش��د؛ 
توليدكنندگان داخلي تصميم گرفتند براي مشاركت 
بيش��تر به قول خودش��ان و الگو‌برداري غربي به گفته 
جامعه‌شناس��ان، خودش��ان هم جزو برگزار‌كنندگان 

هفته‌هاي مد داخل كشور باشند. 
در س��كوت كامل اولين هفته‌هاي مد كاملًا براس��اس 
معيارها و فرهنگ غربي در كش��ور اس�المي ما، ‌ايران 
برگزار ش��د اما نكته مهم اين بود كه مس��ئله بس��يار 
نگران‌كننده‌تر از آن ش��د كه فك��رش را مي‌توان كرد. 
الگويي غيربومي كه از طرفي برگرفته از محافل پرورش 
مد غربي ب��ود و از ط��رف ديگر كمترين س��نخيتي با 
فرهنگ و سبك پوشش ايراني و اسلامي نداشت تبليغ 

مي‌شد. 
  عرصه‌اي براي ترويج مصرفگرايي

آسيب‌هاي برگزاري اين هفته‌هاي مد در تهران يكي، 
دو مورد نبود و اين آس��يب‌ها به ح��دي جدي قلمداد 
ش��د كه صاحب نظ��ران فرهنگي، دين��ي و اجتماعي 
بسياري نسبت به آسيب‌هاي اين حوزه هشدار دادند. 
اولين و بزرگ‌ترين آسيب هفته‌هاي مد ترويج فرهنگ 

مصرف‌گرايي بود.
 اگرچ��ه برگزار‌كنن��دگان معتقدند كه ه��دف آنها از 
برگزاري هفته‌ه��اي مد حمايت از تولي��دات داخلي و 
تبليغ��ات و بازاريابي اس��ت اما حقيقت اين اس��ت كه 
هفته‌هاي مد ب��ه ترويج مصرف‌گراي��ي اعياني كمك 
مي‌كند. هفته‌هاي م��د تهران س��ليقه‌هاي مردم را از 
كم خريدن ب��ه اف��راط و از خريد مناس��ب و عادي به 

اشرافي‌گري تغيير دادند. 
از طرف ديگر متوليان و برگزار‌كنندگان هفته مد تهران 
مي‌گويند كه هدفش��ان ارائه يك الگو و ارتقاي جريان 
بومي‌سازي‌ توليد و شناخت طراحان برتر بوده و هست 
كه در مقابل اين س��ؤال در ذهن ايجاد مي‌شود كه اگر 
قرار است به چنين هدفي دست پيدا كنند هفته‌هاي مد 
بايد در بين مردم عادي كشور و در دسترس عموم برگزار 
شود نه اينكه درسالن‌هايي آنچناني و در مكان‌هايي كه 
ورود به آنها هم نيازمند سازوكاري خاص است شاهد 

برگزاري هفته‌هاي مد و لباس باشيم. 
در پاس��خ به اين ادعا ك��ه توليدكنن��دگان داخلي با 
برگزاري هفته‌هاي مد قصد دارن��د از توليدات داخلي 
حمايت كنند بايد گفت در اين صورت چرا الگوهايي كه 

از شركت‌هاي مد و لباس كشورهايي چون انگلستان و 
امريكا برداشته مي‌شود كاملًا دس��ت نخورده و تغيير 
نكرده در هفته‌هاي مد تهران اجرا مي‌شود؟ پس جاي 

فرهنگ غني ايراني در لباس‌ها كجاست؟ 
  هفته‌اي براي مرفهين

هفته‌هاي مد مختص و منحصر به مردم ساكن مناطق 
شمالي و مرفه‌نشين تهران اس��ت. اين دومين آسيب 
هفته‌هاي مد تهران اس��ت چون هدف از برگزاري اين 
نمايش‌هاي اعياني جداكردن و خط‌كشي ميان مردم 
طبقه مرفه با مردم متوس��ط است كه اين با آموزه‌هاي 
ديني اسلام در تضاد است و جالب‌تر اينكه اين مراسم‌ها 
و پرورش مدلينگ‌هاي خاص تحت نظر و مجوز وزارت 

ارشاد صورت مي‌گيرد. 
حض��ور مدلينگ‌هاي��ي كه براس��اس فرهن��گ غربي 
آموزش ديده‌ان��د نه تنها با س��بك زندگ��ي ايراني‌ها 
تناسبي ندارد بلكه آنها از منظر جامعه‌شناسان به مثابه 
نمايندگان ترويج فرهنگ پوشش غربي در بين مردم 

ايران هستند. 
 محملي براي تزريق فرهنگ غربي

هفته مد تهران در واقع نسل جديد و وارداتي پوشاك 
در قرن 21 است كه اگر به تصور توليدكنندگان داخلي 
قرار است محلي باشد براي آشنايي و گردهم آمدن آنها، 
در حقيقت به فضايي براي تزريق فرهنگ غربي به عامه 

مردم تبديل شده است. 
مطابق معمول هميش��ه در هر بحث اجتماعي اولين و 
مهم‌ترين س��ؤالي كه به ذهن خطور مي‌كند اين است 
كه فلان موضوع تا چه اندازه با س��بك زندگي ديني و 
اسلامي ما در تضاد يا در تناسب است؟ در مورد مسئله 
هفته مد و مدلينگ‌هايي كه در اثناي برگزاري همين 
هفت��ه وارد عرصه جامعه مي‌ش��وند نيز پرس��ش اين 
است كه تا چه ميزان با فرهنگ بومي و موازين داخلي 

كشورمان هماهنگ است؟
اختلاط جنس��يتي يك��ي از بزرگ‌ترين آس��يب‌هاي 
هفته‌هاي مد تهران اس��ت كه هيچ تناسبي با زندگي 
ما ندارد و دقيقاً برگرفته از فرهنگ غربي اس��ت. وقتي 
مدل‌ خانم، با لب��اس و آرايش غربي در مقابل چش��م 
چندين مرد با هدف تبليغ قدم مي‌زند، ژست مي‌گيرد 
و با حركاتش س��عي در جلب‌نظر بينن��دگان دارد در 
حقيقت فضاحت‌بارترين صحنه هفته‌هاي مد در حال 
اجراست. وقتي تماش��اچيان خانم هستند مدلينگ‌ها 
مرد مي‌شوند و اين نيز تضاد مشهود ديگر مد و مدلينگ 

با زندگي ايراني و اسلامي است. 

سبك پوشش

دانه خارجي ميوه ايراني نمي‌دهد!

هفته م�د ته�ران در واقع نس�ل جديد و 
وارداتي پوشاك در قرن 21 است كه اگر به 
تصور توليدكنندگان داخلي قرار است محلي 
باشد براي آشنايي و گردهم آمدن آنها، در 
حقيقت ب�ه فضايي ب�راي تزريق فرهنگ 
غربي به عامه مردم تبديل ش�ده است. در 
مورد مس�ئله هفته مد و مدلينگ‌هايي كه  
وارد عرصه جامعه مي‌ش�وند پرس�ش اين 
اس�ت كه تا چه ميزان با فرهن�گ بومي و 
موازين داخلي كشورمان هماهنگ است ؟

هفته‌هاي مد مخت�ص و منحصر به مردم 
ساكن مناطق شمالي و مرفه‌نشين تهران 
اس�ت. هدف از برگزاري اين نمايش‌هاي 
اعياني جداكردن و خط‌كشي ميان مردم 
طبقه مرف�ه با مردم متوس�ط اس�ت كه 
اين با آموزه‌ه�اي ديني اسالم در تضاد 
اس�ت و جالب‌ت�ر اينكه اين مراس�م‌ها و 
پ�رورش مدلينگ‌هاي خ�اص تحت نظر 
و مجوز وزارت ارش�اد ص�ورت مي‌گيرد

 هفته مد از پاريس به تهران آمد!

تزريق فرهنگ خارجي
 به بهانه حمايت از توليد داخلي 

سبك رفتار

    فرشاد قناعتي*
راس�ت و دروغ عرصه مد، مدل و مدلينگ زياد است؛ اينكه هر 
كدامش چقدر صحت دارد و چقدر به واقعيت نزديك است پاي 
خودمان و خودتان. مدلينگ و مدل‌پروري پيچ و خم‌هاي زيادي 
دارد. ش�ما نمي‌توانيد يك دانه خارجي در خاك داخل منزلتان 
بكاريد و انتظار داش�ته باش�يد ميوه‌اي كه به‌ دس�تتان مي‌آيد 
داخلي و ايراني باشد. از طرف ديگر شما نمي‌توانيد از يك باغبان 
اروپايي و امريكايي انتظار داشته باشيد باغچه‌اي ايراني برايتان 
بسازد. اين يك انتظار طبيعي است چون آدم‌ها از منظر و سليقه 

خودشان كار مي‌كنند. 
          

‌اكثر برگزار‌كنن��دگان هفته‌هاي مد تهران و ش��ركت‌هايي كه مدلينگ 
آموزش مي‌دهند رؤسا و مديران خارجي هستند و تابعيت خارج دارند. 

براي مثال يكي از اسپانس��رهاي هفته مد تهران برند »راحيل احسان« 
عرب است. اين برند عربي است اما رئيس آن يك بانوي ايراني عربي است 
كه براساس ويژگي عرب بودنش مدل عربي است و شركتش در كشورهاي 
عربي فعال‌تر است اما براساس نژاد ايراني‌اش دوست دارد‌ هفته‌هاي مد 
را در تهران برگزار كند و تأكيد هم مي‌كند ك��ه مدلينگ‌هايش به ويژه 

مردان ايراني باشند. 
تصور كنيد وقتي اين بانوي ايراني عرب كه در خارج از كشور ساكن است 
تصميم مي‌گيرد در ايران هفته مد برگزار كند مي‌شود مصداق بارز همان 
دانه خارجي و توقع ميوه ايراني گرفتن اس��ت. او يك بانوي عربي ساكن 
در خارج است با سليقه‌هاي خاص خودش و شناختي كه از هفته‌هاي مد 
اروپايي و امريكايي كسب كرده حالا چطور مي‌تواند يك هفته مدل ايراني 
و اس�المي برگزار كند؟  امكان ندارد، ما هم نبايد چنين توقعي داش��ته 
باشيم. طبيعي است مدلينگي در كشورهاي خارجي تربيت شده و آموزش 
ديده، براي خودش برند معروفي ساخته اگر حالا بخواهد در داخل ايران 
هفته مد يا تربيت مدلينگ راه بيندازد نسخه‌اي از آموزه‌‌هاي غربي- عربي 

را پياده‌سازي مي‌كند. 
دو ويژگي مدلينگ‌هاي تابعيت ايراني و خارجي اين است كه 1- سريع 

پيشرفت مي‌كنند و برند معتبري در خارج از ايران دست و پا مي‌كنند   2- 
براي تبليغات كارهايشان اولين و آخرين مدل‌هايي كه سراغشان مي‌روند 

ايراني است چون نسبت به حضور ايراني‌ها در اين عرصه عرق دارند. 
مدلينگ برخلاف تصور خيلي‌ها  عرصه ساده‌اي نيست! مدل‌ها شرايط 
خاص غذايي، جسمي و ورزش��ي دارند كه كمتر كسي مي‌تواند از عهده 

آن برآيد. 
مدل‌هاي ما از كس��اني هس��تندكه ورزش‌هاي پيشرفته‌شان در باشگاه 
اكسيژن و ساير باشگاه‌هاي مطرح كشور زيرنظر مربيان خاص اين رشته 

انجام مي‌گيرد. 
اگرچه در ابتداي مسير به شما مي‌گويند كه كافي است حدود 2 ميليون 
تومان آن هم براي سپري كردن دوره‌هاي آموزش بپردازيد اما حقيقت 
اين است كه بعد از گذران اين دوره شما بايد نهايت تلاش و هزينه‌تان را 
به‌كار ببنديد تا مدلينگ باقي بمانيد، بدنتان افت نكند و آموزش‌هايتان 

به روز باشد. 
همه اينها كنار ه��م در مجموع هزينه 2تا 3 ميليون توم��ان ماهانه را به 
شما تحميل مي‌كند تا زماني كه شما شناخته ش��ويد و اين هزينه‌ها به 

شما باز‌گردد. 
يكي از ويژگي‌هاي مدل شدن اين اس��ت كه ورود به اين عرصه برخلاف 
ساير مشاغل متداول جامعه نياز به هيچ مدرك تحصيلي و تخصصي ندارد. 
شما مي‌توانيد حتي با مدرك زيرديپلم اگر از عهده هزينه‌ها بربياييد وارد 

عرصه مدلينگ شويد و راحت قرارداد ببنديد. 
اينكه مدلينگ و مدل ش��دن كپي برداري از يك فرهنگ غربي اس��ت 
صد‌در‌صد درست اس��ت چون ما داخل كشور نسخه و نمونه اين چنيني 
نداشتيم اما براي تبليغات مجبور شديم كه از اين نوع هفته‌هاي مد غربي 

كپي‌برداري كنيم. 
* فعال عرصه مدلينگ


