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  گرايش ش�ديد جوانان  به ش�بكه‌هاي 
مجازي

بر اس��اس آمار، ارقام و يافته‌هاي ارائه ش��ده از 
تحقيقات علمي مشخص است كه روند استفاده 
از اينترنت و به خصوص رس��انه‌هاي اجتماعي 
اخيراً به ش��دت افزايش يافته اس��ت و گونه‌اي 
خ��اص از رس��انه‌هاي اجتماعي كه ش��باهت 
فزاينده‌اي به زندگي اجتماعي واقعي بشر داشته 
و در آن روابط و تعاملات اجتماعي تا حد زيادي 
شبيه‌س��ازي شده اس��ت كه همان شبكه‌هاي 
اجتماعي مجازي هستند، مورد اقبال فزاينده 
مخاطبان و به ويژه جوانان ق��رار گرفته و زمان 

آنان را مي‌بلعد. 
تمام اين موارد توجه فراوان جوانان، نوجوانان و 
ديگر اقشار سني به شبكه‌هاي اجتماعي مجازي 
كه ش��واهدي از آنها در دست است، لزوم توجه 
ويژه و طراحي تحقيقات مختلف جهت سنجش 
و مطالعه ميزان اس��تفاده، دلايل و مشوق‌هاي 
جذابيت اين شبكه‌ها براي افراد و نيز علت‌هاي 
ممكن براي صرف وقت فزاين��ده در اين فضا را 

اثبات مي‌كنند. 
جوانان و نوجوانان ما به ط��ور فزاينده‌اي مدت 
زمان نسبتاً زيادي از اوقات فراغت خود را صرف 
اين ش��بكه‌هاي اجتماعي مجازي مي‌كنند و 
سبك زندگي آنها از جمله رفتار، نگرش، نظرات 

و ديدگاه‌هاي آنها تحت تأثير اين ش��بكه‌هاي 
اجتماعي مجازي تاح��د زيادي تغيير پذيرفته 
است كه تمامي اين موارد، لزوم دقت نظر و انجام 
مطالعات گسترده در اين حوزه را يادآور است. 

   فراموشي زندگي واقعي
نتايج مطالعات محققان نش��ان داده است كه 
افراد با حضور در شبكه‌هاي اجتماعي و استفاده 
از گونه‌هاي مختلف اين رسانه‌ها از مزاياي صرفاً 
مجازي حض��ور در اين اجتم��اع نظير حمايت 
اطرافي��ان، اطلاعات، عواطف و احساس��ات به 
گونه‌اي غير‌واقعي برخوردار شده و اغلب جوانب 
زندگي واقعي خود را كه نيازمند حضور فيزيكي 
افراد در كنار يكديگر است فراموش و تنها در اين 

اجتماعات مجازي سير مي‌كنند. 
همانطور كه فرانس��يس كايرنكراس مي‌گويد: 
مهم‌تري��ن چيز درب��اره يك فن��اوري نوپديد، 
چگونگي كارك��رد آن نيس��ت، بلكه چگونگي 
اس��تفاده مردم از آن و تغييراتي اس��ت كه در 

زندگي بشر ايجاد مي‌كند. 
گسترش چشمگير توليد و نشر آثار ديجيتال

در حال حاض��ر توليد و نش��ر آث��ار ديجيتال 
همچون نرم‌افزارهاي چند رس��انه‌اي، بازي‌ها 
و س��رگرمي‌‌ها، رس��انه‌هاي بر خط و اينترنت، 
هنرهاي ديجيتال، تلفن همراه و سرويس‌هاي 
مختلف و همچنين كاربرد اين آثار در زمينه‌هاي 
مختلف فرهنگي، اقتصادي، اجتماعي و سياسي‌ 

گسترش چشمگيري يافته است. 
اين واقعيت نياز به ش��ناخت و بررسي وضعيت 
موجود كشور، سياس��ت‌گذاري متناسب با هر 
يك از زير‌بخش‌‌ها، برنامه‌ريزي براي دستيابي 
به جايگاه شايسته كشور در منطقه و سرانجام 
تحقق اهداف چش��م‌اندازها را به نيازي اساسي 
تبدي��ل ك��رده اس��ت.  هم‌اكنون در كش��ور، 
ظرفيت‌ها و بسترهاي لازم براي بهره‌برداري از 
اين ابزار، به ‌منظور انتقال پيام فرهنگي و تقويت 
حضور فعال و مقتدرانه در حوزه فضاي مجازي 
وجود دارد و با بذل توجه لازم به زيرساخت‌ها، 
نيروي انساني جوان و پر تلاش، توسعه مهارت‌ها 
و دانش ديجيتال عموم��ي و اهتمام به توليد و 
ساماندهي محتواي ديجيتالي و عرضه مناسب 
آن، مي‌‌توان در فضاي مجازي ملي و منطقه‌اي 

نقش‌آفريني كرد. 
از سوي ديگر برنامه‌ريزي شيوه تعامل با تأثيرات 
فرهنگ��ي و اجتماعي رس��انه‌هاي ديجيتال و 
فناوري‌هاي نوين اطلاعات و ارتباطات، متناسب 

با ارزش‌ه��ا و اهداف ملي و دين��ي و با توجه به 
سرمايه‌هاي فرهنگي و اجتماعي ارزشمند كشور 
و با تأكيد بر الگوهاي برآمده از جمهوري اسلامي 
ايران كه از آنها در قالب الگوهاي اسلامي - ايراني 

ياد مي‌شود، اهميتي مضاعف مي‌يابد. 
روند رشد فناوري‌ها و رسانه‌هاي نوين، همزمان 
تركيبي از فرصت‌ها و تهديدها را همراه دارد كه 
ازجمله در قالب انتقال محتوا و پيام، زمينه‌ساز 

تحولات فرهنگي و اجتماعي بسياري است. 
   رسانه‌هاي مجازي و سبك زندگي

به نظر مي‌آيد همين كه بر اهميت و تأثيرگذاري 
اين رس��انه‌هاي اجتماعي بر فرهنگ و سبك 
زندگي و شيوه گذران اوقات افراد نظر بيفكنيم 
به نحوي تهديده��ا و در عين حال فرصت‌هاي 
اين فضا را نيز مورد بررسي قرار داده‌ايم. به اين 
معنا كه اگر ميزان اهميت اين فضا و سهمي را 
كه اين رسانه‌هاي اجتماعي در ميان موضوعات 
فعاليتي افراد داشته‌اند بررسي كنيم، خود صحه 
گذاش��تن بر اهميت درك تهديد و فرصت اين 

فضاي نوپديد است. 
اس��تفاده‌هاي مختلف از اين فضا و حضور آنها 
در ميان فعاليت‌هاي روزانه افراد به مثابه تيغي 
دولبه است، همانگونه كه فرد مي‌تواند با صرف 
زمان نس��بتاً طولاني از مزاياي اين شبكه‌هاي 
اجتماعي مجازي بهره‌مند ش��ود، ممكن است 
تحت تأثي��رات منف��ي آن نظير آس��يب‌هاي 
جسماني اس��تفاده طولاني‌مدت يا آسيب‌هاي 
رواني، روحي و عاطفي حضور بيش از حد در اين 

فضا نيز قرار بگيرد. 
با توجه به اهداف اجرايي و عملياتي آينده، نياز 
است ضمن طراحي و تدوين طرح‌هاي مصوب 
تحقيقاتي براي كشف، شناس��ايي و استخراج 
اطلاعات در زمينه نحوه استفاده فعلي، مشوق‌ها 
و انگيزش‌هاي اف��راد از اين فض��اي مجازي و 
رسانه‌هاي اجتماعي در كشور ايران، آسيب‌ها و 
تهديدهاي فعلي اين فضا را براي كاربران مورد 
بررسي دقيق قرار داد تا از بحث‌هاي نسبتاً كلي و 
نظري بدون اتكا به بنيان پژوهشي پرهيز شود. 

رسالت ما در برابر گسترش ناگزير رسانه‌هاي ارتباطي نوين

دنيايي مجازي كه زمان واقعي‌مان را مي‌بلعد

نگاه

نتايج مطالع�ات محققان نش�ان 
داده اس�ت كه افراد ب�ا حضور در 
شبكه‌هاي اجتماعي و استفاده از 
گونه‌هاي مختلف اين رس�انه‌ها از 
مزاياي صرفاً مجازي حضور در اين 
اجتماع نظير حماي�ت اطرافيان، 
اطلاعات، عواطف و احساسات به 
گونه‌اي غير‌واقعي برخوردار شده و 
اغلب جوانب زندگي واقعي خود را 
كه نيازمند حضور فيزيكي افراد در 
كنار يكديگر است فراموش و تنها در 
اين اجتماعات مجازي سير مي‌كنند

مطلب ‌ از ش�ما مي‌خواهد‌ متن را به 10 نفر 
ديگر غير از خود فرستنده پيام بفرستيد ‌ 
اگر اين پيام را ناديده بگيريد و آن را براي 
كس�ي نفرس�تيد در آن صورت است كه 
مشكلي برايتان پيش مي‌آيد و حادثه‌اي 
ناگوار برايتان رخ خواه�د داد. اين بخش 
از پيام گاه�ي وقت‌ها به ق�دري مهيب و 
جدي طرح مي‌شود كه حتي اگر هيچ يك 
از بخش‌هاي ديگر چنين نوشته‌هايي هم 
ش�ما را جذب نكند، براي ف�رار از حادثه 
پيش‌بيني ش�ده در انتهاي متن، شما هم 
با انتخ�اب گزين�ه كپي چني�ن پيامي را 
به چندين نف�ر ديگر انتق�ال مي‌دهيد تا 
يك�ي از حلقه‌هاي زنجيره‌اي باش�يد كه 
طراحانش نمي‌خواهند هرگز پاره ش�ود.

‌    زنجيري كه نبايد پاره شود!
كافي اس��ت با لمس آيك��ون داده‌هاي تلف��ن همراه يا 
واي‌فاي به اينترنت متصل شويد. صداي بوق كوتاه آنقدر 
پشت سر هم نواخته مي‌ش��ود كه كم كم به شكل يك 
صداي يكنواخت در مي‌آيد. گاه��ي وقت‌ها براي فرار از 
اين صدا گزينه سكوت را انتخاب مي‌كني تا لااقل صداي 

پيام‌هاي پشت سر هم آزارت ندهد. 
حالا اما نوبت به خواندن پيام‌هايي اس��ت كه از س��وي 
دوستان حقيقي يا مجازي‌ات فرستاده شده است. جوك، 
‌داس��تان‌هاي كوتاه عبرت‌آم��وز، نقل‌قول‌هايي از افراد 
مش��هور و بزرگان كه گاهي مي‌خواني و گاهي نخوانده 
از كنارش��ان عبور مي‌كني و گاهي بع��د از آنكه خودت 
مي‌خواني طبق قاعده فعاليت در شبكه‌هاي اجتماعي 
با انتخاب گزينه »كپي« پيام را براي گروه يا دوس��تان 
ديگرت به»اشتراك« ‌مي‌‌گذاري. در بين اين همه پيامي 
كه طي روز به دستت مي‌رسد اين پيام با آنهاي ديگر فرق 
دارد و تو نمي‌تواني آن را ناديده بگيري. ابتداي پيام آمده 
است: »‌به خدا اين واقعيه. منم باور نمي‌كردم اما خيلي 
زود نتيجه گرفتم«‌. ادامه متن گاهي داستان شفا گرفتن 
يك دختر‌بچه سرطاني است. گاهي ماجراهاي عجيبي 
نظير نامه ش��انس يا عكس چهره‌اي عجيب و غريب كه 
دور تا دورش س��كه‌هاي طلاس��ت و به عنوان الهه پول 
معرفي شده يا حتي گاهي اذكار و آياتي از قرآن است. تا 
اينجاي كار هم مشكلي پيش نمي‌آيد. اصل مشكل در 
ادامه مطلب اس��ت؛ مطلبي كه از شما مي‌خواهد تا اين 
متن را به 10 نفر ديگر غير از خود فرستنده پيام بفرستيد 
و در نتيجه اين كار ظرف مدت كوتاهي خبري خوش به 
شما مي‌رسد يا به مقصود و مطلوب دلتان مي‌رسيد! اما 
اگر اين پيام را ناديده بگيريد و آن را براي كسي نفرستيد 
در آن صورت است كه مش��كلي برايتان پيش مي‌آيد و 
حادثه‌اي ناگوار برايتان رخ خواهد داد. اين بخش از پيام 
گاهي وقت‌ها به قدري مهيب و جدي طرح مي‌شود كه 
حتي اگر هيچ يك از بخش‌هاي ديگر چنين نوشته‌هايي 
هم شما را جذب نكند، براي فرار از حادثه پيش‌بيني شده 
در انتهاي متن، ش��ما هم با انتخاب گزينه كپي چنين 
پيامي را به چندين نفر ديگ��ر انتقال مي‌دهيد تا يكي از 
حلقه‌هاي زنجيره‌اي باشيد كه طراحانش نمي‌خواهند 

هرگز پاره شود. 

‌    محملي براي انتشار گسترده‌تر خرافات 
شايد شما هم به خاطر داشته باشيد روزگاري كتب ادعيه 
و قرآن‌هايي كه در امامزاده‌ها و برخي مساجد قرار داشت 
پر بود از دستنوشته‌هايي درباره ماجراي يك خواب كه 
ظاهراً هدف اين خواب هم امر به معروف و نهي از منكر 
بود. اما هر كس اين متن را مي‌خواند موظف بود تا همين 
متن را در چند قرآن يا مفاتيح ديگر بنويسد وگرنه ممكن 
بود حادثه‌اي ناگوار برايش رخ دهد. درست مانند حوادثي 
كه در داستان درباره كساني كه اين پيام را جدي نگرفته 
بودند ذكر شده بود. خلاصه كلام اينكه تمام فرصتي را كه 
مي‌توانست براي عبادت و خواندن دعا يا قرآن صرف كند 
بايد براي مخدوش كردن اين كتاب‌ها صرف مي‌كرد تا 
افراد بيشتري در اين دام بيفتند. در همان زمان هم علما 
و انديشمندان با اطلاع‌رساني در اين باره تلاش كردند تا 
اين آسيب را از جامعه ريشه‌كن كنند. حالا ديگر كمتر 
پيش مي‌آيد كه با چنين متوني در حاشيه قرآن‌ها و كتب 
ادعيه زيارتگاه‌ها مواجه شويد. دليل اين مسئله اما آگاهي 
جامعه و رخت بر بس��تن خرافات از فضاي فكري مردم 
نيست بلكه حالا خرافات و مهملاتي از اين دست فضاي 
امن‌تر و گسترده‌تري را براي فعاليت خود پيدا كرده‌اند؛ 
‌فضاي مجازي ظرفيت تازه‌اي است كه مي‌تواند متوني 
از اين دست را در مدت زمان چند ثانيه‌اي ميليون‌ها بار 
انتشار دهد، بنابراين محمل مناسب‌تري به نظر مي‌رسد. 
نكته قابل تأمل ديگر آن است كه در اينجا به دليل سرعت 
انتشار خيلي وقت‌ها افراد بدون آنكه درباره صحت و سقم 
چنين پيام‌هايي فكر كنند يا اينكه فرصتي براي تحقيق 
درباره آنها به‌دس��ت بياورند اين پيام‌ها را با سرعت بالا 

منتشر مي‌كنند. 
‌    وقتي خرافات جان مي‌گيرد

بديهي است خرافات در جايي رشد مي‌كند و اثر مي‌گذارد 
كه عقلانيت كنار گذاش��ته ش��ود و جهل حكمفرماي 
زندگي ما باشد. اما زمينه‌هاي اجتماعي متعددي نيز بر 
شيوع و گس��ترش چنين باورهايي اثر‌گذارند. به عنوان 
نمونه وقتي آينده در جامعه‌اي مبهم باشد و افراد به طور 
جدي از فرداي خود مطمئن نباش��ند، ‌نگراني‌هايي در 
جامعه شكل مي‌گيرد. از سوي ديگر زماني كه تلاش‌هاي 
افراد از راه‌هاي معمول و معقول به ثمر نمي‌نشيند نوعي 
از نا‌اميدي در جامعه شيوع مي‌يابد. در اين راستا برخي 

افراد به سراغ راهكارها و روش‌هاي نامعمول و ميانبرهايي 
مي‌روند كه معمولاً هم جزو جرائم اجتماعي محس��وب 
مي‌شود اما نتيجه گرفتن از اين روش‌ها موجب مي‌شود 
تا خيلي‌ها تلاش كنند يك شبه ره صد ساله را طي كنند. 
در برابر اين برخي ديگر هم كه شايد ريسك‌پذيري رفتن 
به دنبال مسيرهاي خلاف و ميانبرهاي مشكوك را ندارند 
و از طرفي چندان اهل تلاش و كوش��ش هم نيس��تند، 
به سمت وس��وي خرافات متمايل مي‌ش��وند. اما وقتي 
جامعه‌اي به خرافات آلوده شود از واقعيت‌ها دور شده و 

خيلي راحت‌تر ضربه مي‌خورد. 
‌    پيام‌هايي با لباس معنويت 

در بين پيام‌هايي از اين دس��ت پيام‌هاي حاوي اذكار و 
دعاها و حتي آيات قرآني هم كم نيستند. »سلام، ختم 
‌3ميليون صلوات جهت شفا يافتن كودك 4 ساله )متين( 
از سرطان )به لطف رحمت خدا(، سهم شما 5 صلوات و 
ارس��ال به 5 نفر، لطفاً قطع‌كننده زنجير نباش«؛ »لا اله 
الا الله محمد رسول‌الله، اين كلمه مبارك را براي 10 نفر 
sms كن، فردا صبح خبر خوشي مي‌شنوي، خدا‌وكيلي 
كوتاهي نكني، همه فرس��تادن ج��واب داده، امتحانش 
ضرر نداره، اول نيت كن«. »المجي��د، الكريم، الوحيد، 
الاحد، الصم��د، الغدير، المالك، الرحم��ن، الرحيم، الله 
همه جا هست، براي 9 نفر بفرست به‌جز خودم، فردا خبر 
خوبي بهت ميرسه، اگر كوتاهي كني تا 9 سال بدشانس 
ميشي، حقيقت داره، براي فرستادن نام خدا شك نكن«.  
»8 بار بگو الله و به 8 نفر بفرس��ت. شك نكن خيلي زود 
خبر خوش مي‌ش��نوي«. در مواجهه با اين پيام‌ها ديگر 
كار خيلي سخت مي‌ش��ود و حتي اگر به تهديدهاي آن 
فكر نكني نمي‌داني آيا نفرس��تادن چنين پيامي برايت 

مسئوليت شرعي خواهد داشت يا خير؟
‌    حكم شرعي پيام‌هاي زنجيره‌اي 

آيت‌الله صافي‌گلپايگاني درباره حكم پيام‌هاي زنجيره‌اي 
با محتواهاي به ظاهر شرعي مي‌گويد:‌ به طور كلي اين 
پيام‌ها بايد مدرك صحيح شرعي داشته باشد و در غير 
اين صورت ارس��ال آنها براي ديگران جايز نيست و بايد 
از آنها جلوگيري شود. به گفته آيت‌الله نوري‌همداني نيز 
مطالبي كه ادعاهاي اين پيام‌هاست صحت ندارد، ولي 

ذكر خداوند متعال در هر حال خوب است. 
 آيت‌الله مكارم‌ش��يرازي هم در اين باره معتقدند:‌هيچ 

كدام از اين امور اعتباري ندارد و سزاوار است مردم به اين 
كارها دامن نزنند ولي هرگونه دعا و ذكر خدا و توسلات 

كار خوبي است. 
 آيت‌الله علوي‌گرگاني اما در اي��ن باره مي‌گويند: گاهي 
اين پيام‌ها به صورت تشويق براي انجام عمل خير است 
بدون‌ آنكه جنبه دستوري داشته باشد يا وعده و وعيدي 
در كنار آن باشد مثل ختم صلوات به نيت اوليا و ائمه)ع( 
كه در اين صورت نگارش و نشر آن مانعي ندارد. اما گاهي 
به صورت دستوري و بدون سند و مدرك معتبر است و 
به دنبال آن وعده يا وعيد خاصي بيان شده است كه در 
اين صورت نگارش و نشر آن صحيح نيست و اگر موجب 
ايجاد وحشت و ترس در عموم مردم يا انتساب به ائمه )ع( 
يا بزرگان باشد يا موجب ترويج مطالب خرافي شود حرام 
است و نبايد انتشار پيدا كند. در چنين صورتي اين عمل 
شرعاً حرام است انتساب آن افترا به پروردگار و اهل‌بيت 
‌عليهم‌السلام است. همچنين اگر مستلزم انتساب خلاف 
واقع به اهل‌بيت)ع( يا موجب ترويج خرافات شود حرام 
است. بنابراين بايد نسبت به آن بي‌توجهي كرده و آن را 
انتشار ندهند و نسبت به تذكر به افرادي كه قصد انتشار 

آن را دارند كوشا باشند. 
بنا به تأكيد ايشان در صورتي كه عمل غيرديني را انتشار 
دهند و موجب ترويج يك امر غيرحقيقي و غيرش��رعي 

شوند، درآمد آنها از اين راه حرام است. 
آيت‌الله موس��وي اردبيلي هم تأكي��د كرده‌اند: ‌اينگونه 

نوشته‌ها اعتبار ندارد. 
 به باور آيت‌الله شبيري‌زنجاني، در صورتي كه اين پيام‌ها 
مشتمل بر كذب و مفسده باشد و منتسب به متون ديني 
شود، جايز نيست. همچنين اگر عرف برداشت انتساب 
نمايد. در نهاي��ت اينكه اينگونه ام��ور الزامي براي افراد 
نمي‌آورد. همچنين در صورتي ك��ه در مقابل كار حرام 

باشد، اكل مال به باطل است. 
 آيت‌الله سيدعزالدين حس��يني زنجاني نيز با اشاره به 
اينكه قبل از انقلاب و اوايل انق�الب نيز اينگونه مطالب 
به ص��ورت كاغذهاي دس��تنويس و احياناً چاپي پخش 
مي‌شد، مي‌گويند: انتش��ار بعضي از اين پيام‌ها موجب 
وهن شريعت و دين مي‌شود و لذا جايز نيست و هيچ‌گونه 
الزام ش��رعي هم در تكثي��ر متوج��ه دريافت‌كنندگان 

نيست. 

سبك ارتباطات

 پيام‌هاي زنجيره‌اي بخت و اقبال از اپليكيشن‌هاي موبايلي سردرآورده است

جولان خرافات در  شبكه‌هاي اجتماعي
‌    محمد‌مهدي نيك‌ضمير 

با صداي بوق پيام به خودش آمد. خسته و بي‌حوصله از هجم زياد 
پيام‌هاي تكراري كه به لط�ف عضويت در ش�بكه‌هاي اجتماعي 
تلفن همراه به دستش مي‌رس�يد، ‌به س�راغ تلفنش رفت تا يك 
جوك يا متن تك�راري ديگر را بخوان�د. اين پيام اما ب�ا پيام‌هاي 
ديگر فرق داش�ت. اين يكي تصويري از الهه پول بود. تصويري از 

زن چهاردس�تي كه به س�بك هندوها با زيور‌آلات زيادي خود را 
تزئين كرده بود. در بالاي تصوير نوشته شده بود: »‌اين تصوير الهه 
پول است آن را به شش نفر از دوس�تان خود ارسال كنيد و ظرف 
چهار روز ثروتمند شويد. اگر آن را به 12 نفر ارسال كنيد ظرف دو 
روز ثروتمند مي‌شويد.  اين مطلب شوخي نيست شما يك ثروت 
بادآورده غير‌قابل تصور به دس�ت خواهي�د آورد و اگر آن را پاك 

كنيد شما هيچ‌وقت به عنوان يك فرد ثروتمند شناخته نخواهيد 
شد! باور كنيد الهه پول براي شما كار مي‌كند«. 

ثروت باد‌آورده ‌الهه پول و ش�ش تا 12 نفري كه باي�د اين پيام را 
برايشان ارسال مي‌كرد و از همه مهم‌تر تهديدي كه وي را تا آخر 
عمر از ثروتمند شدن محروم مي‌كرد. انگار انتخاب سختي پيش 

رو داشت! 

    شيوا مرادي*
با آغاز دوران مدرنيته، ابزارهاي ارتباطي تحولي عظيم را تجربه كردند. يكي 
از ابزارهايي كه به دليل ويژگي‌هايي چون تنوع و گستره مخاطبان و سهولت 
در ايجاد و بهره‌گيري، مورد استقبال وسيع مبلغان مكاتب مختلف فكري و 
ديني قرار گرفته‌اند، »سايت« است و در همين مسير سايت‌هاي دوستيابي 
و همسريابي پا به عرصه ظهور گذاشت؛ سايت‌هايي كه جامعه ديني ايران را 

با سؤال‌هايي جدي روبه‌رو كرد. 
بدون شك دين با همه عرصه‌هاي زندگي اجتماعي ما درآميخته است. پس 
مي‌توان اينطور نتيجه گرفت كه دي��ن مي‌تواند به عنوان يكي از مهم‌ترين 

موضوعات در فضاي مجازي مورد مطالعه قرار گيرد. 
ما مي‌توانيم اينترنت ديني داشته باش��يم كه جامعه‌پذيري ديني را ميان 
نسل جديد و نسل موجود محقق كند. دين آنلاين، دينداري آنلاين و دين 
در فضاي مجازي همگي واژگاني هس��تند كه از پديده جديدي در جهان 
معاصر خبر مي‌دهند كه پژوهش‌هاي گوناگوني را در حوزه دين‌شناس��ي، 

جامعه‌شناسي، مطالعات فرهنگي و... به خود اختصاص داده است. 
امروزه جوانان از يك طرف تحت تأثير فرهنگ ديني جامعه خود هستند، 
فرهنگي كه مورد احترام خانواده‌ها و اجتماعات محلي است و از طرف ديگر 
متأثر از نهادهاي آموزشي، رس��انه‌هاي جمعي )داخلي و خارجي( و ديگر 
عناصر دنياي مدرن است. بي‌شك نوجوانان و جوانان بيشترين سهم را در 
استفاده از اين رسانه‌ها دارند و فناوري اينترنت نيز متقابلًا بر جوانان تأثيرات 

مثبت و منفي مي‌گذارد. 
به نظر مي‌رسد سايت‌ها با يافتن كانالي سريع و مؤثر براي انتقال پيام خود به 
تعداد بي‌شماري مخاطب، بيش از گذشته بستر مناسبي براي عرضه عقايد 
و باورهاي ديني خود يافته‌اند. رس��انه در جهان امروز، يك جهان مجازي 
همگاني مي‌س��ازد و تحولي كه مي‌توانيم آن را رس��انه‌اي شدن جامعه و 

فرهنگ يا رسانه‌اي شدن جهان اجتماعي بناميم. 
حال پس از ورود چندين ساله سايت‌هاي دوستيابي و همسريابي فارسي‌زبان 

در فضاي سايبر و وجود تعداد بي‌ش��ماري از آنها، اين مسئله حائز اهميت 
است كه اين س��ايت‌ها با جهت‌گيري‌هاي ديني و غيرديني چه پيامدهاي 

اجتماعي براي جامعه دارند؟ 
يكي از تهديدهايي كه برخي محققان بدان اش��اره داش��ته‌اند آن است كه 
اس��تفاده از اينترنت و فضاهاي گفت‌وگو به تدريج جايگزين روابط واقعي 

انسان‌ها در زندگي روزمره مي‌شود. 
اينترنت به جزئي ضروري از زندگي مردم تبديل ش��ده اس��ت و همچنين 
استقبال گسترده نوجوانان و جوانان از اين فناوري، ضرورت توجه و مراقبت 
بيشتر براي اس��تفاده صحيح از اين رسانه‌ها و پيش��گيري از وابستگي به 
اينترنت و آسيب‌ها و تبعات دوس��تي‌هاي اينترنتي بيش از پيش احساس 
مي‌شود. جذابيت شبكه‌هاي اجتماعي اينترنتي از يك سو و سهولت فعاليت 
در اين دسته از جوامع از سوي ديگر سبب مي‌شود تا رابطه ميان عضويت و 
حضور در شبكه‌هاي اجتماعي اينترنتي به عنوان يك پرسش جدي براي 

پژوهشگران مطرح شود. 
مطمئناً در اين زمينه بايد تحقيقاتي ژرف صورت گيرد و به نظر مي‌رس��د 
نتيجه اين تحقيقات مي‌تواند منجر به ش��ناخت كافي اجتماعي در مواجه 
با اين مسئله باشد و تا زماني كه ابعاد موضوع به صورت كامل مورد واكاوي 
قرار نگيرد، اس��تفاده از فضاي مجازي براي همس��ريابي از آس��يب عاري 

نخواهد بود. 
*جامعه‌شناس 

اما و اگرهاي همسر مجازي!
سبك ازدواج

    بهنام صدقي
رسانه‌هاي اجتماعي گونه‌اي از رسانه‌ها هس�تند كه بعد از رسانه‌هاي جمعي ظهور يافته و 
امكان تعامل ميان توليدكننده پيام و دريافت‌كننده آن را فراهم مي‌آورند، بدين معنا كه در 
اين رسانه‌ها مخاطب يا گيرنده پيام، منفعل نبوده و به تعامل پويا و فعالانه با پيام، فرستنده، 
فرآيند ارسال و دريافت و بستر ارائه پيام مي‌پردازد. در نهايت هم امكان ايجاد تغييرات در 
پيام ارسالي و بازنشر آن را دارد كه به افراد ديگر پيامي تركيب‌شده با انديشه‌ها و آموزه‌هاي 
فكري خود بازنش�ر مي‌كند.  از آمار و ارقامي كه هر روزه ارائه مي‌ش�ود چنين برمي‌آيد كه 
رسانه‌هاي اجتماعي رش�د و گس�ترش روزافزون و پرسرعتي داش�ته‌اند. وجه مشترك 
گونه‌هاي متعدد رسانه‌هاي اجتماعي مخاطب‌محور بودن آنها و توليد محتوا توسط افراد 
استفاده‌كننده است، بدين صورت كه در رسانه‌هاي اجتماعي هر فرد محتوايي كه خود توليد 
يا از ميان محتواي موجود در شبكه اجتماعي مجازي انتخاب كرده را با ديگر افراد به اشتراك 
مي‌گذارد.  مي‌دانيم كه بر اثر تغيير و تحولات و انقلابات رخ‌داده در تكنولوژي و روند استفاده 
از آن در دنيا و همچنين ظهور فناوري اطلاعات و ارتباطات، روند گذران اوقات اقشار سني 
مختلف نيز تغيير پذيرفته است، در اين ميان جوانان و نوجوانان جزو اولين اقشاري هستند 
كه نسبت به تكنولوژي‌هاي جديد اشتياق نشان داده و جذب آنها مي‌شوند؛ اشتياق و جذبي 

كه عاري از آسيب نيست. 


