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     غفل�ت از س�بك زندگ�ي، اش�تباه برخي از 
كارگردانان

گاهي اوقات شاهد ساخت و پخش فيلم هاي سينمايي يا 
سريال هاي بسيار ضعيف هستيم كه نه تنها دربردارنده 
و انتقال دهنده پيام هاي مناسب و مفيد براي مخاطبان 
خود و عامه جامعه نيست بلكه گاه شاهد تأثيرات منفي 

اينگونه فيلم ها و سريال ها در جامعه هستيم. 
گسترش طلاق، بالا رفتن سن ازدواج، تشويق به داشتن 
فرزند كمتر، رفاه بيش از حد، تجملات، داش��تن درآمد 
بالا و راحت، رعايت نكردن احترام والدين، بي توجهي به 
صله رحم، چشم و همچش��مي، ريخت و پاش و اسراف، 
ترويج پوشش نامناسب، عادي س��ازي روابط بين زن و 
مرد نامحرم و... مهم ترين نق��اط ضعف برخي از فيلم ها 
و س��ريال هاي داخلي اس��ت كه متأس��فانه خواسته يا 
ناخواسته س��بك زندگي ايراني- اسلامي را مورد هدف 
قرار داده اند؛ موضوع��ي كه البته م��ورد انتقاد برخي از 
بازيگران، كارگردانان، تهيه كنندگان، عوامل س��اخت و 
توليد فيلم ها و سريال ها و برخي از مسئولان سينمايي 

كشور نيز مي باشد. 
محمد خزاعي تهيه كننده و سرمايه گذار در چندين فيلم 
سينمايي و دبير چندين جشنواره، يكي از اين منتقدين 
اس��ت كه چندي پيش به انتقاد از عدم توجه به سبك 
زندگي ايراني- اسلامي در فيلم هاي سينمايي و سريال ها 
پرداخت و در س��خناني گفت: »80 درصد فيلم هاي ما 

سبك زندگي غربي را ترويج مي كنند.« 
وي در اين باره در گفت وگو با يكي از سايت هاي خبري 
در داخل كشور گفته است: 80 درصد فيلم هاي سينماي 
ايران سبك زندگي غربي را ترويج مي كنند، در سينماي 
اي��ران رد پايي از س��بك زندگي ايراني اس��لامي ديده 
نمي ش��ود. . . در هيچ كشوري فضاي س��ينما بر خلاف 
فضاي كشور نيست؛ نبايد خوراك مسموم فرهنگي به 

مردم بدهيم. مسموميت فرهنگي قابل درمان نيست. 
خزاعي در اين گفت وگو مي افزايد: متأسفانه هم اكنون 
جو غالب بر س��ينماي ايران فضاي س��ياه نمايي است، 
بايد در كنار همه نقدهايي كه سينماگر مطرح مي كند 
دقت كند كه به فضاي شادابي و اميد مردم لطمه نزند، 
دشمنان ايران در تلاش هستند تا مردم را نااميد كنند. 
برخي از سينماگران به طور خواسته يا ناخواسته در مسير 
سناريوهاي دشمنان قرار مي گيرند، بايد مسير فيلم هاي 
توليد شده مديريت ش��ود تا اين فضا در سينما بيش از 
پيش گسترده نشود، زيرا كشورهاي خاورميانه و فارسي 
زبان سينماي ايران را به يك سينماي ارزشي مي شناسند 
و نبايد بگذاريم اين ديد تغيير كند، هم اكنون سينماي 
ايران مختص بيان دغدغه هاي يك قشر خاص در شمال 
تهران شده است و دغدغه هاي مردم ديگر جاهاي كشور 
در اين س��ينما جايي ندارد، آيا خيانت زن ش��وهردار يا 

خيانت پدر به دختر دغدغه اصلي مردم كشور است؟
اين انتقادها از س��وي برخي ديگر از دس��ت اندركاران 
سينمايي نيز ادامه دارد و گاه و بيگاه شاهد انتقادات آنها 

از اين نوع فيلم سازي ها در ايران هستيم. 
به اعتقاد برخي از دس��ت اندركاران س��ينما و تلويزيون 
گاهي اوقات برخي از فيلم ها و س��ريال هاي تلويزيوني 

به جاي ساده زيستي، مصرف گرايي را ترويج مي كند. 
اين همه در حالي اس��ت كه روانشناس��ان، كارشناسان 
رس��انه و صاحبنظران عل��وم ارتباطات بر اي��ن اعتقاد 
هستند كه رسانه ها، تار و پود نمادين زندگي اجتماعي 
ما را تشكيل مي دهد و تأثير رس��انه ملي بر مخاطبان و 

درك و پذيرش الگوهاي رفتاري از اين رسانه، واقعيتي 
انكار ناپذير است. 

      دغدغه هاي رهبر انقلاب
اين همه در حالي اس��ت كه اين انتق��ادات حتي گاه از 
سوي رهبر انقلاب نيز ايراد شده و ايشان بارها و بارها در 
طول سخنراني هاي متعدد خود در فرصت هاي گوناگون 
خصوصاً در ديدار ب��ا هنرمندان و عوامل س��ينمايي يا 
مديران و كاركنان صدا و سيما به اين موضوعات اشاره و 
حتي انتقاداتي نيز به برخي از موضوعات فيلم و سريال ها 

داشته اند. 
به عنوان مثال، رهبر معظم انقلاب در 23 خرداد س��ال 
85 در س��خناني فرمودند: در زمينه  انعكاس آن معارف 
ارزشىِ اس��لامي كه من معتقدم در س��ينماي ما نشان 

زيادي از آنها وجود ندارد. 
رهبر معظم انقلاب در اين جلس��ه خطاب به هنرمندان 
تأكيد كردند: »خوب، ش��ما مى توانيد س��ازنده  اخلاق 
باشيد؛ عكسش هم ممكن است. شما مى توانيد در نسل 
جوان اين كشور صبر، اميد، ش��وق، انگيزش، سلامت، 
نجابت و هم��ه  چيزهايى كه يك جامعه  پيش��رفته نياز 
دارد، القا كنيد. مى ش��ود هم به جاى اميد، نوميدى القا 

كرد؛ مى شود به جاى شوق، ركود القا كرد.«
اين انتقاد صريح ايشان نشان دهنده اين است كه ضعف 
جدي در اين حوزه به چش��م مي خورد و اگرچه انتظار 
اين بود ك��ه بعد از اين تذكر و نقد دلس��وزانه از س��وي 
رهبر فرزانه انقلاب، كارگردانان و عوامل توليد و ساخت 

فيلم هاي س��ينمايي به س��مت انعكاس معارف ارزشي 
حركت كنن��د و اين موضوع در س��ينماي ايران قوي تر 

دنبال شود اما اين اتفاق نيفتاد. 
شايد براي همين است كه مقام معظم رهبري چند سال 
بعد )سال 89( در يك فرصت ديگر انتقاداتي دلسوزانه 
مي كنند و بر ضرورت رعايت خط��وط قرمز اخلاقي در 
فيلم ها تأكيد كرده و مي فرمايند: »واقعاً خط قرمزهايى 
هست كه بايد رعايت ش��ود. يك جاهايى عبور از برخى 
از خطوط قرمز اخلاقى- منظورم خطوط قرمز سياسى 
هم خيلى نيست؛ عمدتاً انسان نگران اخلاق و دين و اين 
چيزهاست- در بعضى از فيلم ها و سريال ها لزومى ندارد. 
انسان نگاه مي كند، مى بيند اين سريالِ خوش ساخت و 
خوش مضمون اگر اين زائده را نداشته باشد، هيچ زيانى 
به اين سريال نمي رساند؛ از اين قبيل هم ما داريم. بعضى 
از ارتباطات عشقى دختر و پسر كه توى فيلم ها منعكس 
مي شود، بد است، بدآموز است. اينكه شما نوع برخورد 
يك زن و مرد را، يك عشق غلط را- اين عشق هاى مثلث و 
مربع را- توى فيلم بياوريد، اين مضر است؛ اين را كاريش 

نمي شود كرد. كارى كنيم كه اينها توى فيلم ها نيايد.«
دغدغه هاي مق��ام معظم رهبري نش��ان مي دهد آنچه 
در سينماي ما و در س��ريال هايي كه از تلويزيون پخش 
مي شود، مطلوب نيست و سبك زندگي ايراني- اسلامي 

در اين ميان مهم ترين گمشده است. 
      سبك زندگي در دانشگاه صدا و سيما

اين همه در حالي اس��ت ك��ه از صدا و س��يما در كلام 
امام )ره( به عنوان دانشگاه ياد شده است و كارشناسان 
رسانه و علوم ارتباطات بر اين اعتقاد هستند كه سينما 
و صدا و سيما مي توانند تأثير بسيار زيادي روي فرهنگ 
مردم داش��ته باش��ند به گونه اي كه تأثير مس��تقيم يا 
غير مس��تقيم يك فيلم مي تواند تا مدت ها روي مردم 
و اقشار مختلف مردم ادامه داشته باش��د.  در اين ميان 
ش��ايد يكي از مهم ترين موضوعاتي كه م��ورد انتقاد در 
فيلم هاي سينمايي يا سريال هاي تلويزيوني است موضوع 
تجملات، چشم و همچشمي و اسراف است كه به عنوان 
يك آفت در فيلم هاي سينمايي و سريال هاي تلويزيوني 
ديده مي شود. رهبر انقلاب در صحبت هاي خود حتي به 
انتقاد از تجملات در سريال ها پرداخته اند و مي فرمايند: 

»آيا واقعاً وضع زندگي مردم ما اين طوري است؟«
مق��ام معظم رهب��ري در يك��ي از ديداره��اي مديران 
صداوسيما با ايش��ان فرمودند: »زندگي تجملاتي نبايد 
به هيچ وجه ترويج ش��ود؛ بلكه بايد تخريب شود و نقطه  

منفي به حساب بيايد. چرا بيخود تجمل گرايي رواج پيدا 
كند؟ اگر يك نفر دلش مي خواهد متجمل باشد، ما چرا 
بايد آن را ترويج كنيم؟ توجه كنيد ك��ه ما به فقير بايد 
عزت نفس و حس مناعت بدهيم و به غني بايد كمك به 
فقير را بياموزيم. به هرحال در كل زندگي جامعه، بايد از 

زندگي اشرافي و تجملاتي الگوسازي نكنيم.«
ايش��ان تأكيد كردند: »همه  برنامه هاي ما بايد يكديگر 
را كمك كنند تا اين فكر و اين انديشه در جامعه مطرح 
شود. ممكن اس��ت گاهي ما پيام هاي متناقض بدهيم. 
مثلًا از يك طرف درب��اره  عدالت اجتماعي برنامه  خيلي 
خوب��ي توليد مي كنيد؛ ام��ا از آن ط��رف در خلال يك 
برنامه   ديگر، عملًا عدالت اجتماعي را نقض مي كنيد! اين 
درست نيست؛ بايد آهنگ كلي برنامه ها يكي باشد و در 
بين آنها تناقض ديده نشود. در مقوله  عدالت اجتماعي 
فيلم ها و سريال هايي ساخته مي شود كه غالباً خانه هاي 
مورد استفاده  شخصيت هاي اين فيلم ها اعياني و اشرافي 
است! واقعاً وضع زندگي مردم ما اين طوري است؟ آيا يك 
زوج جوان يا يك زن و شوهر در چنين خانه هايي زندگي 
مي كنند!؟ اين كار چه لزومي دارد؟ سال ها قبل بعضي از 
سريال هايي كه از سيما پخش مي شد، هرچند كيفيت 
آنها مثل س��ريال هاي الان نبود- عقب ت��ر بود- ليكن 
فضاي زندگي در آنها، متواضعانه و در يك خانه  معمولي 
بود؛ آن طوري خوب است. زندگي را لزوماً نبايد اعياني 
و اشرافي و متجملانه معرفي كرد. فضاي تبليغي صدا و 
سيما اين طوري باشد. البته گاهي در اين خصوص هم به 
ما تذكر مي دهند و مطالبي مي گويند. تبليغات رسانه  اي 
و گاه��ي تبليغ هاي خيلي پررنگ كه م��ردم را به طرف 
مصرف گرايي س��وق مي دهد، با برنامه ا ي كه فرضاً شما 
ساخته ايد تا مصرف گرايي را تقبيح كنيد، عملاً در تناقض 

است؛ با هم هماهنگ نيست.«
      قاب جادويي سيما، آشنا يا غريبه خانه ها ؟

حميدرضا فكور، كارشناس رسانه و استاد دانشگاه با اشاره 
به اينكه رسانه نقش بسيار تأثير گذاري دارد، مي افزايد: 
تأثير گذاري رس��انه هايي مانند سينما و تلويزيون بيش 
از ديگر رسانه هاس��ت و اي��ن تأثيرگ��ذاري تقريباً يك 
تأثير گذاري مستقيم است و جامعه مخاطب اين رسانه 
بيش از مخاطبان ساير رسانه هاست، از اين رو خروجي 
اين رس��انه ها مي تواند تأثيرات بسيار زيادي روي طيف 
وسيعي از جامعه داش��ته و اين تأثير گذاري مي تواند تا 
مدت ها ادامه داشته باش��د يا حتي در سال هاي بعد نيز 
با تكرار پخش آن فيلم يا سريال اين تاثير گذاري دوباره 
تكرار ش��ود.  اين كارشناس رس��انه در ادامه با ذكر يك 
مثال مي گويد: رس��انه اي مانند تلويزيون كه از آن فيلم 
سينمايي يا سريال پخش مي شود در حقيقت گاه مانند 
يك عضو خانواده يا يك مهمان در خانه است كه با اعضاي 

خانواده ارتباط برقرار كرده است. 
وي مي افزايد: به عنوان مثال وقتي كودك شما در منزل 
تنها باشد و ش��ما براي مدت كوتاهي به بيرون از منزل 
برويد به كودك خود توصيه مي كنيد كه به هيچ عنوان 
در را روي غريبه ها باز نكند، به حرف آنها گوش ندهد و 
غريبه را به منزل راه ندهد، اين درحالي است كه فرزند 
شما جلوي تلويزيون مشغول تماشاي فيلم و يا سريالي 
است كه دارد با او حرف مي زند، ارتباط برقرار مي كند و 
تأثير مي گذارد، بنابراين بايد مراقب باش��يم كه چه نوع 
فيلم و سريالي مناس��ب فرزندانمان است. از طرفي نيز 
سازندگان فيلم و سريال بايد به اين موضوع توجه كنند 

كه چه نوع فيلم يا سريالي را مي سازند. 

    رسانه و سبك زندگي
رسانه ها بخشي جدايي ناپذير از زندگي مردم 
شده اند. تلويزيون، نه صرفاً عاملي است كه 
زندگي طبيعي انس��ان ها را به خطر اندازد و 
نه وسيله اي است مطلقاً براي پيشبرد اهداف 
بشر. رسانه ها مي توانند اطلاعات مفيدي از 
مكان ها، شرايط و قوانين گوناگون در اختيار 

كاربران قرار دهند. 
 تش��ويق م��ردم به حرك��ت و ش��ركت در 
همه پرس��ي ها، بزرگ ترين فايده رسانه اي 
اس��ت و آگاهي از اخبار جهان از ديگر فوايد 

رسانه هاست. 
مي توان در رسانه با معرفي بزرگان ادب، علم، 
دين، هنر و ورزش به ارائه الگوهايي براي افراد 
جامعه پرداخت. رسانه ها در شرايط كنوني، 
بر شيوه هاي زندگي و سليقه هاي عموم مردم 
جامعه اث��ر مي گذارند و رس��انه هايي چون 
تلويزيون و ماهواره بيش از س��اير ابزارهاي 

رسانه اي، در اين تأثير نقش دارند. 
اين اثرگ��ذاري نيز به دليل اس��تفاده اغلب 
مردم از آنهاس��ت كه در قال��ب برنامه هاي 
سرگرم كننده، وابستگي افراد را نيز به خود 

بيشتر كرده اند.
 رس��انه هاي جمعي، طي چند دهه گذشته 
توانسته اند بينندگان زيادي را به سوي خود 
جذب كنند و در نتيجه، موضوع سبك زندگي 
نيز خواه ناخواه با آنها پيوندي تنگاتنگ پيدا 

كرده است. در واقع، رسانه ها سبك زندگي 
را براي ما تعريف مي كنند و نقشه راهبردي 

مي كشند. 
     تفاوت هاي جنس�يتي در تماشاي 

تلويزيون
زنان نسبت به مردان، فرصت بيشتري براي ديدن 
برنامه هاي تلويزيوني دارند و بيشتر در معرض 
تأثيرپذيري برنامه هاي تلويزيوني و به خصوص 
شبكه هاي ماهواره اي هستند و وقت قابل توجهي 
را به تماش��اي برنامه هاي رس��انه، به خصوص 
تلويزيون اختصاص مي دهند. بين زنان و مردان از 

نظر استفاده از تلويزيون، تفاوت وجود دارد. 
دكتر »سيدنورالدين رضوي زاده« پژوهشگر 
پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات در اين 
باره مي گويد:»زنان، در مجموع نس��بت به 
مردان وقت بيشتري براي تماشاي تلويزيون 
اختصاص مي دهند؛ ط��وري كه 3۱ درصد 
مردان بيش از ۱8۱ دقيقه در هفته تلويزيون 
تماشا مي كنند؛ در حالي كه تعداد بيشتري 
از زن��ان، ۴2 درص��د در هر روز اي��ن ميزان 

تلويزيون تماشا مي كنند.«
     نگاه آسيب شناسانه به تلويزيون

يكي از مسائلي كه در جامعه ما از تلويزيون و 
سينما تأثير زيادي پذيرفت، نوع روابط دختر 
و پسر قبل از ازدواج به روشي ظاهراً پسنديده 
اس��ت. عادي جلوه دادن اين دوس��تي ها- 
حتي در خانواده هاي مذهبي- بعد از زماني 
طولاني، در فرهنگ ما جاي گرفت و كم كم 

اين موضوع در جامعه نهادينه شد. 
 موضوع ديگري كه رسانه، به خصوص سينما 
و تلويزيون در س��بك زندگي ما ايجاد كرد، 
نوع پوشش زنان در جامعه است. سينما براي 
هرچه زيباتر جل��وه دادن بازيگران و جذب 
بينندگان، دس��ت خ��ود را براي پوش��يدن 

هر نوع لباس و اس��تفاده از انواع آرايش باز 
گذاش��ت و با توجه به ح��س زيبايي طلبي 
در افراد و علاقه به بازيگران مشهور، كم كم 
نوع لباس، سبك آرايش و نوع سخن گفتن 

بازيگران در خانواده ها اثر گذاشت. 
با توجه به اينكه در س��ريال هاي ايراني، زنان 
فقير چادري بودن��د و زن��ان ثروتمند بدون 
چادر، تا حدودي اين فرهن��گ در جامعه ما 
ش��كل گرفت كه بانوان چادري اغلب فقيرند 
و با توج��ه به علاقه م��ردم به پ��ول و ثروت، 
تمايل آنها به چادر كمرنگ ش��د. شبكه هاي 
ماهواره اي به علت گستردگي و آزادي بي قيد 
و شرط، دست خود را در نشان دادن هر نوع 
برنامه ضداخلاقي در قالب سريال باز گذاشته 
و از هم گسستن كانون خانواده را هدف گرفته 

است. 
تجمل گراي��ي نيز از فرآورده هاي رس��انه در 
دنياي كنوني اس��ت. با تبليغ��ات و پيام هاي 
بازرگاني ب��راي ان��واع كالاه��ا و تكنولوژي 
پيش��رفته، نش��ان دادن خانه هاي مجلل با 
دكوراسيون بسيار زيبا و گرانبها و استفاده از 
اتومبيل هاي گران قيمت در اكثر سريال هاي 
تلويزيون��ي، اين تص��ور ايجاد مي ش��ود كه 
زندگي اكثر مردم اينگونه اس��ت و تمايل به 
تجمل گرايي ني��ز در افراد جامع��ه به وجود 

مي آيد و فرهنگ عمومي را تغيير مي دهد. 
     زندگي به سبك اينترنت و موبايل

ورود تكنولوژي ه��اي جدي��د اطلاعات��ي 
و ارتباط��ي در س��ال هاي اخي��ر تأثيراتي بر 
نگرش، هويت و س��بك زندگي افراد داشته 
اس��ت. بي ش��ك اينترنت و موبايل، به مردم 
به ويژه جوانان، اين امكان را مي دهد تا روابطي 
متفاوت و جديد را تجربه كنند. همين موضوع 
روابط بين افراد را نس��بت به گذش��ته بسيار 
متفاوت كرده و سبك زندگي جديدي را ايجاد 

كرده و آسيب هايي را به وجود آورده است. 
   آمنه انتصاري

 منابع: پايگاه اطلاع رساني حوزه- مجله پيام 
زن- خبرگزاري جمهوري اسلامي

تلويزيون، س�ينما، اينترنت، ماهواره و گوش�ي هاي همراه از مهم ترين رس�انه هاي 
تصويري هستند كه تأثير فراواني بر س�بك زندگي افراد داشته اند. رسانه تا حدود 
زيادي در شكل گيري نظام فكري افراد مؤثر است و در نهايت، اين نظام فكري است كه 
پايه هاي سبك زندگي را مشخص مي كند. از سوي ديگر رسانه ها، به ويژه رسانه هاي 
تصويري به طور مداوم در حال آموزش مثبت و منفي سبك زندگي اند و سبك زندگي 
م�واردي نظير: طرز تلقي ها، ارزش ها و ش�يوه هاي رفتار هس�تند. در واقع، س�بك 
زندگي به همه مسائلي برمي گردد كه متن زندگي انس�ان را شكل مي دهند )بيانات 
مقام معظم رهبري، ۱۳۹۱/۷/۲۳(. توسعه وسايل ارتباطات جمعي، به ويژه گسترش 
شبكه هاي ماهواره اي، اگرچه به لحاظ اطلاع رساني براي جامعه بشري مفيد است، به 
علت دسترسي آس�ان و صادر كردن فرهنگ هاي گوناگون و محتواي بي قيد و بند و 
بدون حد و مرز برنامه هاي آن، در دهه هاي اخير، سبك زندگي اجتماعي را در برخي 

جوامع دگرگون كرده است. 

رسانه و تأثير آن در سبك زندگي     

 تعريف هاي وارونه زندگي در برنامه هاي رسانه اي 

رس�انه هاي جمعي، طي چند دهه 
گذشته توانسته اند بينندگان زيادي 
را به س�وي خود ج�ذب كنند و در 
نتيجه، موضوع س�بك زندگي نيز 
خواه ناخواه با آنها پيوندي تنگاتنگ 
پيدا كرده است. در واقع، رسانه ها 
س�بك زندگي را براي م�ا تعريف 
مي كنند و نقشه راهبردي مي كشند

تأثير گذاري رس�انه هايي مانند سينما و 
تلويزيون بيش از ديگر رسانه هاس�ت و 
اين تأثيرگذاري تقريباً يك تأثير گذاري 
مس�تقيم اس�ت و جامع�ه مخاط�ب 
اي�ن رس�انه بي�ش از مخاطبان س�اير 
رسانه هاس�ت، از اي�ن رو خروج�ي اين 
رسانه ها مي تواند تأثيرات بسيار زيادي 
روي طيف وسيعي از جامعه داشته و اين 
تأثير گ�ذاري مي تواند ت�ا مدت ها ادامه 
داشته باش�د يا حتي در س�ال هاي بعد 
نيز با تكرار پخ�ش آن فيلم يا س�ريال 
اين تأثيرگ�ذاري دوب�اره تكرار ش�ود

سبك تبليغ    سبك ارتباطات

موض�وع ديگ�ري ك�ه رس�انه، 
به خص�وص س�ينما و تلويزي�ون 
در س�بك زندگي ما ايج�اد كرد، 
نوع پوشش زنان در جامعه است. 
س�ينما براي هرچ�ه زيباتر جلوه 
دادن بازيگران و جذب بينندگان، 
دس�ت خود را براي پوش�يدن هر 
نوع لباس و استفاده از انواع آرايش 
باز گذاش�ت و ب�ا توج�ه به حس 
زيبايي طلبي در اف�راد و علاقه به 
بازيگران مشهور، كم كم نوع لباس، 
س�بك آرايش و نوع سخن گفتن 
بازيگران در خانواده ها اثر گذاشت

يك�ي از مهم تري�ن موضوعات�ي ك�ه 
م�ورد انتق�اد در فيلم هاي س�ينمايي يا 
س�ريال هاي تلويزيوني اس�ت موضوع 
تجملات، چش�م و همچش�مي و اسراف 
است كه به عنوان يك آفت در فيلم هاي 
سينمايي و سريال هاي تلويزيوني ديده 
مي شود. رهبر انقلاب در صحبت هاي خود 
حتي ب�ه انتقاد از تجملات در س�ريال ها 
پرداخته ان�د و مي فرماين�د: »آي�ا واقعاً 
وضع زندگي مردم ما اين طوري است؟«

     مهدي ارجمند
وقتي دلي�ل موفقيت يك فيلم س�ينمايي يا س�ريال بس�يار زيبا كه 
محبوبيت فراواني بين مردم دارد را بررسي مي كنيم در كنار تمام عوامل 
موفقيت اعم از فيلمنامه قوي، كارگ�ردان با تجربه، بازيگران توانمند، 
لوكيشين مناسب، ديالوگ هاي ماندگار و دلچسب، فيلمبرداري زيبا و... 
بايد به يك نكته ديگر هم اعتراف كرد و آن اينكه اين فيلم يا سريال به 
دليل پرداختن به موضوع مهمي به نام »مردم« جاي خود را در دل مردم 
به خوبي باز كرده اس�ت.  در حقيقت مي توان گفت دليل موفقيت آن 
فيلم يا سريال اين است كه از جنس مردم است و بي تكلف زندگي مردم 

را به تصوير مي كشد و برخلاف بسياري از فيلم ها و سريال هاي ديگر با 
واقعيت هاي موجود در جامعه فاصله ندارد.  توجه به »سبك زندگي« 
و اهميت  دادن به آداب و س�نت هاي زيباي ايراني- اس�لامي يكي از 
مهم ترين مشخصه هاي برخي فيلم ها و سريال ها هستند كه توانسته اند 
به خوبي جاي خود را در دل مردم باز كنند.  رعايت اين ظرافت كاري ها 
در فيلم به گونه اي است كه تا سال ها بعد از پخش هنوز مردم با آن فيلم 
سينمايي يا س�ريال خاطره دارند براي همين اس�ت كه اگر دوباره آن 
فيلم يا س�ريال از تلويزيون پخش ش�ود مردم همچنان مشتاقانه آن 
فيلم را تماش�ا مي كنند.  نگاهي به فيلم هاي به يادماندني در سينما و 

نيز سريال هاي خاطره انگيز در تلويزيون همه و همه بيانگر اين موضوع 
است كه توجه به سبك زندگي به عنوان يك عنصر مهم توانسته است 

به موفقيت و ماندگاري آن فيلم يا سريال كمك كند. 
البته ناگفته پيداس�ت كه تأثير و رابطه فيلم ها و س�ريال ها با س�بك 
زندگي مردم رابطه اي دو طرفه اس�ت به گونه اي كه به همان ميزان كه 
يك كارگ�ردان مي تواند در س�اخت فيلم خود از عنص�ر مهمي به نام 
سبك زندگي بهره بگيرد مردم و بينندگان اين فيلم ها و سريال ها نيز 
در ضمن تماشاي فيلم از آن تأثير خواهند گرفت و آن اثر روي مخاطب 

تأثير مي گذارد. 

سبك زندگي ايراني- اسلامي، سوژه كمرنگ سريال ها و فيلم هاي سينمايي و تلويزيوني

قاب جادويي سيما، آشنا يا غريبه خانه ها ؟!


