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همه انديشمندان و محققان جوامع انساني 
اين روزها به دنبال روشي جديد براي ايجاد 
زمينه هاي آسايش و امنيت بيشتر زندگي 
ملت ها هستند. از طرف ديگر كارشناسان 
اقتص�ادي ه�م دنب�ال كش�ف روش هاي 
جديد براي بالابردن ميزان توليد و ارتقاي 
سطح اقتصادي كشورش�ان در ميان ساير 
كشورها هستند. امروز همه به اين نتيجه 
رسيده اند كه اتكا به داشته هاي فسيلي و 
معادن ارزشمند نمي تواند لازمه بقا و رشد 
اقتصادي يك كشور باشد همانطور كه چين 
با وسعت ناچيزش امروز اقتصاد جهان را در 
دست گرفته و تا چند سال آينده ابرقدرت 

اقتصادي دنيا خواهد شد. 
         

امروز نتايج بررس��ي هاي علمي محققان نش��ان 
مي دهد آن چيزي كه از نداشته ها ثروت مي سازد 
و تمامي ندارد خلاقيت است. دقيقاً به همين دليل 
است كه امروزه بر شناخت و استفاده از خلاقيت در 
بين مردم تأكيد زيادي مي شود؛ زيرا به واسطه وجود 
همين خلاقيت بود كه دستاوردها و پيشرفت هاي 
ارزش��مندي براي مردم ايجاد ش��د و زمينه هاي 
آسايش و امنيت بيشتر در زندگي صنعتي شكل 
گرفت.  ب��ه دليل اهميت ب��الاي خلاقيت و تأثير 
ش��گرف آن در زندگي بش��ر، در چند دهه اخير 
صاحب نظران و روانشناسان به بازتعريف خلاقيت 
پرداخته ان��د. تقريباً تا پيش از ده��ه 60 ميلادي 
تمام روانشناس��ان بر اين باور بودند كه خلاقيت 

امري ذاتي است اما پس از اين تاريخ و به ويژه پس 
از انتشار نتايج تحقيقات هوارد گاردنر در خصوص 
انواع هوش، باور اينكه خلاقيت نيز يك مهارت است 
و مانند تمام مهارت هاي ديگر قابل يادگيري است 
تقويت شد.  در واقع افراد خلاق افرادي با ويژگي هاي 
منحصربه فرد نيستند، بلكه آنها ياد گرفته اند كه 
چگونه از تمام مهارت ها، دانش، امكانات )در اختيار 
يا خارج از اختيار خ��ود( و حتي افراد ديگر در حل 
مسائل روزمره خود به شيوه هايي متفاوت و حتي 
غيرمرسوم استفاده كنند.  مي توان گفت خلاقيت 
چيزي نيست جز ياد گرفتن چگونگي استفاده از 
امكانات در اختيار و گاهي هم بلااستفاده در انجام 
بهتر امور و براي رسيدن به اين هدف تنها به مقداري 
تغيير زاويه نگاه به امور و امكانات و توانايي هاي در 
اختيار نياز است. امروزه بيش از 250 تكنيك  و روش  
خلاقيت ابداع و گردآوري شده است كه مي توان از 
آنها براي بالا ب��ردن مهارت هاي خلاقيت فردي و 

گروهي استفاده كرد. 
   خلاقيت لازمه زندگي عصر جديد است

خلاقيت يكي از مواردي است كه به علت داشتن 
ويژگي ها و جنبه هاي مختلف و پيچيدگي هاي 
مفهومي، داراي تعاريف مختلفي است. مي توان 
گفت خلاقيت در اصل به معني حركت از نقطه اي 
به نقطه ديگر است به شكلي كه تغييري مثبت در 
وضعيت فعلي ايجاد كند. اين تغيير در بعضي موارد 
مي تواند به رفع يك مشكل، حل يك مسئله، ايجاد 
يا بررسي متفاوت يك موضوع، تعريف يا بازتعريف 
يك ديدگاه، توليد يا استفاده متفاوت از يك ايده يا 
چيز ديگري ختم شود. خلاصه كلام اينكه با زندگي 
پيچيده اي كه امروز تجربه مي كنيم خلاقيت يكي 
از اجزاي اساسي زندگي ما براي حل مشكلات و 
ايجاد مسيرهاي جديد است.  اما سؤالي كه ذهنم را 
بيش از پيش به خود مشغول كرده اين است كه چرا 
خلاقيت و نوآوري در چند دهه اخير تا اين اندازه 
مهم شمرده مي شود؟ اگر خلاقيت موضوع مهمي 

است چرا تا پيش از اين به آن پرداخته نمي شد؟ 
دو برابر ش��دن جمعيت در 30 يا 40 سال اخير، 
كاهش منابع، نياز به اشتغال، تغيير ماهيت بسياري 
از كارها و مشاغل، تغيير سياست ها، بروز و ظهور 
فناوري هاي عجيب و غريب همه امروز دست به 
دست هم داده اند تا با ضرورت بكارگيري خلاقيت 
در بين نسل جديد بيشتر آشنا شويم.  بهتر است 
براي اينكه بيشتر به جايگاه و اهميت خلاقيت پي 

ببريم پرسشي كه اخيراً به شدت مورد بررسي قرار 
گرفته است را مطرح كنم؛ دغدغه ذهني بسياري از 
محققان و دانشمندان امروز اين شده كه بفهمند در 
پيشرفت و موفقيت نبود يا كمبود ايده و خلاقيت 

تأثيرگذارتر است يا نبود و كمبود امكانات؟ 
سؤالي كه امروز جهان مدرنيته را به شدت درگير 
خود كرده اين است كه آيا كمبود امكانات موجب 
عادي بودن و مانع منحصربه فرد شدن ما مي شود 
يا كمبود ايده ها و خلاقيت؟ بياييد واقع بين باشيم 
با تجربه موفقيت كشورهايي كه هيچ اندوخته 
فس��يلي و معادن طلا و جواهر ندارند مثل چين 
مي توانيم اعتراف كنيم آن چيزي كه امروز باعث 
جهت دهي بيش��تر كشورها به س��مت توليد و 
نوآوري مي ش��ود »خلاقيت« است. داشتن اتاق 
كار بزرگ، گوشي هاي تلفن همراه فوق پيشرفته 
و ابررايانه ها هيچ وقت نمي تواند تضمين رسيدن 
به اهداف كلان باش��د. در حقيقت آن چيزي كه 
س��رعت ما را در رس��يدن به اهداف مان بيشتر 
مي كند توانايي، روش  ها و چگونگي يافتن راه حل 
توليد يك محصول و عرضه بهتر آن محصول به 
بازار است. در حقيقت بايد بگويم ما امروز به جاي 

امكانات به خلاقيت و ايده پردازي نياز داريم. 
   وقتش رسيده كه با خلاق ها آشنا شويد

يكي از ويژگي هاي مهم افراد خلاق، ش��جاعت 
آنها در به كارگيري افكار خلاقانه شان است چون 
آنها مي دانند بروز خلاقيت شان در جامعه فعلي 
مانند شنا كردن در عكس مسير رودخانه است. 
دقيقاً به همين دليل اس��ت كه گاهي اوقات به 

افراد خلاق برچس��ب ديوانه يا احم��ق هم زده 
مي ش��ود. بي حد و مرز نترس هستند مخصوصاً 
از شكس��ت خوردن؛ يكي ديگ��ر از ويژگي هاي 
مهم و منحصر به ف��رد خلاق ها نترس بودن آنها 
است. حقيقت اين اس��ت كه شكست و پيروزي 
دو لبه تيز شمشير باريك خلاقيت هستند. فرد 
خلاق مي داند كه يك موضوع خلاقانه به همان 
اندازه كه مي تواند او را پيروز ميدان كند به همان 
اندازه هم مي تواند نيروي شكست را به او تحميل 
كند. خلاق ها متفاوت فكر مي كنند، يكي ديگر از 
ويژگي هاي افراد خلاق فرار از رايج انديشي و كارها 
و فعاليت هاي كليشه اي است. خلاق  ها هميشه 
پيش��قدم شكس��تن چارچوب هاي كليشه اي 
هستند. آنها هميشه از زاويه چشمان شان متفاوت 
به قضايا فكر مي كنند اما حقيقت اين اس��ت كه 
آن چه ضام��ن موفقيت حتمي خلاق هاس��ت 
پشتكار و خستگي ناپذيري آنهاست.  خصوصيت 
بعدي خلاق ها اطلاعات بسيار زياد آنهاست، در 
حقيقت خلاق ها آدم هاي مشتاق مطالعه هستند 
و برايش��ان فرق نمي كند در زمينه هاي مرتبط 
مطالعه كنند يا در زمينه هاي نامرتبط. اگر شما 
جزو كساني هس��تيد كه مي خواهيد از امروز با 
قدرت خلاقيت تان وارد ميدان عمل پيشرفت و 
ثروت شويد بايد در كسب خصلت هاي خلاق ها 
تلاش كني��د و خودتان را براي كاري ش��يرين، 
متفاوت و هيجان انگيز آماده كنيد. علاوه بر اين 
بايد ياد بگيريد ذهن خود را براي مقابله با افرادي 
كه با تغيير مخالف  هس��تند و طرفدار سكون و 
آرامش هستند به سلاح علم و دانش مسلح كنيد. 

   همين حالا دست به كار شويد
جالب اينجاست كه اكثر ما وقتي كلمه خلاقيت، 
ايده و ايده پردازي را مي شنويم، تصور مي كنيم ايده 
يا عمل خلاقانه طوري است كه پيش از اين اصلًا 
وجود نداشته است و حتي فكر مي كنيم اصطلاحاً 
ايده يا خلاقيت بايد آنقدر ناب باشد كه بشود آن را 
به ديگران عرضه كرد درحالي كه اين تصور درستي 
از موضوع خلاقيت و نوآوري نيست. اما بايد بگويم 
ايده و خلاقيتِ ناب تنها از آن خداوند است و شايد 
بيش��تر خلاقيت ها و ايده هايي كه ما نياز داريم 
ممكن است پيش از ما توس��ط افراد ديگر ابداع 
شده   و به كار گرفته شده  باشند.  يكي از روش هاي 
مناسب و كم هزينه خلاقيت و توليد ايده استفاده 
از ايده هايي است كه قبلاً توليد شده اند. بنابراين با 
نگاهي تيزبين مي شود ايده هايي كه در محيط هاي 
متفاوت در حال استفاده اند را با خلاقيتي اندك 
براساس محيط مورد نظر و هدف خودمان تغيير 
دهيم و به سطحي از نوآوري دست پيدا كنيم.  در 
بسياري از موارد افراد خلاق مشهور مانند اديسون 
تنها اقدام به تكميل يا تغيير ايده هايي كرده اند 
كه پيش از آنها رها ش��ده  يا بر اث��ر از رده خارج 
شدن فناوري آن ايده ها ديگر مورد استفاده قرار 
نمي گرفتند. فراموش نكنيد مي توانيد با مشاهده 
محيط اطراف تان به خلاقيت هاي��ي نبوغ آميز 

دست يابيد. 

نيروي انساني خلاق را جايگزين منابع محدود كنيم

سبك  كار 

س�ؤالي كه امروز جهان مدرنيته 
را به ش�دت درگي�ر خ�ود كرده 
اين اس�ت كه آيا كمب�ود امكانات 
موج�ب ع�ادي ب�ودن و مان�ع 
منحصربه فرد ش�دن ما مي ش�ود 
ي�ا كمب�ود ايده ه�ا و خلاقي�ت؟ 

   سيدمحمدكاظم سجادي 
اگر اعراب جاهل، دختران را در زير خاك زنده به گور 
مي كردند، بشر متمدن غربي و غرب زده روح زن را در 
گورستاني از تمدن زنده به گور ساخته است و گروه 
كثيري را نيز در لجنزارهاي مراكز فس�اد زنده زنده 
دفن كرده و بيشرمانه دم از حقوق بشر! مي زند.  شايد 
امروز جهان بشريت با آگاهي بر عمق فساد در تمدن 
غرب، بهتر بتواند مفهوم واقعي حقوق بشر در تمدن 
و فرهنگ كذايي را تنها در ي�ك جا به خوبي دريابد 
و درك كند و آن در عمق لجنزار مراكز فس�اد غرب 
است زيرا حقوق بشري كه در دامن ابرقدرت ها چشم 
گش�وده و پرورش يابد، مظهري بهتر از آن نخواهد 
داشت.  اگر تا ديروز جهان غرب زده، در هواي تمدن 
و تجدد به حجاب زن مسلمان مي خنديد وقتي امروز 
بر احوال زنان استثمار شده غرب در صحنه فعاليت 
اجتماعي و اسارتشان در دام شيادان و آدم فروشان 
و دايركنندگان خانه هاي فساد آگاهي پيدا كنند و اگر 
درك و فهم و وجدان بيداري داشته باشند بهتر است 

تا بر احوال آنان بگريند!
      

دنياي غرب با قدرت رس��انه اي و استيلا بر فرهنگ ملت ها، 
در حالي كه خود غرق در منجلاب فساد و انحراف و انحطاط 
است، خويشتن را به عنوان الگوي ترقي و تمدن، به ملل ديگر 
معرفي كرده و آن ملت ها نيز به علت ناآگاهي و اس��تضعاف 
فرهنگي، غرب را به پيشوايي و رهبري در زندگي برگزيده اند.  
صرف نظر از اينكه حكومت هايش��ان نيز دست نشانده آنان 
اس��ت و بدين ترتيب، از آنجا كه اغلب ملل يكس��ره از روي 
بي خبري و ناآگاهي ش��ش دانگ حواسشان معطوف غرب 
بوده و كوركورانه تسليم الگوهاي غلط ايشان و نيز پيرو اميال 
و شهوات لجام گسيخته خويش هستند، به ناچار روشي را 
در بي بند و باري و لجام گسيختگي و برهنگي برگزيده اند كه 
آنان الگو داده و در نظر آنها بهترين و مفيد ترين روش و سبك 
است! البته استعمار غرب كساني را هم كه بخواهند در وراي 

حجاب و احتراز از شر اشرار زمان به منظور تلاش براي پاك 
نگاه داش��تن خود از اين همه آلودگي ها و مفاسد كه نياز به 
توضيح بيشتر ندارد داشته باشند با فشار و هجمه همه جانبه 
وادار به تسليم و عقب نشيني كرده و او را از ورود به دانشگاه 
و مراكز دولتي و حقوق اجتماعي منع مي كند يا مانند مروه 
شربيني به فجيع ترين شكل به ش��هادت مي رسانند و اين 
است معناي حقوق بش��ر غربي.  فلسفه حجاب به معني در 
قفس كردن زن نيس��ت بلكه به مثابه آزاد كردن او از زندان 
شهوات و رس��اندنش به مقام والاي خود است. بايد با زن به 
گونه اي رفتار كرد كه انگار مي خواهيم از او همچون سلاحي 
برنده در مبارزه عليه دشمن ستمكار استفاده كنيم. چنان 
كه زنان مسلمان ايران اسلامي با حجاب خود كه مهم تر از هر 
سلاح ديگري بود، بر استعمار گران ضربه وارد كرده و حكومت 
دست نشانده پهلوي را سرنگون كردند.  استعمارگران به اين 
نتيجه رسيده اند كه اگر بخواهند به تار و پود جوامع مسلمان 
هجوم ببرند و بر آن��ان غلبه كنند، بايد ب��دواً زن ها را تحت 

تسلط قرار دهند به طوري كه جامعه شناسان و متخصصان 
استعمار توصيه مي كنند كه زن ها را در دست بگيريم، همه 
چيز به دنبال خواهد آمد.  فرانتس فانون كه انقلاب الجزاير را 
از نظر جامعه شناسي مورد بررسي قرار داده است در اين باره 
مي گويد: هر چادري كه دور انداخته مي شود، افق جديدي 
را كه بر اس��تعمارگر ممنوع بود در برابر او مي گشايد و بدن 
الجزايري را كه عريان شده است تماماً به او نشان مي دهد و 
پس از ديدن هر چهره بي حجاب، اميدهاي حمله ور شدن 
اش��غالگر 10 برابر مي ش��ود.  هر چادري ك��ه مي افتد و هر 
چهره اي كه به نگاه جسور و ناآرام اشغالگر عرضه مي شود، 
برگردان اين معني اس��ت كه الجزاير به انكار وجود خويش 
روي آورده و هتك ناموس را از جانب اشغالگر پذيرفته است. 
با هر چادري كه رها مي ش��ود گويي جامعه، خويشتن را به 
مكتب ارباب تسليم كرده و تصميم مي گيرد تحت رهبري و 
انقياد اشغالگر، عادت و رسوم خويش را تغيير دهد.  حضرت 
امام خميني در اين باره چه زيبا مي فرمايند: »آنها كه قيام 

كردند، همين زن هاي محجبه جنوب شهر  قم و ساير بلاد 
اسلامي بودند و آنها كه تربيت آريا مهري داشتند ابداً در اين 
امور دخالت نداشتند « تجربه كنوني نش��ان داده كه زنان 
بيش از پيش، آزادي خود را در پوششي كه اسلام مي گويد، 
يافته اند.  با توجه به اش��راف رس��انه اي غرب و تأثيراتش بر 
فرهنگ ملت ها، تفهيم فلسفه وجودي حجاب بايد با دقت 
بسيار و با ظرافت و ريزبيني همراه باشد و طبعاً بدون درك، 
ش��ناخت و اهميت نقش حج��اب، چيس��تي و چرايي آن، 
اهريمنان هرگز اجازه نخواهند داد كه نسل جوان به اهميت و 
ارزش اين دستور عميق و مهم و متين آسماني كه از پشتوانه 
و حكمت  بسيار والايي برخوردار است پي ببرد. غربي ها براي 
نجات خود از مهلكه خفت و خواري در برابر عظمت اسلام، 
از كاه كوهي مي س��ازند و براي انحراف افكار عمومي دنيا، 
هفته ها و ماه ها از آن براي مطبوعات و شبكه هاي رسانه اي 
تحت تسلط شان خوراك فكري مناسبي فراهم مي سازند. 
اگر فلسفه وجودي حجاب، اين دستور والاي آسماني، براي 
افكار عمومي خصوصاً نس��ل جوان به طور اصولي تش��ريح 
نشود و فلسفه وجودي آن به طور مستدل به ساير فرهنگ ها 
عرضه نشود، هرگز نبايد انتظار داشت اين تز برتر اسلام و اين 
تدبير اساسي و آخرين راه حل اصولي عملي براي نجات دنيا 
از مفاسد طغيان غريزه جنسي، بتواند در جهان حرفي براي 

گفتن داشته باشد. 

   عبدالله هوشياري     

تمدن زده هاي غربي روح زن را دفن مي كنند 

دفن زن در گور تمدن با كفن حقوق بشر!

 سبك  شهرنشيني

فرانت�س فان�ون مي گويد: ه�ر چادري 
كه مي افت�د و هر چه�ره اي كه ب�ه نگاه 
جسور و ناآرام اشغالگر عرضه مي شود، 
برگردان اين معني اس�ت كه الجزاير به 
انكار وجود خوي�ش روي آورده و هتك 
ناموس را از جانب اشغالگر پذيرفته است

دكتر منصور بهرامي، عضو ارشد انجمن بين المللي تحليل 
رفتار كسي اس��ت كه مي تواند در مورد زمينه هاي بروز و 
ظهور مد و مصرف گرايي در بين مردم ايران اطلاعات خوبي 
در اختيار ما قرار دهد.  دكتر منصور بهرامي معتقد است در 
جامعه مصرف گراي امروزي مد يكي از عواملي اس��ت كه 
مي  تواند با اشاعه مصرف، س��بك زندگي ما را تحت تأثير 
قرار دهد. با توجه به اينكه مد براي اش��اعه خود در جامعه 
به رسانه نيازمند است لزوم بررس��ي اين امر ضرورت پيدا 
مي  كند.  افراد معمولاً از دو روش اصلي تشابه و تمايز اقدام به 
هويت سازي مي كنند. همه ما براي اينكه خودمان را معرفي 
كنيم نياز به يك سري تشابه گروهي و تمايز از گروه ديگر 
داريم و با طرح آنها است كه خود را به ديگران و حتي به خود 
معرفي مي  كنيم.  از همه مهم تر اينكه همه اين تمايزات و 
تش��ابهات ابزارهايي را مي طلبد تا نمود بيروني پيدا كند. 
يعني ما از طريق آن ابزارها، تمايز و تشابه را از سطح انتزاع به 
عينيت مي بريم. در اينجا ظاهر، در رابطه بين هويت فردي 
و اجتماعي وساطت مي  كند.  تغيير ظاهر اين امكان را به 
فرد مي دهد كه تمايز و هويت فردي مورد علاقه خود را به 
نمايش بگذارد. جلوه هايي چون آرايش مو، ريش و سبيل، 
ابرو، نحوه استفاده از لوازم آرايش و... اطلاعات زيادي درباره 
س��نت ها و ارزش هاي اجتماعي فرد به ما مي  دهد. در اين 
ميان مد هم به يكي از اين ابزارها تبديل شده  است.  اما آنچه 
هميشه جزو دغدغه هاي اصلي مسئولان و اهالي فرهنگ 
است محتواي مد نيس��ت چون مقوله مد در اصل براي ما 

مهم اس��ت؛ يعني صرف مد بودن مد نظر است. قطعاً اگر 
پژوهش ها در عرصه مد از جمله پوشاك و آرايش ظاهري 
اگر با تحليل نشانه شناختي، جامعه و روانشناختي همراه 
شود، آورده فكري بيشتري خواهد داشت كه فعلًا اين بحث 
مورد نظر ما نيس��ت. مد براي كاربرانش به عنوان وسيله 
تمايزبخش و براي ديگران واسط تشخيص سليقه، هويت 

اجتماعي و سرمايه فرهنگي عمل مي كند. 
  فصل جداكننده طبقات مختلف اجتماعي 

از سويي طبقات بالاي جامعه براي ماندن در طبقه بالا نياز 
به يك تمايز مداوم دارند تا از ديگر طبقات تشخيص داده  
شوند. پس براي دستيابي به اين تمايز و حفظ آن سخت 
در تلاش هستند. در اينجا مد در طبقات بالا از طريق يك 
نوآوري بي  وقفه در پوشاك، زيورآلات، آرايش سر و صورت، 
حركات و به طور كلي س��بك زندگي پديد مي  آيد. اما مد 

چطور گسترش مي  يابد؟
از طرف ديگر طبقات پايين جامعه م��دام در تكاپو براي 
پيوستن به طبقات بالا و نوعي تحرك اجتماعي عمودي 
هس��تند. در دنياي امروز يكي از س��اده ترين راه هاي اين 
تحرك استفاده از ابزار مد است. در نتيجه طبقات پايين در 
روش زندگي به تقليد از طبقات بالا مي  پردازند و اين تقليد 
عنصر كليدي رواج مد است.  اين چرخه بازتوليد مد، منجر 
به رواج نوعي مصرف  گرايي در جامعه مي ش��ود. چون مد 
براي حفظ بقاي خود نياز به حفظ ظرفيت تمايزبخشي اش 
دارد و اين ممكن نمي  شود مگر با نوآوري مستمر. از اين رو 

مد، آشكارا به نظام سرمايه  داري وابسته است. چون رابطه 
مد و توليد يك رابطه متقابل اس��ت. به اين صورت كه مد 
براي اشاعه و درنورديدن مرزهاي طبقاتي به توليد انبوه 
و رسانه ها وابسته است و توليد انبوه هم براي حفظ تقاضا 

به مد وابسته است. 
   هرچه اسراف كارتر باشيم ثروتمند تر هستيم؟

در واقع مصرف افسار گسيخته و اس��راف، به نشانه  اي براي 
ثروت و منزل��ت اجتماعي تبديل ش��ده اس��ت. در جامعه 
مصرفي، مصرف كاذب، مشخص كننده حضور فرد در طبقه 
سرمايه  دار است. مصرف به نوعي به ابزار هويت  يابي و تعريف 
از خود تبديل شده  است. در اين ميان پويايي مد به فرايندي 
نياز دارد كه در آن از طرفي توسط گروه هاي بالا مصرف شود 
و از طرف ديگر براي حفظ مرزبندي  هاي مشخص و تمايز، 
مد هاي جديد ايجاد شود. مد هميشه تأمين  كننده نياز افراد و 
طبقات به تمايز است.  در ايران مد به عنوان بخشي از فرهنگ 
عامه به سرعت در حال گسترش است. اهميت  يافتن تنوع 
در پوش��ش و توجه به ظاهر و اقلام مصرفي ديگر مرتبط با 
ظاهر مثل جواهرات، عينك هاي آفتابي، كيف و كفش و... 
نش��ان از تغييرات فرهنگي در جامعه ايران است. خصوصاً 
از دهه 70 به بع��د مد، نقش روزافزون��ي در زندگي روزمره 
ايرانيان ايفا كرده اس��ت. صنايع زيادي در طراحي، توليد و 
بازاريابي و ترويج آن شركت دارند. البته مد را مي  توان از منظر 
مصرف گرايي به حوزه  هاي وس��يع تري به  جز ظاهر، مانند 
خريد لوازم خانگي، اتومبيل، طرز برگزاري مراسم و... تسري 

داد. مد در ايران امروز كاركردهاي خاص خود را دارد. ايجاد 
طبقات اجتماعي، هويت يابي و خودابرازي مصرف  كنندگان 
را مي توان از جمله كاركرد هاي مد برشمرد.  امروزه در ايران 
مصرف كالاهايي كه توجيه عقلاني ندارند و صرفاً ابزار تمايز 
هستند، به وفور مشاهده مي  شود. در چنين جامعه  اي آنچه 
به موازات كالاها توليد مي  شود، نياز است. توليد نياز است 
كه چرخ سرمايه  داري را مي چرخاند. ما هر روز به چيزهاي 
جديدي نياز پيدا مي  كنيم كه ت��ا روز قبل بدون وجود آنها 
زندگي عادي خود را بدون هيچ گونه مشكلي ادامه مي  داديم 
اما امروز احس��اس اي��ن را داريم كه ف��لان كالا چقدر لازم 
است. در اين ميان كمترند كس��اني كه اين سؤال را از خود 
بپرسند كه پس چطور تا ديروز بدون آن زندگي مي كرديم 
و مشكلي هم نداشتيم اما امروز...؟ البته در برخي موارد مثل 
تكنولوژي هاي ارتباطي بحث متفاوت است.  در جامعه اي كه 
مد و مصرف نقش مهمي در زندگي روزمره مردم ايفا مي  كند، 
افراد براي هويت يابي ديگر نيازي نمي  بينند كه به دنبال رشد 
ابعاد شخصيتي و تعالي بروند بلكه ترجيح مي  دهند كه راه 
آسان تر يعني مصرف را برگزينند. طبقه تحصيلكرده را در 
نظر بگيريد، اين طبقات در هر جامعه  اي واجد ويژگي هاي 
خاص خود از طرز لباس پوشيدن، راه رفتن و حركات بدن 
گرفته تا طريقه غذا خوردن و صحبت  كردن و... هستند. حال 
اگر فردي بخواهد خود را به افراد جامعه به عنوان تحصيلكرده 
معرفي كند، سال ها درس  خواندن آسان تر و سريع  تر است يا 

كسب ويژگي  هاي ظاهري؟

مد، مصرف و سبك زندگي ما ايراني ها به كجا مي رود؟

چرخه بازتوليد مد، منجر به رواج نوعي 
مصرف  گرايي در جامعه مي ش�ود. چون 
مد براي حف�ظ بقاي خود ني�از به حفظ 
ظرفي�ت تمايزبخش�ي اش دارد و اي�ن 
ممكن نمي  شود مگر با نوآوري مستمر. از 
اين رو مد، آشكارا به نظام سرمايه  داري 
وابس�ته اس�ت. چون رابطه مد و توليد 
يك رابطه متقابل اس�ت. به اين صورت 
ك�ه م�د ب�راي اش�اعه و درنوردي�دن 
مرزه�اي طبقات�ي ب�ه تولي�د انب�وه و 
رسانه ها وابسته اس�ت و توليد انبوه هم 
ب�راي حفظ تقاضا به مد وابس�ته اس�ت

بقاينظامسرمايهداريدرگرومدومصرفگرايي

 سبك   مصرف

  بهنام صدقي
چشمانش از ذوق خريدن ش�لوار جديد برق مي زند. با خودم گفتم حتماً يك 
شلوار  به صرفه خريده كه اين قدر راضي است؛ پرسيدم »حالا چقدر براش پول 
دادي؟« خنديد و گفت: »650 تومان«. چشمانم گرد شد و با دهاني از تعجب باز 
پرسيدم »650 هزار تومان؟!« گرهي به ابروهايش انداخت و با اعتراض در جوابم 
گفت: »پس توقع داشتي با 650 تك توماني شلواري به اين خوشگلي بخرم؟!« 
هرچه در ذهنم مرور مي كردم دخل و خرج زندگ�ي اش هيچ رقمه با هم جور 

درنمي آمد. خودم بارها شاهد بودم كه آخر ماه براي هزينه هاي رفت و آمدش 
به محل كار پول كم مي آورد اما وقت خريد كردن جفت پايش را در يك كفش 
مي كرد كه »يا نمي خرم يا اگه قراره بخرم بايد فلان مدل و فلان مارك را بخرم«. 
آخر پس�ر تو فيش حقوقي ات با اين خريدها جور اس�ت يا پول تو جيبي ات؟ 
گوشش بدهكار اين حرف ها نبود و تمام ذوقش در اين بود كه اگر يك نفر در بين 
هزار نفر پيدا شود و از او بپرسد شلوارت را چند و از كجا خريدي، سينه سپر كند 
و بگويد: »فلان مارك مطرح است كه فلان كانال ماهواره چند وقت است با فلان 

هنرپيشه تبليغش را مي كند و...« با عقل جور درنمي آمد. برفرض هم كه مارك 
معروفي باشد و تبليغش از چند كانال پخش شود اما همه اين ها توجيهي بيش 
نيست. مگر مي شود جواني كه بهترين و پردرآمد ترين روزهاي زندگي اش را 
سپري مي كند همه فكر و ذهنش اين باشد كه كلي هزينه خريد چند قلم لباس را 
بدهد آن هم به بهانه اينكه مارك و مد است؟! نه قطعاً عاقلانه نيست به اسم مد و 
تبليغات اين همه پول بابت خريد وسايل غيرضروري بدهيم؛ اما چرا اين بيماري 
مثل بلا به جان نسل جوان مان افتاده است؟ كجاي كار ما مشكل داشته است؟


