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نهج البلاغه

با جدي‌تر شدن مسئله اكران 

مصطفي  شاه‌كرمي
  گزارش  2

فيلم حامي‌فتن�ه »عصباني 
نيستم« در تازه‌ترين خبرها 
انص�راف فيلمي�ران به عن�وان پخش‌كنن�ده، واكنش 
حجت‌الاسلام سالك رئيس كميسيون فرهنگي مجلس 
شوراي اسالمي‌ و همچنين نامه محمد‌علی پورمختار 
رئيس كميس�يون اصل 90 به معاون س�ینمایی وزارت 
فرهنگ و ارشاد اسلامی كه خواستار جلوگیری از اکران 
فیلم‌های مرتبط با فتنه ۸۸ شده؛ گوياي حواشي جديد 
و تازه‌ت�ري در رابط�ه ب�ا اين فيل�م حامي‌فتنه اس�ت. 
علی سرتیپی مدیرعامل شرکت تولید و پخش فیلمیران و 
سرمایه‌گذار »عصبانی نیستم« در توضیح دلیل کناره‌گیری 

ناگهان��ی فيلميران از اک��ران این فیلم 
مي‌گويد: مهمترین دلی��ل عدم اکران 
»عصبانی نیس��تم« توس��ط فیلمیران 
رعایت سقف اکران هشت فیلم در سال 
توسط یک شرکت است و از آنجایی که 
لیس��ت فیلم‌های  اک��ران فیلمیران پر 
شده اس��ت، اکران این فیلم به شرکت 
دیگری واگذار شد. به همین دلیل رضا 
درمیش��یان قرارداد اک��ران »عصبانی 
نیستم« را با »بامداد فیلم« با مديريت 
مني��ژه حكمت بس��ته و این ش��رکت 
قرار اس��ت فیلم درمیش��یان را پس از 

پایان اکران »خ��واب زده‌ها« در گروه آفریق��ا اکران کند. 
این اقدام فیلمی��ران در حالی رخ داده اس��ت که نام علی 
سرتیپی به شهادت تیتراژ فیلم »عصبانی نیستم« یکی از 

سرمایه‌گذاران این فیلم بوده است.
بعد از قطعي ش��دن اكران اين فيلم حام��ي‌ فتنه در گروه 
س��ينما آفريقا ك��ه متعلق به بنياد مس��تضعفان اس��ت، 
حجت‌الاسلام سالك رئيس كميس��يون فرهنگي مجلس 
شوراي اسلامي‌درباره اکران فیلم عصبانی نیستم مي‌گويد: 
وقتی از طریق رسانه‌ها مطلع شدم که قرار است فیلمی که 
به فرازهایی از فتنه می‌پردازد اکران شود تعجب کردم که 
چطور می‌ش��ود چنین فیلمی با حمایت مسئولان مجوز 

نمایش بگیرد.
وی با بیان اینکه در روزهایی هس��تیم ک��ه چند فیلم در 
خارج و با پول دش��منان ایران به صورت مس��تقیم درباره 
فتنه ساخته شده و حالا در داخل هم یک فیلم حامی فتنه 
مجوز نمایش می‌گی��رد، مي‌افزايد: این اتفاق بدی اس��ت 
که مسئولان س��ینمایی ما برخی از ابتدایی‌ترین موارد را 
رعایت نمیک‌نند و حاضرند برای فیلمی که غیرمنصفانه و 
تحریف‌آمیز به مقطعی از اتفاقات کشور پرداخته این طور 
هزینه‌سازی کنند. من نمی‌دانم در وزارت ارشاد خط قرمز 
دقیقاً چیست چون احیاناً خط قرمز نظام برای آنها محلی از 
اعراب ندارد. من نمی‌خواهم کارهای خوب آقایان را نادیده 
بگیرم اما چرا باید ب��ه فیلمی که خودش��ان هم می‌دانند 

مسئله دار است مجوز دهند.
رئیس کمیسیون فرهنگی اظهار مي‌دارد: اینکه ما بگوییم 
فلان فیلم اجتماعی اس��ت از بار آن کم نمی کند و ما باید 
مسائل را آنطورکه هس��ت تحلیل و ارائه کنیم نه آنطورکه 
دلمان می‌خواهد. مجلس نه فرصت دارد و علاقه‌مند است 
به مصادیق وارد شود اما بالاخره یک جایی باید جلوی این 
جریان گرفته شود و فردی که از روی ناآگاهی یا موارد دیگر 
دروغی را درباره نظ��ام دامن می‌زند نباید اینطور توس��ط 

مسئولان حمایت شود.
سالک با اشاره به برخی اظهارنظرها در مورد اینکه نباید تا این 

حد به تولید یا پخش یک اثر هنری مثل فیلم حساسیت نشان 
داد خاطر نشان مي‌كند: موقع گرفتن بودجه و در سخنرانی‌ها 
هنر و مخصوصاً سینما از مهم‌ترین امور هستند که البته ما 
هم می‌گوییم درست است اما وقتی کار به اینجاها می‌رسد، 
می‌گویند این فیلم‌ها تأثير ندارد و بگذارید بی‌سر و صدا اکران 
شود! اگر آقایان واقعاً به این مسئله اعتقاد دارند باید بگویم 
که اش��تباه میک‌نند چون تأثير فرهنگی فقط شامل تأثير 
مستقیم روی مخاطب فیلم نمی‌شود بلکه ابعاد دیگری هم 
دارد. ظاهر ماجرا این است که برخی مسئولان فرهنگی ما به 
نام جذب حداکثری منافع کشور، مردم را فداي مصالح افراد 
میک‌نند و این البته همه ماجرا نیست و به نظر می‌رسد که 

نگاه فرهنگی‌شان هم با این موارد جور درمی‌آید.

رئیس کمیس��یون فرهنگی با بیان اینکه این کمیس��یون 
اتفاقات فرهنگی و عملکرد سازمان‌ها و ارگان‌های فرهنگی 
را با جزئیات رصد میک‌ند، تأكيد مي‌كند: آقایان باید بدانند 
که کمیسیون فرهنگی مسائل فرهنگی را رصد میک‌ند و در 
مورد این قبیل رفتارهای خارج ع��رف و بی مبالات وزارت 
ارشاد س��کوت نخواهد کرد. ما از دولت حمایت میک‌نیم و 
رابطه خوبی هم با آنها داریم ام��ا موضوعاتی که خط قرمز 
است قابل تعارف نیست و وزارت ارشاد اگر به نصایح توجه 

نکند طبعاً ما هم از ابزارهای لازم استفاده خواهیم کرد.
همچنين عل��ي پورمخت��ار، رئيس كميس��يون اصل 90 
مجلس طي نامه‌اي، وزارت ارش��اد و معاونت سينمايي را 
از اكران فيلم »عصباني نيس��تم« و »قصه‌ه��ا« و آنچه را 
كه اعطای مجوز اکران ب��ه برخی فیلم‌های س��ینمایی با 
محتوای )حمايت از( فتنه سال 88 دانسته، برحذر داشته 
اس��ت. پورمختار در اين نامه مي‌نويس��د: با توجه به طرح 
ش��کوائیه‌ از طرز کار آن معاونت)سازمان س��ينمايي( در 
خصوص اعطای مجوز اکران به برخی فیلم‌های سینمایی با 
محتوای )حمايت از( فتنه سال 88 مانند »عصبانی نیستم« 
و »قصه‌ها«، مقتضی است تا زمان رسیدگی به این شکایت 
از صدور مجوز اکران این فیلم‌ها خودداری شود و در اولین 
فرصت به منظور رسیدگی به این موضوع و برای مشاهده 

فیلم‌ها با کمیسیون اصل 90 هماهنگی کنید.
با توجه به ورود كميسيون تخصصي اصل 90 و همچنين 
كميسيون فرهنگي مجلس شوراي اسلامي‌ به اين مسئله 
بايد منتظر ماند و ديد كه آيا وزارت ارشاد بالاخص سازمان 
سينمايي و شخص ايوبي قصد دارند همچنان به دلجويي از 
جريان شبه روشنفكرزده سينما و كساني كه رويكردشان 
در جهت اهداف و تأمين منافع نظام نيست، ادامه ‌دهند كه 
در اين صورت قطعاً مجلس ب��ه عنوان بازوي نظارتي نظام 
اين تذبذب‌گرايي مديران و مس��ئولان فرهنگي را فيصله 
خواهد داد. يا اينكه دوس��تان خودشان را در مسير جريان 
اصلي و مردمي‌كشور كه همان حمايت و دفاع از ارزش‌هاي 

ديني و ملي است قرار مي‌دهند.

 انصراف فيلميران 
از پخش فيلم »عصباني نيستم«

 سناريوي »توافق به هر قيمت«
در كمپين سينماگران

تعارض »هيچ توافقي بدتر از توافق نكردن نيست« با جهان‌بيني اسلامي

در روزهايي كه همه چشم به نيويورك دوخته‌اند و 

الناز  خمامي‌زاده
  گزارش  يك

منتظر نتايج پشت درهاي بسته مذاكرات هسته‌اي 
هستند، شش سينماگر سرشناس ايراني در تركيبي 
عجيب كنار هم قرار گرفته‌اند و كمپيني را با شعار »هيچ توافقي بدتر از عدم 
توافق نيست«‌ در توئيتر تشكيل داده‌اند. رضا ميركريمي، رخشان بني‌اعتماد، 
مجيد مجيدي، اصغر فرهادي، محمدمهدي عسگرپور و عباس كيارستمي 
چهره‌‌هايي از طيف‌هاي مختلف فكري و جريان‌هاي مختلف سينمايي هستند 
كه اين تركيب را شكل داده‌اند؛ حركت و شعاري چند پهلو، چند لايه و البته 
مرموز كه طي آن تهديدات ايران براي غرب در صورت عدم دسترس�ي به 
توافق را در پوستري منتشر كرده و از مخاطبان‌ش�ان خواسته‌اند كه براي 
حمايت از ش�كل‌گيري توافق نهايي غرب با ايران به اين كمپين بپيوندند. 

   اين كمپين چه مي‌گويد
ورود چهره‌هاي هنر و سينماي كشورمان به مسائل سياسي هيچ‌گاه تازگي نداشته 
است. حالا كه مهم‌ترين رويداد سياست خارجه كش��ورمان هم در جريان است 
كمپيني با ش��عار »There is no deal that is worse than no deal«‌ يا 
»هيچ توافقي بدتر از توافق نكردن نيست « با هشتگ »no2nodeal#« يا »نه به 
عدم توافق « در توئيتر تشكيل شده است. شش سينماگري كه از آنها نام برده شد 
در تركيبي كنار هم قرار گرفته‌اند و روي پوستر اين كمپين نيز كه روي آن عناصر 
انرژي هسته‌اي ديده مي‌شود به انگليسي نوشته شده است: »‌قبل از پايان سال، 
بحراني نهفته كه مي‌تواند بر زندگي همه ما تأثير بگذارد مي‌تواند حل و فصل شود. 

تحريم‌ها بر مردم عادي ايران تأثير گذاشته است نه بر برنامه هسته‌اي ايرانيان.«
در بخش ديگري از اين پوستر اين عبارات را مي‌خوانيم: »‌منافع خاص نبايد ما 

را گمراه كند؛ ‌هيچ توافقي بدتر از »عدم توافق«‌ نيست.« 
در قسمت پايين پوستر نيز شماري از مسائل مورد بحث در مذاكرات هسته‌اي 
ايران و غرب كه به زعم غربي‌ها تهديد ايران براي جامعه جهاني محسوب مي‌شود، 
كنار هم رديف شده‌اند و طراحان اين پوستر دست به تحليل برده‌اند كه براي مثال 
اگر توافق حاصل شود، بازرسي‌هاي روزانه براي غرب ممكن و شمار سانتريفيوژها 
محدود مي‌شود، مراكز غني‌سازي جديد ساخته نمي‌شود، غني‌سازي بالاي 5 
درصد انجام نمي‌شود، ذخيره‌سازي اورانيوم غني شده اتفاق نمي‌افتد و همين 
طور با كي توافق احتمالي توليد پلوتونيوم و قابليت اتمي محقق نخواهد شد. 
طراح يا طراحان اين پوستر شرايط را در صورت عدم توافق هم تحليل كرده‌اند، 
به اين صورت كه اگر توافقي در كار نباشد خبري از بازرسي روزانه نخواهد بود. 

ايران سانتريفيوژهاي بيشتري خواهد داشت و مراكز جديد غني‌سازي اورانيوم 
مي‌تواند ساخته شود، غني‌سازي بالاي 5 درصد و ذخيره‌سازي اورانيوم غني شده 
انجام خواهد شد و نيز »ممكن« است توليد پلوتونيوم و قابليت اتمي در ايران 
محقق شود. شش سينماگر ايراني در اين پوستر از مخاطبانشان خواسته‌اند كه 
براي گسترش اين كلام به اين هش��تگ و كمپين توئيتري بپيوندند و آن را به 
اش��تراك بگذارند. در ماهيت اين اقدام از الف آغازين تا پايانش ابهامات زيادي 
وجود دارد. قضيه به دو شكل مختلف قابل ارزيابي است؛ در ظاهر امر اين پوستر 
و كمپين براي مخاطبان خارجي طراحي شده است اما اگر هدف از اين كمپين 
مخاطب داخلي و نوعي زمينه‌سازي در داخل كشور براي توافق احتمالي گروه 

مذاكراتي ايران با غرب باشد آنگاه چند سؤال پيش مي‌آيد. 
   برداشت اول: كمپيني براي مخاطب خارجي

ممكن است بسياري از كساني كه اين كمپين و شعارش را مي‌خوانند آن را اقدامي 

براي به جريان انداختن فضايي در غرب براي گراي��ش به توافق با ايران بدانند؛ 
زبان انگليسي انتخاب شده است و توئيتر نيز فضايي فيلتر شده است كه مردم 
ايران به راحتي نمي‌توانند در آن رفت و آمد داشته باشند و از اين كمپين حمايت 
كنند. شش سينماگري كه براي اين كمپين انتخاب شده‌اند كم و بيش برندهاي 
جهاني سينماي ايران به شمار مي‌آيند؛ دو چهره كمتر شناخته شده در ميان آنها 
رضا ميركريمي است كه امسال فيلم او نماينده ايران در جوايز سالانه اسكار است 
و محمدمهدي عسگر‌پور هم بيش��تر از چهره حقيقي‌اش به نظر مي‌رسد كه به 
اعتبار چهره حقوقي خود كه مديرعامل خانه سينماي ايران است در اين ليست 
قرار گرفته باشد. چهار چهره ديگر مهم‌ترين جوايز سينمايي جهان را از آن خود 
كرده‌اند و از اين رو بايد براي بسياري از مردم دنيا شناخته شده باشند. انتخاب 
برندهاي جهاني سينماي ايران مي‌تواند براي سهل‌الوصول كردن پيام تبليغاتي 
اين كمپين به مخاطبان خارجي باشد. از طرفي مسائلي كه در كمپين مطرح شده 
است عمده نگراني غربي‌ها است و براي مثال اينكه شرايط براي بازرسي روزانه از 
كلاه‌كهاي هسته‌اي ايران براي بازرسان جهاني مهيا شود يا نشود خيلي دغدغه 
عامه مردم محسوب نمي‌شود. مردم ايران مي‌خواهند حقوق قانوني كشورشان 
براي دستيابي به انرژي صلح‌آميز هسته‌اي به رسميت شناخته شده و در عين 

حال سايه تحريم‌هاي غرب از بالاي سر كشور كنار برود. 
مسائلي كه در اين كمپين و در دو شرايط مختلف يعني توافق احتمالي يا عدم توافق 
مطرح شده و مورد تحليل طراح پوستر قرار گرفته است بيشتر به كي تهديدي خطاب 
به غربي‌ها مي‌ماند كه اگر اين توافق صورت نگيرد همان چيزهايي هم كه براي شما 
قابل حصول بود از دست خواهد رفت. نكته مهم اما درباره شعاري است كه اين كمپين 
انتخاب كرده است. شش س��ينماگر ايراني در اين كمپين گفته‌اند كه هيچ توافقي 
بدتر از عدم توافق نيست. اين شعار را مي‌توان به شكل ديگري نيز معنا كرد. اينكه 
»هر توافقي بهتر از توافق نكردن است.«‌ عمده اشكالي كه به كمپين اين چهره‌هاي 
شاخص سينماي ايران هم وارد است مربوط به همين شعار ناقص است. اگر بخواهيم 
اين شعار معيوب را هم ناشي از نگاه سطحي شماري سينماگر به مسائل مهم سياسي 
بدانيم مي‌توانيم اين موضوع را اين گونه براي خود حلاجي كنيم: در بحبوحه دور اول 
مذاكرات هسته‌اي ايران و غرب »worse than no deal bad deal is« شعاري 
بود كه از زبان بنيامين نتانياهو خارج شد. او در اين شعار گفته بود كه كي توافق بد، 
بدتر از عدم توافق است. حالا شعاري كه شش سينماگر ايراني انتخاب كرده‌اند هم 
»no deal is worse than no deal « است كه شعاري نزدكي به شعار نتانياهو 
است و اما در ضديت آن است. اينكه در طراحي اين شعار سعي شده كه آهنگ آن 
موزون باشد هم مي‌تواند توجيه ديگري باشد براي اينكه به خود بقبولانيم اين شعار 

آن چيزي نيست كه تصور مي‌شود. 
   برداشت دوم: كمپيني براي مخاطب داخلي

بدون ش��ك آنچه كه بارها مورد تأكيد مس��ئولان رده بالاي نظام و نمايندگان 
مجلس قرار گرفته اين است كه مذاكره كنندگان هسته‌اي ايران منافع و حقوق 
قانوني كشور را در مذاكرات خود مورد توجه قرار دهند اما اينكه هر توافقي بهتر 
از توافق نكردن باشد به عهدنامه تركمنچاي مي‌ماند كه اقتدار كشور را زير سؤال 
برد و بخش عظيمي از منافع ملي را دو دستي تقديم قدرت استعمار كرد آن هم 
براي اينكه صرفا توافقي صورت گرفته باشد. در واقع اگر به روي ديگر سكه رجوع 
كنيم داستان كمي بحث برانگيز مي‌شود. در دنياي امروزي كه به واسطه پيشرفت 
تكنولوژي ارتباطات عنوان دهكده جهاني را با خود يدك مي‌كشد بي‌شك ديگر 
نمي‌توان اخبار و اطلاعات را دسته بندي كرد و برايشان مرزبندي قائل شد. از كي 
سو چهره‌هاي سينمايي انتخاب شده‌اند كه نماينده جريان‌هاي فكري مختلف 
هستند؛ اين برداشت ايجاد مي‌شود كه اين تركيب براي القاي پيام اين كمپين 
به جريان‌هاي مختلف فكري در داخل كشور اين گونه چيده شده است. بر اين 
اساس بخش اعظمي از مخاطبان اين كمپين مي‌توانند مخاطبان داخلي باشند و 
چه بسا هدف طراحان اين كمپين نيز مي‌تواند نوعي زمينه‌سازي در داخل كشور 

براي كي توافق كم رمق و بي‌فايده براي كشورمان باشد. 
در جهان بيني اسلامي توافق به هر قيمتي به هيچ وجه توجيه ندارد، زيرا قيمت 
اعتقادات و انديشه‌هاي ما را كسي نمي‌تواند با بهاي مادي پرداخت كند. قيام امام 
حسين)ع( هم مي‌توانست با كي توافق ساده تمام شود اما مولا آن را با عدم توافق 
به هر قيمتي به كي انديشه جاويدان تبديل كرد. امام حسين)ع(‌ براي رسيدن 
به اهداف عالي ش��عارش را به كي توافق با نظام جور نفروخت. از اين رو به نظر 
مي‌رسد كه كمپين شش سينماگر با هر نيت خيرخواهانه‌اي كه داشته شعارش 
را به درستي انتخاب نكرده است؛ اين اشكال خواه بر اثر اهمال باشد و خواه عمدي 

در اين سطحي كه از آن صحبت مي‌شود قابل تامل است. 
   سؤال‌هاي بي‌پاسخ در كمپين 6 سينماگر

كمپين »هيچ توافقي بدتر از توافق نكردن نيست«‌ سؤال‌هاي بي‌جواب ديگري 
هم دارد. اينك��ه اين س��ينماگران از طيف‌هاي مختلف فك��ري و جريان‌هاي 
سينمايي مختلف چگونه كنار هم قرار گرفته‌اند. چگونه سينماگري چون مجيد 
مجيدي، محمدمهدي عسگرپور و رضا ميركريمي در اين كمپين كنار چهره‌‌هايي 
چون رخشان بني‌اعتماد، عباس كيارستمي و اصغر فرهادي قرار گرفته است. 
آيا آنها خودشان اين كمپين را شكل داده‌اند و براي اين كار با يكديگر هماهنگي 
كرده‌اند يا اينكه چه كس��ي آنها را انتخاب كرده و اين تركيب را كنار هم چيده 

است؟ اينها سؤالاتي است كه بسياري دوست دارند پاسخش را بدانند.

اولين مستند ايراني از حمله داعش به عراق
شعباني، مدير مركز مستندسازي حقيقت از توليد مستند »سليمان بيگ« به كارگرداني 

محمد صدري در كشور عراق خبر داد. 
به گزارش تسنيم، مرتضي شعباني، مدير مركز مستندسازي حقيقت از ساخت 
مستند »سليمان بيگ« به كارگرداني محمد صدري در كشور عراق خبر داد و 
گفت: اين مستند اولين اثري است كه در عراق و درباره‌ تروريست‌هاي داعش 
ساخته مي‌شود. شعباني درباره‌ داستان اين مستند گفت: قصه اين مستند 
درباره‌ عمليات آزاد‌سازي شهر سليمان بيگ و آمرلي از دست تروريست‌هاي 
داعش توسط نيروهاي مردمي و ارتش عراق است. مستندساز از 
پش��ت صحنه جنگ و از جايي كه نيروهاي مردمي عراق 
تجهيز مي‌ش��وند و عمليات مي‌كنن��د، تصويربرداري 
مي‌كند. پايان اين عمليات‌ها پيروزي ارتش عراق و 
آزاد شدن اين دو شهر از دست تروريست‌هاي داعش 

است. در اين مستند مي‌بينيم كه ارتش عراق با كمك نيروهاي مردمي با داعش مي‌جنگد. در 
اين فيلم دروغ بودن ادعاي امريكا مبني بر اينكه امريكا در جنگ با داعش است، اثبات مي‎شود. 
وي ادامه داد: تصويربرداري اين اثر به گونه‎اي است كه مستندساز سينه به سينه رزمنده‎ها جلو 
مي‎رود و تصاويري را مي‎گيرد كه براي اولين بار از تقابل ارتش عراق و داعش ضبط شده است. 
مستندساز همچنين به گفت‎وگو با رزمنده‎ها در پشت صحنه جنگ مي‎پردازد. تعدادي از اين 
رزمنده‎ها مردم عادي عراق هس��تند. نكته جالب اين است كه بس��ياري از مسئولان كشوري 
عراق و فرزندان آنها به عنوان سرباز در جنگ حاضرند و با تروريست‎ها مي‎جنگند، براي مثال ما 
هادي آمري فرزند ابوالحسن آمري را در جنگ مي‎بينيم‎. شعباني خاطر ‎نشان كرد‎: در ميان اين 
عمليات‎ها و در جريان گفت‎وگو با رزمنده‎ها مي‎بينيم كه رزمنده‎ها بارها بر پيروي از مرجعيت 
ديني تأكيد مي‌كنند و وابستگي‌شان به اديان و فرق مذهبي مختلف نظير اهل‌سنت و مسيحيت 
را ابراز مي‌كنند. در اين مستند مي‌بينيم كه همه از مردم عادي گرفته تا فرزند رئيس مجلس به 

جنگ با دشمن پرداخته و دروغ بودن حرف‎هاي امريكا را ثابت مي‎كنند.

‌ما تنها به روي خوش تفاوت ارزش ريال 
و دلار توجه نمي‌كنيم

 شعار »ايران ارزان‌ترين مقصد تاريخي دنيا«‌
دارد مي‌سوزد

در گزارش مجمع جهاني اقتصاد از وضعيت گردشگري ‌140كشور 
دنيا كشورمان به هيچ وجه جايگاه مناسب و در خور شأن داشته‌هاي 
تاريخي، طبيعي و فرهنگي خود را ندارد. براس�اس ش�اخص‌هاي 
رقابت‌پذي�ري ك�ه ش�امل چارچوب‌ه�اي قانوني و سياس�ت‌ها، 
زيرساخت و فضاي كسب و كار، منابع انساني، فرهنگي و محيطي 
مي‌شود رتبه ايران در بين 140 كشور دنيا مكان نود و هشتم است 
كه اين موضوع به هيچ وجه خوشايند نيست؛ هر چند كه در مقايسه 
با سال 2012، ايران در اين رده‌بندي14 تا 16 درصد رشد داشته است. 
ايران نه‌تنها در اين ش��اخص جزو رده‌هاي آخر اس��ت بلكه در ش��اخص 
چارچوب‌هاي قانوني و سياست‌هاي صنعت گردشگري نيز در رده‌هاي آخر 
قرار گرفته و رتبه آن در شاخص زيرساخت و كسب و كار گردشگري 96 و 
در شاخص منابع انساني، فرهنگي و محيطي 74 بوده است. همه اينها حاكي 
از بيمار و عليل بودن زيرساخت‌ها و بي‌توجهي به پيش‌نيازهايي است كه 
مي‌توانند به چرخه صنعت گردشگري كشورمان حركت و سرعت ببخشند.  
بحث گردشگري كي بحث كاملًا علمي است؛ براي ايجاد كي رشد بزرگ 
در درآمدهاي گردشگري كشور و ايجاد رغبت در گردشگران خارجي براي 
ورود به كش��ورمان نيز نمي‌توان منتظر وقوع كي معجزه بود و هر دمبيلي 
عمل كرد همانطور كه امروز همه كشورهاي منطقه با پي بردن به اهميت اين 
صنعت از روش‌هاي علمي و حساب شده وارد اين رقابت شده‌اند. ما برخلاف 
رتبه‌هاي بالايي كه از نظر شمار آثار باستاني و تاريخي و جاذبه‌هاي طبيعي 
داريم اما از نظر بسياري از مسائل در صنعت گردشگري عقب هستيم. شايد 
اين صنعت معيوب را بايد ميراث نگاه غلط به بحث گردشگري در ساليان 
گذشته دانست؛ نگاهي كه ورود گردشگر خارجي به كشور را سرمنشأ ورود 

افكار و فرهنگ و فساد غربي به كشور مي‌دانست. 
شايد به همين دليل توجه مؤكد بر گردش��گري خارجي در كشورمان 
چندان سابقه طول و درازي در كشور ندارد. حالا به نظر مي‌رسد كه اين 
نگاه اصلاح شده و همگان بر اهميت درآمدهاي غير نفتي كه مي‌تواند از 
مسير جذب گردشگر خارجي به كشورمان به دست بيايد واقف شده‌اند. 
همه مي‌دانند كه ورود گردشگر خارجي به كشور نه‌تنها منشأ ترويج فساد 
در كشورمان نيست بلكه مي‌تواند كي تبليغ بدون هزينه و غيرمستقيم 
فرهنگي براي ايران در ساير كشورهاي جهان باشد. همين چندي پيش 
بود كه رئيس سازمان ميراث فرهنگي كشور نيز اذعان داشت برخلاف 
گردشگري داخلي تا كنون هيچ ش��كايتي مبني بر تخلف گردشگران 
خارجي در ايران دريافت نش��ده اس��ت. دليلش هم س��اده است. ايران 
كشوري اسلامي است و تمام گردشگراني كه به ايران مي‌آيند دوستداران 
فرهنگ و تاريخ هستند نه دوستدار گردشگري ساحلي و عيش و نوش كه 

هزينه‌ها و زيرساخت‌هاي زيادي مي‌خواهد. 
با اين وجود در ايران از اين داشته‌ها و موهبت‌ها هيچ‌گاه آنچنان كه بايد 
و شايد استفاده نمي‌شود. جالب است كه ايران در گزارش مجمع جهاني 
اقتصاد از وضعيت گردشگري 140 كشور دنيا تنها در يكي از شاخص‌ها 
رتبه اول را دارد. ايران ارزان‌ترين مقصد گردش��گري دنيا است؛ علت آن 
نيز به نرخ برابري ريال و دلار برمي‌گردد. ه��ر چند تفاوت فاحش ارزش 
ريال در برابر دلار نمي‌تواند چندان براي ما خوش��ايند باشد اما اگر توجه 
كنيم مي‌بينيم كه اين موض��وع براي صنعت گردش��گري ايران يكي از 
پرجاذبه‌ترين شعارهاي گردشگري را به ارمغان آورده است كه بايد از اين 
پتانسيل به خوبي استفاده شود. گردشگري عرصه‌اي رقابتي است كه بايد 
از كوچ‌كترين فرصت‌هايش اس��تفاده كرد. واقعاً چه تعداد از مردم كره 
زمين مي‌دانند كه ايران ارزان‌ترين مقصد گردشگري دنيا است؟ به نظر 
مي‌رسد كه هر چقدر ما بخواهيم در راه تبليغ و اطلاع‌رساني اين موضوع 

سرمايه‌گذاري كنيم چندين برابر آن را دريافت خواهيم كرد. 
امروز تبليغات گردشگري كشورهاي مختلف جهان از سوريه و اسرائيل گرفته 
تا چين و مالزي در لا‌به‌لاي برنامه‌هاي شبكه‌هاي خبري و ورزشي پر بيننده 
دنيا پخش مي‌شود و هميشه جاي خالي كي تيزر تبليغاتي گردشگري ايران 
و حتي كي شعار و برند در عرصه تبليغات جهاني براي كشورمان خالي بوده 
است. به راس��تي چه فرصتي بهتر از اينكه تبليغ گردشگري ايران با شعار 
»ايران ارزان‌ترين مقصد تاريخي دنيا« به جهان مخابره ش��ود؟! اين شعار 
به عنوان گام اولي در جهت جلب نظر گردش��گر به كشورمان كافي است. 
قدم‌هاي بعدي را خود گردشگر خارجي برخواهد داشت. فضاي مجازي و 
سايت‌هاي گردشگري خارجي مملو است از تالارهاي گفت‌و‌گويي كه در آن 
تجارب گردشگري به اشتراك گذاشته مي‌شود. كافي است اندكي در اين 
فضا وارد شويم تا با پالس‌هاي مثبت سفر به ايران كه حاصل تجربيات واقعي 
سفر گردشگران خارجي به كشورمان است، مواجه شويم. بعد از اينكه ما با 
تبليغ قدم اول را برداشتيم در آن فضا گردش��گر نيز مقصد نهايي خودش 
را انتخاب خواهد كرد. ما هنوز اين پله و گام اول را براي گردش��گران مهيا 
نكرده‌ايم و هر مقدار سهمي كه تا كنون از اقتصاد گردشگري دنيا برده‌ايم 
بيش از هر چيز حاصل مراودات ميان گردشگري و تبادل تجربيات و تبليغ 
گردشگران خارجي است كه بعد از سفر به كشورشان نقش سفير فرهنگي 
ايران را براي ما ايفا مي‌كنند.  گاهي آسان‌ترين راه‌ها براي رسيدن به مقصد 
آنقدر دم دست هستند كه چشم‌ها آنها را نمي‌بينند و ناديده گرفته مي‌شوند. 
اما صنعت گردشگري صنعتي راكد نيست كه بتوان فرصت‌هاي خوب آن 
را به راحتي از دس��ت داد. امروزه كش��ورهاي دنيا بي‌عل��ت تمام تمركز و 
سرمايه‌گذاريشان را روي اين صنعت نگذاشته‌اند؛ چراكه مي‌دانند هر چقدر 
كه در زمين صنعت گردشگري بكارند چندين برابر آن را برداشت خواهند 
كرد. در كش��ور ما چه بستري مثل گردش��گري وجود دارد كه سالي 300 
ميليارد تومان به آن بودجه بدهند اما 20 هزار ميليارد تومان برگرداند؟ سال 
گذشته ايران از 4/5 ميليون گردشگر ورودي 5/5 تا 6 ميليارد دلار يعني 18 
هزار و 600 ميليارد تومان درآمد كسب كرد. آيا پتروشيمي و نفت چنين 

قابليتي دارد؟ هيچ بخشي اين توجيه را ندارد.

الناز  خمامي‌زاده

 حقوق دوستان )اخلاقى، اجتماعى(
دِيقُ   وَ قَالَ ]عليه السالم[ َال يكَُ�ونُ الصَّ
ثٍ فِ ى صَدِيقاً حَتَّ ىيحَْفَ�ظَ أَخَاهُ فِ� ىثَال

نكَْبَتِهِ وَ غَيْبَتِهِ وَ وَفَاتهِِ. 
 درود خدا بر او فرمود: دوست، دوست نيست 
مگر آن ك��ه حقوق برادرش را در س��ه جايگاه 
نگهبان باش��د: در روزگار گرفتارى، آن هنگام 

كه حضور ندارد و پس از مرگ.

همدان با رنگ پرتقالي به استقبال جشنواره تئاتر كودك مي‌رود
كمتر از ي�ك هفته ب�ه آغاز بيس�ت و يكمين 
دوره از مهم‌تري�ن روي�داد بين‌الملل�ي تئاتر 
ك�ودك كش�ور باق�ي مان�ده و اي�ن روزه�ا 
همداني‌ه�ا ضم�ن اعلام اس�امي س�الن‌هاي 
برگزاري جش�نواره، ش�هر را ب�راي برگزاري 
جش�نواره تئات�ر ك�ودك مهي�ا مي‌كنن�د. 
به گزارش »جوان«، اين روزها شهر همدان رنگ 
پرتقالي به خود گرفته اس��ت؛ رنگي ش��اد كه به 
عنوان نماد جش��نواره تئاتر كودك از سوي پيام 
دهكردي دبير جشنواره اعلام شده است و معابر و 
سالن‌هاي نمايش و مراكز هنري و فرهنگي شهر 
همدان به تبعيت از اين رن��گ، جامه پرتقالي بر 
تن كرده‌اند. اجراهاي فضاي باز جش��نواره هم به 
محوطه مجتمع فرهنگي- هنري بوعلي، محوطه 
تالار فج��ر و محوطه مجتم��ع فرهنگي- هنري 
شهيد آويني رسيده و قرار است از ۱۵ مهر ماه آغاز 
ش��وند و تا ۲۱ مهر ماه در اين مكان‌ها به نمايش 
در بياين��د. س��اعت اجرا‌ها در بخ��ش صحنه‌اي 

از ۱۰ صبح تا س��اعت ۱۸:۳۰ اس��ت و همچنين 
نمايش‌هاي خياباني در دو نوبت صبح و بعدازظهر 
در محل‌هاي ياد شده با حضور گروه‌هاي منتخب 
اجرا مي‌شوند. مجتمع فرهنگي- هنري بوعلي هم 
در اين دوره از جشنواره هر روز از ساعت ۱۰ تا ۱۷ 
ميزبان نمايشگاه عكس و پوستر جشنواره است و 
علاقه‌مندان مي‌توانند ب��ا حضور در اين اماكن به 

تماشاي آثار ارائه شده بنشينند. 
اجراي نمايش‌هاي سيار در شهرستان‌هاي اطراف 
همدان يكي از برنامه‌هاي اين دوره از جش��نواره 
بين‌المللي تئا‌تر كودك و نوجوان است. با پيشنهاد 
استانداري همدان قرار است تماشاخانه سيار كه از 
سوي ستاد مركزي و با حمايت اداره كل هنرهاي 
نمايشي و مؤسسه توس��عه هنرهاي معاصر آماده 
شده اس��ت در ش��هرهاي فامنين، بهار، وليعصر 
)ديري(، جورقان، نهاوند، مهاجران و مريانج از ۱۴ تا 
۲۰ مهر ماه در دو نوبت صبح و بعد از ظهر اجراهاي 
س��يار را به نمايش در آورد. كارگاه »ش��گردهاي 

آفرينش فانتزي در تئا‌تر كودك و نوجوان« هم از 
ديگر بدعت‌هاي اين دوره از جشنواره تئاتر كودك 
است و بر اين اساس قرار است دكتر عطاءالله كوپال 
كارگاه »ش��گردهاي آفرينش فانت��زي در تئا‌تر 
كودك و نوجوان« ويژه هنرمندان شركت‌كننده در 
بيست‌وي‌كمين جشنواره بين‌المللي تئا‌تر كودك و 

نوجوان را برگزار ‌كند.
خلاصه اينك��ه اين روزه��ا همداني‌ه��ا روزهاي 
پر ش��وري را مي‌گذرانند، انتظار ب��راي برگزاري 
مهم‌ترين رويداد عرصه تئاتر ك��ودك و نوجوان 
در اين اس��تان باعث ش��ده چش��م هنرمندان و 
هنردوستان تئاتر، از گوشه و كنار كشور به سمت 
هگمتانه خيره شود؛ ش��هري كه با جشنواره‌اش 
مي‌تواند حتي براي مدت كوتاهي هم كه ش��ده، 
روزهاي خوش��ي را براي هنرمندان عرصه تئاتر 
كودك و نوجوان به ارمغان بياورد، هنرمنداني كه 
در اين روزهاي كمبود بودجه و امكانات، روزگار 

دشواري را سپري مي‌كنند.

سپيده  آماده
  تئاتر


