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به ط��ور كل��ي مقاومت، نس��خه‌اي اس��ت كه 
معمولا در مقابل هر نوع اتفاق، فش��ار يا رفتار 
از جانب متخصصين و اهل فكر توصيه مي‌شود. 
اگر جنگ رزم��ي صورت بگي��رد مقاومتي كه 
برنامه‌ريزي مي‌شود جس��مي و نظامي است و 
اگر جنگ غيرعلني ش��كل بگيرد مقاومتي كه 
توصيه مي‌شود برحسب نوع حمله و هدف آن 
متفاوت خواهد ب��ود. خلاصه كلام اينكه وقتي 
مي‌گوييم »اقتصاد مقاومتي« در كش��ور بايد 
اجرا شود مطمئنا از سوي جبهه دشمن جنگ 
اقتصادي تحميل شده كه بايد براي پيروزي در 
اين جنگ مقاومتي از نوع حمله‌هاي خود اين 

جنگ تدارك ببينيم. 
به طور كلي منظ��ور اقتصاددان‌ه��ا از اقتصاد 
مقاومتي مجموع��ه‌اي از راهبردهايي اس��ت 
كه در ش��رايط تحريم و فش��ارهاي اقتصادي 
تجويز مي‌ش��ود و با اجراي آنها مي‌شود بخش 
مهمي از فشارهاي اقتصادي تحميلي از خارج 
كشور را دفع كرد. مهم‌ترين مسئله در پيروزي 
راهبردهاي اقتصاد مقاومتي مشاركت داشتن 
همه عوامل اقتصادي يك كشور از جمله مردم 
و خانواده‌ها، حاكمان و صنعتگران و عوامل مهم 
اقتصادي است. دقيقا به همين دليل است كه 
»حركت بر اس��اس برنام��ه«، »مردمي كردن 
اقتصاد«، »اس��تفاده‌ حداكثري از زمان، منابع 
و امكانات«، »وحدت و همبستگي«، »كاهش 

وابس��تگي به نفت«، »حمايت از توليد ملي« و 
»مديريت منابع ارزي« راهب��رد خاص دولت 
در زمان فش��ار اقتصادي و »مديريت مصرف« 

راهبرد مشترك همه مردم است. 
بر اس��اس فرمايش��ات مقام معظ��م رهبري از 
مهم‌تري��ن اس��تراتژي‌هاي اقتص��اد مقاومتي 
مديريت مصرف، يعنى مصرف متعادل و پرهيز 
از اسراف و تبذير است و نكته مهم در اين اصل 
اين است كه دستگاه‌هاى دولتى، دستگاه‌هاى 
غيردولتى، تك تك مردم و همه خانواده‌ها كنار 

هم بايد به اين اصل توجه و عمل كنند. 
از منظر مقام معظم رهبري راه‌حل بعدي در اين 
برهه زماني مسئله‌ تعادل در مصرف و مديريت 
مصرف داخلي است يعني اينكه همه مردم و از 
همه مهم‌تر مسئولان سه قوا به عنوان جلوداران 
اين جبهه تمام تلاش‌شان را به كار ببندند تا در 
هر سطح و براي رفع هر نوع نيازي از توليدات 

داخلى استفاده كنند. 
البته ه��دف از اجراي اصل دوم اين اس��ت كه 
مصرف كالاه��ا و توليدات داخل��ي رفته‌رفته 
از رده‌هاي ب��الاي كش��ور و اداره‌ه��ا به جمع 
خانواده‌ها و در بين همه مردم كشور ورود پيدا 
كند. نتيجه چني��ن رفتارهاي مصرفي طبيعتا 
بايد اين باش��د كه محصولات توليد ش��ده در 
بخش خصوص��ي داخلي در هم��ه خانواده‌ها، 
سازمان‌ها و بخش‌هاي دولتي حضوري بسيار 

پررنگ داشته باشند. 
اقتصاد مقاومتي هم مث��ل هر برنامه بلند‌مدت 
براي تأثيرگذاري بيش��تر بايد پايه‌ريزي‌هايي 
متناس��ب با همه ش��رايط حاكم بر كش��ور و 
نيروهاي انساني آن داشته باشد. در ايران بسته 
به برنامه‌ه��اي اقتصادي متفاوت��ي كه تا امروز 
از سوي دولت‌هاي مختلف اجرايي شده است 
تجربه نش��ان مي‌دهد كه تنها برنامه درازمدت 
اقتصادي مي‌تواند نتيجه‌بخش باشد كه افزايش 
توليدات داخلي، ب��ه كارگيري نيروهاي بومي، 
ايجاد زمينه مناس��ب براي توليد م��واد اوليه 
همه محصولات توليدي كش��ور، اس��تفاده از 

س��رمايه‌هاي داخلي، اولويت توليد كالاهايي 
اساسي و ممنوعيت ورود كالاي زينتي و تكيه 
بر اقتص��اد دانا‌محور مهم‌تري��ن مؤلفه‌هاي آن 

باشند. 
نكته مهم در اقتصاد مقاومتي اين است كه مردم 
به عنوان مهره‌هاي اصلي جهت‌دهي به سيستم 
اقتصادي يك كش��ور تلاش كنند در وهله اول 
مصرف اقتص��ادي خانواده‌ها را ب��ه حداقل‌ها 
كاهش بدهند و در همي��ن حداقل‌ها هم تمام 
تلاش‌ش��ان را بكنند تا از محصولات جايگزين 

داخلي براي رفع نياز استفاده كنند. 
بايد اعتراف كنيم هرچند در س��ال‌هاي اخير 
اهتمام دول��ت براي ورود بخ��ش خصوصي به 
زمينه‌ه��اي صنعت و س��رمايه‌گذاري بس��يار 
زياد بوده اس��ت اما نب��ود حمايت‌هاي كافي از 
سرمايه‌گذاران خصوصي باعث شده كه بسياري 
از آنها عرصه‌هاي صنعتي ساير كشورهاي دنيا 
را براي سرمايه‌گذاري به عرصه داخلي ترجيح 
دهند. دقيقا به همين دليل است كه كارشناسان 
اقتصادي معتقدند مهم‌ترين دليل دلس��ردي 
سرمايه‌گذار خصوصي در ايران نبود آزادي براي 
فعاليت‌هاي اقتصادي است؛ اكثر كارشناسان 
اقتصادي معتقدند تا وقتي براي توانمند‌سازي 
بخش خصوصي كوششي نشود نمي‌توان انتظار 
رقابت كردن سرمايه‌گذاران بخش خصوصي با 
يكديگر را داش��ت و با ادامه اين رويه نمي‌توان 
ادعا كرد كه اقتص��اد حاكم بر كش��ور اقتصاد 

مقاومتي است. 
بنا به فرمايشات رهبر معظم انقلاب در اين زمان 
تنگ و نفسگير آنچه كش��ور را نجات مي‌دهد، 
تكيه به ني��روى داخلى و نگاه به درون اس��ت؛ 
ه��م در زمينه‌ اقتص��اد، هم در زمينه‌ مس��ائل 
گوناگون اجتماعى و سياس��ى، ه��م در زمينه‌ 

مسائل فرهنگى. 
يكي از دلاي��ل تأكيد بر فرهنگس��ازي اقتصاد 
مقاومتي در بي��ن خانواده‌ها به‌وي��ژه در ميان 
زنان خانه‌دار از س��وي رهبر معظم انقلاب تنها 
به اين دليل اس��ت كه بررسي‌ها نشان مي‌دهد 
بخش زيادي از اقتصادهاي خانوادگي، مديريت 
دخل و خ��رج، اولويت‌بندي‌هاي خريد و حتي 
انتخاب نوع كالا بر عهده زنان است. بايد بپذيريم 

كه وقتي زنان مي‌توانن��د چرخه‌هاي كوچك 
خانوادگي را مديريت كنند به راحتي مي‌توانند 
آمار و ارق��ام مربوط به خريده��اي منطقه‌اي، 

شهري و حتي كشوري را هم تغيير دهند. 
در سطح بالاتر بازار طبق سليقه و نياز مشتري‌ها 
تغيير مي‌كند. هر زمان كه توليدكننده احساس 
كند مش��تري كالاي خ��اص توليد خ��ارج را 
مي‌خواهد دست به واردات همان كالا مي‌زند و 
در مقابل اگر تقاضا براي خريد كالاهاي داخلي 
وجود داشته باشد توليد‌كننده به توليد بيشتر 
ترغيب مي‌شود. توليد بيشتر اش��تغال به كار 

بيشتر را به همراه خواهد داشت. 
دول��ت در ادامه اين روند وقتي احس��اس كند 
تقاضاي خريد از سوي مردم وجود دارد و بازار 
فروش كالاي داخلي خوب است به ناچار سهم 
ميزان كالاه��اي وارداتي با هزينه‌هاي گمركي 
بالا را كم و به سهم كمك كارخانه‌هاي داخلي 
اضافه مي‌كند. به همين راحتي اقتصاد مقاومتي 
از سبد خريد زن خانه‌دار، به كف بازار و چرخه 
توليدات صنعتي و سرمايه‌گذاري‌هاي داخلي 

راه پيدا مي‌كند. 
با مرور اجمالي كش��ورهايي كه امروز در سطح 
اقتصادي جهان حرف اول را مي‌زنند مي‌ش��ود 
به اين نتيجه رسيد كه هيچ كشوري در عرصه 
اقتصادي موفق نبوده اس��ت مگر اينكه چرخه 
توليدش سريع‌تر از قبل چرخيده و در مقابل، 
واردات كالا را متوقف كرده باشد. كشوري مثل 
چين امروز در عرصه‌هاي توليد حرف اول جهان 
را مي‌زند و كالاهاي چيني در همه‌جاي جهان 
حتي در بازارهاي امريكايي جاي خودشان را باز 
كرده‌اند اما در قدم اول اين مردم چين بودند كه 
خودشان پيشقدم خريد و مصرف كالاهاي توليد 
كشورشان شدند. در مرحله بعد مازاد كالاهاي 
توليدي‌ش��ان را به كش��ورهاي همسايه صادر 
كردند و با اشباع شدن اين بازار برنامه‌ريزي براي 

بازارهاي قاره‌هاي ديگر را شروع كردند. 
*كارشناس ارشد
 اقتصاد شهري و منطقه‌اي

مديريت مصرف، مهم‌ترين رفتار در اقتصاد مقاومتي

اقتصادي كه از سبد خريد به بازار مي‌رود

سبك مصرف
سبك  معيشت

نكته مهم در اقتصاد مقاومتي اين 
است كه مردم به عنوان مهره‌هاي 
اصل�ي جهت‌دهي به سيس�تم 
اقتصادي يك كشور تلاش كنند 
در وهله اول مص�رف اقتصادي 
خانواده‌ها را به حداقل‌ها كاهش 
بدهند و در همين حداقل‌ها هم 
تمام تلاش‌ش�ان را بكنن�د تا از 
محص�ولات جايگزي�ن داخلي 

براي رفع نياز استفاده كنند

  ياسمين سبحاني‌پور*    

دخل و خرج زندگي را به بانوي خانه بسپاريد

زنان آسيايي، بهترين مديران اقتصادي

بعض�ي از مرده�ا علاق�ه‌اي به 
اعتم�اد كردن و س�پردن خرج 
خان�ه به دس�ت همسرانش�ان 
ندارند و گاه زناني كه خرج خانه 
را در دست مي‌گيرند به مديريت 
آن و پس‌ان�داز كردن س�رمايه‌ 
براي فرزندان خود قادر نيستند. 
با اين حال، تجارب آس�يايي‌ها 
در اينب�اره نش�ان مي‌ده�د 
ك�ه زن�ان آس�يايي و بالاخص 
زنان مس�لمان توانس�ته‌اند به 
خوبي از پس قبول مس�ئوليت 
مديريت اقتصادي خانه برآيند 
و اعتم�اد همسرانش�ان در اين 
زمين�ه را به خوب�ي جلب كنند
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   معصومه مبشر*
مجري تلويزيون داشت صحبت مي‌كرد، از اتفاق جوان 
بود و پرانرژي و همين باعث ش��ده ب��ود حال و هواي 
صبحگاهي برنامه حواس��ش را پرت كن��د و در حال 
توضيح خبري بگويد: بل��ه هموطنان چيني به تازگي 
فلان كار را كرده‌اند! هم خن��ده‌ام گرفته بود، هم فكر 
مي‌كردم چقدر خوب بود كه مي‌توانس��تيم هموطن 

چيني هم داشته باشيم!
اگر اين اتفاق مي‌افتاد آنوقت جمعمان جمع مي‌شد، 
هموطن اصفهاني، هموطن شيرازي، هموطن آذري، 
هموطن كرد، هموطن رشتي و ... واقعا وقتي هرگروه 
از هموطنان را ن��ام مي‌بريم ناخ��ودآگاه آدم ياد يك 
ويژگيشان مي‌افتد. چيني‌ها هم همينطور، نمي‌دانم 
چرا همه دنيا چيني‌ها را به سختكوشي مي‌شناسند، 
انگار كه هر كاري را ش��روع كنند حتم��اً و با بهترين 
كيفيت تمام مي‌كنند، خس��ته هم نمي‌ش��وند. البته 
مس��ئله ديگري هم هس��ت و آن تفاوت چش��م‌هاي 
ايراني‌ها با مردمان ش��رق آسياس��ت، چش��م‌هاي ما 
درش��ت و پرنور اس��ت، ش��وق زندگي در چشم‌هاي 
ايراني‌ها بيش��تر ديده مي‌ش��ود و البته كه اين باعث 
مي‌شود تشخيص احس��اس در قيافه چيني‌ها خيلي 
سخت باشد، شاديشان، تعجبشان، غمشان و اينگونه 

اس��ت كه ما ايراني‌ها خود را در ح��س و عاطفه برتر 
مي‌دانيم و همين‌طور در دركمان از هستي اما هنوز اين 
را درست نمي‌دانيم كه با اين همه انرژي در چشم‌ها و 
قيافه‌هايمان و درك بزرگي كه از هستي داريم چرا در 

عمل خيلي وقت‌ها كاهليم؟

جوري كه گاه��ي آدم فكر مي‌كن��د صوفي‌گري بعد 
از حمله مغ��ول و آن روي آوردن ب��ه زندگي عارفانه 
صوفيانه و دم را خوش دانستن در تك تك سلول‌هاي 
مغزي ما وجود دارد كه چنين كار كردن و به سرانجام 

رساندن امور را مهم نمي‌دانيم!

گاهي هم بدمان نمي‌آيد فكر كنيم، چيني‌ها هستند 
تا كارهاي زياد بكنند و بعد هم از كمبود احساس مثل 

ژاپني‌ها خودكشي كنند!
اما وقتي كمي س��ر مي‌چرخاني��م، مي‌بينيم همين 
يك ميليارد جمعيت چشم‌تنگ به ظاهر بي‌احساس 
داردكم‌كم ب��راي كل دنيا تصمي��م مي‌گيرد كه چه 
بخورند، چه بپوشند، چه رنگي و چه طرحي و اصلًا چه 
چيزي استفاده كنند.  حالا به نظر شما مي‌شود راحت 
بود و خوش گذراند و دم را غنيمت شمرد وقتي كسان 

ديگري فكر مي‌كنند و ما فكر نمي‌كنيم؟
با اين حس��اب‌ها آدم در نهايت به اينجا مي‌رس��د كه 
بايد فكر كند تا با فكرش آنچه نياز دارد را بر اس��اس 
جهان‌بيني و انديش��ه خودش خلق كند. نه اينكه ما 
ايراني‌ها فكر نمي‌كنيم اما به نظر مي‌رس��د ته ظرف 
ذهنمان چيزهايي از تاريخ و حافظه‌اي كه به ما داده 
ته‌نشين شده باش��د. حافظه‌اي كه به خاطرش هر بار 
و براي هر تصميمي بايد خودم��ان را متقاعد كنيم تا 
بتوانيم براي كارهايمان وقت و انرژي بگذاريم. جمع 
بستن‌هاي اين يادداشت هم نشانه اين نيست كه همه 
اين گونه‌ايم اما آمار بالاست و تجربه اين را در بين ما 

جوان‌ها نشان مي‌دهد. 
*كارشناس خانه شهرياران جوان

سختكوشي چشم بادامي‌ها را ياد بگيريم

هموطنان چيني!
سبك تلاش

    دكتر ربابه زينال*
چرا دخل و خرج خانه را به من نمي‌سپاري؟! باز حقوقت 
را از من پنهان كردي؟! من امور اقتصادي خانه را بهتر از تو 
مديريت مي‌كنم! باز هم به سر برج نرسيده خرجي خانه را 
تمام كردي؟! چرا ما نمي‌توانيم هر ماه پس‌اندازي را براي 

خودمان جمع كنيم؟!
چرا، چرا و چراهاي ديگر امروزه بحث بر سر نحوه مديريت 
اقتصادي خانه ميان بس��ياري از زوج‌ها متداول اس��ت. 
مرداني كه از سپردن خرجي خانه به دست همسران خود 
ابا دارند و زناني كه توانايي هماهنگ كردن دخل و خرج 
خانه را ندارند، هر ماه س��ايه س��نگين بحث و جدل‌هاي 
پيرامون هزينه‌هاي زندگي را بر س��ر خانه و زندگي خود 
احس��اس مي‌كنند. به موازات رياضت‌هاي اقتصادي در 
غرب، اين مشكل هر چه بيشتر بر زندگي زوج‌هاي غربي 
سايه مي‌اندازد. اكثر زنان خانه‌دار امريكايي از مشكلاتشان 
بر سر خودداري همسرانش��ان از سپردن خرجي خانه به 

دست آنها گله مي‌كنند.
آنهايي كه به كار در خانه و كار در جامعه اش��تغال دارند، 
حق��وق و درآمدهاي خود را از درآمد همسرش��ان جدا و 
مس��تقل عمل مي‌كنند و درگير اختلافات ناشي از خود 
مختار عمل كردن خود و همسرانشان در امور اقتصادي 
خانه مي‌شوند. بعضي از مردها علاقه‌اي به اعتماد كردن 
و سپردن خرج خانه به دست همسرانش��ان ندارند و گاه 
زناني كه خرج خانه را در دست مي‌گيرند به مديريت آن و 
پس‌انداز كردن سرمايه‌ براي فرزندان خود قادر نيستند. 
با اين حال، تجارب آسيايي‌ها در اينباره نشان مي‌دهد كه 
زنان آسيايي و بالاخص زنان مسلمان توانسته‌اند به خوبي 
از پس قبول مسئوليت مديريت اقتصادي خانه برآيند و 
اعتماد همسرانشان در اين زمينه را به خوبي جلب كنند.

پيش‌تر در كش��ورهاي آس��يايي چون هند، چين، ژاپن، 
اندون��زي و حتي اي��ران عم��ده وظايف زن��ان در خانه، 
خانه‌داري، تربيت فرزن��دان و در مقاب��ل وظيفه مردان 
تأمين نيازهاي مالي خانه و خانواده بود. پول در دس��ت 
مردان مي‌چرخي��د، آنها عهده‌دار مخ��ارج خانه بودند و 
زنان كمتر نقشي در اين ماجرا نداشتند. اما امروز بعضي 
از اصول در خانواده‌هاي آسيايي با تغييراتي مواجه شده 
است. تحقيقات و تجربيات نشان داده است كه اكثر زنان 
بهتر از مردان مي‌توانند در ام��ور اقتصادي خانواده نقش 
خود را ايفا و برنامه‌ريزي كنند. حتي در مواردي هنگامي 
كه مردها نمي‌توانس��تند دخل و خرج زندگ��ي را با هم 
جور كنند، زنان با همان درآمد قادر به پس‌انداز مبلغي از 
خرجي خانه بودند. به همين دليل در بعضي از كشورهاي 

آسيايي - اسلامي دولتمردها را وادار كرده است كه درآمد 
خود را به دست همسرانشان بسپارند. جالب توجه است 
كه در اين موارد مردها از اين موضوع ناراضي نبودند، چرا 
كه به اين وسيله مس��ئوليت خطيري از روي دوش آنها 

برداشته مي‌شد.
امروزه زنان زيادي اقتصاد خانواده‌ها را مديريت مي‌كنند. 
اسماعيل‌گيو، 26 ساله، مس��ئول برنامه‌هاي تشريفاتي 
دولت اندونزي در شهر گرونتالو حقوق خود را مستقيماً 
به حساب جاري همس��رش واريز مي‌كند. گرونتالو، يك 
روستايي مسلمان در سولاوسي اندونزي نيز همين كار را 
مي‌كند و اين اتفاق خود نشانه‌اي است از اينكه زندگي در 

نقاط مختلف قاره آسيا در حال تغيير است.
اسماعيل مانند بسياري از مردان اندونزيايي از اينكه اداره 
امور زندگي‌اش را به همس��رش واگذار كند در ابتدا اصلًا 
راضي نبود. اين زوج صاحب يك نوزاد 5 ماهه هس��تند 
و اس��ماعيل هميش��ه از اين بابت نگران ب��ود كه حقوق 
دريافتي‌اش تا سر ماه كفاف مخارج آنها را مي‌كند يا خير؟ 
حالا او خودش مي‌گويد: احساس مي‌كنم بار بزرگي از روي 
دوشم برداشته شده، چرا كه ديگر مسئول نيستم دخل و 

خرج خانه را با هم جور كنم.
اخيراً زنان چيني و ژاپني نيز ام��ور مالي خانه‌ را بر عهده 
گرفته‌اند. تورو ماياشي 53 س��اله از اعضاي مجلس ژاپن 
بدون آنكه قانون��ي او را مجبور كرده باش��د در پايان هر 
ماه حقوق خود را در اختيار همس��رش ق��رار مي‌دهد تا 
او تعادل اقتص��ادي را در خانه برقرار كند. 27 س��ال از 
ازدواج اين زوج مي‌گذرد و آنها صاحب دو فرزند پس��ر 
22 و 25 ساله هس��تند؛ خانه‌شان در ماستوماتو، شهري 
واقع در ش��مال‌غرب توكيو است. فاصله ماس��توماتو تا 

توكيو با قطار بين ش��هري تقريباً س��ه ساعت 
است. همسر تورو ماياش��ي با حقوقي كه هر 

ماه دريافت مي‌كند قادر اس��ت تم��ام نيازهاي 

خانه را برطرف كند و خريد حبوبات، سبزيجات، لبنيات، 
پرداخت صورتحساب‌هاي مختلف اعم از قبوض آب، برق، 
تلفن و خريد وس��ايل مورد نياز خانه را بر عهده بگيرد. او 
هر ماه مقداري پول پس‌انداز شده هم براي مخارج ديگر 
كنار مي‌گذارد. ياماشي مي‌گويد: گاهي از همسرم سؤال 
مي‌كنم كه آيا اين ماه دخل و خرجت ب��ا هم جور از آب 
درآمده اس��ت؟ اگر در جوابم بگويد كه حتي مقداري از 
پول‌ها را پس‌انداز هم كرده اس��ت، پيشنهاد مي‌دهم كه 
خانوادگي براي صرف ش��ام به هايدابيف - يك رستوران 

اشرافي ژاپني در محله واگيو - برويم.
شوگومداتا، 52 ساله مسئول يك آژانس مسافرتي در ژاپن 
است. از نظر او زن مي‌تواند به خوبي از پس مسئوليت دخل 
و خرج خانه بر بيايد. شوگومداتا معتقد است اگر بخواهد 
مخارج خانه را خودش برعهده بگيرد نه تنها پس‌اندازي 
نخواهد داشت، بلكه حتي در پايان ماه از نظر خرجي خانه 
كم هم خواهد آورد، اما همسر او به خوبي اين مسئوليت 
را پذيرفته و از عهده آن برآمده و اين موضوع خرس��ندي 

شوگومداتا را در پي‌‌داشته است.
سال گذشته طي گزارش��ي اعلام ش��د در يك محله 
چيني 63 درصد از زنان نقش مه��م و اصلي را در امور 
اقتصادي خانواده خ��ود ايفا مي‌كنند. بر اس��اس اين 
تحقيق كه از 3 هزار و 375 زن از روستاي جييانگسرا 
صورت گرفت، 88 درصد زنان بين سنين 18 تا 64 سال 
قادر به قبول مسئوليت مديريت اقتصادي خانه خود و 
انجام اين مس��ئوليت به نحو شايسته بودند. همچنين 
در اين تحقيق تقريباً از هر 10 زن، 7 زن به جز داشتن 
مسئوليت هماهنگي مخارج خانه و مديريت پرداخت 
هزينه‌هاي��ي چ��ون هزين��ه تحصيل 
فرزن��دان، خريد وس��ايل جديد براي 
خانه، بازسازي خانه در كنار همسرشان 
در تصميم‌گيري‌هاي مهم اقتصادي ديگري 

چون سرمايه‌گذاري نيز نقش داش��تند. ليوچين يك 
زن با اراده چيني است. جالب اس��ت كه او در ماه بابت 
هزينه‌هاي مختلفي چون كرايه تاكسي، خورد و خوراك 
و هزينه‌هاي ش��خصي ديگر چندين ه��زار ين پول تو 

جيبي به همسرش مي‌دهد.
تا او مجبور نباش��د س��اعت‌ها وقت خود را در صف‌هاي 
طويل عابر بانك‌هاي چين بايستد. اين زوج 12 سال است 
ازدواج كرده‌‌اند و صاحب يك دختر 10 ساله هستند. در 
چين چنين تلقي مي‌شود كه هر چه زنان باسوادتر باشند، 
توانايي آنها در سرمايه‌گذاري و مديريت مسائل مرتبط با 

اقتصاد بيشتر خواهد بود.
در هندوستان گرچه تصميم‌گيري‌هاي اقتصادي، به‌ويژه 
در ميان خانواده‌ها از طبقات پايين جامعه وظيفه مردان 
است، اما حالا به نظر مي‌رسد زنان هندي بيش از پيش وارد 
جامعه و محيط كار شده و نقش مهم‌تري درباره مسائل 
اقتصادي خانه و خانواده خود ايفا مي‌كنند. انجاناكوماري، 
مديريت مركز تحقيقات اجتماعي يك سازمان غيردولتي 
در دهلي‌نو است. به عقيده او بعضي از زنان حتي حقوقي 
برابر با حقوق همسرانشان يا حتي بيشتر از آنها دريافت 
مي‌كنند و با ادغام حقوق خود و حقوق همسر خود براي 
خروج و پس‌انداز امروز حرف بيشتري براي گفتن دارند. 
شايد بتوان براي اثبات گفته انجاناكوماري به پديداموهان 
اشاره كرد. او يك معلم 28 ساله است كه ماهانه 15 هزار 

روپي، معادل 228 دلار حقوق دريافت مي‌كند.
پديداموهان در اوايل دوران ازدواجش تمام حقوق خود 
را به همسرش تحويل مي‌داد تا او تصميم بگيرد چقدر از 
آن را بابت هزينه‌هاي مختلف اعم از خريد لباس، اغذيه 
و پرداخت صورتحساب‌ها و باقي مايحتاج بپردازد. بعد از 
مدتي همس��رش تصميم گرفت به پديداموهان اعتماد 
كند. او دخ��ل و خرج خانه را به پديداموهان س��پرد و در 
كمال تعجب شاهد آن بود كه نه تنها در پايان ماه همچون 
گذشته سروكله مشكلات مالي پيدا نشد، بلكه همسرش 

توانسته بود مقداري از حقوق خود را پس‌انداز كند.
فارغ از اسكناس‌هايي كه بيهوده صرف خريد زرق و برق 
روزگار و لوازم آرايشي و اسباب لهو و لعب غربي مي‌شود، 
اولين اولويت زنان آسيايي در زندگي رفاه خانواده، تأمين 
آينده‌اي خ��وب و ايمن ب��راي فرزندان و تهي��ه مخارج 
تحصيلي آنها اس��ت؛ گرچه جامه عمل پوشاندن بر اين 
اولويت‌ها در كشورهاي آسيايي كار آساني نيست، اما آمار 
و ارقام و تحقيقات گوياي آن اس��ت كه زنان آسيايي از 

پس اين مسئوليت مهم به خوبي برآمده‌اند.
*پژوهشگر روابط بين الملل


