
  محسن محمدي
جامعه ما تابع احساسات است در بيشتر 
مواقع و دلخوش به موفقيت هاي مقطعي. 
يك پيروزي چنان از خ��ود بي خودمان 
مي كن��د و در ب��ادش مي خوابي��م ك��ه 
كاستي ها و معضلات را ناديده مي انگاريم 
و ب��ه دس��ت فراموش��ي مي س��پاريم، 
دست كم براي مدتي. ش��ايد به مصداق 
همان ضرب المثل معروف كه با يك مويز 
گرمي مان مي كند و با غوره اي سردي مان. 
سال ها از كمبود و مش��كلات سينماي 
ايران س��خن گفته مي ش��د و فغان ها به 
هوا بود و هنر هفتم را يكس��ره نيمه جان 
و ورشكس��ته مي پنداش��تيم و ح��الا با 
فروش ميلياردي »ش��هر موش ها2« كه 
تا همين جايش هم پرفروش ترين فيلم 
تاريخ س��ينماي ايران اس��ت، آن چنان 
ذوق زده ش��ده ايم و غره كه گويي تمام 
كمبودها و كاس��تي ها يك شبه برطرف 
ش��ده و از اين به بعد هر چه در پيش رو 
خواهد بود فقط ظفر اس��ت و موفقيت و 
جابه جا ك��ردن ركوردها. فروش آخرين 
ساخته »مرضيه برومند« از 10 ميليارد 
تومان هم عبور خواه��د كرد بي گمان و 
آن طور كه تهيه كننده اش، علي سرتيپي 
گفته و پيش بين��ي كرده ش��ايد به مرز 
12 ميليارد هم برس��د ك��ه البته گزافه 
و خوش بيني هم نيس��ت و چندان دور 
از دسترس به نظر نمي رس��د. اما سؤال 
اساس��ي كه مطرح اس��ت اينكه پس از 
»شهر موش ها2« چه خواهد شد؟ بايد به 

انتظار نشست تا برومند و گروهش دست 
به كار شوند و سه گانه اي هم براي موش ها 
بس��ازند؟ يا به فروش يكي دو ميلياردي 
ديگر فيلم ها خوش بين باش��يم، غافل از 
آنكه اگر متوسط بهاي بليت اين روزهاي 
س��الن هاي س��ينما را در نظ��ر بگيريم 
تعداد تماش��اگران اكث��ر فيلم هايي كه 
مرز ميليارد را رد مي كنند حتي به 500 
هزار نفر هم نمي رسد، آن هم در كشوري 
با جمعيت 75 ميليوني. فروش »ش��هر 
موش ها2« اگر به 12 ميليارد هم برسد، 
با در نظ��ر گرفتن رق��م ميانگين 4 هزار 
تومان براي هر بليت، در نهايت توانسته 
است 3 ميليون از 75 ميليون ايراني را به 
سالن هاي سينما بكشاند. فراموش نكنيم 
كه اين فيلم خود يك استثنا است و بعيد 
به نظر مي رس��د كه س��ال هاي سال اثر 
ديگري بتواند با چنين استقبالي از سوي 
مخاطبان مواجه ش��ود. دلايل س��ينما 
نرفتن م��ردم را تنها نباي��د در كيفيت 
فيلم هاي اكران شده جست و جو كرد كه 
مشكل اصلي در كاستي ها و ضعف هاي 
زيربنايي است. تعداد سينماهاي كشور 
در پيش از انق��لاب اس��لامي را تا 600 
س��الن هم ذكر مي كنند كه اين رقم در 
حال حاضر به 247 رس��يده است كه از 
اين تعداد هم 110 سالن در استان تهران 
قرار دارد و مابقي به نسبت البته ناعادلانه 
در پنجاه و اندي شهر ديگر تقسيم شده 
است. ش��وربختانه اينكه در 1081 شهر 
كشور اصولاً سالن سينمايي وجود ندارد 

و مردمان اين شهرها از بيخ و بن دستشان 
از پرده نقره اي كوتاه اس��ت. آمارها نشان 
مي دهد كه در حال حاضر 22 ميليون نفر 
از جمعيت شهرنش��ين كشور دسترسي 
به س��ينما ندارند كه اگر روستانش��ينان 
را نيز ب��ه اين تعداد اضاف��ه كنيم، به رقم 
تأسف آور 47 ميليون مي رسيم. به عبارت 
ديگر، بي��ش از نيمي از ايراني��ان اگر هم 
دلش��ان بخواهد كه به تماشاي فيلم هاي 
ايراني بنشينند، امكانش را ندارند. با اين 
آم��ار و ارقام، توقع رونق س��ينماي ايران 
يك خوش خيالي و س��اده انگاري محض 
اس��ت. س��ينما به عنوان يك هنر ابزاري 
كه كاركردها و تأثي��رات مثبت به اثبات 
رس��يده اش بر همگان واض��ح و مبرهن 
اس��ت، امروزه در ايران از فقدان و كمبود 
نزديك به 7 هزار س��الن رنج مي برد. اين 
مقدار البته براي رسيدن به استانداردهاي 
حداقلي و اوليه است وگرنه مقايسه ايران 

با كش��ورهايي مانند امريكا و هند كه به 
ترتيب 39 و 14 هزار س��الن سينما را در 
خود جاي داده اند، قياسي است مع الفارق. 
اگر لعاب خوش بيني مان را كم رنگ كنيم و 
از روستاها صرف نظر كنيم و فقط فرض را 
بر اين قرار دهيم كه مردمان 1081 شهري 
كه در كشورمان دسترسي به سينما ندارند 
مي توانستند و اين امكان را داشتند كه به 
تماشاي فيلم هاي سينماي ايران بنشينند، 
آن وقت نه تنها »شهر موش ها2« كه ساير 
فيلم ها نيز مي توانس��تند به فروش چند 
ده ميليارد توماني اميدوار باش��ند. مردم 
ايران فارغ از تعلقشان به هر نحله فكري، 
نشان داده اند كه فيلم شناس��ند و از آثار 
فاخر استقبال مي كنند، به شرطي كه از 
يك امكانات حداقلي برخوردار باشند. تا 
زماني كه 47 ميليون نفر از جمعيت كشور 
به سالن هاي سينما دسترسي ندارند ديگر 
صحبت از چرخه اقتص��ادي هنر هفتم و 
گلايه از سينما نرفتن مردم، بيشتر شبيه 
يك ش��وخي و مضحكه به نظر مي رسد. 
انتظار س��ينما رفتن از مردماني كه اصلًا 
سالني براي اين منظور در اختيار ندارند، 
يك پرتوقعي خام و ناش��يانه و برآمده از 
احساسات و جوزدگي هاي مقطعي است. 
دلخ��وش كردن ه��اي هرازچندگاهي به 
فروش فيلم هايي مانند »شهر موش ها2«، 
س��ه گانه »اخراجي ها« و »كلاه قرمزي« 
بدون در نظر گرفتن به��اي بليت، هزينه 
ساخت و تعداد مخاطب به نسبت جمعيت 
كش��ور يك كنش احساس��ي و به دور از 
دورانديش��ي و تدبير اس��ت. موش ها كه 
بروند باز ما مي مانيم و سالن هاي خالي از 
تماشاگر و چرخ هنر هفتم كه نمي چرخد 
و دخ��ل و خرجي كه به ه��م نمي خواند. 
س��ينماي ايران ب��ه ش��دت از نقايص و 
كاس��تي هاي زيربنايي رنج مي برد و رفع 
آن بي ش��ك يك عزم و خواس��ت ملي را 
مي طلبد. دولت علاوه بر س��رمايه گذاري 
مستقيم براي س��اخت سالن ها، مي تواند 
با ارائه تسهيلات و اتخاذ معافيت ها بخش 
خصوصي را نيز براي حضور در اين عرصه 
ترغيب كند. اگر ام��كان ديدن فيلم براي 
همه ايرانيان فراهم ش��د و باز سالن هاي 
س��ينما خال��ي مان��د آن وقت باي��د به 
سينماگران ايراد گرفت كه چرا از سلايق 
مردم فاصله گرفته اند و ميان شان با جامعه 
جدايي افتاده اس��ت. وگرنه متهم كردن 
فيلمسازان به ساخت آثار فاقد جاذبه در 
ش��رايطي كه اكثريت مردم به سالن هاي 
سينما دسترس��ي ندارند، بي انصافي و از 

مدار منطق خارج شدن است، بي شك. 
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موفقيت هاي مقطعي سينما فريبنده است
بيش از 1000شهر كشور سالن سينما ندارد

   محمدصادق عابديني
در ادامه روند سبك س�ازي جشنواره فيلم 
فجر، اين بار بخش فيلم كوتاه نيز از جشنواره 
حذف شد تا هم جشنواره از شاخ و برگ اضافه 
خلاصي پيدا كن�د و هم جاي�گاه فيلم هاي 

مستند حفظ شود. 
عليرضا رضاداد، دبير س��ي وسومين جشنواره 
فيلم فجر مي گويد امس��ال بخ��ش فيلم كوتاه 
كه مخصوص آثار برگزيده جشنواره فيلم كوتاه 
است، از برنامه جشنواره فجر حذف شده است. 

رضاداد اين كار را در راس��تاي سياس��ت هاي 
تشويقي جشنواره عنوان مي كند و مي افزايد: 
نگراني عمده در نمايش برگزيده هاي جشنواره 
فيلم كوتاه در جشنواره فيلم فجر اين است كه 
اين دسته از آثار در لابه لاي هيجانات جشنواره 
گم ش��ود. از همين رو به دليل حف��ظ احترام 
جايگاه اين عرصه از س��ينماي ايران از نمايش 
برگزيده هاي جشنواره فيلم كوتاه در جشنواره 
فيلم فج��ر صرف نظ��ر كرده ايم.  دبير س��ي و 
سومين جشنواره فيلم فجر مي گويد: در تعريف 
سياست هاي تشويقي جشنواره فيلم فجر، به 
نمايش آث��ار بلند قابل پخش در س��ينماهاي 
كشور رسيديم و اگر دقت كنيد آن دست از آثار 
مستندهايي كه كوتاه يا نيمه بلند هستند را در 
سياست هاي تشويقي و حمايتي جشنواره فيلم 
فجر جا نداده ايم.  به نظر مي رسد جشنواره فيلم 
فجر در حال عبور از يك دوران گذار است. گذر 
از جشنواره اي سنگين، شلوغ و كم بازده به طرف 
جشنواره اي هدفدار و سبك كه مي تواند محل 
بروز و ظهور بهترين هاي س��ينماي بلند ايران 
باشد.  در اين راستا جداسازي بخش بين الملل 
جش��نواره چندي پيش اعلام شد و اكنون نيز 
بخش فيلم هاي كوتاه از جشنواره حذف شد. تا 
پيش از اين اكران اين فيلم ها در زير سايه بخش 
مسابقه سينماي ايران قرار داشت و در عمل نه 
مخاطبان فيلم كوتاه مجال استفاده از اكران ها 
را داشتند و به دليل حساسيت هايي كه بخش 
مسابقه سينماي ايران )س��وداي سيمرغ( به 
وجود آورده بود منتقدان و كارشناسان سينما 
نيز نمي توانس��تند روي اين آثار تمركز لازم را 
داشته باشند.  اين اقدام جشنواره فجر حتي به 
ارتقاي جايگاه جشنواره فيلم كوتاه تهران نيز 
كمك خواهد كرد زيرا از اين پس علاقه مندان 
به س��ينماي كوتاه و منتقدان س��ينما ديگر 
منتظر آم��دن فجر براي ديدن آث��ار برگزيده 
س��ينماي كوتاه ايران نخواهند شد و مجبور 
خواهند بود تا از فرصت جش��نواره فيلم كوتاه 
تهران بهترين اس��تفاده را ببرند. هرچقدر بر 
ميزان استقبال از جشنواره فيلم كوتاه افزوده 

شود  فيلمسازان و دست اندركاران جشنواره 
ترغيب خواهند ش��د تا ب��راي دوره هاي آتي 
اين جش��نواره فيلم هاي بهت��ر و برنامه ريزي 
دقيق تري داشته باشند.  عليرضا رضاداد مشاور 
رئيس سازمان س��ينمايي معتقد است: فيلم 
كوتاه از آن دست مقوله هاي سينمايي است كه 
مورد اقبال عموم به خصوص جوانان است كه 
متأسفانه تا اندازه اي مغفول مانده است اين در 
حالي است كه در اين مديوم از سينماي ايران 
مي توان سرمايه گذاري هاي شايسته اي انجام 
داد.  وي مي گويد: از همين رو س��ال گذشته 
برنامه اي تدوين شده توسط حبيب ايل بيگي 
در شوراي سياستگذاري س��ازمان سينمايي 
ارائه ش��د كه در اين برنامه چگونگي س��اخت 
و حمايت از فيلمس��ازان فيلم كوتاه را مطرح 
مي كرد و خوشبختانه در جشنواره سي و يكم 
به پيشرفت هاي قابل قبولي در اين زمينه دست 
يافته و فضايي متناس��ب با همين سياست ها 
ايجاد شده است.  يكي از راه هاي پررنگ شدن 
جايگاه فيلم كوتاه و وسيع شدن دايره مخاطبان 
اين سينما، حمايت س��ازمان صدا و سيما به 

عنوان رسانه ملي از اين فيلم هاست. 
عليرضا رضاداد با اشاره به جلسه حجت الله ايوبي 
رئيس سازمان س��ينماي با عزت الله ضرغامي 
رئيس سازمان صدا و سيما و مذاكراتي كه درباره 
حمايت از سينماي كوتاه صورت گرفته است، 
مي گويد: در جلسه مذكور طرح حمايت از فيلم 
كوتاه مطرح شد؛ منتها مشكل عمده تلويزيون 
در راستاي حمايت از فيلمس��ازان فيلم كوتاه 
تأمين منابع مالي در جهت خريد حق نمايش 
آثار اس��ت. چراكه گردش اقتصاد فيلم كوتاه و 
پرداخت حقوق نمايش آث��ار براي صاحبان اثر 
يك امر مهم و ضروري است و متأسفانه مشكلات 
مالي تلويزيون اين اج��ازه را نداده كه بتواند در 
اين زمينه گام هاي بلن��دي بردارند و معتقدم 
در صورت حل مش��كلات مال��ي تلويزيون اين 
علاقه مندي براي نمايش فيلم كوتاه وجود دارد 
چراكه تجربه نمايش فيل��م كوتاه در تلويزيون 
نشان داد كه اتفاقاً جزو پربيننده ترين برنامه هاي 
تلويزيوني خواهد بود.  در صورت ترغيب صدا و 
سيما و ايجاد ابزار هاي حمايتي مانند خريد حق 
پخش اين فيلم ها توسط صدا و سيما، مي توان 
انتظار داشت تا در بازه زماني ميان مدت توليد 
فيلم كوت��اه رونق پيدا كن��د و جذابيت پخش 
تلويزيوني بر كيفيت فيلم ه��اي كوتاه بيفزايد. 
حتي مي توان پخش تلويزيوني را به عنوان يكي 
از مزايا و امتيازات فيلم هاي برگزيده جشنواره 
فيلم كوتاه تهران قرار داد تا فيلمسازان براي ارائه 
اثر به اين جشنواره بيش از پيش ترغيب شوند. 

ي�ك هنرمن�د و مدرس 
عرصه طراحي و گرافيك 
گفت: توانايي هنرمندان 
و نويس�ندگان ايران�ي از 
كش�ورهايي كه خ�ود را 
س�ردمدار س�اخت گيم 
مي دانن�د، اگ�ر بيش�تر 

نباشد، كمتر نيست. 
محمد خزاي��ي، هنرمند و 
م��درس عرص��ه طراحي و 
گرافيك درآستانه برگزاري 

چهارمين جشنواره بازي هاي رايانه اي تهران، 
با اش��اره به اهميت هنر گرافيك و طراحي در 
ساخت گيم گفت: كليد حضور فرهنگ ايراني 
در بازي هاي رايانه اي در دس��تان هنرمندان 
برجس��ته ايراني اس��ت و ما باي��د نقش اين 
هنرمندان را در توس��عه اي��ن صنعت جدي 
بگيريم. بازي هاي ايران��ي در صورتي جهاني 
خواهد شد كه طراحي فضا و مراحل مختلف 
آن براي اغلب علاقه مندان گيم جذاب باشد و 
براي تحقق اين هدف ما نيازمند هنر گرافيك، 
تصويرگري و داستان نويس��ي هس��تيم.  وي 
افزود: هنر گرافيك يك هنر تزئيني اس��ت، با 
نيم نگاهي ب��ه پيرامون  خ��ود متوجه اهميت 
اين هنر در زندگي مي شويم، مثلًا ديوار مقابل 
ما، كاش��ي ها، طراحي پيراهن هم��ه و همه 
تأييد كننده اين موضوع است كه چقدر ما با اين 
هنر تزئيني هماهنگ هستيم و تصور زندگي 

بدون اين تزئينات برايمان سخت است.  
خزايي كلي��د حض��ور فرهنگ ايران��ي را در 
دس��تان هنرمن��دان گرافيك عن��وان كرد و 
يادآور ش��د: هنرمن��دان ايراني از يك س��و با 
موتيف ها و نقش مايه ه��اي تزئيني مي توانند 
در گيم ه��ا فض��اي ايران��ي ايجاد كنن��د و از 

س��وي ديگر نويس��ندگان 
مي توانند قصه هاي جذابي 
با اله��ام از فرهن��گ ايراني 
كه گنجين��ه عظيم هنري 
را در خود پنهان كرده است 
بنويسند؛ اما متأسفانه از اين 
ظرفيت ها استفاده درستي 
نمي شود.  اين هنرمند بيان 
كرد كه بازي ه��اي ايراني 
هم بايد قصه ه��اي قوي و 
مخاطب پس��ندي داش��ته 
باش��ند و هم با گرافيك بالا مخاط��ب را وارد 
فضاي بازي كنند. اگر اين دو اتفاق در صنعت 
گيم ايران نيفتد مخاطب از فرآورده هاي اين 
حوزه روي گردان خواهد ش��د.  وي ادامه داد: 
توانايي هنرمن��دان و نويس��ندگان ايراني از 
كش��ورهايي كه خود را سردمدار ساخت گيم 
مي دانند، اگر بيش��تر نباش��د، كمتر نيست. 
دانشجويان ما خيلي با انگيزه هستند اما تاكنون 
زمينه مساعدي براي فعاليت آنها فراهم نشده 
است.  خزايي در پايان تصريح كرد: حدود يك 
دهه گذشته كشورهايي چون بنگلادش و هند 
در زمينه انيميشن سازي توانمندي نداشتند. 
در حالي  كه ايران از كشورهاي پيشرفته در اين 
حوزه بود. اما امروز شاهد هستيم كه انيميشن 
در اين دو كشور چقدر رشد كرده است و كشور 
ما با وجود سابقه درخشان و تجربه درجا زده 
اس��ت، دليل اين اتفاق نيز روشن است چون 
به هنرمندان جوان ايراني توجه كافي نش��ده 
است يا آنكه اگر كسي در گوشه تنهايي كاري 
كرده به نسل جوان معرفي نشده است.  يادآور 
مي ش��ود، آئين اختتاميه چهارمين جشنواره 
بازي هاي رايانه اي ته��ران 21 مهرماه در برج 

ميلاد برگزار مي شود. 

حذف بخش فيلم كوتاه، معادله برد - برد
جشنواره فجر يك گام ديگر به سمت حرفه   اي تر شدن پيش رفت

محمد خزايي:

توانايي ما از كشورهاي سردمدار گيم كمتر نيست

88498436سرويس فرهنگي

تا زماني كه 47 ميليون نفر از 
جمعيت كشور به سالن هاي 
سينما دسترسي ندارند ديگر 
صحبت از چرخ�ه اقتصادي 
هنر هفتم و گلايه از س�ينما 
نرفتن مردم، بيشتر شبيه يك 

شوخي است

 دو فيلم كوتاه برگزيده سيزدهمين جشنواره 
بين المللي فيل�م مقاومت در س�ينما روايت 

اكران مي شوند. 
به گزارش روابط عمومي سينما روايت، دو فيلم 
برگزيده »پاركينگ« س��اخته عباس عمراني و 
»ساعت ش��ش« به كارگرداني رقيه توكلي، در 
بيست و يكمين جلسه سينما روايت اكران، نقد و 
بررسي خواهند شد.  »پاركينگ« ساخته عباس 
عمراني داستان مردي است كه در يك پاركينگ 
نقاش��ي هاي دوران حصر خرمشهر را مي كشد و 
با خاطراتش زندگي مي كند. فيلم 11 دقيقه اي 
»پاركينگ« موفق شد در سيزدهمين جشنواره 
بين المللي فيل��م مقاومت لوح تقدير اس��تفاده 
از تكنيك نو را در بخش داس��تاني جلوه گاه نور 
به دس��ت آورد.  »ساعت ش��ش« به كارگرداني 
رقيه توكلي داستان كس��به بازار قديمي يزد كه 
مي خواهند رأس ساعت ش��ش در مغازه يكي از 
خياطان قديمي بازار كه پدر ش��هيد است جمع 
شوند را روايت مي كند. اين فيلم تا به حال جوايز 
متعددي را از جشنواره هاي داخلي كسب كرده 
است. »ساعت شش« موفق شد در جشنواره فيلم 
مقاومت در بخش فيلم كوتاه سينماي ايران مقام 
دوم را از آن خود كند.  بنابر اين گزارش، بيست و 
يكمين جلسه سينما روايت، امروز يك شنبه 27 
مهرماه، راس ساعت 17 در مجتمع فرهنگي اسوه 
واقع در خيابان انقلاب اسلامي نبش بهار شيراز 

جنوبي برگزار خواهد شد.

طبق معارف ن�اب توحيدي، باط�ن همه دين 
و محور انس�جام و هماهنگي دين، »توحيد« 
اس�ت كه ازطري�ق »ولايت« اولي�اي معصوم 
الهي در كل عالم جاري مي شود و همه ظواهر 
ديني، اعم از اعتقادات، اخلاقيات و دستورات 
ديني را در سيطره توحيدي خود قرار مي دهد. 
حسين مهدي زاده، نويسنده كتاب بينش تمدني 
در هشت گفتار با عناوين جهان نگري توحيدي، 
حقيقت تش��يع، انس��ان، جامعه، تمدن، تاريخ، 
گفتار چهارم كلياتي پيرامون فلسفه تاريخ شيعي، 
تعالي رحماني؛ توس��عه ش��يطاني، گفتار ششم 
جريان هاي فعال اجتماعي در جهان اسلام، نظام 
اجتماعي مبتني بر ولايت فقيه، مأموريت امروز 
جبهه حق، »تمدن نوين اس��لامي« قصد داشته 
است تا تقريري از انديش��ه حجت الاسلام  سيد 
محمدمهدي ميرباقري ارائ��ه كند؛ متفكري كه 
»وسيع«، »عميق« و »منظومه وار« مي انديشد و 
اين سه خصلت، محصولات فكري وي را نيازمند 
وج��ود دانش پژوه��ان جواني كرده اس��ت كه با 
حوصله و دقت قلم، نظرات ايشان را جمع آوري و 

ثبت و ضبط كنند.  
مه��دي زاده مي نويس��د:  اين كت��اب كوچك، 
آس��ان ترين تقري��ري اس��ت ك��ه مي ت��وان از 
عمومي ترين محصولات فكري حجت الاس��لام  
ميرباقري ارائه كرد. البته دس��ت يافتن به همين 
تقرير ساده و عمومي نيز دغدغه فكري سال هاي 
اخير بنده بوده و تجميع و تحرير و تأليفِ كثرات 
اين پازل وسيع و عميق، بيش از دو سال به طول 
انجاميده اس��ت؛ در نهايت ني��ز محصول نهايي، 
خود گواهي بر ناپختگي فكر و قلم نويسنده شده 
است؛ چه اينكه در چندين نوبت ويرايش بر كل 
اثر، ضعف كار آنچنان توجهم را جلب كرده است 
كه هر بار از صرافت انتشار اين مرقومات افتاده ام، 
اما فقدان محصولاتي از اين دست كه راهنمايي 
اوليه براي مشتاقان انديش��ه ايشان باشد، مرا به 

ادامه كار راضي كرده است.  
در اين نوشتار سعي شده است تا دين و اعتقادات 
ديني تمدّني اسلام تبيين شود. در توصيف اين 
چارچوب، ضمن آنكه سعي بر تبيين گستردگي 
س��ايه توحيد بر همه زواي��اي زندگي مخلوقات 
شده است، توضيح داده مي شود كه چرا و چگونه، 
همه مفاهيم دين��ي، زاويه اي از هم��ان توحيد 
اس��ت، نه امري در ع��رض توحيد و زائ��د بر آن. 
در پايان نوش��تار نيز اش��اره خواهد شد كه دين 
همه ابعاد حيات مخلوقات را در بر گرفته و هيچ 
شأني از حيات آنها نيست، مگر آنكه به هدايت و 

سرپرستي خداي متعال نياز مبرم دارد. 
اي��ن كتاب را »نش��ر كت��اب فردا« ب��ا همراهي 
»نش��ر تمدن نوين« در 248 صفح��ه به قيمت 

100هزار ريال منتشر كرده است.

 اكران آثار برگزيده جشنواره مقاومت 
در سينما روايت

 »پاركينگ« و »ساعت شش« 
به سينما روايت مي آيند

 كتاب بينش تمدني
 منتشر شد

   معصومه طاهري
بي شك بخش��ي از راه هاي درآمدزايي 
تلويزيون پذيرش و پخ��ش تبليغات و 
آگهي ه��اي بازرگان��ي اس��ت و اصولاً 
در يك نظ��ام اقتصادي پوي��ا نمي توان 
رسانه ها را از انتشار و پخش آگهي هاي 
تبليغات��ي منع ك��رد به همي��ن خاطر 
است كه تلويزيون هم از چنين رويه اي 
اس��تفاده مي كند تا جبران هزينه هاي 
خود را بكند به  شكلي كه اين روزها بازار 
تبليغ��ات بازرگاني در رس��انه ملي داغ 
اس��ت. اگر دقت كنيم متوجه مي شويم 
كه بخش اعظم وقت تلويزيون با تبليغات 
رنگارنگ مي گذرد و شركت هاي دولتي 
و غيردولتي ب��راي ديده ش��دن خود و 
محصولاتشان دست به ماراتني تنگاتنگ 
زده اند؛ به طوري  كه هرچيزي از شيرمرغ 
تا ج��ان آدمي��زاد در تلويزي��ون تبليغ 
مي ش��ود. از قرار، كاري ه��م به صحت 
وس��قم آن ندارند مانند تبليغات زياد و 
عجيب كرم جعلي حلزون كه تا مدت ها 
به كرار از تلويزيون پخش مي شد و در اين 
راستا گويا ميزان تأثيرگذاري تبليغات در 
جامعه هم چندان مهم نيست، بلكه مهم 
پولي اس��ت كه داده و آنتني اس��ت كه 

خريداري مي شود. 
همين مسئله باعث شده تا رسانه ملي 
دچار يك آش��فتگي در ح��وزه پخش 
تبليغ��ات و محتواي آن بش��ود كه گاه 
اغماض و سرپوش برآن نهادن درست 
نيست و بايد حساس شد، زيرا به غير از 
اينكه هزينه هاي اين تبليغات به انحاي 
مختلف به دوش مخاطب��ان مي افتد، 
تأثيرات آموزش��ي غلطي هم به  جاي 
مي گذارند به  خصوص ب��راي بچه ها و 
افراد كم سن و سال، كه زمان بيشتري 
پاي تلويزيون مي نشينند و تأثيرپذيرتر 
هستند. يكي از اين تبليغات تلويزيوني 
كه باي��د درباره محتواي آن حس��اس 
ش��ويم، آگهي پوشاك مرس��ي است؛ 
تبليغي ك��ه از چند جه��ت قابل نقد و 

بررسي مي باش��د؛ اول اينكه چرا بايد 
از ق��اب تلويزيون ملي كه تنها رس��انه 
عمومي و فراگير كش��ور است تبليغي 
با نامي غيرفارسي بش��ود؟! مسئولان 
فرهنگس��تان ادب و فارس��ي چ��را در 
قبال پخش اين آگهي س��كوت اختيار 
كرده اند؟  آيا آنها تنها خلاق و آفريننده 
واژه هاي مشابه فارسي هستند و كاري 
به نهادينه كردن واژه هاي غيرفارسي آن 

هم توسط رسانه ملي ندارند؟!
 دوم اينكه استفاده ابزاري از كودكان در 
تبليغات جاي س��ؤال دارد؛ درحالي كه 
بيشتر كشورهاي دنيا اين شيوه تبليغي 
را ممن��وع كرده اند اما در رس��انه ملي 
بدون اينكه ممانعتي وجود داشته باشد، 
شركت هاي تبليغاتي براي تأثيرگذاري 
بيشتر از بچه ها اس��تفاده مي كنند، اما 
مسئله سوم كه ش��ايد بيشتر اهميت 
دارد نوع و چگونگي تبليغ پوشاك است؛ 
كودكي با پوشاك مانند افراد بزرگسال 
در اماكن عمومي تردد دارد در فرودگاه 
و كابين خلبان حاضر مي ش��ود، تمام 
رفتار و گفتارش مانند يك فرد بزرگسال 
اس��ت تا يك بچه كوچك ش��يرخوار! 
به راس��تي چنين تبليغي چه معنايي 
مي تواند داشته باشد؟! كودك شيرخوار 

با پوشاك همان خلباني است كه عينك 
وكلاه دارد شايد در تبليغ اصلي تقليد 
ش��ده كه متأس��فانه كم هم نداريم به 
جاي بچه، ي��ك فرد بزرگس��ال آورده 
باشند و در رس��انه ملي از بچه استفاده 
ش��ده اما هرچه هس��ت پخش چنين 
تبليغاتي درتلويزيون درست نيست و 
اين نوع برنامه ريزي ها با فرهنگ ديني 
وملي ما سازگاري ندارد. يادمان باشد 
تبليغات هرچند لازم است اما نبايد به 
هرقيمت و با هر ش��يوه پذيرش شود و 

بايد در چارچوب فرهنگي و ارزش هاي 
مقبول جامعه ساخته شوند زيرا به غير 
ازاين كه پخ��ش آگهي مي تواند فروش 
محصولي را بالا ببرد، به مرور زمان تأثير 
آموزشي هم دارد مانند سبك زندگي 
غربي كه به مدد تبليغات متعدد رسانه 
ملي زياد شده است. مانند تبليغ ماشين 
لباسشويي كه زن لباسي عجيب به تن 
كرده و بيش��تر خودش و پوشش نمود 

دارد تا ماشين لباسشويي!
لذا بايد گفت رعايت اخلاقيات و هنجارها 
در آگهي هاي تبليغاتي بس��يار اهميت 
دارد به  صورتي  كه از منظر روانشناسي 
رسانه نمي توان از آن غافل ماند. يادمان 
باش��د اينجا ايران اس��ت ب��ا فرهنگي 
اس��لامي و خطوط قرمز اخلاقي كه از 
رسانه ملي انتظار مي رود به آن احترام 
بگذارد و درست نيست تا به بهانه معرفي 
پوش��اك بچه،  بي اخلاقي حاكم شود يا 
در تبليغ فلان شامپو مردي با سر و روي 
كف آلود كه سوار بر ماشين، محل كار و 
خيابان مي رود و منظره بسيار ناموجه و 
بدي را نشان مي دهد يا در تبليغي زني 
همراه بچه ها دوچرخه سواري مي كند و 

با آنها آواز مي خواند و... 
در واق��ع اين قبح ش��كني هاي عمدي 
يا س��هوي از رس��انه ملي به هيچ وجه 
قابل توجيه نيست و لزومي ندارد نگاه 
مادي گري و انتفاعي صرف بر رس��انه 
ملي حاكم ش��ود تا كم كم به فرهنگ و 
سبك زندگي اسلامي آسيب برساند لذا 
پخش چنين آگهي ها بيشتر نبود عنصر 
مهم نظارت را نشان مي دهد كه تنها در 
ازاي پولي كه داده مي ش��ود تبليغات 
پخش مي كنند بدون توج��ه به نوع و 
كيفيت فرهنگي و ارزش��ي آن چيزي 
كه اگر جدي گرفته نشود اعتبار رسانه 
ملي را نزد مخاطب��ان كاهش مي دهد 
لذا هرچند پخش آگهي لازم اس��ت اما 
گاهي بايد نس��بت به برخ��ي آگهي ها 

حساس شد.

گاهي بايد به تبليغات تلويزيوني حساس شد

اس�تفاده ابزاري از كودكان 
در تبليغ�ات ج�اي س�ؤال 
دارد؛ درحالي ك�ه بيش�تر 
كش�ورهاي دنيا اين ش�يوه 
تبليغي را ممن�وع كرده اند 
اما در رسانه ملي بدون اينكه 
ممانعتي وجود داشته باشد، 
ش�ركت هاي تبليغاتي براي 
تأثيرگذاري بيشتر از بچه ها 

استفاده مي كنند


