
نما | حسين  كشتكار

 ‌| روزنام��ه ج��وان | ‌ش��ماره 4123 |   يك‌ش��نبـه 10  آذر ‌1392  |  27 مح��رم 1435|  اذان ظه��ر: 11:53 | 
غروب آفتاب: 16:51 | اذان مغرب:17:11 | نیمه شب شرعی:23:09 |      اذان صبح فردا: 05:27 | طلوع آفتاب فردا: 06:56 |

روزنامه سياسي، ‌اجتماعي‌ و ‌فرهنگي‌صبح ‌ايران
صاحب امتياز: پیام‌آوران نشر روز

مدیرعامل: عبدالله گنجي
آدرس: تهران، خيابان شهيد مطهري، 

تقاطع ميرزاي شيرازي، پلاك 384
سازمان آگهی‌ها:  88542075-  پنج خط

روابط‌عمومي:88498449 ، نمابر: 88498469 
توزيع: شركت نشر گستر امروز   88498475-76-77 

چاپ تهران: چاپخانه روزنامه جوان
چاپ همزمان مشهد: مجتمع چاپ و نشر روزنامه قدس

مفاتيح‌الحيات

خدا محوري در خريد و فروش   
رس��ول خدا)ص( مي‌فرمايد: كسي كه 
در كار خريد و فروش است بايد از پنج‌ 
خصلت دوري گزيند وگرنه داد و ستد 
نكند: ربا، س��وگند، كتمان عيب كالا، 
ستايش از كالا هنگام فروش و بد‌گويي 

از آن هنگام خريد.

العالم دوباره به عرب‌ست بازگشت
سرانجام پس از سه سال، پخش برنامه‌هاي ش�بكه خبري العالم در مدار 
»عرب ست« بار ديگر از سرگرفته شد. اين شبكه خبري پيش‌تر 
چندين بار تحت فش�ار لابي صهيونيس�تي و جريان‌هاي 
وابس�ته به غ�رب از چن�د ماه�واره حذف ش�ده بود. 
به گزارش »جوان« و به نقل از العالم، ش��بكه خبري العالم بار 
ديگر از طريق ماهواره »يوتل ست 25« در مدار »عرب ست« 
در دسترس مخاطبان قرار گرفت. حملات ضد شبكه‌هاي حامي 
مقاومت در منطقه با اوج گرفتن بيداري اسلامي شدت گرفته بود 
و جريان‌هاي صهيونيستي و غربي و همپيمانان منطقه‌اي آنها علاوه 
بر قطع شبكه العالم، همواره در حال ارسال انواع پارازيت روي فركانس‌هاي 
ش��بكه العالم بودند. اين حملات همچنان هم ادامه دارد. بر اين اساس، آنها براي 

جلوگيري از رسوايي خود در دنيا به دليل سرپوش گذاشتن بر نقض فاحش حقوق بشر 
در بحرين و سكوت در برابر كشتار مردم سوريه به دست تكفيري‌ها و ممانعت از انتشار 
خبرها و واقعيت‌ها در اين كش��ورها و ديگر مناطق، راه‌هاي غيرقانوني و غيراخلاقي 
مختلفي را براي مقابله با شبكه العالم و چند شبكه حامي مقاومت در منطقه به كار 
گرفته‌اند كه ارسال امواج پارازيت يا حذف فركانس‌هاي شبكه از برخي ماهواره‌ها، از 
جمله اين اقدامات بوده است. سه سال قبل و پيش از آغاز بيداري اسلامي نيز شبكه 
العالم به درخواست شيخ‌نشين‌هاي مرتجع عرب و در اقدامي كاملًا غيرقانوني، از روي 
ماهواره‌هاي عرب ست و نايل ست حذف شد اما در حالي كه مخاطبان العالم از نقاط 
مختلف دنيا برنامه‌هاي اين شبكه را از راه‌هاي مختلف، از جمله پخش زنده اينترنتي، 
Live station، Daily motion، YouTube، شبكه‌هاي اجتماعي و غيره دنبال 

مي‌كردند، اين شبكه بار ديگر به مدار عرب ست بازگشته است.

محمد حسين جعفريان

فرهنگ نذر‌ و نذر فرهنگي  
چندي پيش شاعر خوب روز‌گار ما »علي رضا قزوه« گفت‌وگويي كرده و 
سخن از نذري دادن كتاب كرده بود. پيش‌تر نيز بسياري ديگر از نخبگان 
حوزه فرهنگ و هنر از لزوم تغيير نگرش به اين حوزه‌هاي جذاب آييني 
س��خن گفته بودند. اما لازم اس��ت روحانيت معظم براي در گرفتن اين 
حركت و نگاه نو به كمك اهل فرهنگ بيايند. همه ما در ماه‌هاي عزا‌داري 
يا به مناسبت‌هاي گوناگون گاه ش��اهد بوده‌ايم برايمان غذايي به عنوان 
نذري آورده‌اند. مواردي بوده كه در ي��ك روز چندين نوبت خود من در 
جايي كه س��اكنم برايم نذري رسيده يا در سطح شهر بس��يار ديده‌ام و 
ديده‌ايد كه در فصول خاص و مناسبت‌هاي ويژه، خيمه‌ها و مراكزي بر پا 
مي‌شوند. به رهگذران غذا، نوشيدني و... مي‌دهند و چه زيباست اين سنت 
حسنه. حالا تصور كنيد در آپارتمان شما را زده‌اند و بعد همسايه‌‌تان كتاب 
»حماسه حس��يني« ش��هيد مطهري را به عنوان نذري تقديمتان كند، 
يا لوح فشرده فيلمي در اين باره را. در ماش��ينتان از خياباني مي‌گذريد 
و خيمه افراش��ته‌اي كنار خيابان به عابران و ماش��ين‌هاي عبوري، لوح 
فشرده سرود‌هاي عاشورايي را به عنوان نذري هديه مي‌دهد. آيا نمي‌توان 
نذورات را كه هدف غايي آن زنده نگهداش��تن ياد‌واره كربلا و كربلاييان 
بوده است از چنين روش��ي نيز ادا كرد؟ آيا نمي‌توان اگر در دو مسجد به 
فاصله صد متر از هم به مناس��بت‌هاي آييني  طي سال محافلي با شكوه 
بر‌گزار مي‌شود، مخاطبان پر‌شور را به يك مسجد آورد و هزينه‌هايي را كه 
بانيان براي آن يكي در نظر گرفته‌اند صرف انتشار كتابي يا انجام پژوهشي 

يا توليد مستندي در باب امام حسين)ع( نمود؟ 
به گمان اين قلم مي‌توان راهي جس��ت تا فرهنگ نذورات ضمن حفظ 
آيين‌هاي در‌خشان و تاريخي موجود، به گستره‌هاي تازه‌اي دست يابد. 
چه عالي است اگر باني‌اي پيدا شود براي بر‌پايي هيئتي مجازي در فضاي 
اينتر‌نتي به اين معنا كه اگر فردي قص��د صرف هزينه‌اي براي عزا‌داري 
ش��هداي كربلا را دارد، آن را به راه اندازي سامانه‌اي و سايتي اختصاص 
دهد كه طي تمام سال اشعار و مقالات عاشورايي را جمع‌آوري و منتشر 
كند. در آنجا بانكي از سروده‌هاي بر‌گزيده شاعران آييني را فراهم آورد 
كه هر مداحي در هر هيئتي قادر باش��د بهترين نوحه‌ها را از آنجا تهيه 
كند. يا اگر جوانان نورس ما هر سؤالي پيرامون واقعه جانسوز كربلا دارند 
در اين سايت مطرح كرده و خبر‌گاني چند پاسخ‌ها را برايشان بنگارند. 
تاريخ عاشورا در آنجا مرور شود و اهداف حماسه حسيني تبيين گردد. آيا 
چنين هيئتي كه خدماتش نه تنها در محرم و صفر كه در تمام طول سال 
و نه تنها يك سال كه ساليان سال قابل ارائه است و مهم‌تر نه تنها در باب 
كربلا كه مي‌تواند در تمام اصول و فروع و مصايب تمامي ائمه اطهار براي 
مخاطبان مرجع باشد، چه كم از هيئت باشكوه سينه‌زني و عزاي حسيني 
در دهه اول ماه محرم دارد؟ البته فراموش نكنيد كه اين مهم بايد در كنار 
هئيت منظم و معظم عزا‌داري باش��د و مكمل آنها تا جوان مخاطب اين 

محافل پس از دهه اول ماه عزا به حال خود رها نشود.

اخي�راً خب�ري از س�وي يكي از 

امير ابيلي
روزنامه‌ها در مورد جعل اعداد و   گزارش 2

ارقام ف�روش فيلم »گذش�ته« 
ساخته اصغر فرهادي منتشر شد كه گرچه معضلي قديمي 
در سينماي ايران اس�ت، اما تا به حال بررسي درستي در 
مورد آن انجام نش�ده و همچن�ان در حال وقوع اس�ت. 
در همين زمينه روز پنج‌ش��نبه خبري در رسانه‌ها منتشر 
ش��د مبني بر اينكه رقم واقعي فروش فيلم »گذش��ته« در 
س��ينماهاي ايران حدود 500 ميليون توم��ان بوده و دفتر 
پخش به دروغ ف��روش آن را بيش از يك ميلي��ارد عنوان 
كرده است. روزنامه وطن‌امروز در همين زمينه نوشته است: 

»آمارهاي دقيق نش��ان 
مي‌دهد كه ف��روش فيلم 
»گذشته« اصغر فرهادي 
حدود ‌500ميليون تومان 
بوده و ارقام ميلياردي ارائه 
شده از سوي دفاتر پخش 
صحيح نيست. طبق آمار 
و محاس��به س��ينماهاي 
نمايش‌دهنده »گذشته« 
و با احتساب بليت 6 هزار 
توماني، فروش اين فيلم از 
رقم قيد شده فراتر نرفته 
اس��ت. . . . ضمن اينكه با 
آماده شدن نسخه دوبله، 

پخش‌كننده با توجه به ق��درت فراواني كه در حوزه پخش 
دارد براي اين فيلم دوباره س��رگروه گرفت و آمارسازي‌ها 
درباره فروش ميلياردي »گذشته« همچنان ادامه داشت تا 
اينكه به دليل هجمه‌هاي ساير دفاتر پخش، اكران بلندمدت 
و خارج از قاع��ده و قانون فيلم كوتاه ش��د اما آمارس��ازي 
همچنان ادامه داش��ت و پ��س از مدت كوتاهي ب��ا اينكه 
همچنان فيلم توسط پخش‌كننده فرانسوي در سينماهاي 
اروپايي نمايش داده نش��ده اس��ت، DVD فيلم با دوبله و 
زيرنويس فارسي وارد بازار شد. با توجه به اطلاعات موجود 
و آماري كه از ميزان استقبال مخاطبان موجود است، فيلم 
گذشته با اقبال مخاطبان مواجه نشده است و آمارهاي ارائه 

شده درباره فروش ميلياردي فيلم درست نيست.«
در اين گزارش همچنين در مورد استقبال از نسخه نمايش 
خانگي »گذشته« نيز آمده است كه »علاوه‌ بر عدم استقبال 
مخاطبان در سينماها، تعداد نسخه‌هاي فروش رفته از اين 
فيلم در حوزه ش��بكه نماي��ش خانگي ني��ز از ميزان فروش 
فيلم‌هاي متوس��ط به پايين تجاوز نكرده اس��ت و حال اين 
س��ؤال پيش مي‌آيد فيلمي ك��ه در ش��بكه نمايش خانگي 
شكست خورده است، چطور حين اكران، تماشاگرانش بيش 
از 300 هزار نفر بوده‌اند؟!« اين البت��ه يك حربه قديمي در 
بين شبه‌روشنفكران ايراني ا‌س��ت براي فرار از واقعيت‌هاي 
س��ينماي ايران. براي وارونه‌نمايي برخ��ورد واقعي مردم با 
آثارش��ان و مخفي كردن عدم اس��تقبال مردم از فيلم‌هاي 
ساخته شده توسط آنها. دادن آمارهاي غلط در مورد فروش 
»گذشته« هم تنها يكي از دهها مورد آمارهاي غلطي‌ است 
كه س��الانه در س��ينماي ايران اعلام مي‌ش��ود. فيلمي كه 
راه‌نيفتادنش حتي به باش��گاه ميلياردي‌ه��ا- كه با اين رقم 
بليت آن ‌هم افتخار بزرگي نيس��ت- مي‌توانست براي وجهه 
شبه‌روشنفكران ايراني بسيار گران تمام شود و ظاهراً با جعل 
آمار سعي كرده‌اند فيلم آخر كارگردان برنده اسكار سينماي 

ايران را هرطور شده حداقل به باشگاه ميلياردي‌ها بفرستند. با 
اين همه، اما مشكل اصلي اين است كه در ايران هيچ مرجعي 
براي اعلام رقم واقعي فروش فيلم‌ها وجود ندارد و مؤسسات 
پخش فيلم مي‌توانند هر رقمي را كه بخواهند به عنوان فروش 
فيلم اعلام كنند بي‌آنكه در س��ازمان سينمايي بخشي براي 

بررسي صحت و سقم اين آمار وجود داشته باشد. 
مسئله ديگر اين است كه به جز ارائه آمار غلط، سال‌هاست 
در سينماي ايران فروش فيلم در شهرستان‌ها براي محاسبه 
پرفروش‌ترين فيلم‌هاي سال اساساً به حساب نمي‌آيد. جز 
در جداول منتشرشده در رس��انه‌هاي مختلف با مراجعه به 
سايت‌هاي دولتي مانند س��ايت بنياد فارابي نيز مي‌توانيد 

ببينيد كه رق��م فروش فيلم‌ها در شهرس��تان‌ها در تعيين 
فيلم‌هاي پرفروش سال به حس��اب نمي‌آيد و تنها فروش 

فيلم در شهر تهران معيار فيلم پرفروش است. 
اين بدان معناس��ت ك��ه غيرتهراني‌ه��ا علاوه ب��ر اينكه از 
داستان فيلم‌هاي سينماي ايران حذف شده‌اند، سال‌هاست 
توسط جريان روش��نفكر از آمار و ارقام س��ينما نيز حذف 
ش��ده‌اند، چراكه غالباً غيرتهراني‌ها از آثار شبه‌روشنفكري 
خيانت‌محور ونك به بالاي سينماي ايران استقبال نمي‌كنند 
و اگر س��ينما رفتن آنها در آمار نهايي فروش فيلم‌ها بيايد، 
قاعدتاً بس��ياري از فيلم‌هاي كارگردانان مشهور روشنفكر 

پايين‌تر از فيلم‌هاي جريان انقلاب قرار خواهد گرفت. 
به عنوان مثال در سال 90 با حذف آمار فروش شهرستان‌ها، 
»ورود آقايان ممنوع« رامبد جوان بالاتر از »اخراجي‌ها3« قرار 
گرفت و كلي در مورد آن س��روصدا شد كه بالاخره يك فيلم 
توانست اخراجي‌ها را پشت س��ر گذارد اما اگر در همان سال 
آمار فروش شهرستان »اخراجي‌ها3« در محاسبات مي‌آمد، 
اين فيلم با اختلاف ف��راوان در صدر پرفروش‌ترين فيلم‌هاي 
س��ال 90 قرار مي‌گرفت. يا در س��ال 91 با اعلام رقم فروش 
يك ميليارد و 267 ميليون فيلم »قلاده‌هاي طلا« پايين‌تر از 
فيلم‌هايي مثل »من مادر هستم« فريدون جيراني و »خوابم 
مياد« رضا عطاران قرار گرفت. در حالي كه رقم واقعي فروش 
»قلاده‌هاي طلا« بيش از 3/5 ميليارد تومان بود و با اين وجود 

دومين فيلم پرفروش سال به حساب مي‌آمد. 
با اين اوصاف به نظر مي‌رسد بايد از سوي سازمان سينمايي 
يك راه‌حل اساس��ي براي ارائه آمار درست فروش فيلم‌ها در 
نظر گرفته ش��ود و همچنين آمار فروش شهرستان‌ها نيز در 
تعيين فيلم‌هاي پرفروش سال محسوب گردد. وضعيت فعلي 
جدا از توهين به غيرتهراني‌ها به نوعي تحريف تاريخ سينماي 
ايران توسط شبه‌روش��نفكران نيز به حساب مي‌آيد و هرچه 

زودتر بايد مديران سياسي راه حلي براي آن بينديشند. 

 تلاش زشت شبه‌روشنفكران 
براي جعل در آمار فروش فيلم‌ها

 اعتراض‌ها به آهنگ اوبامايي
تقدير از روحاني بالا گرفت  

   مصطفي شاه كرمي
چند روز پيش »وب‌سايت حسن روحاني« موزيك ويدئويي 
با عنوان »بله ما مي‌توانيم« را روي خروجي خودش قرار داد. 
اين در حالي اس�ت كه تا به امروز چنين اقدامي در كشورمان 
رخ نداده است. انتش�ار اين نماهنگ در فضاي مجازي باعث 
ش�د بس�ياري از نخبگان و هنرمندان ب�ا موضع‌گيري عليه 
اين كار، اي�ن تقليد غير‌حرف�ه‌اي و ناش�يانه را تقبيح كنند. 
اين موزيك ويدئو، سخنان روحاني را كه در مراسم تنفيذ حكم رياست 
جمهوري‌اش ايراد شد به شكل ترانه‌سرايي اجرا مي‌كند. نكته جالب 
توجه در م��ورد اين موزيك ويدئ��و تقليد نعل به نع��ل آن از موزيك 
ويدئويي است كه سال 2008 ميلادي و در جريان برگزاري انتخابات 
ايالات متحده براي اوباما ساخته شده است. طرح اين مدعا نه از جانب 
رسانه‌هاي داخلي بلكه توسط پايگاه خبري روزنامه امريكايي واشنگتن 
پست مطرح شده است. ذكر اين نكته بدان جهت است كه اين قلم و 
اقدام ديگر رسانه‌هاي منعكس‌كننده اين خبر، از جانب برخي مدعيان 

بي‌منطق به تضعيف دولت، تندروي و. . . متهم نشوند. 
پايگاه خبري روزنامه امريكايي واشنگتن در مورد ساخت اين موزيك 
ويدئو مي‌نويس��د: »موزيك ويدئويي كه به نام »بله ما مي‌توانيم« در 
سال 2008 هنگام كانديداتوري باراك اوباما، سخنراني‌هاي وي را به 
صورت ترانه درآورده بود به ياد داريد. به ياد داريد كه تصاوير بسته سياه 
و سفيد، گيتارنوازي، رفتارهايي بس��يار دوستانه و ترانه‌اي احساسي 
داش��ت و ميليون‌ها بار در يوتي��وب كليك خورد. اكن��ون روحاني، 
رئيس‌جمهور ايران، كسي كه در آگوس��ت)خردادماه( سال جاري با 
يك برنامه معتدل و تا حدودي اصلاح‌طلبانه انتخاب شد، اكنون نسخه 
خودش از اين موزيك ويدئ��و را دارد. نام اين موزيك ويدئو »آرزوها« 
است و يك كپي از ويدئوي 2008 اوباما است. يك كپي از موسيقي آن 
و زبان ترانه آن را هم در خود دارد. غير از بازيگران كه ايراني هستند 
و فارس��ي مي‌خوانند.« نكته حائز اهميت درباره اين موزيك ويدئو، 
قرآن‌خواني امير حسين مدرس است كه با همراهي آهنگ و موسيقي 
اجرا مي‌گردد. اين بدسليقگي و بدعت در حالي است كه شأن و جايگاه 
قرآن بسيار بالاتر از آن است كه عده‌اي براي انتفاع يا تأمين و نيل به 

آرزوهايشان به خواندن قرآن همراه با گيتار و دف اقدام مي‌كنند. 
موضوع بعدي در رابطه با سفارش ساخت يا ايده توليد چنين ويدئو 
موزيكي است كه س��ازندگانش مدعي‌اند به توصيه يا اشاره كسي 
اقدام به ساخت آن نكرده‌اند! به نظر مي‌رس��د كه بازار كپي‌كاري 
و تقليد محض بر فضاي هنر در حال چنبره زدن اس��ت. چه اينكه 
براي توليد و خلق هر كاري فرد بايد متحمل س��ختي‌هاي زيادي 
شود؛ حال چه چيزي بهتر از اينكه كساني قبلًا زحمت ساخت آن 
را كشيده باشند و كس��اني كه مدعي خلاقيت و استعداد هستند، 
اقدام به كپي‌برداري از آن اثر مي‌كنند. آيا واقعاً در ميان هنرمندان 
و اهالي موسيقي يك نفر پيدا نمي‌ش��ود كه بتواند چنين اثري را 
بسازد؟ آيا مجيز‌گويي براي رئيس‌جمهور نوعي از تفكر پوپوليستي 
انتلكتوئلي، اما با ظاهري آوانگارد محسوب نمي‌گردد؟! با اين  شبه‌
اوصاف و با توجه به نداش��تن اراده توليد محت��وا در ميان برخي از 
هنرمندان، باز هم اين افراد مي‌توانند خودشان را تافته جدا بافته 

بخوانند و در پاكدستي و راستگويي هماورد طلبي كنند؟!

    گزارش

رخنه سرما به سالن‌هاي سينما
كارشناسان و سينماداران در گفت‌وگو با »جوان« از دلايل سردي اين روزهاي گيشه مي‌گويند

با اينكه چند هفته‌اي 

سپيده   آماده
از اك�ران فيلم‌هاي   گزارش يك

جدي�د ب�ر پ�رده 
سينماهاي تهران و شهرستان‌ها گذشته است، 
اما مهمان‌هاي جديد پرده هم نتوانستند نقطه 
پاياني بر روزهاي س�رد پاييزي گيشه باشند. 
به گزارش »جوان«، س��ناريوي ركود گيش��ه از 
روزهاي ابتداي فصل پاييز كليد خورد، زماني كه 
فيلم‌هاي اكران جديد نتوانس��تند خاطره فروش 
رويايي گزينه‌هاي اكران تابستان را تكرار كنند و 
گيشه، روزهاي سرد كما را تجربه كرد. اين روزها 
هم با اينكه حدود دو ماه از ابتداي پاييز مي‌گذرد 
و فيلم‌هاي جديد چون »اس��ترداد«، »آزاد راه«، 
»تنهاي تنهاي تنها«، » نازنين«، »آس��مان زرد 
كم‌عمق«، »ترن��ج« و »عملي��ات مهدكودك« 
مهمان گيشه شده‌اند، اما هنوز هم ماجراي ركود 
ادامه دارد. به همين بهانه پاي صحبت كارشناسان 
س��ينما و س��ينماداران كشور نشس��ته‌ايم تا در 

خصوص دلايل ركود گيشه پاييزي بپرسيم. 
جبار آذين، كارشناس و منتقد سينما در خصوص 

گيشه اين روزهاي سينما مي‌گويد: فروش فيلم‌ها 
رابطه مستقيم با اوضاع اجتماعي و شرايط فرهنگي و 
تبليغات مناسب دارد و فصل پاييز به دليل همزماني 
با بازگشايي مدارس و دانشگاه‌ها، قشري از مخاطبان 
سينما از س��الن‌ها دور مي‌مانند. از طرف ديگر در 
برخي مواقع جو عمومي جامعه به س��مت مسائل 
سياسي و ورزشي يا مشكلات و دغدغه‌هاي اقتصادي 

جلب مي‌شود و از توجه به سينما باز مي‌ماند. 
وي ادامه مي‌دهد: درگي��ري و اختلاف طيف‌هاي 
مختلف سينمايي كه در جايگاه خاصي مانند خانه 
س��ينما، بنياد فارابي، جش��نواره فيلم فجر، ساير 
جشنواره‌ها و مراكز سينمايي حضور دارند، از ديگر 
دلايلي است كه باعث مي‌شود امكان عرضه مناسب 
در س��ينماهاي ويژه وجود نداشته باشد. در چنين 
شرايطي فيلم‌ها به اجبار در سينماهاي محدود به 
اكران در‌مي‌آيند و ممكن است به دليل دوري مسير 
س��ينماها، دور از نظر مخاطبان قرار گيرند. آذين 
با اش��اره به خصوصيات يك فيل��م پرفروش تأكيد 
مي‌كند: در هر حال فيلمي خوب با تبليغات مناسب 
كه مورد حمايت مس��ئولان فرهنگي قرار بگيرد، با 

استقبال هم روبه‌رو مي‌شود. 
   مخاطب ايراني با فيلم تاريخي و فانتزي 

ارتباط برقرار نمي‌كند
آذين با اش��اره به فيلم‌هاي فاخري كه با هزينه‌هاي 
ميلياردي توليد مي‌ش��وند اما فروشش��ان حتي به 
يك ميليارد هم نمي‌رسد، اظهار مي‌كند: فاخر بودن 
تعاريفي دارد كه بايد در اين آثار وجود داشته باشند، 
اما متأسفانه در سال‌هاي گذشته رفاقت‌هاي گروهي 
و جناحي باعث شد كه برخي از فيلم‌ها اين امكان را 
پيدا ‌كنند كه با بودجه آثار فاخر ساخته شوند اما به 
دلايل متعدي چون سوژه تكراري، پرداخت ضعيف 
و فقر اطلاعاتي س��ازندگان در نهايت به رغم صرف 
هزينه‌هاي كلان به ذائقه مخاطب خوش نمي‌آيد. وي 
مي‌افزايد: به عنوان مثال »استرداد« فيلمي سياسي 
و تاريخي است كه نه معياري‌هاي آثار فاخر را دارد، 
نه به تاريخ وفادار است و نه توجه مخاطبان را جلب 
كرده است. گيشه فيلم‌هاي تاريخي به اصطلاح فاخر 
به نسبت فيلم‌هاي اجتماعي سال‌هاي اخير نشان داد 
كه مخاطب ايراني بيشتر ترجيح مي‌دهد گوشه‌هايي 
از زدگي اجتماعي خودش را بر پرده سينما ببينند 

و فيلم‌ه��اي فانت��زي و تاريخي و تخيل��ي، جايگاه 
خاصي در نظر مخاطبان ايراني ندارد. اين كارشناس 
سينمايي در خصوص فروش پايين فيلم‌هاي خوبي 
مانند »تنهاي تنهاي تنها« و »ترنج« كه اين روزها 
بر پرده قرار دارند، مي‌گويد: برخي دس��ت‌ها پشت 
پرده هستند كه نمي‌خواهند فيلم‌هايي با موضوعات 
ارزشي و خاص جلوه‌گري كنند و اين اتفاق را ما در 

خصوص »تنهاي تنهاي تنها« و »ترنج« ديديم. 
   حاشيه، گيشه فيلم را تضمين مي‌كند

منوچهر اكبرلو ديگر كارش��ناس س��ينما هم در 
گفت‌وگو با »جوان« در خصوص گيشه سرد اين 
روزهاي سينما مي‌گويد: يكي از دلايلي كه باعث 
فروش خوب يك فيلم مي‌شود، جايزه گرفتن يا 
ايجاد حاشيه براي آن است و طبيعتاً باعث افزايش 
فروش آن مي‌شود كه الزاماً به معني كيفيت بالاي 
فيلم نيس��ت. كارگردان مطرح، هنرپيش��ه‌هاي 
محبوب، تنوع فيلم‌هاي همزمان، شرايط عمومي 
جامعه هم از ديگر عواملي است كه گيشه‌اي داغ را 

براي يك فيلم سينمايي رقم مي‌زند. 
وي ادامه مي‌دهد: البته به نظر من نوع اطلاع‌رساني 

و تبليغات و زمينه‌چيني ب��راي ايجاد عطش ديدن 
فيلم يكي از مهم‌تري��ن عوامل اس��ت. همين الان 
فيلم‌هايي روي پرده هس��تند كه با وجود گذش��ت 
چند هفته از آغاز اكران، كسي از حضورشان بر پرده 
خبر ندارد مگر اينكه كسي از جلوي سالن سينماي 
نمايش‌دهنده‌شان رد ش��ود. دليلش هم اين است 
كه يا تهيه‌كننده كار دولتي اس��ت و ميزان فروش 
اهميتي برايش ندارد يا فيلم تهيه‌كننده خصوصي 
دارد كه شيوه تبليغات سينمايي را نمي‌داند و هنوز 
مانند روش‌هاي قديم��ي تبليغ مي‌كنند و در تصور 
خود با حضور هنرپيشه‌اي مشهور مي‌توانند تماشاگر 
را به سينما بكش��انند اما بي‌توجهي به عوامل ديگر 
باعث عدم استقبال مي‌ش��ود. اكبرلو مي‌افزايد: در 
حال حاضر تن��وع كم فيلم‌هاي روي پ��رده يكي از 
عواملي است كه به خوبي تأثير منفي خود را نشان 
مي‌دهد. يكي ديگر از عوامل فروش پايين، همزماني 
اكران چند فيلم با حضور يكسري از بازيگران است. 
به عنوان مثال حضور بازيگراني مانند هانيه توسلي 
يا فرهاد اصلاني در چند فيلم همزمان باعث مي‌شود 
كه نياز مخاطب به تنوع برآورده نش��ده و به عبارت 
ديگر چنين تصور مي‌كند كه با دي��دن يكي از اين 
فيلم‌ها، همه آنها را ديده است. به گفته اين كارشناس 
سينمايي، در نهايت اگر فضاي عمومي جامعه مساعد 
باش��د، حرف نهايي را فيلم خوب خواهد زد. تجربه 
نشان داده است كه حتي در بس��ياري از زمان‌هاي 
دوره كم رونقي سينما، فيلمي كه با سليقه تماشاگر 
همسو باشد، مخاطب خود را به سينما خواهد كشاند 

و عوامل ديگر تأثير كمتري دارند. 
   وضعيت گيشه از انتظار ما بهتر است

سعيدي‌پور، مدير سينما آزادي هم در گفت‌وگو با 
»جوان« در خصوص گيشه پاييز سينما مي‌گويد: 
فيلم‌هاي اكران شش ماهه دوم همه ساله فيلم‌هايي 
هستند كه از نظر گيشه رتبه پايين‌تري به نسبت 
فيلم‌هاي نيمه اول سال دارند و به همين دليل هم 
فروش فيلم‌ها در پاييز و زمس��تان به نسبت بهار و 
تابستان كاهش پيدا مي‌كند، اما خوشبختانه فروش 
فيلم‌هاي پاييز سينما آزادي از انتظار ما بيشتر بوده 
است و ما از فروش فيلم‌ها راضي هستيم. وي ادامه 
مي‌دهد: به طور كل��ي فروش فيلم‌ه��ا در پاييز به 
نسبت نيمه اول سال كاهش پيدا كرده است اما ما 
انتظار كاهش بيش از اين را داشتيم. وي در خصوص 
راهكاري براي داشتن گيشه‌اي پربار در تمام فصول 
س��ال مي‌افزايد: اميدوارم كه پس از جشنواره فجر 
امس��ال، دوس��تان ش��وراي صنفي نمايش برنامه 
مناس��بي را براي زمان‌بندي اكران فيلم‌ها در نظر 
بگيرند تا ان‌شاء‌لله در س��ال آينده در تمام فصول 
گيشه گرمي داشته باشيم. از اظهارات كارشناسان 
و س��ينماداران مي‌تواند اينگونه نتيجه گرفت كه 
زمان‌بندي مناس��ب مي‌تواند نقطه پاياني باشد بر 
سناريوي سردي گيشه س��ينماها در فصول سرد 
سال و در اين ميان شوراي صنفي نمايش مي‌تواند 
با برنامه‌ريزي مدون، گزينه‌هاي جنجالي و گيشه 
پسندي را براي اكران روزهاي سرد سال نگه دارد تا 
به واسطه چنين فيلم‌هايي، گردونه سينما در نيمه 

دوم سال هم به سرعت نيمه اول بچرخد.

بيشتر از 2 هزار نفر در فرودگاه منتظر رسيدن هواپيمايي بودند كه اعضاي تيم 
بازيكنان سابق ميلان را به ايران مي‌آورد. مردم با مشاهده بازيكنان سابق ميلان 
سر از پا نمي‌شناختند. هيجان به نقطه اوج خود رسيده بود. بازيكنان سابق ميلان 
كه بازي‌هاي خارجي زيادي در سابقه ورزشي‌شان به ثبت رسيده از ديدن اين 
شور و اش��تياق در ميان مردم ايران تعجب كردند، زيرا به نظر آنها هم يك بازي 
خداحافظي با بازيكنان بازنشسته فوتبال شايد خاطره‌انگيز باشد اما تا اين حد 
هيجان‌انگيز نيست. پس چه كسي اين شور و اشتياق را به مردم تزريق كرده بود 
كه اين گونه از خود بي‌خود شدند؟ عامل تزريق آدرنالين در خون مردمي كه خود 
را براي ديدن مالديني و گتوزو به زحمت انداخته بودند و تا سر حد مرگ براي 
ديدن بازيكنان ميلان تلاش مي‌كردند، كس��ي نبود جز صدا و سيماي دوست 
داشتني كه به خوبي به مزيت پولسازي فوتبال پي برده و سعي دارد سليقه مردم 

را به سمت دوست داشتن اين بازي گروهي سوق دهد. 
صدا و س��يما نگاه ويژه‌اي به فوتبال دارد. چه فوتبال باش��گاهي ايران و چه 
باشگاه‌هاي اروپا، چه بازي‌هاي تيم ملي ايران و چه بازي‌هاي بين‌المللي ميان 
دو تيم خارجي. شبكه سوم سيما هميشه بهانه‌اي براي پخش مستقيم فوتبال 
دارد. ليگ انگلستان، ليگ آلمان، ليگ ايتاليا، بازي‌هاي جام باشگاه‌هاي اروپا، 
جام ملت‌هاي اروپا و صد البته جام جهاني فوتبال ك��ه جايگاه خود را دارد. 
شبكه‌هاي ديگر سيما نيز براي عقب نيفتادن از جو فوتبال هر كدام بخشي از 
برنامه‌هاي هفتگي خود را به اين ورزش اختصاص مي‌دهند از برنامه قديمي 

بهرام شفيع در شبكه اول گرفته تا برنامه ورزش از نگاه دو در شبكه دو، ليست 
بلند بالاي برنامه‌هاي ورزشي ش��بكه سه و در آخر ش��بكه ورزش كه هنوز 
نتوانسته جاي شبكه سه را براي فوتبال دوستان پر كند و حالا حالاها بايد زير 

سايه شبكه سه درس ياد بگيرد. 
فوتبال براي تلويزيون بيننده مي‌آورد، بيننده باعث جذب آگهي مي‌شود، آگهي با 
خود پول مي‌آورد و پول نمي‌گذارد كه سازمان عريض و طويلي به نام صدا و سيما 
ورشكسته شود. صدا و سيما به همين دليل ساده نمي‌گذارد كه از علاقه مردم به 
تيم‌هاي اروپايي كم شود، دعواي ميان طرفداران من يونايتد و ليورپول يا چلسي و 
آرسنال، كل كل دائم بارسلونايي‌ها و مادريدي‌ها كه تلويزيون از چند روز قبل ال 
كلاسيكو را در بوق و كرنا به اطلاعشان مي‌رساند. احتمالاً چند نفري كه طرفدار 
كالچيو ليگ هستند، همه چشمش��ان به تلويزيون است كه چه وقت مي‌خواهد 
فوتبال مورد علاقه‌شان را پخش كند. تلويزيون هم به خوبي با آگهي‌هاي حماسي 
به گونه‌اي بازي ليگ برتر انگلس��تان را در نگاه مردم مهم جلوه مي‌دهد كه انگار 
باخت توپچي‌هاي لندن از قرمز‌پوش��ان منچس��تر پايه‌گذار جنگ سوم جهاني 
خواهد بود و به هي��چ وجه نبايد اين لحظات تاريخي را ازدس��ت بدهند. غافل از 
اينكه به تبعات اجتماعي برجس��ته كردن فوتبال فكر كرده باشيم. ما ناخواسته 
مردم را هيجاني و سطحي بار مي‌آوريم كه از باخت تيم محبومان اشك بريزيم و 
با شنيدن خبر وداع بازيكن مورد علاقه‌مان سكته كنيم و بميريم. سبك زندگي 
فوتبال‌زده اين است. بازگرديم به فرودگاه، زماني كه مردم براي ديدن مالديني 
داشتند دنده‌هاي خودش��ان و پائولو را با هم خرد مي‌كردند. چهره‌هاي بهت‌زده 
پير‌مردهاي ايتاليايي كه نمي‌توانستند اين استقبال خارق‌العاده را براي خودشان 
هضم كنند. اما اين تنها ابتداي كار بود. در مسير فرودگاه تا هتل، از هتل تا ورزشگاه 
و ديدار‌هايي كه بعد از آن رخ داد و چندين ميليون ايراني كه تا نيمه‌هاي شب بيدار 
نشستند كه شايد مالديني به برنامه 90 بيايد. اينها همه دستپخت‌هاي سيستم 
فرهنگ‌ساز صدا و سيما با طعم پول است. تلويزيون به ما گفت كه بازي ميلان-

پرسپوليس مهم است، همان طور كه همه بازي‌هاي فوتبال مهم است، به همين 
دليل ما بايد پاي تلويزيون باشيم، بايد بنشينيم زل بزنيم كه كي قرار است فوتبال 
شروع شود و صدا و سيما با آگهي‌هايي كه جذب كرده ما را سرگرم كند. ما براي 
گل‌هاي فوتبال هورا بكشيم و تلويزيون از شمارش اسكناس‌هاي به دست آورده از 

فروش آگهي لبخند رضايت بزند. ما هنوز هم راحت جو‌گير مي‌شويم.

صدا‌و‌سيما  فوتبال را در ذهن هيجاني جامعه پمپاژ مي‌كند

تلويزيون! چرا به ما جَو ميدي؟!
محمد صادق عابديني

  ديدگاه


